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Operadores vao poder pronunciar-se
ERC coloca em discussao publica
Projecto de directiva relativa a sobreposicoes

autopromocionais nos programas de televisao

O Conselho Regulador da Entidade Reguladora para a Comunicagao Social adoptou
um projecto de directiva sobre a insercao de sobreposi¢cdes autopromocionais em
programas televisivos. Este projecto de directiva foi ja submetido aos operadores de
televisdo para os respectivos comentarios, estando o seu texto igualmente disponivel
no site da ERC, para a recolha da opinido do publico e outras entidades.

O periodo de discussédo publica tem a duracdo de 30 dias, apdés o que a ERC,
ponderadas as sugestdes entretanto recebidas, emitira a directiva definitiva.

Esta iniciativa do Conselho Regulador da ERC prende-se com o “constante recurso,
pelos operadores, a sobreposicdo de mensagens durante a emissao dos programas,
com fins promocionais, ainda que directamente relacionadas com a programacgao do

respectivo servigo de programas.”

O Conselho Regulador considera que “o caracter intrusivo da sobreposicdo de
mensagens sobre a emissdo de obras audiovisuais e cinematograficas, ou mesmo
sobre programas em directo em que a mensagem nao esta directamente relacionada
com o seu conteudo, viola a integridade dos programas e, para além disso, resulta

num elemento perturbador e intrusivo na recepg¢ao da emissao em curso.”

Embora reconhecendo “a importancia das auto-promocdes, elemento crucial de
programagdo na producdo de qualquer emissdo de televisdo, na construcao dos
planos de emissao / continuidade”, o Conselho “ndo pode deixar de apelar a todos os
operadores de televisdo no sentido da adopgao de boas préaticas nesta matéria, tendo
em conta critérios de razoabilidade na utilizacdo dos espagos de emissao para a
insercao de informacdes de continuidade, e sé estas, sobrepostas aos programas de

forma a minimizar a inclusdo de conteldos a eles estranhos”.

Um dos aspectos que a directiva pretende assegurar é a ndo admissao de “utilizacao

de rodapés promocionais ou de informacao de continuidade nos servigos informativos
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e nos demais programas de informacao, transmissdes de cerimédnias religiosas, bem

como em longas-metragens e todos os conteudos de difusao obrigatéria.”

A Entidade Reguladora para a Comunicagao Social, criada pela Lei 53/2005, de 8 de
Novembro, € a entidade responsavel pela regulagdo e supervisdo de todas as
entidades que prossigam actividades de comunicacdo social em Portugal. Com
natureza juridica de pessoa colectiva de direito publico, dotada de autonomia
administrativa e financeira e de patriménio préprio, € uma entidade administrativa

independente.
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