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PARA A COMUNICACAO SOCIAL

Regulador analisa noticiarios da Antena 1, TSF, Radio Renascenca e Radio Comercial
ERC produz Relatoério sobre cobertura radiofénica das eleigdes europeias
de 2019

A ERC — Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social publicou um Relatério sobre a
cobertura mediatica feita pelas estagdes de radio Antena 1, TSF, Radio Renascenca e Radio
Comercial as elei¢Ges para o Parlamento Europeu em 2019.

A andlise incidiu nos blocos informativos da manha e do final da tarde, emitidos em periodo de
campanha eleitoral (13 a 24 de maio de 2019), nestas que sdo as estacdes mais vocacionadas
para a informac¢do em cada um dos maiores grupos de media do mercado radiofénico nacional.

A ERC definiu como objetivo identificar as presencas dos partidos politicos candidatos ao ato
eleitoral, bem como dos seus representantes (candidatos e outros). A partir da identificacdo das
presengas destas formacgOes pretendeu caracterizar a atenc¢do informativa atribuida a cada
candidatura, identificando eventuais situacdes de desequilibrio no acesso dos
candidatos/candidaturas ao espaco mediatico. A semelhanca do que a ERC ja fizera no Relatério
anteriormente divulgado, referente a cobertura jornalistica feita pelas televisGes.

Além do registo das presencas das candidaturas, a ERC considerou também o enfoque tematico
evidenciado e o destaque dado a sua cobertura pelos 6rgdos de comunicacdo social,
nomeadamente observando o tempo que |Ihe era dedicado nos noticiarios.

Este trabalho foi conduzido pelo Departamento de Analise de Media da ERC e contou com a
colaboragao dos 6rgaos de comunicagao social, que contactados para o efeito, disponibilizaram
listagens dos programas auténomos de informa¢do com presenca de candidaturas, difundidos
durante o periodo analisado.

Em baixo, enumeram-se os principais dados que a ERC extraiu das 176 pecgas noticiosas
recolhidas e que corresponderam a cerca de cinco horas de informacao didria.

Na Antena 1:

e Registam-se 50 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢Ges para o Parlamento
Europeu que representam cerca de 11% do tempo total dos noticidrios analisados.

e Todas as pecas sdo editadas, estando ausentes pecas de opinido, analise politica,
entrevista, satira ou cronica.

® S0 se verifica uma Unica peca em direto.

® As pecas apresentam quase na totalidade presencas das cinco candidaturas com
deputados eleitos para o Parlamento Europeu, em 2014. A candidatura do partido
Alianga estd presente em cinco pecas, sendo sobretudo referida sem voz. O cabega de
lista do PURP surge em discurso direto.

¢ Na generalidade dos partidos candidatos, é dada maior visibilidade aos cabecas de lista
seguidos dos secretdrios-gerais dos partidos.



Na TSF:
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Nem sempre as pecas contém conteldos tematicos que remetam para assuntos
europeus. Este facto pode ocorrer por selecdo dos 6rgaos de comunicagao social ou por
omissdo das proprias candidaturas.

Verifica-se uma tendéncia para as pegas apresentarem como tema central a avaliacdo
da performance dos partidos/candidatos e competéncias no exercicio de fungdes
governativas. Evidenciam-se também as pecas sobre acdes de campanha, seguidas das
sobre politica orcamental, econdmica e social.

Registam-se 98 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢Ges para o Parlamento
Europeu que representam cerca de 11% do tempo total dos noticidrios analisados.

As pecas sdo maioritariamente editadas, complementadas com seis pecas de analise
politica. Estdo ausentes pecas de opinido, entrevista e de sdtira ou cronica.

Sé se verifica uma Unica pega em direto.

92% das pegas sao protagonizadas pelas cinco candidaturas com deputados eleitos para
o Parlamento Europeu, em 2014.

E patente a saliéncia da cobertura dada aos cabecas de lista. Os secretarios-gerais dos
partidos candidatos com assento no Parlamento Europeu também se evidenciam na
cobertura.

Nem sempre as pec¢as contém conteldos temdticos que remetam para assuntos
europeus. Este facto pode ocorrer por selecdo dos 6rgaos de comunicagao social ou por
omissdo das proprias candidaturas.

Um quarto das pecas analisadas centra-se nas acdes de campanha das candidaturas,
sem conteldos destacados de temas substantivos. Parece haver um enquadramento
mais sobre a performance e menos sobre propostas concretas dos partidos.

Na Radio Renascencga:

Registam-se 24 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢cGes para o Parlamento
Europeu que representam cerca de 15% do tempo total dos noticidrios analisados.
Estas, na generalidade, correspondem a pecas editadas de género informativo. Estdo
ausentes pecas de comentdrio, andlise politica, entrevistas e de satira ou crdnica.
Regista-se a existéncia de quatro diretos que cobrem acbes de campanha dos partidos.
Verifica-se a presenca dominante das cinco candidaturas com deputados eleitos para o
Parlamento Europeu, em 2014. As trés candidaturas extra parlamentares apresentam
presenca residual e surgem tanto em discurso direto, como indireto.

E dada maior visibilidade aos cabegas de lista das candidaturas. As candidaturas do PS,
CDU e, em menor numero do PSD, destacam os seus secretarios gerais ou presidente.
Nem sempre as pec¢as contém conteldos temdticos que remetam para assuntos
europeus. Este facto pode ocorrer por selegdo dos 6rgaos de comunicagdo social ou por
omissdo das préprias candidaturas.

As pecas analisadas cobrem sobretudo as a¢des de campanha das candidaturas, sem
conteudos destacados de temas substantivos.
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Na Radio Comercial:

e Registam-se 4 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢des para o Parlamento
Europeu.

e Estas sdo pecgas editadas de género jornalistico noticia. Estdo ausentes pecas de andlise,
comentario politico, e os géneros de crénica e satira.

* Nas pecas sao referidas seis candidaturas distribuidas por oito presengas: PSD e CDU
(duas referéncias cada), PS, BE, CDS e PDR (com uma presenca cada).

¢ Asideias dos representantes das candidaturas sao transmitidas tanto em discurso direto
como indireto, dando-se evidéncia aos assuntos sobre politicas sociais europeias (em
duas pecgas) e as ac¢des de campanha e resultados de sondagens (também em duas

pecas).

Em anexo, disponibiliza-se a versdo completa do Relatério “Cobertura Jornalistica das Elei¢Ges
Europeias 2019 - Radio”.

Lisboa, 30 de agosto de 2019
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INTRODUCAO

Em periodos eleitorais, por considerar serem aqueles em que a observancia do
principio do pluralismo politico-partidario assume particular relevancia, a ERC
acompanha com redobrada atencgdo a cobertura mediatica da informacdo sobre

politica nacional.

A lei n972-a/2015, de 23 de julho, que estabelece o regime juridico da cobertura
jornalistica em periodo eleitoral, define como periodo da sua vigéncia a pré-

campanha e campanha eleitoral (artigo 39).

O mesmo articulado determina que “os 6rgdos de comunicagdo social devem observar
equilibrio, representatividade e equidade no tratamento das noticias, reportagens de
factos ou acontecimentos de valor informativo relativos as diversas candidaturas,
tendo em conta a sua relevancia editorial e de acordo com as possibilidades efetivas

de cobertura de cada 6rgdo” (artigo 62).

Especificamente sobre os debates (artigo? 79), os o6rgdos de comunicagdo social
devem ter especial atencdo as candidaturas com “representatividade politica e social”,
sendo esta “aferida tendo em conta a candidatura ter obtido representacdo nas
Ultimas elei¢des, relativas ao 6rgdo a que se candidata”, ndo obstante a “possibilidade
de os 6rgdos de comunicagdo social incluirem outras candidaturas no exercicio da sua

liberdade editorial”.

Assim, o estudo do acompanhamento da cobertura das eleicdes para o parlamento
europeu tem por objetivo principal a identificacdo das presencas dos partidos politicos
candidatos a este ato eleitoral, bem como dos seus representantes (candidatos e

outros).

A partir da identificagdo das presencas destas formagdes pretende-se observar a
atencdo mediatica atribuida a cada candidatura que se apresenta a este ato eleitoral,
identificando  eventuais

situagdes  de  desequilibrio  no  acesso  dos

candidatos/candidaturas ao espaco mediatico.

Este acompanhamento segmenta-se em duas dimensdes da programacdo radiofdnica:
a informacgdo diaria e os programas auténomos de debate, entrevista e comentario

politico.

A primeira dimensdo, plasmada neste documento, analisa dois noticidrios
radiofénicos, da manhd e do final da tarde, selecionados de entre as estagdes mais
vocacionadas para a informagdo em cada um dos maiores grupos de media do

mercado radiofénico, no periodo da campanha eleitoral (13 a 24 de maio de 2019).

Além do registo das presencas das candidaturas, considera-se também o enfoque
tematico evidenciado e o destaque dado a sua cobertura pelos orgdos de
comunicagdo social, nomeadamente observando o tempo que |lhe é dedicado nos

blocos informativos.

A segunda dimensdo de andlise, serd posteriormente divulgada, sendo o seu enfoque
somente o das presencas das candidaturas, uma vez que os programas auténomos de

informacgdo tendem a abordar varios temas numa mesma edigdo.

Para tal, contdmos com a colaboracdo dos o6rgdos de comunicagdo social, que
contactados para o efeito, disponibilizaram listagens dos programas autonomos de

informacdo com presenca de candidaturas, difundidos durante o periodo analisado.






RESULTADOS RDP Antena 1

Total de pegas
Noticiario das 8h00
Noticiario das 18h00

Total de tempo pegas

Noticiario das 8h00
Noticiario das 18h00

Total de tempo blocos

Pecas com diretos

Direto
n=1

Antena 1

50
35
15

1h10mO08s

51m16s
18m52s

10h08m28s

98%

Género jornalistico

Todas as pecas tém como género jornalistico a
noticia/reportagem/vox pop

As 50 pegas com a presenca de candidaturas as elei¢cdes para o Parlamento Europeu
representam cerca de 11% do tempo total dos noticiarios analisados. Todas as pecas
sdo editadas, estando ausentes pecgas de opinido, analise politica, entrevista. Também
ndo se observa a existéncia de pecas de sétira ou crénica.

A Unica peca em direto cobre uma agdo de campanha da CDU, no ultimo dia de

campanha eleitoral.



] RESULTADOS RDP Antenal

Presencas Qualidade Vozes
PPD/PSD 9% 36% 55%
Alianca 80% 80%
B Destinatério ou alvo Il Protagonistaealvo B convor Sem voz
n =101 presengas de candidaturas De quem se fala [ Quemfala

As presencas identificadas concentram-se quase na totalidade nas cinco candidaturas com deputados eleitos para o PE, em 2014. Sdo estas candidaturas que mais vezes sdo alvo de critica sem
espaco na mesma peca para apresentarem a sua perspetiva sobre o tema, em particular o PS, PSD e CDS-PP.
A candidatura do partido Alianga, presente em cinco pegas, surge no contexto do acidente rodovidrio do seu secretario geral, Santana Lopes e do cabeca de lista, Paulo Sande, sendo sobretudo

referida sem voz. Fernando Loureiro, o cabeca de lista do PURP, surge em discurso direto numa arruada.



RESULTADOS RDP Antena 1

Principal representante Sexo do principal representante

Masculino n= 65 Feminino n=11

= 0, 0,
PSn=23 34,8% 26,1% 85,5% 14,5%
PPD/PSD n = 14 35,7% 14,3% n =76 referéncias a representantes

CDS-PP 0 = 12 S 16.7% Atores em dupla condicao

CDUn=12 16,7%  EREVA 96,0% 4,0%

n =50 pegas B N3on=48 mSim, operadorn=2

BEn=9 33,3% 22,2%

ALIANCAN =5 20.0% Da cobertura da campanha na generalidade dos partidos candidatos é dada maior visibilidade

ao cabeca de lista, seguindo-se o secretdrios gerais dos partidos.

Os atores do sexo feminino estdo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, em
PURPNn=1 . . . .
particular, do BE representado pela sua cabeca de lista, Marisa Matias, e coordenadora,

Catarina Martins.

) L. ) . ) Apenas em duas pegas é feita a referéncia a dupla condi¢do de um dos atores mencionados
[ Cabega de lista W Secretarios-gerais, presidentes e coordenadores dos partidos Outros P pe¢ P ¢ !

em particular do Primeiro-Ministro e Secretario-Geral do PS.

n =76 referéncias a representantes



] RESULTADOS RDP Antena 1

. . N
Tema europeu dominante Presenca simultanea de temas
Tema nacional Tema europeu e nacional
n=31 n=15
Fundos comunitériosn = ¢ _ 2111%
30,0%
Politicas sociais europeias n = 4 21,1%
lntegraggo europeia "3 _ 15’8% n=s0 peees
Elei(;ées europeias n=? _ 15'8%
Apesar de a eleicdo em analise ter um carater transnacional, nem sempre as pegas
Projeto europeu n = 2 10,5% de cobertura da campanha eleitoral contém contetdos tematicos que remetam
para assuntos europeus. Este facto pode ocorrer por sele¢do dos 6rgdos de
Ambiente/AlteracBes climaticas n = 1 5,3% comunicagdo social ou por omissado das préprias candidaturas.
Quando se fala de Europa, o tema mais abordado é o dos fundos comunitarios,
Papel das institui¢des europeias n = 1 5,3% seja na vertente da sua aplicagdo passada ou da sua negociagao futura, ou seja, a
abordagem continua a ser do angulo nacional e ndo da estratégia a prosseguir no
Brexitn=1 5,3% ambito europeu como um todo. Sdo também discutidas as politicas sociais

europeias, seguidas da integracdo europeia e das elei¢des europeias, em

n =19 pecas com presenga de temas europeus particular no apelo ao voto.



Desempenho dos partidos/candidatosn =9

AcGes de campanhan =8

Politica orgamental n = 5

Politica econdmican =4

Politicas sociais n = 4

Corrupgdon=3

Acdo governativan =2

Tépicos dos programas /manifestos eleitoraisn = 1

Processo eleitoraln =1

Manifestagdes de apoio aos partidos/candidatosn =1

Sondagensn=1

Géneron=1

Politica laboraln =1

Outron=5

n =46 pecas com presenga de temas nacionais

RESULTADOS RDP Antena 1

Tema nacional dominante

19,6%

17,4%

10,9%

8,7%

8,7%

6,5%

4,3%

2,2%

2,2%

2,2%

2,2%

2,2%

2,2%

10,9%

Presenca de critica a acao governativa

Ambosn=1

W N3oreferen=32 M Criticasn=14 m Apoion=3

n =50 pecas

As pecas analisadas mostram uma tendéncia para avaliagdo da performance
dos candidatos e dos partidos em campanha e das suas competéncias no
exercicio de fungGes governativas. Evidenciam-se também as pegas cujo tema
central sdo as agdes de campanha, seguida das politicas orcamental,
econdmica e social.

Apesar de esta ndo ser uma eleicdo com repercussdes diretas na governagao
interna do pais, verifica-se que em mais de 36% das pegas é mencionada a

acdo governativa, em particular sob a forma de critica.



ANEXOS
RDP
ANTENA 1




RDP Antena 1: Qualidade da presenca segundo a formacao

Qualidade PS PPD/PSD CDS-PP CbuU
Destinatdrio ou alvo 19 12 8 1
Simultaneamente protagonista e alvo 1 2 1 -
De quem se fala 2 - 2 2
Quem fala 10 8 7 10
Total 32 22 18 13
RDP Antena 1: Representantes segundo a formacao

Tipo de representante PS PPD/PSD CDS-PP Cbu
Cabecade lista 9 7 5 9
Secretarios-gerais, presidentes e coordenadores dos

partidos 8 > > 2
Candidato - - - 1
Mandatario da lista - - 1 -
Primeiro-ministro 2 - - -
Qutro representante do Governo 2 - - -
Ex-Primeiro-ministro - 2 - -
Ex-Membros do Governo 1 - 1 -
Ministro 1 - - -
Sem representante 9 8 6 1
Total 32 22 18 13

RDP Antena 1: Sexo dos representantes segundo a formacao

Sexo PS PPD/PSD CDS-PP CbuU
Masculino 23 14 8 12
Feminino - - 4 -
Sem representante 9 8 6 1
Total 32 22 18 13

BE

10

BE
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ALIANGCA

4
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ALIANGCA
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Total
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PN NDNDNNDN
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101

Total
64
11
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101



RDP Antena 1: Tema europeu dominante segundo a formacao

Tema europeu PS PPD/PSD CbhU BE CDS-PP
Fundos comunitarios 3 4 3 1 3
Politicas sociais europeias 2 1 2 1 1
Integracdo europeia 2 1 1 1 1
EleicGes europeias 3 - - 1 -
Projeto europeu 1 1 1 1 -
Ambiente/Alteracdes climaticas 1 1 - - -
Brexit - - - 1

Papel das instituicBes europeias - - - - 1
Total 12 8 7 6 6

RDP Antena 1: Tema nacional dominante segundo a formacao

Tema nacional PS CDS-PP PPD/PSD CDhU BE
Desempenho dos partidos/candidatos 8 2 7 1 1
Acbes de campanha 4 1 3 2 1
Politica orgamental 3 2 3 2 1
Politica econdmicade 3 3 3 3 -
Politicas sociais 3 2 2 2 2
Corrupgdo 2 2 - 1 -
Agdo governativa 2 1 - - -
Politica laboral 1 1 1 - -
Tépicos dos programas /manifestos eleitorais - 1 1 - 1
Processo eleitoral 1 1 - - -
Género - - - - 1
Sondagens 1 - - -
Manifestagdes de apoio aos partidos/candidatos 1 - - - -
Outro 1 1 1 - -
Total 22 15 14 10 6
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Jll RESULTADOS TSF

Género jornalistico

TSF

Andlisen=6 6,1%
Total de pegas 98
Noticiario das 8h00 57
Noticidrio das 19h00 41 Noticia/Reportagem/Vox Pop
93,9%
n=92
Total de tempo pegas 3h10m51s
Noticiario das 8h00 2h10m02s
Noticiario das 19h00 1h00m49s
Total de tempo blocos 29h59m20s
As 98 pegas com a presenca de candidaturas as elei¢cdes para o Parlamento Europeu
representam cerca de 11% do tempo total dos noticiarios analisados. Estas pecas sdo
Pegas com d | retos maioritariamente editadas, complementadas com seis pecas de analise politica. Estdo
ausentes pecas de opinido e entrevista. Também ndo se observa a existéncia de pegas
Direto de satira ou crdnica.
n=1 A Unica peca em direto cobre as declara¢Ges da secretéria de estado da administracao
I 18.3% o 7 interna, Isabel Oneto, a propdsito da demora no momento do voto antecipado para as

eleicOes europeias.



Il RESULTADOS TSF

Presencas

PS

w
©

PPD/PSD

w
o

CDs-pP

~
[

Cbu

w
D

BE

w
o

ALIANCA

(o)}

PAN

w

BASTA!

w

PDR

LIVRE

N

PCTP/MRPP

=

PNR

=

NC

— — — — — | R
N

=

n = 235 presengas de candidaturas

Qualidade

10% 29% 27%

10% 30% 30%

44% 32%

44% 44%

57% 30%

33% 67%

67%

67%

100%

100%

Destinatério ou alvo [ | Protagonista e alvo

De quem se fala [ Quemfala

Vozes
100%
100%
100%
. Com voz Sem voz

Verifica-se uma concentragao muito acentuada no que as presencas diz respeito, sendo 92% das pecas protagonizadas pelas cinco candidaturas com deputados eleitos para o PE, em 2014.

No entanto, observa-se que também sdo estes partidos aqueles que mais vezes sdo alvo de critica sem espago na mesma peca para apresentarem a sua perspetiva sobre o tema. A excecdo

reside numa peca na qual o PAN, no ambito de uma peca relacionada com a publica¢do do facebook do Patriarcado de Lisboa que apelava ao voto nos partidos pro-vida.



RESULTADOS TSF

Principal representante

PSn=41 29% 20%

PPD/PSDn =43 12% 14%

CDS-PPn =28 29% 11%

CDUn=25 28% %

BEn=18 33%

ALIANCANn =6 17%

=
3
X

LIVREn =2

PCTP/MRPPn =1

PNRn=1

 Cabecade lista M Secretarios-gerais, presidentes e coordenadores dos partidos Qutros

n = 169 referéncias a representantes

Sexo do principal representante

Masculino n=141 Feminino n =28

83,8% 16,2%

n =169 referéncias a representantes

Atores em dupla condicao

EMN3on=93 mSim,operadorn=4 ®Sim, fonten=1

n =98 pec¢as

Da cobertura da campanha eleitoral fica patente a saliéncia dada aos cabeca de lista. Os
secretarios-gerais dos partidos candidatos com assento no PE também se evidenciam na
cobertura da TSF. Porém, ha a assinalar a presenca relevante de Pedro Santana Lopes, do
Alianca, na sequéncia do acidente rodovidrio que o envolveu e ao cabega de lista, Paulo
Sande.

Os atores do sexo feminino estdo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, em
particular, do BE representado pela sua cabecga de lista, Marisa Matias, e coordenadora,
Catarina Martins.

Apenas em cinco pecas é mencionada a dupla condi¢do de um dos atores, em particular

do Primeiro-Ministro e Secretario-Geral do PS.



Il RESULTADOS TSF

. . N
Tema europeu dominante Presenca simultanea de temas
i Tema europeu e nacional
I -
Fundos comunitariosn =5 -
_ 13,9%
Papel das instituicdes europeias n = 5
_ 11’1%
Politicas sociais europeias n = 4
_ A " o
Populismos/Nacionalismos n = 4
_ 11'1%
Integracdo europeian =4
_ Sendo a andlise acerca de uma eleigdo europeia constata-se que nem sempre as
11,1%
EleicBes europeias n = 4 pecas de cobertura da campanha eleitoral contém conteudos tematicos que
_ 83% remetam para assuntos europeus. Este facto pode ocorrer por sele¢do dos érgdos
Projeto europeun =3 de comunicagdo social ou por omissdo das préprias candidaturas.
5,6% Quando presentes , o tema mais abordado é o dos fundos comunitérios e do papel
Ambiente/Alteracdes climaticasn = 2
das instituicGes europeias. No primeiro caso, discute-se tanto a vertente da sua
5,6% - - . .
Orcamento da UE n =2 aplicagdo passada como da sua negociagdo futura, ou seja, a abordagem continua
a ser do dngulo nacional e ndo da estratégia a prosseguir no ambito europeu
2,8%
Situagdo econdmicada UEn=1 como um todo.
2.8% Desta tendéncia desviam-se, mas sem grande vigor, as questdes relacionadas com
Euron=1 . .. . ~ . .
as politicas sociais europeias, o debate sobre a prevengdo dos nacionalismos na
2,8% Europa e a integracdo Europeia. Neste conjunto integram-se, ainda, assuntos
Outron=1

relacionados com a participagao dos europeus no ato eleitoral.

n = 36 pegas com presenga de temas europeus



Il RESULTADOS TSF

. . 7 . \ ~ .
Tema nacional dominante Presenca de critica a agao governativa
34,0%
AgOes de campanhan =32
23,4% 5,1% 3,1%
Desempenho dos partidos/candidatos n = 22 i
s . f . . 5'3%
Tépicos dos programas /manifestos eleitorais n = 5 W N3o refere M Criticas Apoio Ambos Refere de forma neutra
539% n=>58 n=25 n=7 n=>5 n=3
Corrupgaon=5 ’
n =98 pegas
5,3%
Politica de administragdo internan =5
i A 5,3%
Agdogovernativan =5 As pecas analisadas centraram-se um quarto das vezes nas acdes de campanha as
Sondagensn < 4 4,3% candidaturas, sem conteudos destacados de temas substantivos. Parece haver um
" enquadramento centrado mais na performance e menos nas propostas concretas dos
4,3%
Politica econdmicade n = 4 partidos, destacando-se as pecas centradas na avaliagdo das competéncias dos
boliti alnd 4,3% candidatos e do seu desempenho, na campanha e nas fungdes governativas.
Olitica orgamental n =
Apesar de esta ndo ser uma eleicdo com repercussdes diretas na governagao interna
2,1%
Processo eleitoral n = 2 do pais, verifica-se que, ainda assim, em cerca de 40% das pecas é mencionada a a¢do
Politicas sociais n = 2 2,1% governativa, salientando-se as referéncias criticas.
1,1%
Politica laboraln =1
1,1%
Perfil dos partidos/candidatosn = 1
2,1%

Outron=2

n = 94 pegas com presenga de temas nacionais






TSF: Qualidade da presenca segundo a formacao

Qualidade PS
Destinatdrio ou alvo 20
Simultaneamente protagonista e 5
alvo

De quem se fala 17
Quem fala 16
Total 59

PPD/PSD
15

5

15
15
50

CDS-PP
10

18
13
41

Cbu
4

16
16
36

BE
4

17
9
30

ALIANCA

2
4
6

TSF: Principal representante segundo a formacao

Tipo de representante PS
Cabega de lista 21
Secretarios-gerais, presidentes e
coordenadores dos partidos
Primeiro-ministro
Ex-Primeiro-ministro 1
Ex-Membros do Governo -
Candidato -
Mandatario da lista -
Restantes representantes

partidario

Apoiantes -
QOutro representante do Governo 1
Eurodeputados -
Sem representante 18
Total 59

12

PPD/PSD
32

5

4

CDS-PP
17

CbU
17

7

BE
12

6

ALIANCA
4

1

BASTA! PAN
- 1
2 2
1
3 3

BASTA! PAN
2 -
1 3
3 3

TSF: Sexo do principal representante segundo a formacao

Sexo PS
Masculino 41
Feminino -
Sem representante 18
Total 59

PPD/PSD

42
1
7

50

CDS-PP

20

8
13
41

CDbU
25

11
36

BE

18
12
30

ALIANCA

5
1

BASTA! PAN
2 -
1 3
3 3

LIVRE

LIVRE

PDR

PDR

[y

N

NC PCTP/MRPP

NC PCTP/MRPP

- 1
1 R
1 1
N PCTP/MRPP
- 1
1 -
1 1

PNR

PNR

Total
54

11

92
78
235

Total

=
w
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N
w
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Total

141
28
66

235



TSF: Tema europeu dominante segundo a formacao

Tema europeu

EleicBes europeias

Papel das instituicdes europeias
Projeto europeu

Fundos comunitarios
Populismos/Nacionalismos
Integragdo europeia
Orgamento da UE

Politicas sociais europeias
Ambiente/Alteracdes climdticas
Euro

Situagdo econémica da UE
Outro

Total

el
P R, R, N R, NRERE WD WSO

N
wi

PPD/PSD

= = S R S ST N N

20

CDS-PP
3
2
1

R oR RN

12

CDbU

=N 2NN

=

11

LIVRE

1

TSF: Tema nacional dominante segundo a formacao

Tema nacional
AcGes de campanha

Desempenho dos partidos/candidatos

Sondagens

Tépicos dos programas /manifestos

eleitorais

Politica econdmicade
Corrupgdo

Politica de administragdointerna
Politica orgamental

Acdo governativa

Politica laboral

Politicas sociais

Perfil dos partidos/candidatos
Processo eleitoral

Outro

Total

PS
21

16

3

P P P W R, NN Dw

w1
0o

PPD/PSD
17

15

49

CDS-PP
17

7

[N N CS I S

= e

40

CbU
12

5

4

BE
13

28

Alianga
1

Alianca

BASTA

PCTP/MRPP

PAN

PNR

PDR

Total

=
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N N W S OO O OO 0 0 O

oo
N

LIVRE

NC

PNR

Total
82

51
22

18

[
N

N NN W DS 1o 0 O

226






RESULTADOS Radio Renascencga

Radio Renascenga

Total de pegas 24
Noticiario das 8h 10
Noticiario das 18h 14

Total de tempo pegas 30m12s
Noticiario das 8h 7m59s
Noticidrio das 18h 22m12s

Total de tempo blocos 3h18m27s

Pecas com diretos

Direto
n=4

18,3% 81,7%

Género jornalistico

Todas as pecas tem como género jornalistico a
noticia/reportagem/vox pop

As 24 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢oes para o Parlamento Europeu
representam 15% do tempo total de noticidrios analisados.

Na generalidade sdo pecas editadas de género informativo, estando ausentes as pecas
de comentario e analise politica, assim como as de entrevistas. Nas edi¢Ges analisadas
também ndo se identificaram pecas de cronica e satira..

Os quatro diretos cobrem agbes de campanha dos partidos —em particular as arruadas
-, no entanto, verifica-se que a deslocacdo de meios acontece sobretudo dos
acontecimentos das candidaturas com assento no Parlamento Europeu, com exce¢do

do ultimo dia de campanha do partido Alianca.



RESULTADOS Radio Renascenga

Presencas Qualidade Vozes

PPD/PSD . = 2% 3%
Alianca I 3 100% 100%
NC | 1 100% 100%
PTP | 1 100% 100%
[ Destinatério ou alvo [ | Protagonista e alvo
. Com voz Sem voz
n =59 presengas de candidaturas De quem se fala B Quemfala

Verifica-se a presenca dominante das cinco candidaturas com deputados eleitos para o PE, em 2014. No entanto, sdo também estas candidaturas que mais vezes sdo alvo de critica sem espaco
na mesma peca para apresentarem a sua perspetiva sobre o tema. J& as trés candidaturas extra parlamentares, cuja presenca é residual, surgem tanto em discurso direto, como indireto, em

particular o partido Alianca.



RESULTADOS Radio Renascenga

Principal representante Sexo do principal representante

Masculino n=36 Feminino n=7

PSn=12 42% 25% 16,3%

PPD/PSD n = 8 % e n = 43 referéncias a representantes
n= 38% o

CDS-PPn=6 17% Atores em dupla COﬂdiQéO

Ndo n=23 Sim, operador (em direto) n =1

CDUn=6 67%

BEn=6 33%
n = 24 pegas
ALIANCANn =2
¢ A cobertura da campanha da maior visibilidade aos cabeca de lista das candidaturas. Ja as
candidaturas do PS, CDU e, em menor nimero do PSD, destacam os seus secretarios gerais ou
PTPn=1 presidente.
Os atores do sexo feminino estdo associados as candidaturas do BE em seis pecas e do CDS-PP
numa pegca.
NCn=1
A dupla condicdo de um dos atores referidos, em particular do Primeiro-Ministro e Secretario-
Geral do PS, surge apenas numa peca de direto para uma agao de campanha do PS, na qual
m Cabeca de lista B Secretdrios-gerais, presidentes e coordenadores dos partidos Outros Anténio Costa é confrontado pelos lesados do BES.

n = 43 referéncias a representantes



RESULTADOS Radio Renascenga

Tema europeu dominante Presenca simultanea de temas
Tema nacional Tema europeu e nacional
n=17 n=5

42,9%

Projeto europeun =3 20,8%

28,6%

n = 24 pegas

Fundos comunitarios n = 2

14,3% - . . .
Apesar de a eleicdo em analise ter um carater transnacional, nem sempre as pecgas de
Migragdesn =1 . N , -
cobertura da campanha eleitoral contém conteldos tematicos que remetam para
- 14.3% assuntos europeus. Este facto pode ocorrer por sele¢cdo dos érgdos de comunicagdo
,370

- . ) social ou por omissdo das préprias candidaturas. Nos blocos informativos analisados,
Politicas sociais europeias n = 1

apenas sete pegas remetem para tematicas do foro europeu, nas quais se introduz a
discussdo sobre os objetivos da UE; E também discutida a importancia dos fundos de

n =7 pegas com presenca de temas europeus coesdo para a economia portuguesa.



Il RESULTADOS Radio Renascenca

Tema nacional dominante Presenca de critica a acdao governativa

22,7%

AcGes de campanhan =5

- 9,1%
Acdo governativan =2
- 9.1% m Ndoreferen=17 M Criticasn=7
,17
Topicos dos programas /manifestos eleitorais n = 2
n = 24 pegas
9,1%
Corrupgdon =2
- 9,1% As pecas analisadas cobrem sobretudo as a¢Ses de campanha as candidaturas, sem

Politica de administragdo internan =2
conteudos destacados de temas substantivos. Outros assuntos nacionais remetem

4,5% - L o .
p leitoral n = 1 - ’ para a acdo genérica do Governo, para a corrup¢do, em particular no caso Joe
rocesso eleltoraln =
Berardo, as politicas de administracdo interna em particular relacionadas com
4’5% sa . " . \ e ~ . .
Desempenho dos partidos/candidatos n = 1 criticas ao Governo na sua resposta aos incéndios e a desertificacdo do interior no
pais.
4,5%
Sondagensn = 1 Apesar de esta ndo ser uma eleigdo com repercussdes diretas na governagao interna
do pais, verifica-se que em sete pecas é mencionada a agdo governativa,
4,5%
Politicas sociais = 1 proeminentemente sob a forma de critica.
- 4’5%

Politica orgamental = 1

18,2%
Outron=4

n = 22 pegas com presenga de temas nacionais






Radio Renascenca: Qualidade da presenca segundo a formacao

Qualidade

Destinatdrio ou alvo
Simultaneamente protagonista e alvo
De quem se fala

Quem fala

Total

Radio Renascenca: Principal representante segundo a formacao

Tipo de representante

Cabecade lista

Secretarios-gerais, presidentes e coordenadores dos partidos
Ex-Primeiro-ministro

Primeiro-ministro

Ex-Membros do Governo

Sem representante

Total

PS
5
3
4
5

17

PS

(€ e = WA

17

PPD/PSD
2

1

3

6

12

PPD/PSD
4

CDS-PP
1

6
3
10

CDS-PP

10

CDU

0 ~ O

CDU

BE

~N =

BE

ALIANCA

3

ALIANCA
2

Radio Renascenca: Sexo do principal representante segundo a formacao

Sexo

Feminino
Masculino

Sem representante
Total

PS

12
5
17

PPD/PSD

8

12

CDS-PP
1

5

4

10

cbu

0 ~

BE
6

ALIANCA

w = N

NC

PTP

Total
10

27
18
59

Total
23
15

17
59

Total

36
16
59



Radio Renascenca: Tema europeu dominante segundo a formacao

Tema europeu PPD/PSD PS CbU BE CDS-PP Alianca
Projeto europeu 3 3 3 1 2 1
Fundos comunitarios 2 2 1 1 1 -
Politicas sociais europeias 1 - - 1 - -
Migragdes - - - - - -
izl 6 5 4 3 3 1

Radio Renascenca: Tema nacional dominante segundo a formacao

Tema nacional PS PPD/PSD CDS-PP Ccbu BE Alianca
AcGes de campanha 5 3 2 3 2 1
Politica de administragdo interna 1 1 2 1 1 -
Sondagens 1 1 1 1 1 -
Acdo governativa 2 1 - - - -
Politicas sociais 1 - - 1 1 -
Corrupgdo 2 - 1 - - -
Desempenho dos partidos/candidatos 1 1 - - - -
Processo eleitoral 1 - 1 - - -

Tépicos dos programas /manifestos eleitorais - - - - - -

Politica orgamental - 1 - - - -
Outro 2 2 2 1 1 2
Total 16 10 9 7 6 3

PTP

NC

Total

13

23

PTP

Total

16

10

53






Radio Comercial

Total de pegas 4
Noticiario das 8h 1
Noticidrio das 19h 3

Total de tempo pegas 0h01mO03s
Noticiario das 8h 0hO0Om17s
Noticiario das 19h 0h00Om46s

Total de tempo blocos 0h07m07s

A cobertura das elei¢des nos noticidrios selecionados para andlise na Radio
Comercial, esteve presente em quatro pegas. Estas sdo pecas editadas de
género jornalistico noticia. Estiveram ausentes as pecas de andlise e

comentario politico, assim como os géneros de crdnica e satira.

Il RESULTADOS Radio Comercial

Nas quatro pecas nas quais se identificaram formacdes candidatas ao PE, sdo
referidas seis candidaturas distribuidas por oito presencas: PSD e CDU com
duas referéncias cada, PS, BE e CDS com uma presenca cada. A cobertura de
uma arruada do PDR protagonizada pelo seu cabeca de lista, Marinho e Pinto,

também foi acompanhada pela Radio Comercial.

As ideias dos representantes das candidaturas sdo transmitidas tanto em
discurso direto como indireto, dando-se evidéncia aos assuntos sobre politicas
sociais europeias (em duas pecas) e as acOes de campanha e resultados de
sondagens (também em duas pecas). Os temas europeus ddo visibilidade a
proposta do cabeca de lista da CDU para a criagdo de um observatorio
europeu para a igualdade entre mulheres e homens no trabalho e a
possibilidade de gerar um saldrio minimo europeu proposta pelo PDR. Ja os
assuntos nacionais desenvolvem o Ultimo dia de campanha para as elei¢oes
europeias dando visibilidade aos ja mencionados partidos eleitos em 2014
para o PE; é também destacada uma peca com as reagdes do Presidente do

PSD, Rui Rio, face aos resultados das sondagens.






Radio Comercial: Qualidade da presenca segundo a formacao

De quem se fala

Radio Comercial: Principal representante segundo a formacao

Masculino

Sem representante

Radio Comercial: Sexo do principal representante segundo a formacao

Cabega de lista
Secretdrios-gerais, presidentes e coordenadores dos partidos - - - - - 1 1

Sem representante



] METODOLOGIA

A unidade de analise corresponde a peca noticiosa, definida como o segmento
sobre um mesmo assunto, tema ou acontecimento, que decorre normalmente
entre duas aparicdes do pivo. Sdo tomados como referéncia os fragmentos
definidos pela Mediamonitor (Marktest) sob a forma de clipes autonomizados,
embora se admita um corte distinto das pecas sempre que tal se revele Util para
uma melhor definicdo da unidade de analise.

A andlise incide sobre o conteldo manifesto, isto €, o conteldo efetivamente
emitido, o que significa que o codificador ndo utilizou o seu conhecimento geral
para complementar ou pressupor elementos informativos ndo referidos
explicitamente na peca analisada.

Fazem parte desta andlise o universo das pecgas dos blocos informativos
radiofénicos selecionados (vide tabela 1) que integrem presencas e/ou
referéncias aos partidos/candidaturas nacionais (candidatos, representantes,
apoiantes, etc.) associadas em algum momento ao contexto da eleicdo de 2019
para o Parlamento Europeu.

Para efeitos de apreciagdo contextual foi tida em conta a sequéncia do
alinhamento; uma peca que conte com a presenca e/ou referéncia aos
partidos/candidaturas nacionais (candidatos, representantes, apoiantes, etc.)
pode dispensar uma referéncia explicita as eleigbes europeias quando
apresentada na sequéncia de outra(s) peca(s) onde essa referéncia contextual é
explicita.

O corpus de analise encontra-se cronologicamente delimitado pelo periodo de
campanha eleitoral (12 dias): 13 de Maio de 2011 a 24 de maio inclusive
(excluem-se o dia de reflexdo e o dia do préprio ato eleitoral). Este é constituido
a partir dos blocos informativos emitidos pelos seguintes servigos de programas
de radio: RDP Antenal (Bloco informativo das 8h00 e das 18h00), Radio
Renascencga (Bloco informativo das 8h00 e das 18h00), Radio Comercial (Bloco
informativo das 8h00 e das 19h00) e TSF (Bloco informativo das 8h00 e das
19h00).

Uma vez que o objetivo deste acompanhamento é a caraterizagdo das candidaturas
presentes no espago mediatico, a selecdo das pecgas que integram a andlise responde
cumulativamente a duas quest@es: identifica-se a presenca e/ou referéncia a alguma
candidatura nacional as elei¢cbes para o Parlamento europeu?; e a eleicdo para o PE é
mencionada em algum momento da pega?

Para observagdo e comparacdo do comportamento dos diferentes operadores considerou-
se a apresentacdo dos resultados em percentagem. Sempre que o total de pegas
sinalizadas seja inferior a 10 opta-se por apresentar as leituras em valores absolutos.

Foram recolhidas 176 pecas noticiosas, o que corresponde cerca de cinco horas de
informacdo didria.

Tabela 1

Operador Bloco informativo n
- RDP Antena 1 (Noticiario 8.00h) 35
RDP Antena 1 (Noticiario 18.00h) 15
Subtotal 50
RR (Noticiario 8.00h) 10
Renascenca -
RR (Noticidrio 18.00h) 14
Subtotal 24

RC (Noticiario 8.00h) 1

Radio Comercial .
RC (Noticidrio 19.00h)

Subtotal
o TSF (Noticidrio 8.00h) 57
TSF (Noticidrio 19.00h) 41
Subtotal 98
Total 176
Total de tempo de pegas 4h52m13s

Total de tempo dos blocos 43h33m22s



ENQUADRAMENTO LEGAL

Cobertura jornalistica
em periodo eleitoral
Lei n.2 72-A/2015,

de 23 de julho

Periodo eleitoral

Para efeitos do disposto na presente lei, o periodo eleitoral compreende o periodo de pré -campanha eleitoral e
o periodo de campanha eleitoral.

Artigo 3.2, numero 1

Principios orientadores

No periodo eleitoral os 6rgdos de comunicacdo social gozam de liberdade editorial e de autonomia de

programacao nos termos gerais, sem prejuizo de ser observado o disposto nos artigos seguintes.
Artigo 4¢°

Regras jornalisticas

O tratamento editorial das varias candidaturas deve respeitar os direitos e os deveres consagrados na legislacao

que regula a atividade dos jornalistas e dos 6rgdos de comunica¢do social, bem como os respetivos estatutos e
cddigos de conduta.
Artigo 52, numero 1

Igualdade de oportunidades e de tratamento das diversas candidaturas

Durante o periodo de campanha eleitoral, os érgaos de comunicacdo social devem observar equilibrio,
representatividade e equidade no tratamento das noticias, reportagens de factos ou acontecimentos de valor
informativo relativos as diversas candidaturas, tendo em conta a sua relevancia editorial e de acordo com as
possibilidades efetivas de cobertura de cada drgao.

Artigo 62



ENQUADRAMENTO LEGAL

Estatutos da ERC
Lei n.2 53/2005,
de 8 de novembro

Lei da Radio
Lei n.2 54/2010,
de 29 de julho

Objetivos da regulacao

Promover e assegurar o pluralismo cultural e a diversidade de expressdo das varias correntes de pensamento,
através das entidades que prosseguem atividades de comunicacdo social sujeitas a sua regulacao.
Artigo 7.2, alinea a)

Competéncias do Conselho Regulador

Proceder a identificacdo dos poderes de influéncia sobre a opinido publica, na perspetiva da defesa do pluralismo
e da diversidade, podendo adotar as medidas necessarias a sua salvaguarda.

Assegurar a realizacdo de estudos e outras iniciativas de investigacdo e divulgacdo nas areas da comunicagdo
social e dos contetdos, no ambito da promocgdo do livre exercicio da liberdade de expressdo e de imprensa e da
utilizacdo critica dos meios de comunicagao social

Artigo 24.2, nUmero 3, alineas a) e ab)

Fins da atividade de radio

Contribuir para a informacgao, a formagao e o entretenimento do publico;

Promover o exercicio do direito de informar, de se informar e de ser informado, com rigor e independéncia, sem
impedimentos nem discriminagdes;

Promover a cidadania e a participacdao democrdtica e respeitar o pluralismo politico, social e cultural; {(...)

Artigo 12.2, alineas a), b) e ¢)

Obrigacdes gerais dos operadores de radio

Garantir uma programacdo e uma informacao independentes face ao poder politico e ao poder econdémico;
Assegurar o respeito pelo pluralismo, rigor e isencdo da informacao.
Artigo 32.2, alineas b) e c)
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