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Regulador centrou andlise nos diarios, semanarios e revistas semanais de informacdo geral
ERC publica Relatério sobre cobertura das elei¢oes legislativas de 2019 na
imprensa portuguesa

A ERC - Entidade Reguladora para a Comunicagdo Social produziu um Relatdrio que retrata a
cobertura jornalistica das elei¢des legislativas de 2019 na imprensa diaria e semanal (Correio da
Manha, Didrio de Noticias, Expresso, Jornal de Noticias, Jornal i, Observador, Publico, Sol,
Sidbado e Visdo) no periodo da campanha eleitoral, e a presenca de candidatos e/ou
representantes de candidaturas em artigos de opinido e de entrevista, no periodo da campanha
e na fase de pré-campanha eleitoral.

O acompanhamento da cobertura das elei¢Ges legislativas 2019 pela ERC teve por objetivo a
identificacdo das presencas dos partidos politicos candidatos a este ato eleitoral, bem como dos
seus representantes (candidatos e outros). A partir da identificacdo das presencas destas
formacgdes pretendeu-se caracterizar a atencdo medidtica atribuida a cada candidatura que se
apresentou a este ato eleitoral, identificando eventuais situagdes de desequilibrio no acesso dos
candidatos/candidaturas ao espago mediatico.

Além do registo das presencas das candidaturas, a ERC considerou também o enfoque tematico
evidenciado e o destaque dado a sua cobertura pelos érgdos de comunicagao social.

Para este trabalho foram analisadas 1596 pecas, em formato impresso e online. Em termos
gerais conclui-se que nos jornais e revistas considerados as pecas com a presenca de
candidaturas as eleicGes legislativas sdo maioritariamente informativas.

Em termos médios agregados, constata-se que 82,9% das pecas se concentram em
protagonistas das seis candidaturas com deputados eleitos para a Assembleia da Republica em
2015 (PS,PPD-PSD,BE,CDS-PP, CDU e PAN). Na cobertura da maioria das candidaturas sobressai
a visibilidade dada aos cabecas de lista, sendo diminuta a presenca de outros candidatos dos
circulos eleitorais, exceto no caso da candidatura do PSD em que o protagonismo é sobretudo
de Rui Rio enquanto candidato, nimero dois pela lista do Porto.

Constata-se ainda que a presenca de citagdes dos atores politicos é genericamente residual nas
pecas e que a percentagem média de pecas em que surgem figuras politicas do sexo feminino
se situa nos 22,5%.

No conjunto da imprensa analisada, o tema que surge mais mediatizado ao longo da campanha
eleitoral é o do “desempenho dos partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartidarias,
interpartidarias e de atores externos ao processo eleitoral da acdo, e na performance dos
candidatos. Estas observacdes podem ser, entre outras, sobre as suas capacidades para
responder as questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou a respeito do seu
desempenho em debates e encontros partidarios.

Da andlise conduzida pela ERC aos 121 artigos de opinido identificados da autoria de candidatos
e/ou representantes de candidaturas sobressai que o PS foi o partido com maior nimero de
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presencas (36), seguindo-se o BE, com 27, e o PSD, com 23. O Expresso (edicdo diaria online e
semanal impressa) foi o titulo de imprensa que publicou o maior nimero de artigos de opinido
de candidatos (29), seguindo-se o Correio da Manha (18) e o Jornal de Noticias (17).

A ERC verificou também que 11 dos artigos de opinido foram publicados em periodo de
campanha eleitoral, indo contra o previsto na lei n272-A/2015, de 23 de julho, que estabelece o
regime juridico da cobertura jornalistica, nomeadamente no ponto 3 do artigo 52 que advoga a
suspensdo da colaboracdo de candidatos aos atos eleitorais. Destes, 2 foram publicados no
Observador e 9 no Expresso.

Relativamente a entrevistas aos candidatos /representantes das candidaturas, a ERC
contabilizou 107, sendo o jornal Publico aquele que publicou o maior nimero (65), seguindo-se,
na imprensa semanal, a revista Visdao, com 18 entrevistas. O BE foi o partido com maior nimero
de entrevistas (15), seguido do CDS (14), PSD e PS (13 cada) e da CDU (12).

Em baixo, enumeram-se em detalhe os principais dados, agrupados por drgao de comunicagao
social, que a ERC extraiu:

JORNAIS DIARIOS
No Correio da Manha:

e Registam-se 318 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢des legislativas, sendo
75,5% informativas, 11,6% de opinido e 0,3% referentes a entrevistas. Destas, 10,7% sdo
destacadas na primeira pagina da publicac¢do.

e 74% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015.

¢ A mensagem de todas as candidaturas é veiculada em discurso direto ou indireto, a
excecdo do PPM. RIR e PCTP/MRPP s3o os partidos candidatos que apresentam maior
peso relativo de pecas com voz.

® Os pequenos partidos sdo os que aparecem mais vezes representados graficamente. A
candidatura do PNR é a Unica com referéncias exclusivamente escritas.

e As citagbes tém maior peso relativo nas candidaturas de partidos sem assento
parlamentar. Constituem um quarto das pecas que referem as candidaturas do
PCTP/MRPP e do JPP e um quinto das pecas do PURP e do IL.

e Verifica-se que na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o cabeca de
lista da candidatura, este é também o secretario-geral do partido. A presenca de
candidatos é baixa ou nula na cobertura da maioria das candidaturas.

e QOs atores do sexo feminino estdo presentes em 23,2% das pecas.

e O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do “desempenho dos
partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartidarias, interpartidarias e de atores
externos ao processo eleitoral da acdo, e na performance dos candidatos.

e Regista-se a publicacdo de 6 entrevistas relativas a cada uma das forgas politicas com
assento parlamentar.

® Regista-se a publicacdo de 18 artigos de opinido de candidatos.
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No Diario de Noticias (edi¢do online):

Registam-se 141 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢des legislativas, sendo
89,4% informativas, 1,4% de opinido e 3,5% referentes a entrevistas. 2,8% das pegas sao
destacadas na primeira pagina.

95% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015. Sdo também estas, a excecdo do PAN,
as Unicas candidaturas alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentarem a
sua perspetiva sobre o tema.

Cinco das candidaturas sem representacdo parlamentar veem a mensagem veiculada
apenas em discurso indireto. As restantes candidaturas sdo referenciados
maioritariamente em pecas em que ndo tém voz.

As candidaturas do Chega e do MAS sdo as Unicas que nao aparecem representadas
graficamente.

As citacOes estdo presentes exclusivamente nas candidaturas de partidos com assento
parlamentar.

Na cobertura é patente a visibilidade dada aos cabegas de lista por um dos circulos
eleitorais. No caso da candidatura do PSD o protagonismo é sobretudo de Rui Rio
enquanto candidato, nimero dois pela lista do Porto. Divergem deste padrdo o
PCTP/MRPP, com uma peca protagonizada pelo histérico lider do partido, Arnaldo
Matos e o IL, representado pelo seu Presidente.

Os atores do sexo feminino estdo presentes em 24,2% das pecas.

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do “desempenho dos
partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartidarias, interpartidarias e de atores
externos ao processo eleitoral da acao, e na performance dos candidatos.

No Expresso (edi¢ao online):

Registam-se 47 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢cdes legislativas, sendo
51,1% informativas e 38,3% de opinido. 25,5% das pecas sdo destacadas na primeira
pagina desta edig¢do didria.

95% das pecgas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015. Somente o PS é alvo de critica sem
€spago na mesma pega para apresentar a sua perspetiva sobre o tema.

A maioria dos partidos vé a sua mensagem veiculada em discurso direto. JPP e PRN veem
a sua mensagem veiculada apenas em discurso indireto.

Todas as candidaturas com assento parlamentar aparecem representadas graficamente.
Dos partidos sem presenca parlamentar a data da campanha eleitoral, somente a
referéncia ao IL se faz acompanhar de imagem.

Ndo existem quaisquer cita¢Oes atribuiveis a candidaturas de partidos.

Na cobertura é patente a visibilidade dada aos cabegas de lista por um dos circulos
eleitorais. No caso da candidatura do PSD o protagonismo é sobretudo de Rui Rio
enquanto candidato, nimero dois pela lista do Porto. O mesmo acontece com o Livre e
o L.

Os atores do sexo feminino estdo presentes em 22,9% das pegas.

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do “desempenho dos
partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartidarias, interpartidarias e de atores
externos ao processo eleitoral da a¢do, e na performance dos candidatos.
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No Jornal i:

Registam-se 228 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢des legislativas, sendo
69,7% informativas, 11,4% de opinido e 0,4% referentes a entrevistas. 18,9% das pecas
sdo destacadas na primeira pagina da publicacado.

64% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015. Somente seis dos 21 partidos
presentes nas pegas sdo alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentar a
sua perspetiva sobre o tema, sendo o PS aquele que mais vezes se encontra nessa
posigado.

Sete candidaturas de partidos sem assento parlamentar tém a sua mensagem veiculada
somente em discurso indireto.

Os pequenos partidos sdo os que, proporcionalmente, aparecem mais vezes
representados graficamente.

As citacOes estdo presentes exclusivamente nas candidaturas de partidos com assento
parlamentar.

Na cobertura é patente a visibilidade dada aos cabegas de lista por um dos circulos
eleitorais. No caso da candidatura do PSD o protagonismo é sobretudo de Rui Rio
enquanto candidato, nimero dois pela lista do Porto.

Os atores do sexo feminino estdo presentes em 23,5% das pegas.

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do “desempenho dos
partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartidarias, interpartidarias e de atores
externos ao processo eleitoral da acao, e na performance dos candidatos.

Regista-se a publicacdo de 9 artigos de opinido de candidatos.

Regista-se a publicacdo de uma entrevista a um candidato do Livre.

No Jornal de Noticias:

Registam-se 230 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢des legislativas, sendo
82,2% informativas, 9% de opinido e 0,4% referentes a entrevistas. 6,5% das pecas sao
destacadas na primeira pagina da publicac¢do.

82% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015. Somente sete dos 21 partidos
presentes nas pegas sdo alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentar a
sua perspetiva sobre o tema, sendo o PS aquele que mais vezes se encontra nessa
posicao.

Todas as candidaturas tém a sua mensagem veiculada em discurso direto ou indireto, a
excecao do PPM.

O Chega é a candidatura com maior percentagem de pecas com recurso a representacdo
grafica. Os partidos sem representagdo parlamentar sdo aqueles em que este recurso
assume maior peso relativo.

As citacdes ndo sao frequentes nesta publicacdo, sendo residuais nos partidos com
assento parlamentar.

Verifica-se que na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o cabeca de
lista da candidatura, este é também o secretario-geral do partido. A presenca de
candidatos é baixa ou nula na cobertura da maioria das candidaturas.

Os atores do sexo feminino estdo presentes em 24,5% das pegas.
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O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do “desempenho dos
partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartidarias, interpartidarias e de atores
externos ao processo eleitoral da acao, e na performance dos candidatos.

Regista-se a publicacdo de 17 artigos de opinido de candidatos.

No Observador:

Registam-se 207 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢des legislativas, sendo
87,9% informativas, 11% de opinido e 1% referentes a entrevistas.

88% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015. Os partidos com assento parlamentar
presentes nas pecas sdo as Unicas candidaturas alvo de critica sem espago na mesma
peca para apresentar a sua perspetiva sobre o tema. O PS é aquele que mais vezes se
encontra nessa posicao.

Todas as candidaturas tém a sua mensagem veiculada em discurso direto e indireto.

A associacdo a representacdes graficas verifica-se também em todos os partidos,
embora nos pequenos partidos seja maior.

As citagGes sdo residuais nesta publicacdo. A candidatura do IL é a que regista mais
referéncias, seguida pelo PS e CDS-PP.

Verifica-se que na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o cabeca de
lista da candidatura, este é também o secretario-geral do partido. A presenca de
candidatos é baixa ou nula na cobertura da maioria das candidaturas.

Os atores do sexo feminino estdo presentes em 26,6% das pegas.

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do “desempenho dos
partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartiddrias, interpartidarias e de atores
externos ao processo eleitoral da agao, e na performance dos candidatos.

Regista-se a publicacdo de 13 artigos de opinido de candidatos, dois dos quais em
periodo de campanha (periodo de 22 de setembro a 4 de outubro), nomeadamente do
IL e do Aliancga.

Regista-se a publicacdo de 5 entrevistas a candidatos /representantes das candidaturas.

No Publico:

Registam-se 177 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢des legislativas, sendo
64,4% informativas, 20,3% de opinido e 6,8% referentes a entrevistas. 29,9% das pecas
sdo destacadas na primeira pagina.

83% das pecas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015. Metade dos 21 partidos presentes
nas pegas sdo alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentar a sua
perspetiva sobre o tema. O PS é, de entre os partidos com assento parlamentar, aquele
gue mais vezes se encontra nessa posi¢cdo. O Chega e PNR sdo os partidos que registam
um maior peso destas pegas no total das suas presencas.

A mensagem das candidaturas do PCTP/MRPP, PPM e PTP, ao contrario dos demais
partidos, ndo surge veiculada em discurso direto. De destacar a presenca em discurso
direto do NC sempre mediatizado com voz nas cinco pegas em que esta presente.

Oito candidaturas de partidos sem representacdo parlamentar ndo tém qualquer
representacdo grafica. O PAN é aquele em que se observa um maior peso relativo das
pecas com fotografias ou outras formas de representacdo grafica.
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As citagOes sdo residuais e apenas se verificam nos cinco maiores partidos.

Verifica-se que na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o cabeca de
lista da candidatura, este é também o secretario-geral do partido. A presenca de
candidatos é baixa ou nula na cobertura da maioria das candidaturas.

Os atores do sexo feminino estdo presentes em 24% das pecas.

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do “desempenho dos
partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartidarias, interpartidarias e de atores
externos ao processo eleitoral da acdo, e na performance dos candidatos.

Regista-se a publicacdo de 14 artigos de opinido de candidatos.

Regista-se a publicagdo de 65 entrevistas a candidatos /representantes das
candidaturas.

JORNAIS SEMANARIOS

No Diario de Noticias (edi¢do impressa):

Registam-se 23 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢des legislativas, sendo
47,8% informativas, 17,43% de opinido e 21,7% referentes a entrevistas. 34,8% das
pecas sao destacadas na primeira pagina.

95% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015. Apenas trés partidos fora da arena
parlamentar tém presencas ou sao referidos nas edi¢des semanais. Somente o CDS-PP
é alvo de critica sem espago na mesma pecga para apresentar a sua perspetiva sobre o
tema.

Os partidos com assento parlamentar tém a sua mensagem veiculada em discurso
direto, destacando-se o PAN como aquele que mais vezes é citado. IL, Alianca e RIR veem
a sua mensagem divulgada apenas em discurso indireto.

Todas as candidaturas com assento parlamentar aparecem representadas graficamente.
As referéncias feitas as candidaturas do IL, Alianca e RIR ndo tém qualquer suporte
visual.

O recurso a citagdes é residual.

Na cobertura é patente a visibilidade dada aos cabecgas de lista por um dos circulos
eleitorais. No caso da candidatura do PSD o protagonismo é sobretudo de Rui Rio
enquanto candidato, nimero dois pela lista do Porto.

Os atores do sexo feminino estdo presentes em 32,1% das pegas.

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o perfil dos candidatos e/ou
candidaturas.

No Expresso (edi¢ao impressa):

Registam-se 106 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢des legislativas, sendo
59,4% informativas, 17,9% de satira, 15,1% de opinido e 0,9% referentes a entrevistas.
17,9% das pecas sdo destacadas na primeira pagina.

90% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015. Somente quatro dos 13 partidos
presentes nas pegas sdo residualmente alvo de critica sem espago na mesma pega para
apresentar a sua perspetiva sobre o tema.
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Todas as candidaturas tém a sua mensagem veiculada em discurso direto ou indireto, a
excecdo do RIR.

Os partidos com assento parlamentar sdo os Unicos que aparecem representados
graficamente.

As citagOes surgem associadas a todas as candidaturas, menos a do RIR.

Verifica-se que na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o cabeca de
lista da candidatura, este é também o secretario-geral do partido. A presenca de
candidatos é baixa ou nula na cobertura da maioria das candidaturas.

Os atores do sexo feminino estdao presentes em 16,3% das pegas.

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do “desempenho dos
partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartidarias, interpartidarias e de atores
externos ao processo eleitoral da acao, e na performance dos candidatos.

Registam-se 71 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢des legislativas, sendo
63,4% informativas e 36,6%% de opinido. 5,6% das pecas sdao destacadas na primeira
pagina.

83% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015. Somente trés dos 15 partidos
presentes nas pegas sdo alvo de critica sem espago na mesma pecga para apresentar a
sua perspetiva sobre o tema, sendo PS e CDS-PP aqueles em que tal acontece com maior
frequéncia.

Todas as candidaturas tém a sua mensagem veiculada em discurso direto, exceto JPP,
PTP e PURP, cujas referéncias ndo tém voz.

S3o quatro os partidos que ndo aparecem representados graficamente. PAN e CDS-PP
sdo, entre os com assento parlamentar, os que aparecem mais vezes representados
graficamente.

As citacGes s6 surgem associadas as candidaturas dos partidos com assento parlamentar
eao L.

Verifica-se que na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o cabeca de
lista da candidatura, este é também o secretario-geral do partido. A presenca de
candidatos é baixa ou nula na cobertura da maioria das candidaturas.

Os atores do sexo feminino estdo presentes em 19,1% das pegas.

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do “desempenho dos
partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartidarias, interpartidarias e de atores
externos ao processo eleitoral da acdo, e na performance dos candidatos.

Regista-se a publicacdo de uma entrevista a um candidato do PSD.

Na Sabado:

Registam-se 32 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢des legislativas, sendo
59,4% informativas e 18,8%% de opinido.

78% das pecas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015. Somente dois dos 18 partidos
presentes nas pegas sdo alvo de critica sem espago na mesma pecga para apresentar a
sua perspetiva sobre o tema: BE e PSD.
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As candidaturas com voz sdo as dos partidos com assento parlamentar e do partido
Alianga.

A maioria dos partidos é acompanhada por uma representacdo grafica, com exceg¢do do
MPT, NC, PNR e RIR.

As citagGes sdo residuais nesta publicagdo. O maior nimero refere-se ao PAN, seguido
pelo BE e PS.

Verifica-se que na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o cabeca de
lista da candidatura, este é também o secretario-geral do partido. A presenca de
candidatos é baixa ou nula na cobertura da maioria das candidaturas.

Os atores do sexo feminino estao presentes em 19,4% das pegas.

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é a “descricdo de a¢Ges de
campanha e agenda”.

Na Visao:

Registam-se 16 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢cdes legislativas, sendo
43,8% de opinido, 37,5% informativas e 6,3% referentes a entrevistas. 12,5% das pecas
sdo destacadas na primeira pagina.

68% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica em 2015. Contudo, observa-se que o Livre tem
um destaque semelhante a CDU e ao PAN.

Trés das candidaturas de partidos com assento parlamentar presentes nas pecas sdo
alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentar a sua perspetiva sobre o
tema. O BE é o partido que mais vezes se encontra nessa posicdo.

Todas as candidaturas tém a sua mensagem veiculada em discurso direto e indireto.
Sao os pequenos partidos os que mais vezes aparecem representados graficamente.
As citagbes encontram-se maioritariamente associadas aos partidos sem assento
parlamentar. Dos partidos parlamentares sé o PSD regista citacGes.

Verifica-se que na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o cabeca de
lista da candidatura, este é também o secretario-geral do partido. A presenca de
candidatos é baixa ou nula na cobertura da maioria das candidaturas. De notar também
a referéncia a notdveis de partidos: Anibal Cavaco Silva e Paulo Portas.

Os atores do sexo feminino estdo presentes em 14,6% das pegas.

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do “desempenho dos
partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartidarias, interpartidarias e de atores
externos ao processo eleitoral da acdo e da performance dos candidatos.

Regista-se a publicacdo de 18 entrevistas a todos os partidos/forcas parlamentares, com
excecdo da coligagdo CDU, do CDS e do JPP.

Regista-se a publicacdo de 7 artigos de opinido de candidatos.

Em anexo, disponibiliza-se a versdo completa do Relatério “Cobertura Jornalistica das Elei¢Ges
Legislativas 2019 - Imprensa”.

Lisboa, 23 de abril de 2020
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Jll INTRODUCAO

Em periodos eleitorais, por considerar serem aqueles em que a observancia do
principio do pluralismo politico-partiddrio assume particular relevancia, a
Entidade Reguladora para a Comunicagdo Social (ERC) acompanha com

redobrada atengdo a cobertura mediatica da informagdo sobre politica nacional.

Esta avaliagdo inscreve-se nas competéncias da ERC de “[p]Jromover o pluralismo
cultural e a diversidade de expressao das varias correntes de pensamento (...)” e
garantir “a efetiva expressdo e o confronto das diversas correntes de opinido, em
respeito pelo principio do pluralismo e pela linha editorial de cada 6rgdo de

comunicagdo social” (artigos 7.9, alinea a) e 8.9, alinea e) dos Estatutos da ERC).

Em periodo eleitoral, a lei n272-A/2015, de 23 de julho, estabelece o regime
juridico da cobertura jornalistica, sendo vigente durante a pré-campanha e

campanha eleitoral (artigo 39).

O mesmo articulado determina que “os drgdos de comunicagdo social devem
observar equilibrio, representatividade e equidade no tratamento das noticias,
reportagens de factos ou acontecimentos de valor informativo relativos as
diversas candidaturas, tendo em conta a sua relevancia editorial e de acordo com

as possibilidades efetivas de cobertura de cada érgdo” (artigo 62).

Especificamente sobre os debates (artigo? 72), os 6rgdos de comunicagdo social
devem ter especial aten¢do as candidaturas com “representatividade politica e
social”, sendo esta “aferida tendo em conta a candidatura ter obtido
representacdo nas Ultimas elei¢Ges, relativas ao 6rgdo a que se candidata”, ndo
obstante a “possibilidade de os 6rgdos de comunicagao social incluirem outras

candidaturas no exercicio da sua liberdade editorial”.

Define ainda, no ponto 3 do artigo 59, que «[o]s 6rgdos de comunicagdo social

que integrem candidatos ao ato eleitoral como colaboradores regulares, em
espaco de opinido, na qualidade de comentadores, analistas, colunistas ou
através de outra forma de colaboracdo equivalente, devem suspender essa
participacdo e colaboragdo durante o periodo da campanha eleitoral e até ao

encerramento da votagdo».

Assim, o estudo do acompanhamento da cobertura das eleigOes legislativas 2019
tem por objetivo a identificagdo das presengas dos partidos politicos candidatos a

este ato eleitoral, bem como dos seus representantes (candidatos e outros).

A partir da identificagdo das presencas destas formagdes pretende-se caracterizar
a atenc¢do mediatica atribuida a cada candidatura que se apresentou a este ato
eleitoral, identificando eventuais situacdes de desequilibrio no acesso dos

candidatos/candidaturas ao espago mediatico.

Este acompanhamento segmenta-se em duas dimensdes: o universo de pegas
durante o periodo de campanha eleitoral (22 de setembro a 4 de outubro); e as
pecas de entrevista e opinido durante os periodos de pré-campanha e campanha

eleitoral (1 de agosto a 4 de outubro de 2019).

A primeira dimensdo, considerada na primeira parte deste documento, regista as
presengas das candidaturas, o destaque dado a sua cobertura e considerando

também o enfoque tematico evidenciado pelos érgaos de comunicagao social.

Para complementar a informagdo grafica, em percentagem, disponibilizam-se os

valores absolutos nos anexos que seguem cada capitulo.

A segunda dimensao, na segunda parte deste relatério, documenta as presengas
das candidaturas em pegas de entrevista e opinido durante a pré-campanha e

campanha eleitoral.
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CORREIO DA MANHA



RESULTADOS CORREIO DA MANHA

Total de pecas
Correio da Manha 318

Género jornalistico

Breve/Noticia/Reportagem
/ /Reportag 75,5%
/Vox Pop (Informativo)

Comentario (Opinativo) I 11,6%

Cronica 4,4%

Fotolegenda 1,3%

Satira I 6,9%

Entrevista (Informativo) | 0,3%

Destaque da primeira pagina

Restantes espagos da
espse 89,3%
publicagdo

Manchete, Pega ou
Chamada de primeira I 10,7%

pagina

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 318 pecas
com a presenca de candidaturas as elei¢cGes legislativas. Estas sdo
maioritariamente pegas informativas seguindo-se as pecgas de opinido
que representam cerca de 11% do total dos artigos considerados. As
entrevistas correspondem a uma percentagem residual do universo de
pecas analisadas.

Uma em cada dez pegas é destacada na primeira pagina da publicagdo.



RESULTADOS CORREIO DA MANHA

Presencas Qualidade Vozes

PS 120 I 187 38% 71%
PPD/PSD 77 IS (8% 42% 65%
oc N 5o [10% [P 48% 66%
cosee [ S 53% 61%
couv I s 50% 58%
ran [ /6 46% 57%
RIR 16 38% 38%
Alianca 15 i 40% 47%
IL 15 67% 47%
CH 14 64% 57%
LIVRE 14 64% 71%
NC 11 73% 45%
MPT 10 70% 60%
PDR 10 70% 50%
PURP 10 40% 60%
PCTP/MRPP 8 50% 38%
MAS 6 83% 83%
wp 4 50% 75%
PNR | 3 67% 67%
PPM [ 2 50% 100%
PP | 2 50% 50%

n =541 presencas de candidaturas . Destinatariooualvo [l Protagonista e alvo M comvoz

De quem se fala [ | Quem fala Sem voz

Verifica-se uma amplitude muito acentuada entre o nimero de presencas das candidaturas, deste facto decorre uma concentragdao de 74% das pegas em protagonistas das seis
candidaturas com deputados eleitos para a Assembleia da Republica (AR) em 2015.
Todas as candidaturas tém a sua mensagem veiculada em discurso direto ou indireto, a excegdo do PPM, presente em duas pegas, partido a que nunca é dada voz. RIR e

PCTP/MRPP, sdo os partidos candidatos que apresentam maior peso relativo de pegas com voz.



RESULTADOS CORREIO DA MANHA

Representacao grafica

PSn=120
PPD/PSD n=77
BE n=59
CDS-PP n=51
CDUn=48
PAN n= 46
RIR n=16
ALIANCA n= 15
ILn=15
CHEGA n= 14

LIVRE n=14

NCn=11
MPT n=10
PDR n= 10

PURP n= 10

PCTP/MRPP n=8
MAS n=6
JPPn=4

PNRn=3

Hsin

Ndo

80%
68%
75%
63%
65%
65%
31%
27%
47%
36%
43%
36%
60%
40%
50%
50%
33%
25%

100%
prpn-2 [T
PPM n=2

50%

Citacao

]

]
X

H
[

[any
w

[any
w

N
o
xX

-
S
X

-

N BHA
N Ak
x

95%
95%
93%
98%
92%
89%
88%
87%
80%
100%
86%
91%
90%
100%
80%
75%
100%
75%
100%
100%
100%

Na anadlise da cobertura da campanha eleitoral fica patente que sdo os
pequenos partidos aqueles que mais vezes aparecem representados
graficamente. No entanto, o PNR é a uUnica candidatura cujas referéncias

sdo exclusivamente escritas.

As citagOes, formas de destacar uma determinada ideia de um ator
politico, observa-se terem maior peso relativo nas candidaturas de
partidos sem assento parlamentar, uma vez que o universo de pegas a
que reporta é baixo.

Um quarto das pegas que referem as candidaturas do PCTP/MRPP e do
JPP sdo citagBes; o mesmo acontece com uma em cada cinco pegas do

PURPedolIL.



RESULTADOS CORREIO DA MANHA

Principal representante

PCTP/MRPP n=4 100%

MAS n= 2 100%

JPPn=2 100%

PNR n=1 100%

m Secretdrio-geral, presidente e coordenador do partido m Cabega de lista m Candidato = Outros

Sexo do principal representante

Masculino Feminino

76,8% 23,2%

n = 388 referéncias a representantes

Da cobertura da campanha eleitoral salientam-se duas observagées
relativas aos tipos de representante a quem é dado o protagonismo da
peca:

- por um lado, a dupla condigdo de secretario-geral e cabega de lista por
um dos circulos eleitorais da generalidade dos lideres partidarios faz com
que a presenca destes atores seja contabilizada em ambas as categorias.
Assim, na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o
cabega de lista da candidatura, este é também o secretdrio-geral do
partido. No caso do PSD este facto nao se verifica, pois o presidente do
partido ndo é cabega de lista por nenhum distrito nas elei¢des legislativas
paraa AR em 2019;

- por outro lado, a presenga de candidatos é baixa ou nula na cobertura

da maioria das candidaturas.

Os atores do sexo feminino estdo presente em menos de um quarto das
pegas, sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos

liderados por mulheres.



RESULTADOS CORREIO DA MANHA

Top 10 dos principais temas

Desempenho dos partidos/candidaturas

Descricdo de a¢Bes de campanha e agenda

Casos de justica

Politica de ambiente

Cendrios pos-eleitorais

Tépicos dos programas /manifestos eleitorais das
candidaturas

Politica laboral

Manifestagées de apoio a um
candidato/candidatura

Politica fiscal

Politica de satude

n =356

6,7%

5,9%

4,2%

3,9%

~
U1
X

2,2%

2,2%

11,5%

23,6%

16,6%

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do

“desempenho  dos  partidos”, consubstanciado nas criticas
intrapartidarias, interpartidarias e de atores externos ao processo
eleitoral da agdo, e na performance dos candidatos. Estas observagdes
podem ser, entre outras, acerca das suas capacidades para responder as
questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou do seu
desempenho em debates e encontros partidarios.

O “descricdo de agdes de campanha e agenda” surge também como
tema de relevo, aferindo-se deste dado que o jornais sdo um meio para
os partidos divulgarem as suas atividades de campanha.

O Caso Tancos ocupa um décimo da agenda de campanha, sendo
responsavel pela relevancia da categoria “casos de justica”.

Verifica-se uma secundarizagdo da mediatizagdo das propostas concretas
analisadas por areas politicas. Das 19 areas tematicas de politicas

publicas, consideradas na andlise, somente quatro se encontram entre os

dez temas mais assinalados.



CORREIO DA MANHA

ANEXOS



CORREIO DA MANHA: Qualidade da presenca segundo a formac3o

Qualidade PS PEE[{ BE CDS-PP CDhU PAN RIR Alianga IL CHEGA LIVRE NC MPT PDR  PURP :z/lcgpplf MAS JPP PNR
Destinatério ou alvo 41 19 11 10 4 6 - 1 1 - - 1 - 1 - - - 1 -
Slmultangamente 9 6 1 ) ) ) ) ) ) ) ) ) ) ) ) ) ) ) )
protagonista e alvo

De quem se fala 45 32 28 27 24 21 6 6 10 9 9 8 7 7 4 4 5 2 2
Quem fala 25 20 19 14 20 19 10 8 4 5 5 2 3 2 6 4 1 1 1
Total 120 77 59 51 48 46 16 15 15 14 14 11 10 10 10 8 6 4 3

CORREIO DA MANHA: Principais representantes segundo a formac3o

Tipo de representante PS PIESI,JD/ BE CDS-PP CDU PAN RIR Alianga IL CHEGA  LIVRE NC MPT PDR  PURP :i/lcgppé MAS JPP PNR
Secretario-geral,

presidente e 30 50 20 12 14 12 9 7 1 5 - 6 3 1 2 - - - -
coordenador do partido

Cabecade lista 38 0 19 22 16 18 4 7 6 5 9 2 2 6 5 4 2 2 1
Candidato 13 6 - - 1 1 - - - - - - - - - - - - -
Notaveis dos partidos 4 3 1 3 - - - - - - 2 - - - - - - - -
Restantes

representantes 3 3 1 1 1 - - - - - - - - - - - - - -
partidarios

Apoiantes - - - - - - 1 - - - - - - - - - - -

Sem representante 32 15 18 13 16 15 2 1 8 4 3 3 5 3 3 4 4 2 2
Total 120 77 59 51 48 46 16 15 15 14 14 11 10 10 10 8 6 4 3

CORREIO DA MANHA: Sexo dos principais representantes segundo a formac3o

Sexo do representante PS PSSDS BE CDS-PP CbU PAN RIR Alianga IL CHEGA LIVRE NC MPT PDR  PURP IT/ICF-{FI:Z MAS JPP PNR
Feminino 1 - 38 34 - 1 1 - - - 9 - - - - 4 - 2 -
Masculino 87 62 3 4 32 30 13 14 7 10 2 8 5 7 7 2 - 1
Sem representante 32 15 18 13 16 15 2 1 8 4 3 3 5 3 3 4 4 2 2
Total 120 77 59 51 48 46 16 15 15 14 14 11 10 10 10 8 6 4 3

PPM

PPM

PPM

N

N

PTP

PTP

N

N

Total
97
16

258
170
541

Total

173

170
22
13

153
541

Total

90
298
153
541



CORREIO DA MANHA: Principais temas

Tema PS PFF:SDé BECDS-PP  CDU PAN  RIR Alianca ILCHEGA LIVRE NC MPT PDR PURP EACRT;’F/, MAS JPP PNR PPM  PTP Total
PSS IO Ees 41 27 23 19 13 12 5 4 1 5 13 3 3 4 1 1 1 1 ; 1 169

partidos/candidaturas
Descrigdo de agdes de campanha

21 15 10 10 9 5 6 3 4 3 4 2 3 - 2 - - 1 - 2 - 100
e agenda
Casos de justica 27 20 9 14 6 5 - 2 1 - - 1 - - - - - - 1 - - 86
Cenarios poés-eleitorais 15 8 5 6 8 - 1 1 - 1 - - 1 - 1 - - - - - 53
Politica de ambiente - 1 3 - 2 9 1 - - - 5 2 1 - 1 1 2 - - - - 28
ManifestacGes de apoio a um
candidato/candidatura 4 4 > 4 3 1 1 1 . . . . . . . . . . . . - 23
Topicos dos programas
/manifestos eleitorais das 2 4 2 1 2 1 1 1 1 1 - - 1 3 - - 1 - 1 - - 22
candidaturas
Politica laboral 4 - 2 - 5 2 - - 1 - 2 - - - - - 1 - - - 1 18
Sondagens 3 3 1 1 3 2 - 1 - - - - - - - - - - - - - 14
Politica orgamental 4 3 1 1 1 - - - - - - - - - - 1 - - - - - 11
Politica fiscal 4 2 - - - 1 - - 4 - - - - - - . - R - - 11
Politica de saude 2 1 1 1 - - 1 1 - - - - - 1 - 1 - - - - 9
Politica de obras publicas 1 1 - 2 - 1 - - - - - - 2 1 - 1 - - - - - 9
Politica de justica 1 - - - - 1 - - 1 2 - 2 - - - - 1 - - - 8
Corrupgao 2 - 1 1 1 1 - - - - - - - - - 1 - - - 7
Politica de educagdo e ciéncia 1 - - 1 1 1 - - - 1 1 - - - - - - - - 6
Politicas sociais 1 - - - - 1 - - - - - - - - 2 - 1 1 - - R 6
Politica de transportes 2 1 - - 2 - - - - - - - - - - - . _ . - 5
Politicas de habitagdo 1 - 2 - - - 1 - - - - - - - R _ R R _ - 4
Politica demografica 1 - - - - - - - - 1 1 - - - - - - - - - - 3
Desempenho do Governo 1 - - - - N - - - - - - 1 1 - - - - R - 3
Politica econémica - - - - - - - - 2 - - - - - - _ . _ _ - - 2
Politica de promogdo da
igualdade de género
Portugal na UE - - - - - - - - - - - - - - - 2 - B - . _ 2
Politica de defesa - - - - - - - - - - - - - - - 2 - . _ . _ 2
Outras areas politicas - - - - - - - - - - - 1 - - 1 R _ R R _ - 2
Perfil dos partidos e/ou
candidatos
Situagdo social portuguesa 1 - - - - - - - 1 - - - - - - - - - - - - 2
Processo Eleitoral - - - - 1 - - - 1 - - - - - - _ . _ _ . - 2
Migragdes e migrantes 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - _ _ _ 1
Outro 4 4 - - 1 1 1 1 - - - - - - - - - 13
Total 145 92 68 60 56 52 17 16 18 14 15 11 10 11 12 9 7 5 3 2 2 625

Nota: As variaveis Tema e Formagdes sdo de selegdo multipla



DIARIO DE NOTICIAS
ONLINE



RESULTADOS DIARIO DE NOTICIAS (onune)

Total de pegas

Diario de Noticias (Online)

Género jornalistico

Breve/Noticia/Reportagem
/Vox Pop (Informativo)

Fotolegenda

Entrevista (Informativo)

Comentdrio (Opinativo)

5,7%

3,5%

1,4%

Destaque da primeira pagina

Restantes espagos da
espse 97,2%
publicagdo

Manchete, Pega ou
Chamada de primeira I 2,8%
pagina

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 141 pecas
com a presenca de candidaturas as elei¢cGes legislativas. Estas sdo
maioritariamente pegas informativas. Os artigos de opinido representam
uma percentagem residual do universo de pecas analisadas.

O Diario de Noticias online ndo gera uma edigdo diaria autonomizada,
semelhante as edi¢Ges impressas tradicionais. No entanto, elabora uma
primeira pdgina didria onde destaca as pegas que considera mais
relevantes. Durante a campanha eleitoral, cerca de 3% das pecas
analisadas na edi¢dao online deste jornal tém destaque na primeira

pagina.



RESULTADOS DIARIO DE NOTICIAS (onune)

Presencas Qualidade

s I > B
oo I - e o

42% 58%

43% 57%

Vozes
2
N
cosve | 7 s
B 60% 62%
Pan [ 23 61% 57%
Ll 71% 71%
Alianca 6 83% 83%
UvRe [ 4 75% 75%
CH 1 100% 100%
MAS 1 100% 100%
PCTP/MRPP 1 100% 100%
PURP 1 100% 100%
RIR 1 100% 100%
n =437 presencas de candidaturas . Destinatariooualvo [l Protagonista e alvo W comvoz
De quem se fala [ | Quem fala Sem voz

Observa-se uma amplitude muito acentuada entre o nimero de presencgas das candidaturas. Verifica-se ainda que 95% das pegas concentram-se sobre os protagonistas das seis
candidaturas com deputados eleitos para a Assembleia da Republica (AR), em 2015. No entanto, a exceg¢do do PAN, sdo também estas as Unicas candidaturas alvo de critica sem

espaco na mesma pega para apresentarem a sua perspetiva sobre o tema.

Cinco das candidaturas sem representagao parlamentar, cada uma somente com uma presenga, véem a sua mensagem veiculada apenas em discurso indireto. Constata-se que

as restantes candidaturas sao referenciados maioritariamente em pegas em que ndo tem voz.



RESULTADOS DIARIO DE NOTICIAS (onune)

Representacao grafica

PS n= 120
PPD/PSD n= 87
CDS-PP n=71
BE n= 61
CDUn=53
PAN n=23
ILn=7
ALIANGA n= 6
LIVRE n=4
CHEGAn=1
MAS n= 1
PCTP/MRPP n=1
PURP n=1
RIRn=1

Hsin

Ndo

100%
100%

100%

100%

100%

Citacao

|3%

97%

92%

94%

92%

96%

96%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

Na andlise da cobertura da campanha eleitoral constata-se que a
representacdo grafica associada as candidaturas esta presente na quase
totalidade das candidaturas, destacando-se o PAN.

A presenca das candidaturas do Chega e o MAS ndo tem qualquer apoio

visual.

As citagOes, quando destacadas a negrito e indentadas no corpo da
noticia, sdo formas de destacar uma determinada ideia de um ator
politico. Verifica-se que é exclusivamente nas candidaturas de partidos

com assento parlamentar que esta forma de mediatizagdo esta presente.



RESULTADOS DIARIO DE NOTICIAS (onune)

Principal representante

o R
PPD/PSD n= 68 3 82% ..
o=
CDUN=34 lI

PAN n=17

CDS-PP n=45

BEn=39

|

ALIANCAn=4

LIVREn=3

ILn=2

PCTP/MRPP n=1

PURP n=1

RIRn=1

® Cabecadelista mCandidato = Notdveis dos partidos = Outros

Sexo do principal representante

Masculino Feminino

75,8%

n = 318 referéncias a representantes

Na cobertura da campanha eleitoral salienta-se a visibilidade dada aos
cabegas de lista por um dos circulos eleitorais. No caso da candidatura do
PSD o protagonismo é sobretudo de Rui Rio, presidente do partido,
enquanto numero dois pela lista do Porto, ou seja, como candidato.
Divergem deste padrdo o PCTP/MRPP, cuja peca analisada ¢é
protagonizada pelo histérico lider do partido, Arnaldo Matos; e o IL,

representado pelo seu Presidente.

Os atores do sexo feminino estdo presente em um quarto das pegas,
sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos

liderados por mulheres.



RESULTADOS DIARIO DE NOTICIAS (onune)

Top 10 dos principais temas

Desempenho dos partidos/candidaturas

Casos de justica

Descricdo de ag8es de campanha e agenda

Cenarios pos-eleitorais

Perfil dos partidos e/ou candidatos

Desempenho do Governo

Manifestagdes de apoio a um
candidato/candidatura

Sondagens

Politica econdmica

Politica laboral

n=186

w

2,7

2,7

31,7%

15,6%

12,9%

4,8%

3,2%

N
x

3,2%

3,2%

X

x

O tema mais abordado ao longo da campanha eleitoral é o do
“desempenho  dos  partidos”, consubstanciado nas criticas
intrapartidarias, interpartidarias e de atores externos ao processo
eleitoral da agdo, e na performance dos candidatos. Estas observagGes
podem ser, entre outras, sobre as suas capacidades para responder as
questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou a respeito do seu
desempenho em debates e encontros partidarios.

O Caso Tancos ocupa parte substancial da agenda de campanha, sendo
responsavel pela relevancia da categoria “casos de justica”.

O tema centrado na descri¢do de a¢des de campanha e agenda surge
também com frequéncia, aferindo-se deste dado que o jornais sdo um
meio para os partidos divulgarem as suas atividades de campanha.
Verifica-se uma secundarizagdo da mediatizagdo das propostas concretas
analisadas por areas politicas. Das 19 dareas temdticas de politicas
publicas, consideradas na analise, somente duas se encontram entre os

dez temas mais assinalados.
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DIARIO DE NOTICIAS: Qualidade da presenca segundo a formacao

Qualidade

Destinatario ou alvo 14
Simultaneamente protagonista e alvo 6
De quem se fala 60
Quem fala 40
Total 120

DIARIO DE NOTICIAS: Principais representantes segundo a formacao

Tipo de representante

Cabegade lista 75
Candidato 16
Notaveis dos partidos 7
Restantes representantes partidarioS 4
Secretario-geral, presidente e coordenador 1
do partido

QOutro -
Sem representante 17
Total 120

9
5
45
28
87

2
56

PS PPD/PSD  CDS-PP

9
2
42
18
71

PS PPD/PSD  CDS-PP

39

BE
3

38
20
61

BE

w
=N W Ww

22
61

CDbU
2

32
19
53

CDU
32

19
53

PAN

14
9
23

PAN
17

23

IL

~N N U

IL

Alianca

5
1
6

Alianga

LIVRE

s 2w

LIVRE
2

1

B

CHEGA

L T

CHEGA

MAS

L T

MAS

PCTP/
MRPP

L T

PCTP/
MRPP

PURP

L B

PURP

RIR

= o

Total

37
13
249
138
437

Total

206
76
23

119
437

DIARIO DE NOTICIAS: Sexo dos principais representantes segundo a formacdo

Sexo do representante

Feminino 1
Masculino 102
Sem representante 17

Total 120

2
66
19
87

PS PPD/PSD  CDS-PP

38

7
26
71

BE

32

7
22
61

Ccbu

2
32
19
53

PAN

17
6
23

IL

2
5
7

Alianca

4
2
6

LIVRE
2

1
1
4

CHEGA

1
1

MAS

1
1

PCTP/
MRPP

L B

PURP

L T

R

=

Total



DIARIO DE NOTICIAS:

Tema

Desempenho s partidos/candidaturas
Descrigdo de agbes de campanha e agenda
Casos de justica

Perfil dos partidos e/ou candidatos
Cenarios pos-eleitorais

Sondagens

Politica laboral

Desempenho do Governo

Tépicos dos programas /manifestos eleitorais das
candidaturas

Desinformagdo

Politica econdmica

Politica de saude

Politica de ambiente

Manifestagdes de apoio a um candidato/candidatura
Politica fiscal

Politicas de habitagcdo

Politica de transportes

Politica de obras publicas

Politica orgamental

Situagdo social portuguesa

Politica de educagdo e ciéncia

Politica de justica

Politica cultural

Politica de defesa

Politicas sociais

Modernizagdo administrativa

Outro

Total

Principais temas

PS

60
22
26

=
P P PP EPNWONMNMEPENNMMNNWOWDPO W obo O w

=

178

Nota: As varidveis Tema e Formacdes sdo de selegdo multipla

PPD/

PSD
48
12
21

=
N

N WU w O

PP R NP R R EFP,WONWWR

CDS-PP

34
15

[uny
P P RPRPRPRFPWOWNMNDNPRPE N Wb Wbk OO

=l

105

BE
28

=
w

P P NERPRPRPNEPRE W N RPNMNNDOO

L e |

L S S

=

PAN
12

L R

N R I e

-

L

=N

P NN

Alianca

PN RN W

LIVRE

RIR  CHEGA
1 R
1 R
- 1
- 1
2 2

MAS

PURP

Total

N
PR R WO 0 W
N oOwdwo w

=
w

e R S
NN N W

W KR RPNMNNNWSOOOOO N

658



EXPRESSO DIARIO
ONLINE



RESULTADOS EXPRESSO (ONLINE)

Total de pegas
Expresso (Online) 47

Género jornalistico

Breve/Noticia/Reportagem
/ /Reportag 51,1%
/Vox Pop (Informativo)
Comentdrio (Opinativo) - 38,3%
Cronica I 6,4%

Perfil (Informativo) 4,3%

Destaque da primeira pagina

Restantes espagos da
espse 74,5%
publicagdo

Manchete, Pega ou
Chamada de primeira . 25,5%

pagina

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 47 pegas com
a presenca de candidaturas as eleicbes legislativas. Estas sdo
maioritariamente informativas. No entanto, as pecas de opinido
representam uma percentagem elevada do universo de artigos

considerados.

Cerca de um quarto das pegas avaliadas tém destaque na primeira pagina

desta edigdo diaria .



RESULTADOS EXPRESSO (ONLINE)

Presencas Qualidade Vozes

reo/eso [ 22 B 66% 31%
CDS-PP - 24 79% 21%
BE - 21 67% 33%
CcDhU - 21 76% 24%

PAN . 13 85% 15%

32% 68%

34% 66%

33% 67%

33% 67%

29% 71%

15% 85%

CH 2 50% 50% 50% 50%

JPP 1 100% 100%
LIVRE 1 100% 100%
PNR 1 100% 100%
n =156 presencas de candidaturas . Destinatariooualvo [l Protagonista e alvo M comvoz
De quem se fala [ | Quem fala Sem voz

Observa-se alguma concentragdo entre o numero de presengas das candidaturas. Como consequéncia, verifica-se que 95% das pegas se centram sobre protagonistas das seis
candidaturas com deputados eleitos para a Assembleia da Republica (AR), em 2015. Apenas seis partidos fora da arena parlamentar tém presencas nas edigdes semanais.
Somente o PS é alvo de critica sem espago na mesma peca para apresentar a sua perspetiva sobre o tema.

A maioria dos partidos tém a sua mensagem veiculada em discurso direto. JPP e PRN véem a sua mensagem veiculada apenas em discurso indireto.



RESULTADOS EXPRESSO (ONLINE)

Representacao grafica

PSn=38
PPD/PSD n= 32
CDS-PP n=24
BEn=21
CbUn=21
PAN n=13
CHEGAN=2
ALIANGA n=1
ILn=1
JPPN=1
LIVRE n=1
PNRn=1

Hsin

Ndo

32%

25%

21%

38%

38%

100%

68%

75%

79%

62%

62%

85%

100%

100%

100%

100%

100%

Citacao

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

Na andlise da cobertura da campanha eleitoral constata-se que a
representacdo grafica associada as candidaturas esta presente na
totalidade das candidaturas com assento parlamentar, com maior relevo
nos casos do BE, CDU e PS. Dos partidos sem presenga parlamentar a
data da campanha eleitoral somente a referéncia ao IL se faz acompanhar

de imagem.

Ndo existem quaisquer citagdes ou destaques de uma determinada ideia
de um ator politico na mediatizagdo das candidaturas pelo Expresso

Didrio.



RESULTADOS EXPRESSO (ONLINE)

Principal representante

PSn=34

PPD/PSD n= 30

CDS-PP n=18

BEn=14

ChbUn=14

PAN n=4

ALIANCAN=1

CHEGANn=1

ILn=1

LIVREn=1

m Cabeca de lista = Mandatério da lista

Sexo do principal representante

Masculino Feminino

77,1% 22,9%

n = 118 referéncias a representantes

Na cobertura da campanha eleitoral salienta-se a visibilidade dada aos
cabegas de lista por um dos circulos eleitorais. No caso da candidatura do
PSD o protagonismo é sobretudo de Rui Rio, presidente do partido,
enquanto numero dois pela lista do Porto, ou seja, como candidato. O

mesmo acontece com o Livre e o IL.

Os atores do sexo feminino estdo presente em cerca de um terco das
pecas, sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos

liderados por mulheres.



RESULTADOS EXPRESSO (ONLINE)

Top 10 dos principais temas

Desempenho dos partidos/candidaturas

Casos de justica

Perfil dos partidos e/ou candidatos

Cenarios pos-eleitorais

Sondagens

Politica econdémica

Politica de saude

Politicas sociais

Politica de ambiente

Tépicos dos programas /manifestos eleitorais das
candidaturas

4,2%

4,2%

2,1%

2,1%

2,1%

2,1%

2,1%

8,3%

25,0%

39,69

O tema mais abordado ao longo da campanha eleitoral é o do
“desempenho  dos  partidos”, consubstanciado nas criticas
intrapartidarias, interpartidarias e de atores externos ao processo
eleitoral da agdo, e na performance dos candidatos. Estas observagGes
podem ser, entre outras, acerca das suas capacidades para responder as
questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou do seu
desempenho em debates e encontros partidarios.

O Caso Tancos ocupa parte substancial da agenda de campanha, sendo
responsavel pela relevancia da categoria “casos de justica”.

Verifica-se uma secundariza¢do da mediatizagdo das propostas concretas
analisadas por areas politicas. Das 19 areas tematicas de politicas
publicas, consideradas na andlise, somente quatro se encontram entre os

dez temas mais assinalados.



EXPRESSO DIARIO

ONLINE

ANEXOS



EXPRESSO: Qualidade da presenca segundo a formacao

Qualidade PS PPD/PSD CDS-PP BE Cbu PAN CHEGA Alianca IL JPP
Destinatario ou alvo 3 - - - - - - - - -
Simultaneamente protagonista e alvo 1 1 - - - - - - - -
De quem se fala 23 21 19 14 16 11 1 - - 1
Quem fala 11 10 5 7 5 2 1 1 1 -
Total 38 32 24 21 21 13 2 1 1 1

EXPRESSO: Principais representantes segundo a formacao

Tipo de representante PS PPD/PSD CDS-PP BE Cbu PAN CHEGA Alianca IL JPP
Cabega de lista 24 - 13 11 13 4 1 1 - -
Candidato 6 26 - - - - - - 1 -
Notéaveis dos partidos 2 2 3 2 1 - - - - -
Restantes representantes partidarios 2 - 1 1 - - - - - -
Secretario-geral, presidente e coordenador ) ) ) ) ) ) ) ) ) )
do partido

QOutro - - 1 - - - - - - -
Sem representante 4 2 6 7 7 9 1 - - 1
Total 38 32 24 21 21 13 2 1 1 1

PNR Total

=

107

[y

156

PNR Total
- 67
- 34
- 10

1 38
1 156

EXPRESSO: Sexo dos principais representantes segundo a formacao

Sexo do representante PS PPD/PSD CDS-PP BE Cbu PAN CHEGA Alianca IL JPP
Feminino 2 - 13 11 1 - - - - -
Masculino 32 30 5 3 13 4 1 1 1 —
Sem representante 4 2 6 7 7 9 1 - - 1
Total 38 32 24 21 21 13 2 1 1 1

LIVRE

(SRS

PNR Total
- 27
91

1 38

1 156



EXPRESSO: Principais temas

Tema PS PPD/PSD  CDS-PP BE CDU PAN CHEGA Alianga IL JPP LIVRE PNR Total
Desempenho dos partidos/candidaturas 14 12 8 10 9 4 1 - 1 - 1 1 61
Casos de justica 12 10 6 3 4 - 1 1 - - - - 37
Sondagens 2 2 2 2 2 2 - - - - - - 12
Cenarios pds-eleitorais 2 1 2 2 2 1 - - - - - - 10
Perfil dos partidos e/ou candidatos 4 3 1 - - - - - - - - - 8
Politica de saude 1 1 1 1 1 1 - - - - - - 6
Toépicos dos programas /manifestos

eIeFi)torais da_fcagndidaturas 1 1 1 1 1 1 B B B i - B 6
Descri¢do de a¢des de campanha e 1 1 1 1 1 1 i i i i i i 6
agenda

Politica econémica 1 1 - - 1 1 - - - - - - 4
Politicas sociais - - 1 - - - - - - - - _ 1
Politica de ambiente - - - - - 1 - - - - - - 1
Outro 1 1 1 1 1 2 - - - 1 - - 8
Total BS 33 24 21 22 14 2 1 1 1 1 1 160

Nota: As varidveis Tema e Formagdes sdo de selegdo multipla



JORNAL |



RESULTADOS JORNAL |

Total de pegas
Jornali 228

Género jornalistico

Breve/Noticia/Reportagem
. 69,7%
/Vox Pop (Informativo)
Perfil (Informativo) I 18,4%

Comentdrio (Opinativo) 11,4%

Entrevista (Informativo) 0,4%

Destaque da primeira pagina

Restantes espagos da
espse 81,1%
publicagdo

Manchete, Pega ou
Chamada de primeira . 18,9%

pagina

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 228 pecas
com a presenca de candidaturas as elei¢cGes legislativas. Estas sdo
maioritariamente informativas. As pecas de perfil dos candidatos
representam cerca de um quinto do total de pegas e os artigos de opinido
cerca de 11%. As entrevistas representam uma percentagem residual do
universo analisado.

Cerca de uma em cada cinco pegas é destacada na primeira pagina da

publicagdo.



RESULTADOS JORNAL |

Presencas Qualidade Vozes

PS 92 A 1% 52% 63%
PPD/PSD 76 E 58% 59%
cos-pr NN 53 | 66% 66%

S 55% 61%

cou [ /o 65% 63%

ean [ 32 66% 66%

LIVRE 20 75% 80%

IL 19 90% 84%
Alianga 18 78% 78%

CH 16 88% 88%

NC 15 100% 87%

RIR 15 80% 87%

PDR 14 79% 79%

PURP 12 92% 83%
PPM 11 100% 100%
PTP 11 100% 100%
PCTP/MRPP 10 100% 100%
PNR 10 100% 100%
MPT 9 100% 100%
PP 7 100% 100%
MAS 4 100% 100%
n =528 presencas de candidaturas B oestinatiriooualvo M Protagonistae alvo W comvoz
De quem se fala [ | Quem fala Sem voz

O Jornal | deu presenca a todos os partidos candidatos as elei¢des Legislativas de 2019.

Verifica-se uma amplitude acentuada entre o numero de presencas das candidaturas. Outrossim, 64% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com
deputados eleitos para a Assembleia da Republica (AR), em 2015.

Somente seis dos 21 partidos presentes nas pegas sdo alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentar a sua perspetiva sobre o tema, sendo o PS aquele que mais
vezes se encontra nessa posi¢do.

Sete candidaturas tém a sua mensagem veiculada somente em discurso indireto, todas elas de partidos sem assento parlamentar.



RESULTADOS JORNAL |

Representacao grafica Citacao
PS n= 92 75% 1% 97% Do acompanhamento da cobertura da campanha eleitoral salienta-se que
PPD/PSD n=76 68% 93% sdo os pequenos partidos aqueles que, proporcionalmente, mais vezes
CDSPPn=53 70% i — aparecem representados graficamente.
BE n=44 64% B 91%
CDU n=40 3% B 93%
PAN n= 32 47% I 3% 97% Pelo contrério, as citagdes, formas de destacar uma determinada ideia de
LIVRE n= 20 45% 100% um ator politico, surgem somente associadas as candidaturas com
ILn=19 37% 100% assento parlamentar.
ALIANCA n= 18 39% 100%
CHEGAn= 16 31% 100%
NCn=15 40% 100%
RIR n=15 33% 100%
PDR n= 14 29% 100%
PURP n= 12 25% 100%
PPM n=11 9% 100%
prn=11 IR 5% 100%
PCTP/MRPP n= 10 100%
PNR n=10 100%
MPT n=9 100%
JPPn=7 29% 100%
MAS n= 4 100%
M sim

Ndo



RESULTADOS JORNAL |

Principal representante
Ve I % %%

PSn=76
PPD/PSD n= 68
CDS-PP n=37

BE n=33

CDU n=32

PAN n= 23

LIVRE n=18
ALIANCA n= 15
RIR n= 15

PDR n= 14
ILn=13
CHEGAn=13
NCn=12

PTP n=11

PURP n= 10

PPM n=10
PCTP/MRPP n= 10
PNR n= 10

MPT n=9
JPPn=5

MAS n=4

caze T 0% 5%

o!

m Cabecadelista  mCandidato = Restantes representantes partiddrioS = Outros

Sexo do principal representante

Masculino Feminino

76,5% 23,5%

n = 438 referéncias a representantes

Na cobertura da campanha eleitoral salienta-se a visibilidade dada aos
cabegas de lista por um dos circulos eleitorais. No caso da candidatura do
PSD o protagonismo é sobretudo de Rui Rio, presidente do partido,

enquanto nimero dois pela lista do Porto, ou seja, como candidato.

Os atores do sexo feminino estdo presente em cerca de um tergo das
pecas, sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos

liderados por mulheres.



RESULTADOS JORNAL |

Top 10 dos principais temas

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do

Desempenho dos partidos/candidaturas 30,0% “desempenho  dos  partidos”,  consubstanciado  nas criticas

intrapartidarias, interpartidarias e de atores externos ao processo

Perfil dos partidos e/ou candidatos 29,2%

eleitoral da agdo, e na performance dos candidatos. Estas observagGes

podem ser, entre outras, sobre as suas capacidades para responder as

C de justi 9 ~ . P . . .

ds0s e Justica - 7,0% questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou a respeito do seu
desempenho em debates e encontros partidarios.

Cenarios pos-eleitorais 5,8% " . . . ”
P - ’ A par do desempenho, o tema “perfil dos partidos e/ou candidatos

assumiu também muita relevancia nesta publicagdo.

Descricdo de ag8es de campanha e agenda 5,3% . o e .
Verifica-se uma secundariza¢do da mediatizagdo das propostas politicas

concretas. Das 19 dreas tematicas de politicas publicas, consideradas na
Politica de ambiente

w
W
X

analise, somente trés se encontram entre os dez temas mais assinalados.

Politica de saude I 2,1%

Politica laboral I 2,1%

Manifes_ta(;ées de apoio aum I 1%
candidato/candidatura ’

Desempenho do Governo I 1,6%

n=217



JORNAL |

ANEXOS



JORNAL I: Qualidade da presenca segundo a formacao

Qualidade PS
Destinatério ou alvo 11
Simultaneamente 1
protagonista e alvo

De quem se fala 48
Quem fala 32
Total 92

PPD/
PSD
3

44
29
76

CDS-PP
1

35
17
53

BE
3

24
17
44

CbU

26
14
40

PAN

21
11
32

LIVRE
1

15
4
20

IL Alianga CHEGA

17
2
19

14
4
18

14
2
16

NC

15

15

15

PDR

11
3
14

PURP  PPM
11 11

1 -

12 11

JORNAL I: Principais representantes segundo a formacao

Tipo de representante PS
Cabeca de lista 50
Candidato 11
Restantes

representantes 8
partidarios

Notdveis dos partidos 6
Secretario-geral,

presidente e 1

coordenador do partido

Mandatario da lista -
Sem representante 16
Total 92

PPD/
PSD
9
36
13

6

4

8
76

CDS-PP
30

2
16
53

BE
29

11
44

Ccbu
30

40

PAN
22

JORNAL I: Sexo dos principais

Sexo do representante PS
Feminino 5
Masculino 71
Sem representante 16

Total 92

PPD/
PSD
2
66
8
76

CDS-PP

25
12
16
53

BE

26

7
11
44

PAN

5
18
9
32

LIVRE
17

20

IL Alianga CHEGA

13

15

13

NC
12

15

RIR
15

15

PDR
14

14

PURP  PPM
10 10

2 1

12 11

PTP

11

11

PTP
10

11

PCTP/
MRPP

10

10

PCTP/
MRPP
10

10

representantes segundo a formacao

LIVRE

13
5
2

20

IL Alianga CHEGA

3
10
6
19

1
14
3
18

13
3
16

NC

12
3
15

RIR

3
12

15

PDR

2
12

14

PURP  PPM
1 1

9 9

2 1

12 11

PTP

11

PCTP/
MRPP
2
8

10

PNR

10

10

PNR
10

10

PNR

10

MPT

MPT

JPP

JPP

MAS

MAS

Total
20

369
138
528

Total
337
47
32

13

90
528

Total

103
335

90
528



JORNAL I: Principais temas

PPD/

Tema PS PSD

CDS-PP BE

Perfil dos partidos e/ou
candidatos
Desempenho dos
partidos/candidaturas

14 16 12 12

36 27 19 11

Casos de justica 15 13 9 6
Cendrios pos-eleitorais 10 9 6 4
Descrigdo de acGes de 6 5 3 3
campanha e agenda

Manifestacdes de apoio a um ) ) 3 3
candidato/candidatura

Desempenho do Governo 4 4 - 1
Politica de ambiente 2 1 - 1
Topicos dos programas

/manifestos eleitorais das - - 1 1
candidaturas

Outras areas politicas 1 1 2 1
Politica de saude 2 1 2 1
Politica laboral 1 - - 1
Corrupgado 1 2 1 -
Politicas de habitagado - - - 2
Politica de transportes - - - 1
Politica de justica - - - -
Sondagens 1 2 - -
Desinformacao 1 1 - -
Politica orgamental 1 1 - -
Politica de promogdo da

: ) - - - 1
igualdade de género

Politica de defesa - - 1 -
Politica econdmica 1 - - -
Politica de obras publicas - - - -
Situagao social portuguesa - - - 1
Processo Eleitoral 1 - - -
Outro - - - -
Total 99 85 59 50

Nota: As varidveis Tema e FormagGes sdo de selecdo multipla

IL Alianca CHEGA

N W ~
N = = U

N P =N

Total

190

139

55
40

24

15

12
11

10

P PP RPN N NDNWWWWwwo o N o

N
(@]

574



JORNAL DE NOTICIAS



RESULTADOS JORNAL DE NOTICIAS

Total de pegas
Jornal de Noticias

Género jornalistico

Breve/Noticia/Reportagem
/Vox Pop (Informativo)

Comentdrio (Opinativo)

Cronica

Perfil (Informativo)

Fotolegenda

Satira

Analise (Informativo)

Entrevista (Informativo)

I 9,1%

5,2%

1,3%

0,9%

0,4%

0,4%

0,4%

Destaque da primeira pagina

Restantes espagos da
espse 93,5%
publicagdo

Manchete, Pega ou
Chamada de primeira I 6,5%

pagina

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 230 pegas
com a presenca de candidaturas as elei¢cGes legislativas. Estas sdo
maioritariamente informativas; os artigos de opinido representam cerca
de 9%. As entrevistas representam uma percentagem residual do
universo de pegas analisadas.

Regista-se que somente 6,5% das pecas foi destacada na primeira pagina

da publicacao.



RESULTADOS JORNAL DE NOTICIAS

Presencas

PS
PPD/PSD
o I 5
cou I 69
cosve N o6
o I 47

IL 23
LIVRE 21
Alianca 18
CH 16
PDR

97

4
RIR 4

PP 3

MAS 3

MPT 3

NC |2
PCTP/MRPP 2
PTP | 2

PURP | 2

PNR | 1

PPM |1

n =586 presencas de candidaturas

Qualidade Vozes

[10% [i¥3 il 25% | 72%
67% 68%
69% 69%
70% 70%
77% 77%
E72% 72%
83% 83%
71% 76%
78% 78%
81% 81%
50% 50%
67% 67%
67% 67%
33% 33%

100%
100%

100%
100%

50% 50%
50%
100%
100% 100%
. Destinatariooualvo M Protagonista e alvo W comvoz

De quem se fala [ | Quem fala Sem voz

Verifica-se uma amplitude acentuada entre o nimero de presengas das candidaturas. Constata-se que 82% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com

deputados eleitos para a Assembleia da Republica (AR), em 2015.

Somente sete dos 21 partidos presentes nas pegas sdo alvo de critica sem espaco na mesma peca para apresentar a sua perspetiva sobre o tema, sendo o PS aquele que mais

vezes se encontra nessa posigado.

Todas as candidaturas tém a sua mensagem veiculada em discurso direto ou indireto, a excegdo do PPM, presente em uma pega, partido a que nunca é dada voz.



RESULTADOS JORNAL DE NOTICIAS

Representacao grafica

PSn=127
PPD/PSD n= 97
BEn=75
CDU n= 69
CDS-PP n= 66
PAN n= 47
ILn=23
LIVRE n= 21
ALIANGA n= 18
CHEGA n= 16
PDR n=4
RIRn=4
JPPn=3

MPT n=3

MAS n=3
PCTP/MRPP n=2
PTP =2

PURP n=2

NC n=2

PNR n=1
PPMn=1

Hsin

Ndo

74%
67%
69%
70%
62%
57%
44%
33%
39%
19%
75%
75%
67%
67%
67%
100%
100%
50%
100%

100%

Citacao

B

B2%
| 3
| 1%
I3%
| 2%
B2

[ 25%

.

95%
96%
95%
99%
97%
98%
96%
100%
94%
94%
100%
75%
100%
100%
100%
50%
100%
100%
100%
100%
100%

Da cobertura da campanha eleitoral um partido, o Chega, destaca-se
como a candidatura com maior percentagem de pegas com recurso a
representacado grafica, significando em termos absolutos 13 em 16 pegas.
Verifica-se também que é entre os partidos sem representagdo

parlamentar que este recurso assume maior peso relativo.

As citagOes, formas de destacar uma determinada ideia de um ator
politico, ndo sdo frequentes nesta publicacdo, sendo residuais nos

partidos com assento parlamentar.



RESULTADOS JORNAL DE NOTICIAS

Principal representante

PSn=98
PPD/PSD n=77
BE n=46
CDS-PP n=45
CDbUn=37
PAN n=35
ALIANCA n=8
ILn=7
LIVREn=7
CHEGANn=6
PDRn=4
RIRn=4

MAS n=3

MPT n=3
JPPn=2
NCn=2
PCTP/MRPP n=2
PTPn=1

PURPn=1

e |
N 775 o

® Cabega de lista m Candidato = Secretario-geral, presidente e coordenador do partido = Outros

Sexo do principal representante

Masculin

Feminino

75,5% 24,5%

n = 388 referéncias a representantes

Da anadlise da cobertura da campanha eleitoral salientam-se duas
observagGes relativas aos tipos de representante a quem é dado o
protagonismo da pega:

- por um lado, a dupla condigdo de secretario-geral e cabega de lista por
um dos circulos eleitorais da generalidade dos lideres partiddrios faz com
que a presenca destes atores seja contabilizada em ambas as categorias.
Assim, na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o
cabega de lista da candidatura, este é também o secretdrio-geral do
partido. No caso do PSD este facto ndo se verifica, pois o presidente do
partido ndo é cabega de lista por nenhum distrito nas elei¢des legislativas
paraa AR em 2019;

- por outro lado, a presenga de candidatos é baixa ou nula na cobertura

da maioria das candidaturas.

Os atores do sexo feminino estdo presente em cerca de um quarto das
pegas, sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos

liderados por mulheres.



RESULTADOS JORNAL DE NOTICIAS

Top 10 dos principais temas

Desempenho dos partidos/candidaturas

Descricdo de agBes de campanha e agenda

Sondagens

Casos de justica

Cenarios pos-eleitorais

Politica de educagdo e ciéncia

Politica orgamental

Politica laboral

Politica de ambiente

Perfil dos partidos e/ou candidatos

n=253

5,9%

4,3

X

w
o
X

w
R
X

2,8%

2,8%

2,8%

12,6%

11,5%

32,8%

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do
“desempenho  dos  partidos”, consubstanciado nas criticas
intrapartidarias, interpartidarias e de atores externos ao processo
eleitoral da acdo e da performance dos candidatos. Estas observagGes
podem ser, entre outras, acerca das suas capacidades para responder as
questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou do seu
desempenho em debates e encontros partidarios.

O “descricdo de agdes de campanha e agenda” surge também como
tema de relevo, aferindo-se deste dado que o jornais sdo um meio de os
partidos divulgarem as suas atividades de campanha.

As pegas de divulgacdo de sondagens ocupam um décimo da agenda de
campanha, uma vez que o Jornal de Noticias era parte de um consdrcio
de clientes de sondagens, em conjunto com a TVl e a TSF.

Verifica-se uma secundarizagdo da mediatizagdo das propostas de
politicas concretas. Das 19 dreas tematicas de politicas publicas,
consideradas na analise, somente quatro se encontram entre os dez

temas mais assinalados.



JORNAL DE NOTICIAS

ANEXOS



JORNAL DE NOTICIAS: Qualidade da presenca segundo a formacao

Qualidade

Destinatério ou alvo
Simultaneamente
protagonista e alvo
De quem se fala
Quem fala

Total

PS
13
1

81
32

127

PPD/
PSD
3

65
29
97

BE
3

52
2-
75

CDU CDs-PP
2 2
48 51
19 13
69 66

PAN
2

34
11
47

IL

19
4
23

LIVRE Alianca CHEGA

1

15
5
21

14
4
18

13
3
16

PDR

N

RIR

JPP

2
1
3

MAS

2
1
3

MPT

NC

JORNAL DE NOTICIAS: Principais representantes segundo a formacao

Tipo de representante

Cabeca de lista
Candidato
Secretario-geral,
presidente e
coordenador do partido
Restantes
representantes
partidarios

Notaveis dos partidos
Mandatario da lista
Sem representante
Total

PS

70
9

12

5

2

29

127

PPD/
PSD

55

17

2

3

20
97

BE
39

29
75

CDU CDS-PP
32 32
5 6

- 4

- 2

- 1

32 21
69 66

PAN
29

IL
4

16
23

LIVRE Alianga
4 7

- 1

3 -

14 10

21 18

CHEGA
4

10
16

PDR

RIR

JPP

1
1

MAS
3

MPT
1

NC
1

PCTP/
vrpp  PTP PURP
1 1
2 1 1
2 2 2
PCTP/
vrpp  PTP PURP
2 1 -
- - 1
1 1
2 2 2

JORNAL DE NOTICIAS: Sexo dos principais representantes segundo a formacdo

Sexo do representante

Feminino
Masculino

Sem representante
Total

PS

2
96
29

127

PPD/
PSD
1

76
20
97

BE

44

2
29
75

CDU CDs-PP
- 39

37 6
32 21
69 66

PAN

1
34
12
47

IL

7
16
23

LIVRE Alianga CHEGA

4

3
14
21

8
10
18

6
10
16

PDR

4
4

RIR

S~ 0 b

JPP

w = N

MAS

w . w

MPT

w . w

NC

NN

PCTP/

MRPP PTP  PURP
2 - -
- 1 1
- 1 1
2 2 2

PNR

PNR

PPM

PPM

Total
26

403
136
586

Total
237
65

62

13

10

198
586

Total

95
293
198
586



JORNAL DE NOTICIAS: Principais temas

Tema PS P::Eé BE CDU CDS-PP  PAN IL LIVRE Alianga CHEGA  PDR RIR  JPP MAS MPT NC IT/IC;-FE’F/’ PTP PURP  PNR PPM Total
Sondagens 27 24 20 20 21 17 15 14 13 13 - 1 - - - - - - - - - 185
Desgmpenho§ 46 30 25 17 21 11 4 2 4 2 1 3 1 - 1 2 - 2 2 - 1 175
partidos/candidaturas

Descrigdo de agdes de campanha 11 3 3 7 6 3 3 ) 1 1 3 ) i ) 1 i i i i i i <4
e agenda

Casos de justica 12 11 5 5 9 3 1 1 1 1 - - - - - - - - - . B 49
Cendrios pos-eleitorais 8 5 4 7 3 2 - 1 - - - - - - - - - . _ . _ 30
Politica fiscal 3 3 3 3 2 2 - - - - - - - - - B . . - - - 16
Politica de transportes 3 2 4 3 2 2 - - - - - - - - - - - R R - R 16
Politica de educagdo e ciéncia 3 3 2 2 2 2 - 1 - - - - - - - - - - - - - 15
Politica orgamental 6 6 1 - - - - - - - - - - . . B, 1 - - _ _ 14
Perfllldos partidos e/ou 4 ) 1 ) ) ) ) 1 ) ) ) i i i 1 i i i i i i 13
candidatos

Politica laboral 2 - 1 3 - 2 - 1 - - - - 1 - - - - - - - - 10
Politica de saude 2 1 2 1 - 1 - - - - - - - 1 - - 1 - - - - 9
Politica de ambiente - 1 3 - - 4 - 1 - - - - - _ _ _ _ R _ 9
Politica econémica 1 2 1 1 1 - - - - - - - - - - - . . , 1 - 7
Politicas de habitagao 1 1 2 1 1 1 - - - - - - - - - - , - - _ _ 7
Desempenho do Governo 4 1 - - 1 - - - - - - - - - - - - - - - _ 6
Politicas sociais 1 1 1 1 1 - - - - - - - - - - - - - _ 5
Politica de obras publicas 1 1 1 1 - 1 - - - - - - - - - - . - - - _ g
Corrupgao 1 1 1 - - 1 - - - - 1 - - - - - - - - - - 5
Manifestagdes de apoio a um ) ) ) 1 1 ) . ) ) i i i i i i i i i i i .
candidato/candidatura

Politica demogréfica 1 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 2
Processo Eleitoral 1 1 - - - - - - - - - - - - . _ . _ _ B _ 2
Politica de justica - - - - - - - - - - - - 1 - - R _ - - _ R 1
Modernizagdo administrativa - - - 1 - - - - - - - - - - R R R R R - B 1
Politica de defesa - - - - - - - - - - - - - - - - 1 - - - - 1
Situagdo social portuguesa - - - - - - - - 1 - - - - - - : . . - - - 1
Outro 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - _ 1
Total 138 106 85 76 73 53 24 22 20 17 5 4 3 3 3 2 3 2 2 1 1 643

Nota: As varidveis Tema e Formagdes sdo de selegdo multipla



OBSERVADOR



RESULTADOS OBSERVADOR

Total de pegas
Observador 207

Género jornalistico

Breve/Noticia/R t
/Noticia/ epor‘agem 87.9%
/Vox Pop (Informativo)
Comentdrio (Opinativo) I 10,6%

Entrevista (Informativo) 1,0%

Analise (Informativo) 0,5%

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 207 pecas
com a presenca de candidaturas as eleicGes legislativas. Estas sdo
maioritariamente pegas informativas; os artigos de opinido representam
cerca de 11%. As entrevistas representam uma percentagem residual do

universo considerado.

Sendo uma publicagdo exclusivamente online o Observador ndo tem, a
semelhanga de outros titulos com o mesmo formato, uma primeira

pagina na qual destaca 6s artigos com maior relevancia no dia.



RESULTADOS OBSERVADOR

Presencas Qualidade Vozes

PS 174 IES7Z5% | 53% 67%
PPD/PSD 145 A 1% 61% 68%
CDS-PP 110 Zl1% 60% 65%

st [N 109 B2l 1% 62% 66%

cou I o/ 1 63% 64%
ean [ -: | 64% 64%
IL 19 74% 68%
LIVRE 14 79% 71%
Alianga 13 69% 69%
CH 9 89% 119 89%
Mas [0 s 60% 60%

ne [0S 40% 40%

por [ 5 40% 40%

wp [ 4 50% 50%

mer [ 4 50% 50%

prp [ 4 50% 50%

purRe 1 4 50% 50%
RR [ 4 75% 75%
PCTP/MRPP [ 3 67% 67%
PNR [ 3 67% 67%
PPM [ 2 50% 50%

n =788 presencas de candidaturas B oestinatiriooualvo M Protagonistae alvo W comvoz

De quem se fala [ | Quem fala Sem voz

Verifica-se uma amplitude muito acentuada entre as presencas das candidaturas assinaladas. Constata-se que 88% das pegas se concentra em protagonistas das seis
candidaturas com deputados eleitos para a Assembleia da Republica (AR), em 2015.
Somente seis dos 21 partidos presentes nas pegas sdo alvo de critica sem espago na mesma peca para apresentar a sua perspetiva sobre o tema, correspondendo aos partidos
com assento parlamentar. O PS é aquele que mais vezes se encontra nessa posigao.

Todas as candidaturas tém a sua mensagem veiculada em discurso direto e indireto.



RESULTADOS OBSERVADOR

~ 7 L . ~
Representacao grafica Citacao
PSn=174 70% 2% 98% Da andlise da cobertura da campanha eleitoral constata-se que sd3o os
PPD/PSD n= 145 299 9 1% 99% . . ~ e . .
/PSDn A% 1% ° pequenos partidos aqueles cujo peso da representagdo grafica é maior.
CDS-PP n=110 2% 3% 97%
No entanto, verifica-se que nos artigos do Observador todos os partidos
BE n= 109 71% 100% ’
CDU n=94 68% |3%% 99% foram associados a representagdes graficas.
PAN n= 58 67% 100%
= 9 9 5% 95% e~ . .
ILn=19 Rl _ B ’ As citagdes, quando destacadas a negrito e indentadas no corpo da
LIVRE n= 14 149 86% 100%
AUANCA = 13 — T noticia, enquanto formas de destacar uma determinada ideia de um ator
n= o o o
CHEGAn=9 89% 100% politico, sdo residuais nesta publicagdo. A candidatura do IL foi aquela
MAS n=5 60% 100% que mais vezes foi destacada, seguida pelo PS e CDS-PP.
NCn=5 40% 100%
PDRn=5 60% 100%
PP =4 50% 100%
MPTn=4 so% 100%
PTPn=4 50% 100%
PURP n=4 50% 100%
RIRn=4 75% 100%
PCTP/MRPP n= 3 67% 100%
PNRn=3 67% 100%
PPMn=2 50% 100%
Hsin

Ndo



RESULTADOS OBSERVADOR

Principal representante

PSn=142
PPD/PSD n= 110
CDS-PP n=67
BEn=65

CDU n=46

PAN n=27
ILn=9
LIVREn=7
ALIANCANn=7
CHEGANn=4
PDRn=4
NCn=3

MAS n= 2
JPPn=2

MPT n=2

PTP n=2

PURP n=2
RIRn=2
PCTP/MRPP n= 2
PNRn=1

PPMn=1

m Cabeca de lista

8% I

T 12% 5%

S

e e

m Candidato = Notdveis dos partidos = Outros

Sexo do principal representante

Masculino Feminino

73,4% 26,6%

n = 507 referéncias a representantes

Da andlise da cobertura da campanha eleitoral salientam-se duas
observagGes relativas aos tipos de representante a quem é dado o
protagonismo da pega:

- por um lado, a dupla condigdo de secretario-geral e cabega de lista por
um dos circulos eleitorais da generalidade dos lideres partidarios faz com
que a presenca destes atores seja contabilizada em ambas as categorias.
Assim, na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o
cabeca de lista da candidatura, este é também o secretario-geral do
partido. No caso do PSD este facto ndo se verifica, pois o presidente do
partido ndo é cabeca de lista por nenhum distrito nas eleigdes legislativas
paraa AR em 2019;

- por outro lado, a presenga de candidatos é baixa ou nula na cobertura

da maioria das candidaturas.

Os atores do sexo feminino estdo presente em menos de um quarto das
pecas, sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos

liderados por mulheres.



RESULTADOS OBSERVADOR

Top 10 dos principais temas

Desempenho dos partidos/candidaturas 30,5% O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do

“desempenho  dos  partidos”, consubstanciado nas criticas

Casos de justica 16,0% intrapartidarias, interpartiddrias e de atores externos ao processo

eleitoral da agdo e da performance dos candidatos. Estas observagdes

Descrigdo de a¢des de campanha e agenda 12,6% podem ser, entre outras, acerca das suas capacidades para responder as

questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou do seu
Desempenho do Governo 3,8% desempenho em debates e encontros partidarios.

O Caso Tancos ocupa um décimo da agenda de campanha, sendo
Cendrios pos-eleitorais 3,8% responsavel pela relevancia da categoria “casos de justica”.
O “descricdo de agdes de campanha e agenda” surge também como
Sondagens 3,8% tema de relevo, aferindo-se deste dado que o jornais sdo um meio de os
partidos divulgarem as suas atividades de campanha.
Politica economica 3.4% Verifica-se uma secundarizagdo da mediatizacdo de propostas politicas

concretas. Das 19 areas tematicas de politicas publicas, consideradas na

Politica de saude 3,1% " A . .

andlise, somente trés se encontram entre os dez temas mais assinalados.
Politica laboral 2,7%
Tépicos dos programas /manifestos eleitorais das 2 7%
, 170

candidaturas

n=262



OBSERVADOR

ANEXOS



OBSERVADOR: Qualidade da presenca segundo a formacao

Qualidade PS P::SDé CDS-PP BE Cbu PAN IL LIVRE Alianga CHEGA MAS NC PDR JPP MPT PTP  PURP RIR 'F:/]CRT;F/) PNR PPM  Total
Destinatério ou alvo 26 13 5 5 2 1 - - - - - - - - - - - - - - - 52
Slmultangamente 9 ) 1 1 i . ) ) ) ) ) ) i . ) ) ) ) ) ) . 13
protagonista e alvo
De quem se fala 92 88 66 68 59 37 14 11 9 8 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 1 475
Quem fala 47 42 38 35 33 20 5 3 4 1 2 3 3 2 2 2 2 1 1 1 1 248
Total 174 145 110 109 94 58 19 14 13 9 5 5 5 4 4 4 4 4 3 3 2 788
OBSERVADOR: Principais representantes segundo a formacao

) PPD/ . PCTP/
Tipo de representante PS PSD CDS-PP BE Cbu PAN IL LIVRE Alianca CHEGA MAS NC PDR JPP MPT PTP  PURP RIR MRPP PNR PPM  Total
Cabegade lista 120 1 63 63 43 26 6 5 7 4 2 3 4 1 2 1 2 2 1 1 1 358
Candidato 12 90 - 1 1 - 2 - - - - - - - - 1 - - - - - 107
Notaveis dos partidos 1 13 2 1 1 - - 2 - - - - - - - - - - 1 - - 21
Restantes
representantes 8 6 2 - 1 1 - - - - - - - - - - - - - - - 18
partidarios
Secretario-geral,
presidente e 1 - - - - - 1 - - - - - - 1 - - - - - - - 3
coordenador do partido
Sem representante 32 35 43 44 48 31 1- 7 6 5 3 2 1 2 2 2 2 2 1 2 1 271
Total 174 145 110 109 94 58 19 14 13 9 5 5 5 4 4 4 4 4 3 3 2 778
OBSERVADOR: Sexo dos principais representantes segundo a formacao

PPD/ . PCTP/

Sexo do representante PS PSD CDS-PP BE Cbu PAN IL LIVRE Alianca CHEGA MAS NC PDR JPP MPT PTP  PURP RIR MRPP PNR PPM  Total
Feminino 2 3 61 62 - 1 - 5 - - - - - - - - - 1 - - 135
Masculino 140 107 6 3 46 26 9 2 7 4 2 3 2 2 2 2 2 1 1 1 372
Sem representante 32 35 43 44 48 31 10 7 6 5 3 2 1 2 2 2 2 2 1 2 1 281
Total 174 145 110 109 94 58 19 14 13 9 5 5 5 4 4 4 4 4 3 3 2 788



OBSERVADOR: Principais temas

Tema PS PPPEé CDS-PP BE Cbu PAN IL LIVRE Alianca CHEGA MAS NC PDR JPP MPT PTP  PURP RIR IF\)/ICIIIEF/’ PNR PPM  Total
Desempenho dos 72 6 44 50 40 18 5 3 4 2 3 3 2 3 2 3 2 3 2 2 1 32
partidos/candidaturas

Casos de justica 40 34 24 14 18 8 - - 2 - 1 - 1 - - - - - - - - 142
Descrigdo de agbes de 28 22 20 21 15 10 1 4 2 1 2 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 137
campanha e agenda

Sondagens 10 9 9 8 10 8 6 6 3 6 - - - - - - : : - . - 75
Cendrios pos-eleitorais 10 8 7 9 9 6 1 1 - - - - - - - - - _ - - - 51
Politica laboral 7 6 5 5 5 3 - - - - - - - - - - - R - _ 31
Politica econémica 7 6 3 4 3 2 1 - - - - - - - - - - - : _ 26
Desempenho do Governo 7 5 3 3 3 1 - - - - - - 1 - 1 - 1 - - - - 25
Politica de saude 7 5 3 2 3 1 1 - 1 - - - - - - - - : - . - 23
Politica fiscal 4 2 3 4 1 1 3 - 2 - - - - - - - - - - - _ 20
Politicas sociais 5 5 2 3 2 - - - - - - - - - - 1 - - - - 18
Politica de ambiente 5 2 1 1 1 4 - 1 - - - - - - _ - N N - R _ 15
Topicos dos programas

/manifestos eleitorais das 2 2 2 2 3 1 1 - - - - - - - : B - , B, - 13
candidaturas

Manifestagdes de apoio a um

candidato/candidatura 3 2 2 2 2 ) B B B ° N - B N B - - N - - - 11
Politica de obras publicas 3 3 1 - 1 1 - - - - - - - - 1 - - - - - - 10
Politica de educagdo e ciéncia 2 2 2 1 1 1 - - - - - - - - - - - - . - 9
Politicas de habitagdo 1 3 1 2 - - - - 1 - - - - - - _ - - - R _ 8
Politica de transportes 1 1 1 - - 2 - - - - - - - - - - - _ . . B 5
Politica de justiga 1 2 - - - - - - - - 1 - 1 - - - - - - - 5
Eolltlca de prorjnogao da 1 1 1 ) i i i 1 i i i i i i i ] ] _ _ ) ) 4
igualdade de género

Politica orgamental 1 - 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - - 2
Politica cultural 1 - 1 - - - - - - - - - - - - R R R - _ R 2
Politica de defesa 1 - 1 - - - - - - - - - - - - - - , - - 2
Situagdo social portuguesa - 1 1 - - - - - - - - - - - - - - - - R - 2
Migragbes e migrantes 1 1 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 2
Portugal no Mundo 1 - - - - - - - - - - - - - - - _ - _ 1
Politica demografica - - - - - 1 - - - - - - - - - - - - - - _ 1
Outro 2 1 - 1 - 1 - - - - - - - - - - - - - - 5
Total 223 185 138 132 117 69 19 16 15 9 6 5 6 5 5 4 5 4 3 3 2 971

Nota: As varidveis Tema e Formagdes sdo de sele¢cdo multipla



PuBLICO



RESULTADOS PUBLICO

Total de pegas
Publico 177

Género jornalistico

Breve/Noticia/R t
/ / epor.agem 64,4%
/Vox Pop (Informativo)
Comentdrio (Opinativo) . 0,3%

2
Entrevista (Informativo) I 6,8%
Satira I 5,6%

Cronica | 1,7%
Andlise (Informativo) | 1,1%

Destaque da primeira pagina

Restantes espagos da
espse 70,1%
publicagdo

Manchete, Pega ou
Chamada de primeira - 29,9%
pagina

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 177 pecas
com a presenca de candidaturas as elei¢cGes legislativas. Estas sdo
maioritariamente informativas; os artigos de opinido representam um
quinto do universo analisado. As entrevistas representam cerca de 7% do
total.

30% das pecas analisadas é destacada na primeira pagina da publicagdo.



RESULTADOS PUBLICO

Presencas Qualidade

Vozes

PS 115 [ 21% [ 55% 70%
PPD/PSD 90 52% 60%
o I - 445% 56%
cou I ¢ 42% 52%
cos v N 5o 53% 5%
ean [ 3 BZ3% 49% 44%
Alianga 17 41% 47%
LIVRE 15 67% 60%
IL 14 IREZN7%| 86% 79%
CH 7 29% 57%
PDR 7 43% 29%
NC 6 33%
PURP 5 40% 40%
RIR 5 60% 40%
mas [ 4 50% 50%
PCTP/MRPP 2 100% 100%
PNR [ 2 50% 50%
wp |1 100%
MPT | 1 100%
PPM 1 100% 100%
PTP 1 100% 100%
n =517 presencas de candidaturas B oestinatiriooualvo M Protagonistae alvo W comvoz
De quem se fala [ | Quem fala Sem voz

Verifica-se uma amplitude muito acentuada entre as presencas das candidaturas assinaladas. Observa-se a concentragdo de 83% das pegas em protagonistas das seis

candidaturas com deputados eleitos para a Assembleia da Republica (AR), em 2015.

Metade dos 21 partidos presentes nas pegas sdo alvo de critica sem espago na mesma peca para apresentar a sua perspetiva sobre o tema. O PS é, de entre os partidos com

assento parlamentar, aquele que mais vezes se encontra nessa posi¢dao. No entanto, Chega e PNR sdo os partidos cujo peso destas pegas no total das suas presengas é mais

elevado.

As candidaturas do PCTP/MRPP, PPM e PTP ndo estiveram presentes em quaisquer pe¢as com a sua mensagem veiculada em discurso direto contrariamente a todos os outros

partidos. De destacar a presenga em discurso direto do NC sempre mediatizado com voz nas cinco pegas em que esta presente.



RESULTADOS PUBLICO

Representacao grafica

PSn=115
PPD/PSD n=90
BE n=64

CDU n=62
CDS-PP n=59
PAN n=39
ALIANCA n=17
LIVRE n=15
ILn=14
CHEGA n=7
PDR n=7

NC n=6

PURP n=5

RIR n=5

MAS n=4
PCTP/MRPP n=2
PNR n=2
JPPn=1

MPT n=1

PPM n=1

PTP n=1

Hsin
. Nao

E

36%

N
‘

149

149
E

20%

Citacao

Na analise da cobertura da campanha eleitoral conclui-se que oito das 21
candidaturas, todas de partidos sem representagdo parlamentar, ndo
tém qualuger representacdo grafica. O PAN é aquele em que se observa
um maior peso relativo das pegas com fotografias ou outras formas de

representacgdo grafica.

As citagGes, formas de destacar uma determinada ideia de um ator
politico, foram um recurso pouco utilizado pelo Publico. Somente os
cinco maiores partidos tiveram alguma frase de um dos seus atores

salientada ao longo da campanha eleitoral.



RESULTADOS PUBLICO

Principal representante

PS n=82

PPD/PSD n= 66

CDS-PP n=36

CDUn=35

BE n=34

PAN n=22

ALIANCAN=8

LIVREn=5

PDRn=5

CHEGAn=4

RIRn=4

ILn=3

NCn=3

PURP n=3

MAS n=2

PNRn=1

T |
T N

e 1

e EE
T

I
100%
e

e
e
e
100%
e
S

m Secretdrio-geral, presidente e coordenador do partido m Cabega de lista = Candidato = Outros

Sexo do principal representante

Masculino Feminino

76,0%

n = 313 referéncias a representantes

Da anadlise da cobertura da campanha eleitoral salientam-se duas
observagGes relativas aos tipos de representante a quem é dado o
protagonismo da pega:

- por um lado, a dupla condigdo de secretario-geral e cabega de lista por
um dos circulos eleitorais da generalidade dos lideres partidarios faz com
que a presenca destes atores seja contabilizada em ambas as categorias.
Assim, na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o
cabega de lista da candidatura, este é também o secretdrio-geral do
partido. No caso do PSD este facto ndo se verifica, pois o presidente do
partido ndo é cabega de lista por nenhum distrito nas elei¢des legislativas
paraa AR em 2019;

- por outro lado, na cobertura da maioria das candidaturas, a presenga de

candidatos é baixa ou nula.

Os atores do sexo feminino estdo presente em menos de um quarto das
pegas, sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos

liderados por mulheres.



RESULTADOS PUBLICO

Top 10 dos principais temas

Desempenho dos partidos/candidaturas

Casos de justica

Politica de ambiente

Descrigdo de a¢Bes de campanha e agenda

Politica laboral

Desempenho do Governo

Topicos dos programas /manifestos eleitorais das
candidaturas

Cendrios pos-eleitorais

Sondagens

Politica fiscal

n=217

23,0%

14,7%

6,9%

6,0%

4,1%

4,1%

4,1%

4,1%

8

X

>
=
x

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do

“desempenho  dos  partidos”, consubstanciado nas criticas
intrapartidarias, interpartidarias e de atores externos ao processo
eleitoral da agdo, e na performance dos candidatos. Estas observagGes
podem ser, entre outras, acerca das suas capacidades para responder as
questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou do seu
desempenho em debates e encontros partidarios.

O Caso Tancos ocupa parte substancianl da agenda de campanha, sendo
responsavel pela relevancia da categoria “casos de justica”.

A «descri¢do de agdes de campanha e agenda» assume algum relevo nos
assuntos identificados na andlise, aferindo-se deste dado que o jornais
sdo um meio de os partidos divulgarem as suas atividades de campanha.
Verifica-se uma secundarizagdo da mediatizagdo de propostas de
politicas concretas. Das 19 dreas tematicas de politicas publicas,
consideradas na analise, somente trés se encontram entre os dez temas

mais assinalados. No entanto, “politica de ambiente” é o terceiro tema

mais abordado.



PuUBLICO

ANEXOS



PUBLICO: Qualidade da presenca segundo a formacado

PPD/

Qualidade PS PSD
Destinatério ou alvo 24 11
Simultaneamente 5 3
protagonista e alvo

De quem se fala 63 47
Quem fala 23 29
Total 115 90

BE
10

28
26
64

CDU CDs-PP
7 6
26 31
29 22
62 59

PAN Alianca
1 2

1 -
19 7
18 8
39 17

LIVRE IL CHEGA
1 1 2

- 1 -

10 12 2

4 - 3

15 14 7

PDR NC
3 2
4 4
7 6

PURP

PUBLICO: Principais representantes segundo a formac3o

) PPD/
Tipo de representante PS PSD
Secretario-geral,
presidente e 26 48
coordenador do partido
Cabecade lista 38 -
Candidato 11 10
Restantes
representantes 3 7
partidarios
Notaveis dos partidos 3 -
Mandatdrio da lista -
Apoiantes - 1
Outro 1 -
Sem representante 33 24
Total 115 90

PUBLICO: Sexo dos

PPD/

Sexo de representante PS PSD
Feminino 2 -
Masculino 80 66
Sem representante 33 24

Total 115 90

BE

16

principais representantes segundo a formacao

BE

33

1
30
64

CDU CDS-PP
18 16
16 17

1 -
- 2
- 1
27 23
62 59

CDU CDs-PP
3 32
32 4
27 23
62 59

PAN Alianga
10 3
12 5
17 9
39 17

PAN Alianca
22 8
17 9
39 17

LIVRE IL CHEGA
- 2 3

5 1 1

10 11 3

15 14 7

LIVRE IL CHEGA
5 - -

- 3 4

10 11 3
15 14 7

PDR NC
1 -
4 3
2 3
7 6

PDR NC

5 3
2 3
7 6

PURP

PURP

3
2
5

RIR

RIR

RIR

4
1
5

MAS

MAS

MAS

BN N

PCTP/
MRPP

PCTP/
MRPP

PCTP/
MRPP

2
2

PNR

PNR

PNR

N = =

JPP

JPP

MPT

PPM

PTP

Total
66
10

264
177
517

Total

148

123
24

10

(R

204
517

Total

75
238
204
517



PUBLICO: Principais temas

Tema PS PEISJé BE CDU CDS-PP PAN Aliangca  LIVRE IL CHEGA PDR NC  PURP RIR MAS IF\’/ICFIFE)F/’ PNR JPP MPT PPM PTP  Total
Rliclcs 37 26 18 14 15 6 2 1 1 ; 2 2 . 2 2 ; 1 . . . - 129
partidos/candidaturas

Casos de justica 23 21 9 7 11 5 4 2 2 - 2 1 1 1 - - - - - - - 89
Sondagens 7 6 6 5 2 6 3 4 3 2 - - - - - - - - . : : 44
Descrigdo de agdes de campanha 11 3 6 6 5 . B 1 1 1 _ _ 1 _ _ _ _ _ _ _ _ 40
e agenda

Politica de ambiente 5 5 6 6 2 10 1 1 - - - - - - - - . . . - - 36
Cenarios pos-eleitorais 7 4 7 6 5 2 1 2 1 1 - - - - - - - - - , , 36
Topicos dos programas

/manifestos eleitorais das 6 4 6 5 4 4 1 1 - 1 - 1 - - - - - - - - - 33
candidaturas

Politica laboral 4 4 4 5 4 2 - - 1 - - - 1 - - - - - - - - 25
Politica fiscal 5 4 3 2 3 2 1 1 1 1 - - - - - - - - - - - 23
Politica cultural 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 21
Desempenho do Governo 6 3 2 2 2 - 2 - - - 1 - 1 - - - - - - - - 19
Politica econdmica 3 4 2 3 2 - - - - - - 1 - - - - - - - - R 15
Politica de transportes 3 1 3 4 2 1 - - - - - - R R R R R R R R 14
Politica orgamental 4 3 2 2 1 1 - - - - - - - - - - , - - _ _ 13
Politicas sociais 3 - - 1 2 1 2 - 1 - 1 - 2 - - - - - - - - 13
Portugal na UE 2 2 2 2 2 2 - - - - - - - - - - - - - _ _ 12
Politica de saude 3 2 1 - 2 - - - 1 - - - - - 1 - - - - - . 10
Outro 3 4 - - - - - 1 1 - 1 - - - - - - - - - - 10
Eolltlca de promogao da ) 1 1 1 5 5 ) i ) i i i i i i i ] i i » _ 9
igualdade de género

Outras dreas politicas 2 - 1 1 - 1 - 1 - 1 - - - - - - - - - - - 7
Politica de justica 1 1 1 1 1 1 - - - - - - - - - - R - _ _ _ 6
Perfll'dos partidos e/ou 1 5 1 1 ) ) 1 i ) i i i i i i i ] i i _ _ 6
candidatos

Corrupgdo 1 1 1 1 1 1 - - - - - - - - - - - - R R R 6
Processo Eleitoral 1 1 - - 1 - - - 1 - - - - - - - . - - - - 4
Politica de educagdo e ciéncia - - - - 1 1 - 1 - - - - - R R - _ R - - R 3
Politica de defesa - - - - - - 2 - - - - - - - - 1 - - - - - 3
Politica de obras publicas - - - - - 1 . - - = - - - - - - . - - - - 1
Politica demogréfica 1 - - - - - - - - - - - - - - . . - _ _ _ 1
Modernizagdo administrativa - - - - - - - - - - - - - 1 - - - - - - - 1
Situagdo social portuguesa - - - - - 1 - - - - - - - - - - - - - - - 1
Migragdes e migrantes 1 - - - - - - - - - - - - - - - R _ _ _ _ 1
Desinformagdo - 1 - - - - - - - - - - - R R R _ R - - 1
Total 143 109 83 76 71 51 21 17 15 8 8 6 7 5 4 2 2 1 1 1 1 632

Nota: As varidveis Tema e Formagdes sdo de selegdo multipla



JORNAIS SEMANARIOS



DIARIO DE NOTICIAS
IMPRESSO



RESULTADOS DIARIO DE NOTICIAS (imeresso)

Total de pecas

Diario de Noticias (Impresso)

Género jornalistico

Breve/Noticia/Reportagem
/Vox Pop (Informativo)

Entrevista (Informativo)

Comentdrio (Opinativo)

Cronica

Analise (Informativo)

B

17,4%

8,7%

4,3%

Destaque da primeira pagina

Restantes espagos da
espse 65,2%
publicagdo
Manchete, Pega ou
Chamada de primeira - 34,8%
pagina

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 23 pegas com
a presenca de candidaturas as eleigdes legislativas para o parlamento em
2019. Estas sdo maioritariamente pegas informativas, seguindo-se as

entrevistas e as pegas de comentario.

O Didrio de Noticias, na sua edigdo impressa, destaca na primeira pagina

cerca de um tergo das pegas sobre a campanha eleitoral.



RESULTADOS DIARIO DE NOTICIAS (imeresso)

Presencas Qualidade Vozes

pro/PsD [N 4 93% 7% 86%

PAN 13 100% 69%

BE 82%

I

coser [ L 80% 80%
cou N 0 90% 80%
IL 2 100% 100%
Alianca 1 100% 100%
RIR 1 100% 100%

n =80 presencas de candidaturas . Destinatariooualvo [l Protagonista e alvo M comvoz

De quem se fala [ | Quem fala Sem voz

Observa-se uma concentra¢do muito acentuada na distribuicdo das presencas, concentrando-se 95% das pegas em protagonistas das seis candidaturas com deputados eleitos
para a Assembleia da Republica (AR), em 2015. Apenas trés partidos fora da arena parlamentar tém presencas ou sdo referidos nas edi¢des semanais.

Verifica-se que somente o CDS-PP é alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentara sua perspetiva sobre o tema.

Sdo também os partidos com assento parlamentar que tém a sua mensagem veiculada em discurso direto, destacando-se o PAN como aquele que mais vezes é citado. IL, Alianga

e RIR véem a sua mensagem divulgada apenas em discurso indireto.



RESULTADOS DIARIO DE NOTICIAS (imeresso)

Representacao grafica

PSn=18
PPD/PSD n= 14
PAN n=13
BEn=11
CDS-PPn=10
CDUn=10
ILn=2
ALIANCANn=1

RIRn=1

Hsin

78%

79%

77%

82%

60%

70%

100%

100%

100%

Citacao

94%

93%

100%

100%

90%

90%

100%

100%

100%

No acompanhamento da cobertura da campanha eleitoral constata-se
que a representac¢do grafica associada as candidaturas esta presente na
totalidade dos partidos candidatos com assento parlamentar,
destacando-se o CDS-PP.

As referéncias feita as candidaturas do IL, Alianga e RIR ndo tém qualquer
suporte visual.

As citagdes, quando destacadas a negrito e indentadas no corpo da
noticia, sdo formas de destacar uma determinada ideia de um ator
politico. Nos artigos do Diario de Noticias dedicados a cobertura da
campanha para a Assembleia da Republica verifica-se que este recurso é

residual.



RESULTADOS DIARIO DE NOTICIAS (imeresso)

Principal representante Sexo do principal representante

Masculino Feminino
n =53 referéncias a representantes
com os secretarios-gerais dos partidos. No caso da candidatura do PSD o
CcbUn=7 14% . . . . .
_- protagonismo ¢ sobretudo de Rui Rio, presidente do partido, enquanto

32,1%

Na cobertura da campanha eleitoral salienta-se a visibilidade dada aos

cabecas de lista por um dos circulos eleitorais, muitas vezes coincidentes

n=
AL'ANCA = _ 0s stores do e feminino et presente o e de o tergo das
pegas, sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos

m Cabega de lista m Candidato = Secretario-geral, presidente e coordenador do partido = Outros



RESULTADOS DIARIO DE NOTICIAS (imeresso)

Principais temas

Perfil dos partidos e/ou candidatos
Desempenho dos partidos/candidaturas
Cenarios pos-eleitorais

Desinformacdo

Politica de educacdo e ciéncia

Politicas de habitagdo

Descrigdo de ag8es de campanha e agenda

Outro

34,8%

30,4%

8,7%

8,7%

4,3%

4,3%

4,3%

4,3%

O perfil dos candidatos e/ou candidaturas é central em 35% das pegas
observadas, seguido de perto pela andlise do “desempenho dos
partidos”, consubstanciado nas criticas intrapartidarias, interpartidarias e
de atores externos ao processo eleitoral da agdo, e na performance dos
candidatos. Estas observagGes podem ser, entre outras, acerca das suas
capacidades para responder as questdes politicas do pais - positivas ou
negativas - ou do seu desempenho em debates e encontros partidarios.

A desinformagédo, a par com o desenho de cenarios pds-eleitorais, foi o
tema destacado em cerca de 9% das pegas.

Verifica-se uma secundarizacdo da mediatiza¢do de propostas politicas
concretas. Das 19 dreas tematicas de politicas publicas, consideradas na
analise, somente duas se encontram entre os dez temas mais

assinalados.



DIARIO DE NOTICIAS

IMPRESSO

ANEXOS



DIARIO DE NOTICIAS: Qualidade da presenca segundo a formacao

Qualidade PS PPD/PSD PAN BE CDS-PP CDU IL Alianga RIR Total
Destinatdrio ou alvo - - - - 1 - - - - 1
De quem se fala 17 13 13 10 8 9 2 1 1 74
Quem fala 1 1 - 1 1 1 - - - 5
Total 18 14 13 11 10 10 2 1 1 80

DIARIO DE NOTICIAS: Principais representantes segundo a formacio

Tipo de representante PS PPD/PSD PAN BE CDS-PP CDU IL  Alianga RIR Total
Cabecade lista 9 2 6 5 6 5 - 1 1 35
Candidato 1 9 - - - 1 - - - 11
Secretdrio-geral, presidente e coordenador

do partido 2 ) ! ) ) ) ) ) ) 3
Notaveis dos partidos 1 - - - 1 1 - - - 3
Outro - - 1 - - - - - - 1
Sem representante 5 3 5 6 3 3 2 - - 27
Total 18 14 13 11 10 10 2 1 1 80

DIARIO DE NOTICIAS: Sexo dos principais representantes segundo a formacdo

Sexo do representante PS PPD/PSD PAN BE CDS-PP (b]V] IL  Alianga RIR Total
Feminino 2 2 1 4 6 2 - - - 17
Masculino 11 9 7 1 1 5 - 1 1 36
Sem representante 5 3 5 6 3 3 2 - - 27

Total 18 14 13 11 10 10 2 1 1 80



DIARIO DE NOTICIAS: Principais temas

Tema PS PPD/PSD PAN BE CDS-PP Ccbu IL  Alianga RIR Total
Perfil dos partidos e/ou candidatos 7 5 - - - 33
Desempenho dos partidos/candidaturas 1 1 1 20

Politicas de habitagdo

= = 0w

Descrigdo de agOes de campanha e agenda

= =N VRN

L )

e = %
!

Cenarios pos-eleitorais
Desinformacdo

'
N

N e
\
!
=
|
|

I N T

Politica de educagdo e ciéncia
Outro - - 1 - - - - - -

Total 18 14 13 11 10 10 2 1 1 80

'
'
'

= w U O O



EXPRESSO
IMPRESSO




RESULTADOS EXPRESSO (IMPRESSO)

Total de pecas
Expresso (Impresso)

Género jornalistico

Breve/Noticia/Reportagem
/Vox Pop (Informativo)

Satira

Comentdrio (Opinativo)

Cronica

Entrevista (Informativo)

Perfil (Informativo)

l 17,9%

15,1%

5,7%

0,9%

0,9%

Destaque da primeira pagina

Restant d
estan es.esp?gos a 82,1%
publicacdo

Manchete, Pega ou
Chamada de primeira . 17,9%

pagina

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 106 pecas
com a presenca de candidaturas as elei¢cGes legislativas. Estas sdo
maioritariamente pecgas informativas. Regista-se uma presenca
considerdvel de pegas de satira, tendo estas um peso relativo
ligeiramente superior ao dos artigos de opinido As entrevistas

representam uma percentagem residual do universo analisado.

Cerca de um quinto dos artigos considerados foi destacado na primeira

pagina da publicagdo.



RESULTADOS EXPRESSO (IMPRESSO)

Presencas Qualidade Vozes

es | T 194 Sl 16%
reo/eso [ D U 14%
i 20 PE 82% [E¥TA
couv |GG - 91% [ 12% 88%

34 85% 15% 15% 85%

I
ean [ 2 U 13%

8
8
§
5

4

1

1

18% 82%

22% 78%

16% 84%

16% 84%

Alianga 88% KV 13% 88%

88% 13% 38% 63%

LIVRE 86% 14% 43% 57%

80% 20%

CH P 80%

PDR 75% 25% 75% 25%

PURP 100% 100%
RIR 100% 100%
n =327 presencas de candidaturas . Destinatariooualvo [l Protagonista e alvo M comvoz
De quem se fala [ | Quem fala Sem voz

Verifica-se uma amplitude acentuada entre as presengas das candidaturas assinaladas. 90% das pegas concentram-se em protagonistas das seis candidaturas com deputados
eleitos para a Assembleia da Republica (AR), em 2015.
Somente quatro dos 13 partidos presentes nas pegas sdo residualmente alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentar a sua perspetiva sobre o tema.

Todas as candidaturas tém a sua mensagem veiculada em discurso direto ou indireto, a exce¢ao do RIR, presente em uma pega, a quem nunca é dada voz.



RESULTADOS EXPRESSO (IMPRESSO)

Representacao grafica

PSn=76
PPD/PSD n=64
BE n=45

CDU n=42
CDS-PPn=34
PAN n=32
ALIANCANn=8
ILn=8
LIVREn=7
CHEGAn=5
PDRn=4
PURP n=1
RIRn=1

Hsin

Ndo

28%

17%

31%

31%

29%

38%

72%

83%

69%

69%

71%

63%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

Citacao

22% 78%
22% 78%
1449 86%
29% 71%

78%

88%

100%

100%

Da cobertura da campanha eleitoral fica patente que sdo os partidos com
assento parlamentar os Unicos que aparecem representados
graficamente.

As citagdes, formas de destacar uma determinada ideia de um ator
politico, surgem associadas a todas as candidaturas presentes neste
universo. Dos partidos com assento parlamentar é o CDS-PP aquele que
teve o seu discurso mais destacado. Nas candidaturas de partidos sem
assento parlamentar esta forma de mediatizagdo assume maior peso
relativo, uma vez que o universo de pegas a que reporta é baixo.

O RIR é Unico partido sem frases destacadas nesta publicagdo.



RESULTADOS EXPRESSO (IMPRESSO)

Principal representante

PSn=62

PPD/PSD n= 49

BEn=18

CDUn=18

CDS-PP n=16

PAN n=14

ALIANCA n=7

LIVREn=6

CHEGANn=4

PDRn=4

ILn=3

RIRn=1
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m Secretdrio-geral, presidente e coordenador do partido m Cabega de lista = Candidato = Outros

Sexo do principal representante

Masculino Feminino

83,7% 16,3%

n = 202 referéncias a representantes

Da cobertura da campanha eleitoral salientam-se dois dados relativos aos
tipos de representante a quem é dado o protagonismo da peca, a saber:
a dupla condigdo de secretdrio-geral e cabega de lista por um dos circulos
eleitorais da generalidade dos lideres partidarios, leva a que a presenga
destes atores apareca contabilizada em ambas as categorias,
observando-se que a maioria das pegas cujo principal representante é
um cabeca de lista este é o secretario-geral do partido. No caso do PSD
este facto ndo se verifica, pois o presidente do partido nao era cabega de
lista por nenhum distrito e, por essa razdao, aumenta o peso relativo da
categoria candidatos.

A segunda observagdo é a de que a presenca de candidatos é baixa ou

nula na cobertura da maioria das candidaturas.

Os atores do sexo feminino estdo presente em menos de um quinto das
pecas, sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos

liderados por mulheres.



RESULTADOS EXPRESSO (IMPRESSO)

Top 10 dos principais temas

Desempenho dos partidos/candidaturas

Cenarios pos-eleitorais

Casos de justica

Sondagens

Topicos dos programas /manifestos eleitorais das
candidaturas

Desempenho do Governo

Politica econdmica

Descricdo de a¢Bes de campanha e agenda

Manifestagbes de apoio a um
candidato/candidatura

Perfil dos partidos e/ou candidatos

n=141

5,7%

4,3%

3,5%

3,5%

3,5%

2,1%

12,1%

10,6%

9,9%

35,59

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do

“desempenho  dos  partidos”, consubstanciado nas criticas
intrapartidarias, interpartidarias e de atores externos ao processo
eleitoral da agdo, e na performance dos candidatos. Estas observagGes
podem ser, entre outras, acerca das suas capacidades para responder as
questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou do seu
desempenho em debates e encontros partidarios.

Sendo previsivel que nenhuma candidatura iria alcangar a maioria
absoluta, o tema dos “cenarios pds-eleitorais” alcangou algum destaque
no Expresso Semanario.

O Caso Tancos ocupa um décimo da agenda de campanha, sendo
responsavel pela relevancia da categoria “casos de justica”.

Verifica-se uma secundarizagdo da mediatizagdo das propostas de
politicas concretas. Das 19 dreas tematicas de politicas publicas,

consideradas na analise, somente a “politica econémica” se encontra

entre os dez temas mais assinalados.



EXPRESSO

IMPRESSO

ANEXOS



EXPRESSO: Qualidade da presenca segundo a formacao

Qualidade PS PPD/PSD BE CDU CDS-PP PAN Alianga IL  LIVRE CHEGA PDR PURP RIR Total
Destinatario ou alvo 3 1 3 - - 1 - - - - - - - 8
De quem se fala 61 54 37 38 29 27 7 7 6 4 3 1 1 275
Quem fala 12 9 5 4 5 4 1 1 1 1 1 - - 44
Total 76 64 45 42 34 32 8 8 7 5 4 1 1 327

EXPRESSO: Principais representantes segundo a formacao

Tipo de representante PS PPD/PSD BE CDU CDS-PP PAN Alianga IL LIVRE CHEGA PDR PURP RIR Total
Secreta-rlo—geral, presidente e coordenador 34 78 11 10 7 5 ) 3 ) 3 ) ) 1 104
do partido

Cabega de lista 22 - 5 6 6 8 5 - 5 1 3 - - 61
Candidato 5 19 - 1 - - - - - - 1 - - 26
Restantes representantes partidarioS 1 1 1 1 1 1 - - - - - - - 6
Notaveis dos partidos - - 1 - 2 - - - 1 - - - - 4
Outro - 1 - - - - - - - - - - - 1
Sem representante 14 15 27 24 18 18 1 5 1 1 - 1 125
Total 76 64 45 42 34 32 8 8 7 5 4 1 1 327

EXPRESSO: Sexo dos principais representantes segundo a formacao

Sexo do representante PS PPD/PSD BE CDU CDS-PP PAN Alianga IL LIVRE CHEGA PDR PURP RIR Total
Feminino - - 16 1 13 - - - 3 - - - - 33
Masculino 62 49 2 17 3 14 7 3 3 4 4 - 1 169
Sem representante 14 15 27 24 18 18 1 5 1 1 - 1 - 125
Total 76 64 45 42 34 32 8 8 7 5 4 1 1 327



EXPRESSO: Principais temas

Tema PS PPD/PSD BE CDU CDS-pP PAN Alianga IL LIVRE CHEGA PDR PURP RIR Total
Desempenho dos partidos/candidaturas 36 31 21 19 19 16 4 4 2 3 3 - - 158
Cenarios pds-eleitorais 13 8 10 11 3 8 1 - 1 - - - - 55
Sondagens 12 10 5 7 5 4 2 1 2 1 - - 1 50
Casos de justica 13 12 3 5 6 3 - - - - - - - 42
Top.ncos'dos programas /manifestos 4 5 4 4 4 1 i i i i i i i -
eleitorais das candidaturas

Desempenho do Governo 6 6 3 2 1 1 - - - - - - - 19
Manifestagdes de apoio a um

candidato/candidatura 3 > 2 2 1 2 1 1 B 1 N N N 18
Politica econémica 2 2 2 2 1 - - 1 1 - - 1 - 12
Politica laboral 2 2 2 2 2 2 - - - - - - - 12
Descrigdo de agbes de campanha e agenda 3 1 2 - 1 - 1 1 1 1 1 - - 12
Perfil dos partidos e/ou candidatos 1 1 - - - 1 1 1 1 1 1 - - 8
Politica fiscal 1 1 1 1 1 - - - - - - - 6
Politica de ambiente 1 - - - 1 1 - - - _ - _ _ 3
Politica or¢amental 1 1 - - - - - - - - - _ _ 2
Politica de satde 1 1 - - - - - - - - - - _ 2
Politica de justica 1 1 - - - - - - R R R R R 2
Portugal na UE - - - - - 1 - 1 - - - _ - 2
Corrupgdo 1 - - - 1 - - - - - - - 2
Politicas sociais 1 - - - - : R R R R - - R 1
QOutro 2 1 - - - - - - - 3
Total 104 88 55 55 46 41 10 10 8 7 5 1 1 431

Nota: As varidveis Tema e Formag0es sdo de selegdo multipla






RESULTADOS SOL

Total de pegas
Sol 71

Género jornalistico

Breve/Noticia/Reportagem 0
/Vox Pop (Informativo) 63,4%
Comentdrio (Opinativo) - 36,6%

Destaque da primeira pagina

Restantes espagos da
ospag 94,4%
publicagdo

Manchete, Pega ou
Chamada de primeira I 5,6%
pagina

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 71 pegas com
a presenca de candidaturas as elei¢Ges legislativas. Estas dividem-se

entre dois tergos de pegas informativas e um tergo de pegas de opinido.

Uma em cada vinte pecas analisadas teve destaque na primeira pagina da

publicagdo.



RESULTADOS SOL

Presencas Qualidade Vozes

es [ - (7% | 73% 78%
pro/psD [ 35 | BE 81% 81%
st [ 2 % 71% 25% 71%
cou [ 20 65% 35% 65%
cospe [ 15 60% 33% 67%
paN [ 13 69% 31% 69%
IL 10 80% 20% 70%
Alianga 7 71% 29% 71%
LIVRE 6 83% 17% 83%
cH |5 80% 20% 80%
RR | 2 50% 50% 50%

JPP 1 100% 100%
POR | 1
PTP 1 100% 100%
PURP 1 100% 100%
n =197 presencas de candidaturas . Destinatariooualvo [l Protagonista e alvo W comvoz
De quem se fala [ | Quem fala Sem voz

Observa-se alguma amplitude entre as presencas das candidaturas assinaladas. Verifica-se que 83% das pegas se concentram em protagonistas das seis candidaturas com
deputados eleitos para a Assembleia da Republica (AR), em 2015.

Somente trés dos 15 partidos presentes nas pegas sdo alvo de critica sem espago na mesma peca para apresentar a sua perspetiva sobre o tema, sendo PS e CDS-PP aqueles em
que tal acontece com maior frequéncia.

Todas as candidaturas tém a sua mensagem veiculada em discurso direto, exceto JPP, PTP e PURP, cujas referéncias ndo tém voz.



RESULTADOS SOL

Representacao grafica Citacao

PS n=55 1% B
PPD/PSD n=36 64% 149
BE n=24 63%
CDU n=20 60%
CDS-PP =15 53%
PAN n=13 46%
ILn=10 70% %
ALIANGA n=7 43%
LIVRE n=6 83%
CHEGAn=5 80%
RIR n=2 50%
PP n=1 100%
PDR n=1 100%
PTP n=1 100%
PURP n=1 100%
Hsim

Ndo

91%

86%

79%

75%

67%

77%

90%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

Na analise da cobertura da campanha eleitoral verifica-se que os quatro
partidos apenas com uma presenga ndo sdo acompanhados de nenhum
tipo de representagdo grdafica. Entre os partidos com assento
parlamentar, os Unicos com mais de 10 presengas, o PAN e o CDS-PP sdo

aqueles que mais vezes aparecem representados graficamente.

As citagOes, enquanto forma de destaque de uma determinada ideia de
um ator politico, s6 aparecem associadas as candidaturas dos partidos

com assento parlamentar, a que acresce o IL.



RESULTADOS SOL

Principal representante

PSn=47

PPD/PSD n= 31

BEn=13

ChbUn=11

CDS-PPNn=10

PAN n=8

ALIANCANn=4

ILn=3

LIVREn=3

CHEGANn=2

RIRn=2

PDRn=1

PTPn=1

50%

50%

® Cabega de lista m Secretario-geral, presidente e coordenador do partido ® Candidato = Outros

o

Sexo do principal representante

Masculino

Feminino

n = 136 referéncias a representantes

Da anadlise da cobertura da campanha eleitoral salientam-se duas
observagGes relativas aos tipos de representante a quem é dado o
protagonismo da pega:

- por um lado, a dupla condigdo de secretario-geral e cabega de lista por
um dos circulos eleitorais da generalidade dos lideres partiddrios faz com
que a presenca destes atores seja contabilizada em ambas as categorias.
Assim, na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o
cabega de lista da candidatura, este é também o secretdrio-geral do
partido. No caso do PSD este facto ndo se verifica, pois o presidente do
partido ndo é cabega de lista por nenhum distrito nas elei¢des legislativas
paraa AR em 2019;

- por outro lado, na cobertura da maioria das candidaturas, a presenga de

candidatos é baixa ou nula.

Os atores do sexo feminino estdo presente em menos de um quinto das
pegas, sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos

liderados por mulheres.



RESULTADOS SOL

Top 10 dos principais temas

Desempenho dos partidos/candidaturas

Cenarios pos-eleitorais

Descrigdo de agBes de campanha e agenda

Casos de justica

Perfil dos partidos e/ou candidatos

Politica de ambiente

Desempenho do Governo

Tépicos dos programas /manifestos eleitorais das
candidaturas

Politica econdmica

Politica de saude

37,2%

12,8%

10,6%

10,6%

43%

3,2%

3,2%

3,2%

2,1%

2,1%

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do

“desempenho  dos  partidos”, consubstanciado nas criticas
intrapartidarias, interpartidarias e de atores externos ao processo
eleitoral da agdo, e na performance dos candidatos. Estas observagGes
podem ser, entre outras, acerca das suas capacidades para responder as
questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou do seu
desempenho em debates e encontros partidarios.

O desenho de cendrios pds-eleitorais, nomeadamente a continuagdo dos
acordos parlamentares verificados na legislatura cessante, é um dos
temas preferenciais.

O “descricdo de a¢des de campanha e agenda” surge também com
relevo, aferindo-se deste dado que o jornais sdo um meio de os partidos
divulgarem as suas atividades de campanha.

O Caso Tancos ocupa um décimo da agenda de campanha, sendo
responsavel pela relevancia da categoria “casos de justiga”.

Verifica-se uma secundarizacdo da mediatiza¢do de propostas politicas

concretas. Das 19 dreas tematicas de politicas publicas, consideradas na

analise, somente trés se encontram entre os dez temas mais assinalados.



ANEXOS



SOL: Qualidade da presenca segundo a formacao

Qualidade PS
Destinatdrio ou alvo 4
Simultaneamente protagonista e 3
alvo

De quem se fala 40
Quem fala 8
Total 55

PPD/
b BE  CDU CDS-PP
1 - - 1
1 1 - -
29 17 13 9
5 6 7 5

36 24 20 15

PAN

13

IL Alianga
8 5
2 2
10 7

LIVRE

= U

CHEGA

NN

SOL: Principais representantes segundo a formacao

Tipo de representante PS

Cabegade lista 31
Secretdrio-geral, presidente e

coordenador do partido 12
Candidato
Notaveis dos partidos 1
Restantes representantes 1
partidarios
Mandatdrio da lista -
Apoiantes
Sem representante 8
Total 55

SOL: Sexo dos principais

Sexo do representante PS
Feminino 1
Masculino 46
Sem representante 8

Total 55

PPD/

sl BE  CDU CDS-PP
1 12 5 10
11 - 4 -
13 - - -
5 1 - -
1 - 2 -
5 11 9 5

36 24 20 15

PPD/
sl BE CDU CDS-PP
- 12 - 9
31 1 11 1
5 11 9 5

36 24 20 15

PAN

13

PAN

8
5
13

IL Alianga
1 4
1 -
1 -
7 3
10 7

IL Alianca
1 -
2 4
7 3
10 7

LIVRE
3

LIVRE
3

3
6

CHEGA
1

CHEGA

2
3
5

RIR

RIR

RIR

2

2

JPP

JPP

representantes segundo a formacao

JPP

1
1

PDR

PDR

PDR

[y

L]

PTP

PTP

PTP

Ll

e

PURP

PURP

Total

143
43
197

Total

197

Total

26
110
61
197



SOL: Principais temas

Tema

Desempenho dos partidos/candidaturas
Cenarios pos-eleitorais

Descrigdo de agdes de campanha e agenda
Casos de justica

Perfil dos partidos e/ou candidatos
Desempenho do Governo

Topicos dos programas /manifestos eleitorais das
candidaturas

Corrupgdo

Sondagens

Politicaecondmica

Politica de ambiente

Manifestacdes de apoio a um candidato/candidatura
Politica de satde

Politica laboral

Politica fiscal

Politica de educagdo e ciéncia

Processo Eleitoral

Politica de obras publicas

Politica de defesa

Total

n
wv
W)

N
)

©

=

RN b
NN D
w o u;m

w w v o
=
o

N R W W N
N L SR )]
N SR SEE N
=

o

N
=
[
=
o

PR R RPNRLNNREN
PR R NRE R N N o

)

= e

=R e

=

P R NNNDSDOOO N OO

~
~



REVISTAS



SABADO



RESULTADOS SABADO

Total de pegas
Sabado

Género jornalistico

Breve/Noticia/Reportagem
/Vox Pop (Informativo)

Comentdrio (Opinativo)

Cronica

Analise (Informativo)

Satira

18,8%

32

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 32 pegas com
a presengca de candidaturas as eleicbes legislativas. Estas sdo
maioritariamente pegas informativas; os artigos de opinido representam

cerca de 19%.



RESULTADOS SABADO

Presencas Qualidade Vozes
es [ : E.A 2%
pro/psD [ 1+ 794 ] [ 147 | -
st I [ 179 [ (7SN 2% I 25% [ -
ean [ L IVEV SR 18% [ 27% [ £
cos-,r [ © o 89 = 8%
cou [ © feoe A e %
Alianca [ 4 5% A Bl %
L s S100% 0 100%
cH [ 2 S100% 100%
uvRe [ 2 S100% 0 100%
MPT [T 2 S100% 100%
poR [ 2 S100% 100%
PPM [T 2 S100% 100%
Mas [ 1 S100% 100%
ne [ 1 Sl00% 100%
PNR | 1 S100% 100%
e || 1 S100% 100%
RR [ 1 S100% 100%

n =98 presencas de candidaturas B Destinatariooualvo I Protagonista e alvo B comvoz

[ pe quem se fala M cuemfala [ semvoz

Verifica-se uma amplitude muito acentuada no que as presencgas diz respeito, concentrando-se 78% das pegas em protagonistas das seis candidaturas com deputados eleitos
para a Assembleia da Republica (AR), em 2015.
Somente dois dos 18 partidos presentes nas pegas sao alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentar a sua perspetiva sobre o tema, a saber: BE e PSD.

As candidaturas com voz sdo as dos partidos com assento parlamentar a que acresce o Alianga.



RESULTADOS SABADO

Representacao grafica Citacao
PSn=21 48% 95% Na andlise da cobertura da campanha eleitoral na revista Sdbado,
PPD/PSD n=14 57% 100% observa-se que a maioria dos partidos sdo acompanhados por uma
BE n=12 67% E 92% representacdo grafica, com excegdo do MPT, NC, PNR e RIR.
PANN=11  REIC i 82% As citagGes, nomeadamente o espaco dedicado as “Frases”, sdo formas
CDS-PPN=9 /8% 100% de destacar uma determinada ideia de um ator politico, sdo residuais. O
coun=9 /8% 100% PAN foi partido que mais vezes viu a sua mensagem destacada, seguido
ALIANGA n=4 75% 100% pelo BE e pelo PS.
ILn=3 67% 100%
CHEGAn=2 50% 100%
LIVRE n=2 50% 100%
MPT n=2 100% 100%
PDR n=2 50% 100%
PPM n=2 50% 100%
MAS n=1 100%
NCn=1 100% 100%
PNR n=1 100% 100%
100%
RIR n=1 100% 100%

Hsin

Ndo



RESULTADOS SABADO

Principal representante

PSn=18

PPD/PSD n= 10

PAN n=8

BEn=7

CDUn=5

CDS-PP n= 4

ALIANGA n=2

PPM n=2

CHEGANn=1

LIVREn=1

MASn=1

NCn=1

PDRn=1

PTPn=1

R I

13%

14%

50%

® Cabega de lista m Candidato = Secretario-geral, presidente e coordenador do partido = Outros

Sexo do principal representante

Masculino Feminino

80,6% 19,4%

n = 62 referéncias a representantes

Da andlise da cobertura da campanha eleitoral salientam-se duas
observagGes relativas aos tipos de representante a quem é dado o
protagonismo da pega:

- por um lado, a dupla condigdo de secretario-geral e cabega de lista por
um dos circulos eleitorais da generalidade dos lideres partidarios faz com
que a presenca destes atores seja contabilizada em ambas as categorias.
Assim, na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o
cabeca de lista da candidatura, este é também o secretario-geral do
partido. No caso do PSD este facto ndo se verifica, pois o presidente do
partido ndo é cabeca de lista por nenhum distrito nas eleigdes legislativas
paraa AR em 2019;

- por outro lado, na cobertura da maioria das candidaturas, a presenca de

candidatos é baixa ou nula.

Os atores do sexo feminino estdo presente em menos de um quinto das
pecas, sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos

liderados por mulheres.



RESULTADOS SABADO

Top 10 dos principais temas

Descricdo de agBes de campanha e agenda 24,2%

Desempenho dos partidos/candidaturas 21,2%

Politica de ambiente - 9,1%

Casos de justica - 9,1%
Politica orgamental - 6,1%
Perfil dos partidos e/ou candidatos - 6,1%
Desempenho do Governo - 6,1%
Sondagens - 6,1%

Politica de saude

w
o
X

X

Cenarios pos-eleitorais 3,0

O “descrigdo de agBes de campanha e agenda” surge como tema de
maior relevo, aferindo-se deste dado que o jornais sdo um meio de os
partidos divulgarem as suas atividades de campanha.

Segue-se o “desempenho dos partidos”, consubstanciado nas criticas
intrapartidarias, interpartidarias e de atores externos ao processo
eleitoral da agdo, e na performance dos candidatos. Estas observagGes
podem ser, entre outras, acerca das suas capacidades para responder as
questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou do seu
desempenho em debates e encontros partidarios.

O Caso Tancos ocupa um décimo da agenda de campanha, sendo
responsavel pela relevancia da categoria “casos de justica”.

Verifica-se uma secundarizacdo da mediatiza¢do de propostas politicas
concretas. Das 19 areas tematicas de politicas publicas, consideradas na
analise, somente trés se encontram entre os dez temas mais assinalados,
contudo, assinala-se o facto de “politica de ambiente” ser o terceiro

tema mais frequente.



SABADO

ANEXOS



SABADO: Qualidade da presenca segundo a formac3o

Qualidade PS PPPED/ BE PAN CDS-PP CDU Alianga IL CHEGA LIVRE MPT PDR PPM MAS NC
Destinatdrio ou alvo - 1 2 - - - - - - - - - - - -
S|multan§amente 1 1 5 1 1 ) ) ) ) i i ) ) ) )
protagonista e alvo

De quem se fala 14 12 7 8 8 8 3 3 2 2 2 2 2 1 1
Quem fala 6 - 1 - 1 1 - - - -

Total 21 14 12 11 9 4 3 2 2 2 2 2 1 1

SABADO: Principais representantes segundo a formacio

Tipo de representante PS PIE?D/ BE PAN CDS-PP CDU Alianga IL CHEGA LIVRE MPT PDR PPM MAS NC
Cabegade lista 5 - 6 7 2 3 2 - 1 1 - 1 1 1 1
Candidato 7 1 1 1 1 - - - - - - 1 - -
Secretario-geral, presidente e 4 3 ) . ) 1 ) ) ) ) . . ) ) )
coordenador do partido

Notaveis dos partidos 1 3 - 1 - - - - - - - -
Outro 1 - - - - - - - - - -
Sem representante 3 4 5 3 5 4 2 3 1 1 2 1 - - -
Total 21 14 12 11 9 9 4 3 2 2 2 2 2 1 1

SABADO: Sexo dos principais representantes segundo a formac3o

PPD/

Sexo de representante PS PSD BE PAN CDS-PP CDU Alianga IL CHEGA LIVRE MPT PDR PPM MAS NC
Feminino - 1 6 1 2 1 - - - 1 - - - - -
Masculino 18 9 1 7 2 4 2 1 - - 1 2 1 1
Sem representante 3 4 5 3 5 4 2 3 1 1 2 1 - - -
Total 21 14 12 11 9 9 4 3 2 2 2 2 2 1 1

PNR

PNR

PTP

PTP

PTP

L I

RIR

RIR

Total

78
11
98

Total

31
16

36
98

Total

12
50
36
98



SABADO: Principais temas

Tema PS Pglsjé BE PAN CDS-PP CDU Alianga IL CHEGA LIVRE MPT PDR PPM MAS NC PNR PTP RIR  Total
Descrigdo de agOes de campanha e agenda 6 4 4 5 3 3 2 - - 1 2 1 1 - - 1 - 1 34
Desempenho dos partidos/candidaturas 4 5 2 1 2 2 1 1 2 1 - 1 1 1 1 - 1 - 26
Politica de saude 1 1 1 1 1 1 - 1 - - - - - - - - - - 7
Perfil dos partidos e/ou candidatos 1 1 1 2 1 1 - - - - - - - _ _ _ _ _ 7
Politica orgamental 1 1 2 - 1 1 - - , - - - R R R _ - - 6
Casos de justiga 3 - 2 - - 1 - - - - - - - - _ _ _ 6
Desempenho do Governo 2 1 - - 1 - 1 - - - - - - _ _ . . - 5
Situagdo social portuguesa 1 1 - 1 1 - - 1 - - - - - - - - - 5
Politica de ambiente 2 - - 1 - - - . - - - - R R _ - R 3
Sondagens - 1 - - - 1 - - - - - - - - - _ - 2
Cenarios pos-eleitorais 1 - - - - - - - - - - - : _ _ - - - 1
Corrupgdo - - 1 - - - - - - - - - - R R R R R 1
Total 22 15 13 11 10 10 4 3 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1 103

Nota: As varidveis Tema e Formagcdes sdo de selegdo multipla






RESULTADOS VISAO

Total de pegas
Visdao

Género jornalistico

Comentdrio (Opinativo) - 43,8%
Breve/Noticia/Reportagem .
/Vox Pop (Informativo) 37,5%
Cronica 12,5%

Entrevista (Informativo) 6,3%

16

Destaque da primeira pagina

Restantes espagos da
espse 87,5%
publicagdo

Manchete, Pega ou
Chamada de primeira I 12,5%

pagina

Durante o periodo de campanha eleitoral foram publicadas 16 pegas com
a presenga de candidaturas as eleicbes legislativas. Estas sdo
maioritariamente de opinido e representam cerca de 11% do conjunto de
artigos considerados. As pecas informativas sdo cerca de 38% do total. As

entrevistas tém uma percentagem pequena do universo analisado.

Pouco mais de uma em cada dez pegas teve destaque na primeira pagina

da publicagao.



RESULTADOS VISAO

Presencas Qualidade Vozes

e I 13 o = 62%
PPD/PSD 11 45%
o N © 67%
coser [ 4 7% s 50%
cou [l 3 75% 33%
B SR -
PAN 3 ’ . 33%
pianca 1 2 33% 50%
L2 B 3% 50%
Por 1 2 50%
50%
CH 1 100%
was | 1 50% 100%
mer Il 1 50% 100%
NC 1 100%
100%
PCTP/MRPP 1 100%
PNR 1 100% 100%
PPM 1 100% 100%
PTP 1 100%
100%
PURP 1 100%
RIR 1 100% 100%
n=59 presengas de candidaturas B oestinatiriooualvo M Protagonistae alvo W comvoz

De quem se fala [ | Quem fala Sem voz

Verifica-se uma amplitude de distribuicdo das presengas muito acentuada. Identifica-se que 68% das pegas se concentram em protagonistas das seis candidaturas com
deputados eleitos para a Assembleia da Republica (AR), em 2015. Contudo, observa-se que o Livre tem um destaque semelhante a CDU e ao PAN.

Somente trés candidaturas presentes nas pegas, nomeadamente entre as reresentantes de partidos com assento parlamentar, sdo alvo de critica sem espago na mesma pega
para apresentar a sua perspetiva sobre o tema. O BE é o partido que mais vezes se encontra nessa posigdo.

Todas as candidaturas tém a sua mensagem veiculada em discurso direto e indireto, embora, a excegdo do Alianga, Il e PDR, nenhuma das candidaturas dos partidos sem

representagdo parlamentar tenha voz.



RESULTADOS VISAO

Representacao grafica

PSn=13
PPD/PSD n=11
BE n=6
CDS-PP n=4
CDUn=3
LIVRE n=3
PAN n=3
ALIANCA n=2
IL n=2

PDR n=2
CHEGA n=1
MAS n=1

MPT n=1
NCn=1
PCTP/MRPP n=1
PNR n=1

PPM n=1
PTPn=1

PURP n=1

RIR n=1

Hsin

Ndo

23% 77%
64%
33% 67%
50% 50%
33% 67%
67% 33%
33% 67%
50% 50%

50% 50%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%

Citacao

100%
B 91%
100%
100%
100%
67%
100%
50%
50%
50%

Na andlise da cobertura da campanha eleitoral na revista Visdo fica
patente que sdo os pequenos partidos aqueles que mais vezes aparecem

representados graficamente.

As citagOes, formas de destacar uma determinada ideia de um ator
politico, nomeadamente o espago dedicado as “Frases”, também se
encontram maioritariamente associadas aos partidos sem assento
parlamentar. Dos partidos parlamentares sé o PSD integra o conjunto de

partidos com frases em destaque.



RESULTADOS VISAO

Principal representante

PSn=12
PPD/PSD n=11
BEn=3
CDS-PP n=2
CbUn=2
LIVRE n=2
PAN n=2
PDRn=2
ALIANCA n=1
CHEGANn=1
ILn=1

MAS n=1
MPT n=1
NCn=1
PCTP/MRPP n=1
PNRn=1
PPMn=1
PTPNn=1

PURP n=1

RIRn=1

36%

67%

50%

100%

100%

100%

50%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

100%

m Secretdrio-geral, presidente e coordenador do partido m Cabega de lista = Candidato = Outros

Sexo do principal representante

Masculino Feminino

85,4% 14,6%

n = 48 referéncias a representantes

No acompanhamento da cobertura da campanha eleitoral salientam-se
duas observagGes relativas aos tipos de representante a quem é dado o
protagonismo da pega:

- por um lado, a dupla condigdo de secretario-geral e cabega de lista por
um dos circulos eleitorais da generalidade dos lideres partidarios faz com
que a presenca destes atores seja contabilizada em ambas as categorias.
Assim, na maioria dos artigos nos quais o principal representante é o
cabega de lista da candidatura, este é também o secretario-geral do
partido. No caso do PSD este facto ndo se verifica, pois o presidente do
partido ndo é cabeca de lista por nenhum distrito nas eleigdes legislativas
paraa AR em 2019;

- por outro lado, na cobertura da maioria das candidaturas, a presenca de
candidatos é baixa ou nula.

Uma nota para a referéncia aos notaveis dos partidos no caso do PSD, em

particular a Anibal Cavaco Silva e, no caso do CDS-PP, a Paulo Portas.

Os atores do sexo feminino estdo presente em cerca de 15% das pegas,
sobretudo associados as candidaturas do BE e do CDS-PP, partidos
liderados por mulheres, mas também do Livre cuja cabega de lista por

Lisboa é Joacine Katar Moreira.



RESULTADOS VISAO

Principais temas

Desempenho dos partidos/candidaturas
Cenarios pos-eleitorais

Politica de ambiente

Tépicos dos programas /manifestos eleitorais das
candidaturas

Descrigdo de a¢Bes de campanha e agenda
Casos de justica

Politica orcamental

Politica econémica

Desempenho do Governo

17,6%

17,6%

11,8%

11,8%

11,8%

11,8%

5,9%

5,9%

5,9%

O tema mais mediatizado ao longo da campanha eleitoral é o do
“desempenho  dos  partidos”, consubstanciado nas criticas
intrapartidarias, interpartidarias e de atores externos ao processo
eleitoral da acdo e da performance dos candidatos. Estas observagGes
podem ser, entre outras, acerca das suas capacidades para responder as
questdes politicas do pais - positivas ou negativas - ou do seu
desempenho em debates e encontros partidarios.

O desenho de cendrios pds-eleitorais, nomeadamente a continuagdo dos
acordos parlamentares verificados na legislatura cessante, foram um dos
temas preferenciais.

Verifica-se uma secundarizacdo da mediatizagdo das propostas concretas
analisadas por areas politicas. Das 19 areas tematicas de politicas
publicas, consideradas na analise, somente trés se encontram entre os
dez temas mais assinalados. No entanto, politica de ambiente é o

terceiro tema mais abordado.



VISAO

ANEXOS



VISAO: Qualidade da presenca segundo a formac3o

Qualidade PS PPP?é BE CDS-PP CDU LIVRE  PAN Alianga IL PDR CHEGA MAS MPT NC
Destinatario ou alvo 1 1 1 - - - - - - - - - - -
Simultaneamente protagonista 3 ) 1 ) 1 ) 1 ) ) ) ) ) ) )
e alvo

De quem se fala 7 5 3 3 1 1 1 1 1 1 - - - -
Quem fala 2 3 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1
Total 13 11 6 4 3 3 3 2 1 1 1

VISAO: Principais representantes segundo a formac3o

Tipo de representante PS PPPEI; BE CDS-PP  CDU LIVRE  PAN Alianga IL PDR CHEGA MAS MPT NC
Secretdrio-geral, presidente e

coordenador do partido ? / ! 1 ) ) ) ) ) ! ) i 1 )
Cabeca de lista 1 - 2 - 2 2 2 1 1 1 1 1 - 1
Candidato 2 - - - - - - - - - - - - -
Notaveis dos partidos - 3 - - - - - - - - - - - -
Mandatario da lista - 1 - - - - - - - - - - - -
Restantes representantes i i i 1 i i i i i i i i i i
partidarios

Sem representante 1 - 3 2 1 1 1 1 1 - - - - -
Total 13 11 6 4 3 3 3 2 2 2 1 1 1 1

VISAO: Sexo dos principais representantes segundo a formac3o

Sexo do representante PS P::Eé BE CDS-PP  CDU LIVRE  PAN Alianga IL PDR CHEGA MAS MPT NC
Feminino - - 2 1 - 2 - - - - - - - -
Masculino 12 11 1 1 2 - 2 1 1 2 1 1 1 1
Sexo do representante 1 - 3 2 1 1 1 1 1 - - - - -
Total 13 11 6 4 8 3 3 2 2 2 1 1 1 1
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VISAO: Principais temas

Tema PS PP/ BE CDS-PP CDU  LIVRE PAN Alianga IL PDR CHEGA  MAS MPT NC Rk

PSD MRPP PNR  PPM PTP  PURP R

R Total

Topicos dos programas

/manifestos eleitorais das 2 1 2 - 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 21
candidaturas

Desempenho dos
partidos/candidaturas

Casos de justica

Cendrios pds-eleitorais
Descrigdo de agBes de campanha
e agenda

Politica de ambiente

Politica orgamental
Desempenho do Governo
Politica econémica

Total 14 12 7 4 4 3 4 2 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 64
Nota: As varidveis Tema e Formagcdes sdo de selegcdo multipla
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ARTIGOS DE OPINAO
ENTREVISTAS



] RESULTADOS GLOBAIS

Artigos de opinido/cronicas de candidatos representantes das candidaturas

Partidos/Forgas politicas Correio da Manha DN Expresso N Jornali Observador Publico Visdo Total

Alianga - - - - - 3 - - 3
BE - - 8 6 4 - 7 2 27
CDS-PP - - - - - 7 1

CHEGA 9 - - - 2 - - - 11
Coligagdo CDU - - 4 - - -

IL - - 1

JPP - - - - - - - - -
Livre - - - - - - - - -
MAS - - - - - - - - -
MPT - - - - - - - -

NC - - - - - - - - -
PAN - - - - - - - - -
PCTP/MRPP - - - - - - - - -
PDR - - - - - - - - -
PNR - - - - - - - - -
PPD/PSD - 7 9 4 3 - - - 23
PPM - - - - - - - -

PS 9 7 7 7 - - 3 3 36
PTP - - - - - - - - -
PURP - - - - - - - - -
RIR - - - - - - - - -
Total 18 14 29 17 9 13 14 7 121

'
'
w

*
N =
'
D

e Identificaram-se 121 artigos de opinido da autoria de candidatos e/ou representantes de candidaturas, 11 dos quais em periodo de campanha eleitoral (22 de setembro a 4 de outubro
de 2019) indo contra o previsto na lei n272-A/2015, de 23 de julho, que estabelece o regime juridico da cobertura jornalistica, nomeadamente no ponto 3 do artigo 52 que advoga a
suspensdo da colaboragdo de candidatos aos atos eleitorais.

e OPS, foi o partido com maior nimero de presengas, sobretudo com artigos de opinido da autoria de candidatos, com 36 artigos, seguindo-se o BE, com 27, e o PSD, com 23.

e O Expresso (edigdo diaria online e semanal impressa) foi o titulo de imprensa que publicou o maior nimero de artigos de opinido de candidatos (29), seguindo-se o Correio da Manha
(18) e o Jornal de Noticias (17).

e O Observador publicou 2 artigos de opinido em periodo de campanha (periodo de 22 de setembro a 4 de outubro), nomeadamente do IL (1*) e do Alianga (1).

e O Expresso publicou 9 artigos de opinido de candidatos em periodo de campanha (periodo de 22 de setembro a 4 de outubro), nomeadamente do BE (2), do IL (1), da coligagdo CDU (1), do
PS(3), do PSD (2).

* Incluindo um candidato suplente (suplente n.22 por Beja).



] RESULTADOS GLOBAIS

Entrevistas
Entrevistas a candidatos/representantes das candidaturas

Partidos/Forgas politicas Cc')\;;er:(;;a DN Expresso Jornal i Observador** Publico* Sol*** Visdo Total
Alianca - - - - 1 1 - 1 3
BE 1 1 1 - 1 10 - 1 15
CDS-PP 1 1 1 - 1 10 - - 14
CHEGA - - - - - 1 - 1 2
Coligagao CDU 1 1 1 - - 9 - - 12
IL - - Ak - - 2 - 1 4
JPP - - - - - - - - -
Livre - - - 1 2 1 - 1 5
MAS - - - - - - - 1 1
MPT - - - - - - - 1 1
NC - - - - - 1 - 1 2
PAN 1 - 1 - - 9 - 1 12
PCTP/MRPP - - - - - - - 1 1
PDR - - 1 - - 1 - 1 3
PNR - - - - - - - 1 1
PPD/PSD 1 1 - - - 9 1 1 13
PPM - - - - - - - 1 1
PS 1 1 1 - - 9 - 1 13
PTP - - - - - - - 1 1
PURP - - - - - 1 - 1 2
RIR - - - - - 1 - 1 2
Total 6 5 7 1 5 65 1 18 108

*Q Publico divulgou, entre os dias 25 de setembro e 3 de outubro, em nove edigdes, uma pergunta (um tema por edi¢do) a cada um dos partidos com assento parlamentar, foram
assim contabilizadas como 9 entrevistas a cada um dos candidatos.

** O Observador publicou ainda entrevistas a candidatos do PS, PSD e IL (uma a cada), mas em datas anterior ao periodo de pré-campanha e campanha, pelo que ndo foram aqui
contabilizadas.

O Observador afirma ter contactado os lideres do IL (Carlos Guimardes Pinto), da coligagdo CDU (Jerénimo de Sousa) e do PAN (André Silva), mas estes recusaram por
indisponibilidade de agendas.

**%* 0O Sol publicou também, em data anterior ao periodo de pré-campanha e campanha eleitoral, uma entrevista ao cabega de lista por Lisboa do, pelo que ndo foi aqui
contabilizada.

**** Podcast “A Beleza das Pequenas Coisas”, do jornalista Bernardo Mendonga.



] RESULTADOS GLOBAIS

Entrevistas

* No total foram publicadas 107 entrevistas aos candidatos /representantes das * 0OSoleojornaliapenas realizaram uma entrevista cada: o Sol entrevistou um

candidaturas para as elei¢cdes para o Assembleia da Republica. candidato do PSD e o jornal i um candidato do Livre.

* Na imprensa didria, o jornal Publico, com 65 entrevistas, foi o que publicou o
maior numero de entrevistas a candidatos /representantes das candidaturas,

seguindo-se , na imprensa semanal, a revista Visdo, com 18 entrevistas.

* O BE foi o partido com maior nimero de entrevistas a candidatos /representantes
das candidaturas (15), seguindo-se o CDS (14), PSD e PS (13 cada) e ainda a CDU
(12).

* O Correio da Manha realizou uma entrevista a candidatos de cada uma das forgas

politicas com assento parlamentar (uma por candidato).

* O Diario de Noticias realizou uma entrevista a candidatos de cada uma das forgas

politicas com assento parlamentar (uma por candidato), com excecdo do PAN.

* O Expresso realizou uma entrevista a candidatos de cada uma das forgas politicas
com assento parlamentar (uma por candidato), com excec¢do do PSD, e ainda uma

entrevista a mandataria do IL.

* A Visdo entrevistou todos os partidos/forcas parlamentares, com excecdo da

coligacdo CDU, do CDS e do JPP.



METODOLOGIA

Anadlise da imprensa diaria e semanal

A unidade de anadlise corresponde a cada um dos artigos dos jornais e
revistas selecionados, em formato impresso e online em casos especificos,
podendo combinar elementos linguisticos (e.g. frases do dia) e visuais (e.g.
fotolegenda).

Sdo considerados na andlise da imprensa didria e semanal artigos de todos
os géneros informativos.

Os textos de opinido (andlise, comentario, artigo, etc.) também se
constituem em unidades de andlise, desde que referidos os candidatos ou
os representantes formais dos partidos, ou que sejam assinados por estes
na qualidade de candidatos ou representantes.

A analise incide sobre o conteldo manifesto, isto é, o conteldo
efetivamente redigido, o que significa que o codificador ndo utilizou o seu
conhecimento geral para complementar ou pressupor elementos
informativos nao referidos explicitamente mo artigo analisada.

Fazem parte desta analise o universo dos artigos das publicacdes didrias e
semanais (vide Tabela 1) que integrem presencas e/ou referéncias aos
partidos/candidaturas nacionais (candidatos, representantes, apoiantes,
etc.) associadas em algum momento ao contexto da elei¢cdo de 2019 para a
Assembleia da Republica.

O corpus de andlise encontra-se cronologicamente delimitado pelo periodo
de campanha eleitoral (12 dias): 22 de setembro a 4 de outubro de 2019
inclusive (excluem-se o dia de reflexdo e o dia do ato eleitoral), e é
constituido a partir dos artigos das seguintes publicacGes:

Jornais didrios: Correio da Manhg; Diario de Noticias (online); Expresso
Diario; Jornal de Noticias; Jornal I; Observador; Publico.

Jornais semandrios: Didrio de Noticias (edi¢do impressa); Expresso; Sol.

Revistas: Sabado; Visdo.

Uma vez que o objetivo desta andlise é a caraterizacdo das candidaturas
presentes no espago mediatico, a selecdo das pegas a integrar no corpus de
analise responde cumulativamente a trés questdes: identifica-se a presenca
e/ou referéncia a alguma candidatura nacional as eleicbes para a
Assembleia da Republica (AR)?; os artigos de opinido sdo assinados por
algum dos candidatos/representantes de candidaturas a AR? e a eleicdo
para a AR é mencionada em algum momento da pecga?

_Publicagdo Pegas
Correio da Manha 318
Jornal de Noticias 230
Jornal | 228
Observador 207
Publico 177
Diario de Noticias 164
Diario de Noticias online 141
Diario de Noticias impresso 23
Expresso 153
Expresso diario 47
Expresso semanario 106
Sol 71
Sébado 32
Visdo 16

Total 1596



METODOLOGIA

Anadlise de artigos de opinido e entrevista

A unidade de anadlise corresponde a cada um dos artigos dos jornais e
revistas selecionados, em formato impresso e online em publicagbes
especificas.

Sdo considerados na analise da imprensa didria e semanal artigos do género
entrevista e opinido desde que referidos os candidatos ou os representantes
formais dos partidos, ou que sejam assinados por estes na qualidade de
candidatos ou representantes.

Esta monitorizagdo contou também com a colaboragdo dos o6rgdos de
comunicagdo social que, contactados para o efeito, disponibilizaram
listagens dos artigos com presenca de candidaturas (candidatos ou
representantes das candidaturas) ou assinados por estes.

Em resumo, fazem parte desta analise o universo dos artigos de opinido e
de entrevista que integrem presengas dos partidos/candidaturas nacionais
(candidatos, representantes, etc.) associadas em algum momento ao
contexto da eleicdo de 2019 para a Assembleia da Republica no periodo de
pré-campanha - 1 de agosto a 21 de setembro — e de campanha eleitoral -
22 de setembro a 4 de outubro de 2019 (excluindo-se o dia de reflexdo e o
dia do ato eleitoral).

O corpus de andlise é constituido a partir dos artigos das seguintes
publicagGes:

Jornais didrios: Correio da Manhd; Diario de Noticias (online); Expresso
Diario; Jornal de Noticias; Jornal I; Observador; Publico.

Jornais semandrios: Didrio de Noticias (edi¢do impressa); Expresso; Sol.

Revistas: Sabado; Visdo.



ENQUADRAMENTO LEGAL

Cobertura jornalistica
em periodo eleitoral
Lei n.2 72-A/2015,

de 23 de julho

Periodo eleitoral

Para efeitos do disposto na presente lei, o periodo eleitoral compreende o periodo de pré-campanha eleitoral e o
periodo de campanha eleitoral.

Artigo 3.9, nimero 1

Principios orientadores

No periodo eleitoral os 6rgdos de comunicacdo social gozam de liberdade editorial e de autonomia de

programacdo nos termos gerais, sem prejuizo de ser observado o disposto nos artigos seguintes.
Artigo 4°

Regras jornalisticas

O tratamento editorial das varias candidaturas deve respeitar os direitos e os deveres consagrados na legislacdo
gue regula a atividade dos jornalistas e dos érgdos de comunicagdo social, bem como os respetivos estatutos e
codigos de conduta.

Artigo 52, nimero 1

Igualdade de oportunidades e de tratamento das diversas candidaturas

Durante o periodo de campanha eleitoral, os érgdos de comunicacdo social devem observar equilibrio,
representatividade e equidade no tratamento das noticias, reportagens de factos ou acontecimentos de valor
informativo relativos as diversas candidaturas, tendo em conta a sua relevancia editorial e de acordo com as
possibilidades efetivas de cobertura de cada 6rgao.

Artigo 69



ENQUADRAMENTO LEGAL

Estatutos da ERC
Lei n.2 53/2005,
de 8 de novembro

Lei da Televisao
Lein.227/2007,

de 30 de julho,
alterada pela Lei n-2
8/2011, de 11 de abril
e pela Lei n.2 40/2014,
de 9 de julho

Objetivos da regulacdo

Promover e assegurar o pluralismo cultural e a diversidade de expressdo das varias correntes de pensamento,
através das entidades que prosseguem atividades de comunicac¢do social sujeitas a sua regulacao.
Artigo 7.2, alinea a)

Competéncias do Conselho Regulador

Proceder a identificacdo dos poderes de influéncia sobre a opinido publica, na perspetiva da defesa do pluralismo
e da diversidade, podendo adotar as medidas necessarias a sua salvaguarda.

Assegurar a realizacdo de estudos e outras iniciativas de investigacdo e divulgacdo nas dreas da comunicagao
social e dos conteldos, no ambito da promocdo do livre exercicio da liberdade de expressdo e de imprensa e da
utilizacdo critica dos meios de comunicagdo social

Artigo 24.2, nimero 3, alineas a) e ab)

Fins da atividade de televisao

Promover a cidadania e a participacdo democratica e respeitar o pluralismo politico, social e cultural.
Artigo 9.2, nimero 1, alinea c)

ObrigacBes gerais dos operadores de televisao

Assegurar a difusdo de uma informacdo que respeite o pluralismo, o rigor e a isencdo.
Artigo 34.2, nimero 2, alinea b)
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