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Assunto: Antdncios de alegada promog¢do de prostituicdo nos classificados de vdrias

1.

publicacdes periddicas de imprensa

Entre Junho de 2007 e Fevereiro de 2010, deram entrada na Entidade Reguladora
para a Comunicagdo Social participagdes relativas a antncios classificados
publicados em varios jornais nacionais, com imagens e textos de alegado incentivo
a préaticas de prostituicao.

Perante as participagdes, a primeira questdo que se colocou prendeu-se com a
competéncia do Conselho Regulador da ERC para, no exercicio das suas funcdes de
regulacdo e supervisdo, sindicar o conteido de mensagens publicitdrias inseridas
em periddicos. A competéncia da ERC em matéria de publicidade € subsididria
relativamente a de outras entidades, uma vez que os Estatutos da ERC (Lei n.°
53/2005, de 8 de Novembro) determinam, na alinea b) do n.° 3 do artigo 24.°, que
compete ao Conselho Regulador “fazer respeitar os principios e limites legais aos
contetidos publicitdrios, nas matérias cuja competéncia nao se encontre legalmente
conferida ao Instituto do Consumidor e a Comissdo de Aplicacdo das Coimas em
Matéria Econémica e de Publicidade ou quaisquer outras entidades previstas no
regime juridico da publicidade.”

O Cddigo da Publicidade definiu, no artigo 37.°, o Instituto do Consumidor como
entidade responsdvel pela fiscalizagdo do cumprimento do disposto naquele
diploma, sendo estabelecidas excepcoes a esta regra geral de competéncia no artigo
40.°, que ndo se aplicam ao caso em apreco. Também o artigo 38.° determina que “‘a
instrucdo dos processos pelas contra-ordenagdes previstas neste diploma compete

ao Instituto do Consumidor”. Dado que este Instituto foi extinto, cabe actualmente a
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Direccao-Geral do Consumidor, por forca do artigo 10.° do Decreto Regulamentar
n.° 57/2007, de 27 de Abril, exercer as atribui¢des daquela entidade.

Nao obstante a competéncia atribuida a Direccdo-Geral do Consumidor para
fiscalizar o cumprimento dos limites legais das mensagens publicitarias
estabelecidos no Cdédigo da Publicidade, o Conselho Regulador da ERC ¢
competente para, também no que respeita a inser¢ao de andncios em periddicos,
“fazer respeitar os principios e limites legais aos conteudos difundidos pelas
entidades que prosseguem actividades de comunicagdo social” (cfr. artigo 24.°, n.°
3, alinea a), dos Estatutos da ERC). Acresce que compete a ERC, nos termos da
alinea c) do artigo 7.° dos seus Estatutos, “assegurar a protec¢do de publicos
sensiveis”, relativamente a todos os contelidos “oferecidos ao publico através das
entidades que prosseguem actividades de comunicacao social”.

Relembre-se que os escritos ou imagens publicitdrias constituem contetido dos
jornais, pelo que o director de jornal deve, também neste plano, "orientar,
superintender e determinar” a sua inclus@o, ou exclusdo (cfr. artigo 20. n.° 1, da Lei
de Imprensa), avaliando a conformidade desses escritos ou dessas imagens
publicitarias com as regras ético-legais que norteiam a comunicagdo social. Nao
existindo essa conformidade, o director do jornal devera opor-se a publicacdo do
anuncio.

Estando em causa a responsabilidade do director quanto a inser¢do de um conteido
no periddico, cabe a ERC pronunciar-se sobre a mesma. Ao analisar os anuncios de
alegada promocao de prostituicao nos classificados de varias publicagdes periddicas
de imprensa, a ERC nao estard focada no cumprimento das regras do Cédigo da
Publicidade, mas antes direccionada para o respeito das regras ético-legais que
nortetiam a comunica¢do social, nomeadamente aquelas que decorrem da
necessidade de proteger os chamados “publicos sensiveis”.

Estabelecida a competéncia da ERC para apreciar as participagdes e o seu ambito

de actuacdo, foi realizado pelos servicos desta Entidade o relatrio anexo a presente

deliberacdo.
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O enquadramento juridico do presente caso levanta vdrias hipdteses de
problematizagao, cuja resposta ndo se afigura inequivoca.

Em Portugal, o sistema proibicionista, criminalizando a prostituicdo, vigorou até
1983, com entrada em vigor do Cddigo Penal, aprovado pelo Decreto-Lei n.°
400/82. Até entdo, vigorava o Decreto-Lei n.° 44579, de 19 de Setembro de 1962,
que estabeleceu que, a partir de 1 de Janeiro de 1963, seria proibido o exercicio da
prostituicdo e que as prostitutas seriam equiparadas aos vadios, para o efeito de
aplicacdo de medidas de seguranca.

Actualmente, a pratica de prostituicdo ndo consubstancia um ilicito criminal, nem
um ilicito administrativo. Apenas é punido “quem, profissionalmente ou com
intencao lucrativa, fomentar, favorecer ou facilitar o exercicio por outra pessoa de
prostitui¢do” (cfr. art. 169.° do Cédigo Penal).

Sendo uma actividade que nao € ilicita, a sua publicidade ndo é, a partida, proibida,
a luz, alids, do entendimento de que também a publicidade beneficia das garantias
das chamadas “liberdades comunicativas”.

Porém, e como verificado no relatério em anexo, alguns antncios indiciam que o
anunciante ndo é uma prostituta/o, mas antes uma organizacdo que fomenta ou
facilita a prostituicdo. Em tais casos, poderd estar em causa, caso se encontrem
preenchidos os elementos do citado artigo 169.°, uma situacdo de lenocinio,
ficando, assim, ferida a legalidade do anuncio.

Mesmo nos casos em que o anincio revela que se estard perante um anunciante
particular, vérias t€ém sido as vozes que se insurgem quanto a legitimidade de tal

publicidade'.

! Atente-se que, muito recentemente, o Grupo Parlamentar do Partido Comunista Porutugés, através da
Projecto de Resolucdo N.° 293/X1/2%, de 18 de Outubro de 2010, propds que a Assembleia da Repiiblica
recomende ao Governo a tomada de medidas urgentes de proibi¢cdo de antncios nos meios de
comunicagdo social que, directa ou indirectamente, incitem a prostituicao ou angariacio de clientes para a
prostitui¢do.

Em Espanha, o Grupo Parlamentar Socialista apresentou, em 5 de Junho de 2010, uma Proposta de
Resolugdo sobre a publicidade a prostituicdo nos meios de comunicagdo, propondo que o Congresso de
Deputados inste o Governo a, por um lado, fomentar a auto-regulacdo na imprensa escrita de forma a

3



14.

15.

16.

17.

18.

ENTIDADE REGULADORA
PARA A COMUNICACAO SOCIAL

Tais posicdes — que sdo reflectidas nas participagdes recebidas na ERC — assentam
no pressuposto de que a prostituicio é uma forma de exploracdo do ser humano,
mesmo que exercida sem coac¢ao de terceiros, e que se deve lutar contra a tentagao
de equipard-la a um trabalho. Reflectem ainda a convic¢do de que os anuncios a
servicos de prostituicao contribuem para a normalizacdo da actividade, o que ndo é
aceitdvel, tendo em vista um plano mais alargado de luta contra a exploracdo
sexual.

Nao compete ao regulador adoptar tal concep¢do sobre a prostitui¢do ou assumir
outra distinta.

Ainda assim, ndo pode a ERC ignorar que a publicidade a servicos de prostitui¢ao
poderd, como ja referido, indiciar situacOes de lenocinio e, como também ¢é
mencionado no relatério, a oferta de servigos sexuais envolvendo, eventualmente,
menores.

Outra questdao que se coloca — e que € suscitada nas participagdes — diz respeito a
forma como os servigos de prostituicao sdo anunciados, com recurso a imagens e
texto que podem revelar-se de natureza chocante para alguns publicos.

Conforme resulta do relatério, as imagens presentes nos anincios representam na
sua esmagadora maioria mulheres (e alguns homens) em poses sensuais ou com
motivos sexuais, de lingerie ou com outras roupas de cariz sensual e intimista.
Deste modo, ndo se traduzem propriamente em imagens pornograficas, mas sim em
imagens erotizadas ou sexualizadas. O texto é, por regra, muito curto e socorre-se
de abreviaturas e de terminologia especifica, quase codificada, cuja decifracao
podera exigir um conhecimento prévio por parte do leitor ou, nalguns casos, apelar

a uma compreensao intuitiva face as analogias sexuais que pretendem sugerir.

eliminar a publicidade relacionada com préticas de prostituicio e a, por outro, promover o
estabelecimento, por parte da Administragio Publica, de medidas oportunas que levem ao
desaparecimento destes anuncios. Em 19 de Julho de 2010, o Grupo Parlamentar de “Esquerra
Republicana-Izquierda Inida-Inicitativa per Catalunya Verds” apresentou uma Proposta de Resolucdo,
que, sendo aprovada, levard o Congresso de Deputados a instar o Governo a nio subsidiar, nem realizar
publicidade institucional, nos grupos de comunicac¢do social que realizam publicidade a servigos de
prostitui¢do.
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Contrariamente a Lei da Televisdo (Lei n.° 27/2007, de 30 de Julho), a Lei de
Imprensa nao faz qualquer referéncia a proteccao de publicos sensiveis. Tal resulta,
porventura, do menor impacto da imprensa em relagdo a televisdo, uma vez que a
relacdo comunicativa que se estabelece com o leitor é menos imediata do que
aquela que se estabelece entre a televisdo e o telespectador. A leitura € um acto
voluntdrio, racional e selectivo do destinatdrio, que permite um distanciamento e
um tempo de reflexdo. A palavra escrita convoca obrigatoriamente um acto de
dedicacdo voluntdria do leitor para tomar contacto com a respectiva mensagem, 0O
que depende, em primeira linha, da sua capacidade para ler e interpretar o material
linguistico. E &bvio, porém, que a apreensio de imagens torna-se menos
dependente da intencdo do leitor, sendo-lhe por vezes inevitdvel tomar contacto
com essas mensagens.

O facto de a Lei de Imprensa ndo remeter para o conceito de publicos sensiveis ndao
significa, naturalmente, que os periddicos possam publicar todas as mensagens,
escritas ou visuais, sem atender a repercussdao que as mesmas podem ter em
determinados publicos, nomeadamente em criancas. A responsabilidade social que
impende sobre os 6rgdos de comunicacdo social escritos implica também uma
preocupacio em proteger os chamados “publicos sensiveis”.

Face ao exposto, e reafirmando que estd perante matérias complexas, cuja

resposta nao se afigura inequivoca, entende o Conselho Regulador da ERC:

a) Aprovar e adoptar o relatério que procede a andlise de andncios classificados
de cariz sexual na imprensa escrita, anexo a presente deliberacao.

b) Remeter a presente deliberacio e relatério a 13.* Comissdo de Etica,
Sociedade e Cultura da Assembleia da Republica.

¢) Dar conhecimento a Procuradoria-Geral da Republica da presente
deliberagdo e do relatério, para os efeitos tidos por convenientes.

d) Envidar esforcos no sentido de iniciar uma actuacdo conjunta com a
Direc¢dao-Geral do Consumidor, tendo em conta o disposto no artigo 37.° do
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Cédigo da Publicidade, de forma a encontrar meios adequados,
proporcionais e eficazes que conduzam a uma contengdo futura da linguagem
e imagens utilizadas nos anudncios classificados com cariz sexual,

designadamente por via da auto-regulacdo ou da co-regulagdo.

Lisboa, 30 de Novembro de 2010

O Conselho Regulador,

José Alberto de Azeredo Lopes
Elisio Cabral de Oliveira
Maria Estrela Serrano
Rui Assis Ferreira
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1. Nota Prévia

O presente relatério inscreve-se num procedimento de averiguagdes decorrente
de quatro participagdes que, entre Junho de 2007 e Fevereiro de 2010, deram
entrada na ERC, relativas a publica¢do de aniincios classificados em varios 6rgaos
de imprensa com imagens e textos de alegado cariz sexual e pornogréfico e

incentivo a praticas de prostituicdo.

Numa das participa¢des, um abaixo-assinado com entrada na ERC a 15 de
Janeiro de 2009, os subscritores insurgem-se “contra a publicagdo em vadrias
publica¢des periddicas de informacdo geral distribuidas por todo os Pais pelo
publico em geral, incluindo menores, v. g., no Didrio de Noticias, no Correio da
Manhi e noutros, de imagens de pessoas (sobretudo mulheres) exibindo 6rgaos
sexuais em posi¢des evidentemente obscenas e provocatérias, bem como de
anuincios com textos e imagens manifestamente obscenas e mesmo

pornograficas tendentes a persuadir pessoas a utilizar servigos ligados ao sexo.”

Mais recentemente, numa participacdo com entrada na ERC a 10 de Fevereiro
de 2010, a participante vem manifestar-se contra a publicacdo “nalguns jornais
diarios e dirigidos a segmentos da populacdo que incluem familia, criancas e
adolescentes” de antncios sobre “préticas sexuais menos ortodoxas,
acompanhados de inaceitdveis fotos com contetdo que (...) se deverd
considerar de indole pornografica.” Acrescenta a participante que “[e]stes
anuncios, além das degradantes imagens e texto, ddo todas as informagoes
sobre o modo de contactos para diversdo sexual tipo prostituicdo, ou outras

préaticas semelhantes e os respectivos locais ou modos de contacto.”
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Em sintese, todas as participa¢des convergem para a dentincia da situagdo em
apreco, considerando-a uma forma de exposi¢do sexual de indole pornogréfica
e manifestando a sua indignacdo com o facto de o6rgdos de imprensa
apresentarem nas suas pdginas contetidos publicitarios ligados a praticas de

prostituigao.

2. Objectivos

O presente relatério prossegue trés objectivos principais. Em primeiro lugar,
pretende-se caracterizar este tipo de antincios segundo i) os formatos utilizados
pelos diferentes jornais na composicdo desse tipo de mensagens publicitérias
(combinacdo de texto e imagem); e ii) os sujeitos que se apresentam

discursivamente como anunciantes.

Em segundo lugar, procura-se identificar a natureza dos seus promotores,
atendendo a presenca de elementos no contetido dos referidos antincios que
indiciem a existéncia de uma organizacdo promotora, bem como aos tipos de

sites de internet para os quais alguns desses antincios remetem.

Por fim, dada a dimensdo comercial associada a publicagdo do designado
pequeno aniincio (classificados), pretende-se ainda estimar o volume de negdcios
que a publicagdo de antincios de cariz sexual pode representar para os jornais

que integram a anélise.
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3. Metodologia

Atendendo ao teor das participagdes, foram seleccionados para andlise os
jornais Correio da Manhd, Piiblico, Didrio de Noticias e Jornal de Noticias,
bem como outro titulo de imprensa ndo referido pelos participantes, mas que
apresenta uma sec¢do com antncios do mesmo teor, a publicagdo periddica de

informagéao desportiva Record.

A constitui¢do do corpus do estudo resulta de uma selecgdo aleatéria das edigdes
dos referidos jornais publicadas em dois dias, um em 2009 (1 de Junho) e outro
em 2010 (23 de Fevereiro). Foram, assim, submetidos a anélise os cadernos ou
as secgdes de classificados publicados nesses dias por cada um dos cinco titulos

mencionados (10 edi¢oes).

Para se proceder a andlise, foram lidos todos os antncios publicados nas
sec¢Oes que pudessem comportar mensagens de apelo sexual. Dada a dimenséao
do universo de classificados, optou-se por recensear aleatoriamente apenas 30
anuncios por publicacdo (15 por edigdo). Parte-se, assim, do pressuposto de que
essa seleccdo é suficiente para identificar padrdes na construgdo deste tipo de

mensagens comerciais em fungdo dos objectivos supra referidos.

A anélise assume um cariz eminentemente qualitativo, baseando-se em técnicas
de andlise discursiva, designadamente no que diz respeito ao primeiro objectivo

(formatos e sujeitos).

Na identificagdo dos promotores deste tipo de antncios — segundo objectivo
central do estudo — procedeu-se ao recenseamento e a consulta dos enderegos

URL identificados no texto dos antncios.

Tendo em conta a componente comercial associada aos aniincios classificados,

tenta-se ainda estimar o volume que a publicacdo deste tipo de mensagens
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publicitdrias pode representar nas receitas dos jornais analisados — terceiro

objectivo acima enunciado.

2

A estimativa de receitas é calculada tomando como referéncia o total de
anuncios classificados de cariz sexual publicados na respectiva secgdo da edigao
de 1 de Junho de 2009 dos cinco titulos em andlise, considerando para cada um
dos titulos o prego de custo de um antincio com o niimero minimo de caracteres
e sem imagens, o que a partida coloca os valores apurados sempre aquém da
verdadeira dimensdo das receitas associadas a esta drea de exploracdo

comercial dos jornais em causa.

4. As sec¢des de antncios classificados

Os cadernos de classificados dos jornais sdo organizados em secgdes, que
correspondem aos diferentes tipos de servigos ou bens que se podem encontrar
nas suas pdginas: Imobilidrio, Emprego, Automdveis, Diversos... Estas sdo as
secgOes de classificados mais comuns e que ndo suscitam quaisquer davidas
quanto a natureza daquilo que pretendem promover. Cada seccdo apresenta,
assim, um titulo referencial, utilizado ndo sé para organizar tematicamente os
anuncios do ponto de vista da edigdo, mas também para facilitar a sua consulta

pelo leitor.

Além dessas sec¢des mais comuns, nalguns cadernos de classificados da
imprensa de expansdo nacional, podem também encontrar-se antncios
publicados sob as seguintes designacdes: Relax (Jornal de Noticias, Didrio de

Noticias), Convivio (Correio da Manha e Record) e Mensagens (P1iblico).

Note-se que essas designacdes ndo comportam em si qualquer espécie de

associagdo dos pequenos antncios a oferta de servigos de natureza sexual.
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Contudo, mesmo o leitor menos identificado com o sentido que habitualmente
essas designacdes adquirem naquele contexto, lendo as primeiras linhas dos
anuncios, ou até mesmo olhando para as fotografias (quando existem),
apercebe-se de que se encontra num espaco onde o tema central se prende com

mensagens que comportam alguma espécie de apelo sexual.

E interessante verificar que o 1éxico escolhido para essas designagdes é marcado
por uma certa ambiguidade em relagdo ao contetido e as inteng¢des das
mensagens anunciadas, ao contrario do que sucede com as restantes sec¢des de

classificados.

O neologismo Relax, por exemplo, atendendo ao seu sentido denotativo, é
necessariamente equivoco quanto ao contetido das mensagens publicitdrias que
sugere, pois, sabendo que os antncios classificados se destinam a oferta e
procura de bens e servigos, o termo ndo comporta em si uma informagdo

explicita sobre os tipos de actividade social que lhe poderao estar associados.

No caso particular do Jornal de Noticias, o titulo Relax vem acompanhado da
representacdo imagética de um coragdo. O Correio da Manhid e o Record optam
por colocar a imagem de um par de dangarinos como acompanhamento visual

do termo Convivio.

Contudo, apesar da ambiguidade ou pouca precisdo da forma como os jornais
enquadram essas mensagens nas suas paginas, a verdade é que no nosso
contexto cultural, considerando aqui também a experiéncia dos leitores no
contacto com o jornal, toda a ambiguidade lexical é ultrapassada, associando-se
rapidamente esses espacos de antincios a oferta e procura de servigos sexuais.
Essas opcOes lexicais sdo, alids, muito frequentes noutros suportes de

comunicacdo destinados a promover servicos de acompanhantes ou de
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massagens erdticas, como facilmente se poderd perceber através de uma

pesquisa rapida na Internet.

As designagdes atribuidas a essas sec¢des de classificados, onde sexo é o campo
referencial predominante das suas mensagens, podem ser entendidas como
forma de o jornal enquanto sujeito da enunciacdo modalizar o seu préprio
envolvimento nas actividades que ai se promovem, o que pode ser entendido
como uma simples questdo de pudor, ou até como mera tactica de defesa contra

acusacgOes de favorecimento de praticas de prostituicao.

A verdade é que a exploragdo da ambiguidade lexical nesses espacgos de
enunciagdo s6 pode ser entendida como mero artificio linguistico, pois, de facto,
poucos leitores poderdo sentir-se confundidos em relacdo ao real alcance das

mensagens e das actividades que lhes estdo associadas.

Olhando a problematica numa perspectiva cultural mais lata, essa marca
discursiva pode ser ainda entendida como um indicio de que o sexo permanece,
apesar de toda a mudanca de valores sociais a que se assiste, um dos temas
interditos, sendo que a abordagem desta tematica no espago publico, pelo menos
numa voz institucional — neste caso, o jornal enquanto organizagdo —, torna-se

sempre mais segura e confortavel por via do eufemismo retérico.

5. Dimensao das sec¢des de cariz sexual

O Correio da Manhi é o jornal didrio que mais pédginas reserva para publicagdo
dos antincios em causa. No dia 1 de Junho de 2009, apresentou um caderno de

classificados de 24 péginas, 5 delas ocupadas pela seccdo “convivio”.
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No caso do Didrio de Noticias, que apresenta um caderno de classificados com 16
pédginas, encontra-se na edicdo do mesmo dia uma pagina e aproximadamente

1/3 de outra dedicada a antncios Relax.

Por sua vez, o Jornal de Noticias publicou na mesma data 12 paginas de

classificados, com cerca de 2/3 de pagina dedicados a secgdo Relax.

Quanto ao jornal Piblico, das duas paginas de classificados da edi¢do do dia 1

de Junho de 2009, cerca de 1/4 de pagina corresponde a seccdo Mensagens.

Por ultimo, o jornal Record apresentou um caderno de classificados com quatro

paginas, sendo que 2/3 de pédgina continham antincios de convivio.

No dia 23 de Fevereiro de 2010 (segundo dia do corpus de anélise), o Correio da
Manhi reservou quatro de entre 17 pdaginas de classificados para a secgdo

Convivio.

O Didrio de Noticias publicou 9 paginas com classificados, sendo que 1 pagina e

meia continham antncios classificados de cariz sexual.

Por sua vez, o Jornal de Noticias publicou 10 pédginas de pequenos antincios,

sendo que apenas 2/3 de pagina foram preenchidos pela seccdo Relax.

Quanto ao Record, verifica-se que este ocupou uma pagina, de entre trés paginas

de classificados, com antncios de Convivio.

O Publico é mais uma vez a publicagdo que reserva menos espago para
pequenos antincios de cariz sexual, tendo neste dia publicado % de pagina de

Mensagens, num total de trés paginas dedicadas a antincios classificados.
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6. Os formatos

Neste ponto pretende-se dar conta dos formatos que os jornais analisados
definem para a publicagdo de “pequenos antincios”, partindo da concepgdo de
que a linguagem da imprensa convoca na sua configuracdo trés tipos de
“c6digos” que confluem na composicdo das suas mensagens: palavra escrita,
diagramagdo da palavra e imagens. Ou seja, a construcdo da mensagem de
imprensa resulta essencialmente da combinacdo de cédigo linguistico — palavra
escrita —, com a composicdo gréfica da palavra escrita — as manchetes, os titulos,
os slogans publicitdrios, etc. —, e uma imensa panéplia de tipos de imagens,
desde imagens iconicas (desenhos, gréficos, cartoons...) a imagens indiciais

(fotografias).

O recurso a cada uma dessas dimensdes na composigdo da mensagem de
imprensa, tanto para fins jornalisticos como publicitdrios, implica
necessariamente diferentes processos na relagdo comunicativa que se estabelece

com o leitor.

A palavra escrita convoca obrigatoriamente um acto de dedicacdo voluntaria do
leitor para tomar contacto com a respectiva mensagem, o que depende, em
primeira linha, como é 6bvio, da sua capacidade para ler e interpretar o

material linguistico.

J& no plano da composicdo grafica da palavra e da imagem, a relacdo
comunicativa torna-se menos dependente da intencdo do leitor em apreender
esse estimulo visual, sendo-lhe por vezes inevitdvel tomar contacto com essas

mensagens.

Em sintese, dir-se-ia que a relagdo comunicativa por via linguistica é, como a

leitura em geral, um acto voluntério, racional e selectivo do destinatdrio. As

17



|®

ENTIDADE REGULADORA
PARA A COMUNICACAO SOCIAL

componentes de diagramacdo da palavra e de imagens sdo mais imediatas a
percepcdo do leitor, que, embora ndo perca a capacidade de discriminar as
mensagens a que dispensa uma aten¢do concentrada, tem sobre elas uma menor
capacidade de seleccdo. Estas especificidades da relagdo comunicativa resultam,
portanto, da propria natureza dos diferentes coédigos que constituem a

linguagem de imprensa.

Ora, a composicio do pequeno antincio recorre hoje em dia a essas trés
dimensdes da linguagem jornalistica, conhecendo apenas algumas variagoes de
jornal para jornal. Nas sec¢des dedicadas a antincios de carédcter sexual, o
formato do pequeno antncio permite aos anunciantes associar as suas

mensagens escritas imagens fotogréficas ou outras.

Em termos morfolégicos, identificam-se assim trés modalidades de pequeno
anuncio: a) aniincio constituido apenas por um breve texto; b) aniincio de texto com
composicdo grdfica a conferir alguma espécie de destaque visual; c) e antncio

acompanhado de imagem.

Fig. 1 Antincio constituido apenas por texto

¥ ACOMPANHANTE
DE NIVEL ***

Meiga, completa.

Momentos de prazer e

relax. Tb. hotéis.

Telm.: 915943493
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Fonte: Classificados Publico de 23 de Fevereiro de 2010

Fig. 2 Antincio de texto com composi¢ao grafica

Fonte: Classificados Jornal de Noticias de 1 de Junho de 2009

Fig. 3 Antincio acompanhado de imagem

Fonte: Classificados Didrio de Noticias de 1 de Junho de 2009

A andlise das sec¢des dedicadas a antincios de caracter sexual demonstra que
existem diferengas no que respeita a utilizagdo de imagens nas varias
publicacdes. Dos jornais analisados (no total das duas edi¢des em aprego), o
Piiblico é o tinico cujo formato dos pequenos antincios ndo permite nessa secgao

associar imagens (39 antincios sem imagens).

No Didrio de Noticias a publicacdo de mensagens com imagem (123) é quase

metade do total de antncios publicados (254), sendo a publicacdo que
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apresenta, em termos proporcionais, 0 maior niimero de antincios com imagens
neste tipo de sec¢do de classificados (no conjunto das duas edig¢des a taxa de

anuncios com imagens é de 48,4%).

O Jornal de Noticias apresenta, em termos proporcionais, o menor indice de
publicacdo de imagens, em 176 antncios registados nesta sec¢do, 9 apresentam

imagens (5,1%).

O Correio da Manhi, apesar de ostentar também um baixo indice de publicagao
de imagens, apresenta em nimeros absolutos o maior ntimero de imagens (181;
9,0%), pois conta também com o maior nimero total de inser¢des (2001

anuincios).

E, por dltimo, o Record apresenta 212 antncios, sendo que 27 sdo acompanhados

de imagem (12,7%).

6.1. Imagens

A fotografia é o tipo de imagem predominante dos antncios classificados
destas sec¢des. Na grande maioria dos casos, sdo retratados corpos femininos

semi-despidos em poses de apelo ou simulag¢do sexual.

De referir ainda que, no corpus seleccionado, todas as imagens fotograficas
apresentadas no Didrio de Noticias, e a quase totalidade das imagens fotogréficas
no Correio da Manhi (quatro a preto e branco e 177 a cores) e Record (duas a
preto e branco e 25 a cores), sdo a cores, enquanto no Jornal de Noticias, de um
total de 9 imagens, duas sdo a cores. Na generalidade, as imagens apresentam

formatos reduzidos, na sua maioria cerca de 2cmx3cm.
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As imagens fotogréficas, regra geral, apresentam o retratado em poses de indole
sexual explicita, mas sem qualquer exposicdo de actos ou 6rgdos sexuais,

focando partes particulares do corpo ou em poses sensuais de corpo inteiro.

E interessante notar que a grande maioria das imagens fotogréficas nao exibe o
rosto dos retratados, ocultando-se assim a identificagdo dos sujeitos. Em geral,
tal efeito é conseguido através do angulo da fotografia ou por técnicas de edigao
da mesma (corte, etc.). Nalguns casos, porém, sdo exibidas imagens do rosto,
geralmente de travestis, ou nalguns casos de antincios em que o sujeito se
encontra no plural indiciando tratar-se de alguma espécie de organizagdo

promotora.

Fig. 4 Antincio com imagem com rosto visivel (identificavel)

. T
ARROIOS Bonitas Chinesas
O. Natural 2° Oportunidade Pri-
vado/  Deslocagdes 24H

Fonte: Classificados Correio da Manha de 1 de Junho de 2009
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Fig. 5 Antincio acompanhado de imagem sem rosto visivel (identificivel) e pose de indole

sexual

Fonte: Classificados Correio da Manha de 1 de Junho de 2009

Fig. 6 Antincio acompanhado de imagem sem rosto visivel (identificivel) e pose sensual

Fonte: Classificados Didrio de Noticias de 1 de Junho de 2009

7. O “discurso” do “pequeno antincio”

22



ENTIDADE REGULADORA
PARA A COMUNICACAO SOCIAL

7.1. Terminologia e informacgées prestadas

A andlise dos 150 antincios seleccionados permitiu verificar que, apesar de se
assistir a uma grande diversidade no discurso apresentado, pode-se contudo

assinalar varias semelhancas.

Em geral, o texto é muito curto e socorre-se de abreviaturas (como é comum em
anuncios de classificados), sendo visivel a utilizagdo de terminologia especifica,
cuja decifracdo poderd exigir um conhecimento prévio por parte do leitor ou,
nalguns casos, apelar a uma compreensdo intuitiva face as analogias sexuais

que pretendem sugerir.

Deste modo, alguns antincios apresentam um discurso pouco explicito das
préaticas a que se referem, com expressdes como “massagens”, “convivio”.
Noutros, surgem explicitados os servigos prestados, ainda que, em geral, com o
recurso a expressdes proprias deste contexto de enunciagdo, tais como

i

“garganta funda”, “prostatica”, “O.” e “A.”

- “A... SUL AMERICANA, O. natural, garganta funda, completissima, deslocagoes
hotéis 24h (...)”

Didrio de Noticias

1 de Junho de 2009

- “+++ 15 ROSINHAS Se gosta de fazer amor com qualidade, carinho, descrigio e sem
pressas. Visite-nos. 2 Portuguesas safadinhas, show lésbico real. O... e A... bem

profundo, 2 oportunidades (...)”

Jornal de Noticias
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1 de Junho de 2009

- “LAGOS - 1°Vez Travesty Sexy BumBum Guloso O.Escaldante Act/Pass 24hrs
(...)”

Correio da Manhi

23 de Fevereiro de 2010

Os antncios providenciam em geral informag¢des de varios ambitos, isto é,
podem incluir informagdo sobre os actos e servicos “comercializados”, os
destinatdrios (perfil dos clientes a que preferencialmente se dirigem) e as

caracteristicas do sujeito, fisicas e/ou emocionais, que se apresenta no antncio.

Para além dos contactos telefénicos dos sujeitos, sdo, por vezes, referenciados
URLs de sites de internet. A quantidade e ambito das informagdes facultadas

sd0 variaveis.

Fig. 7 Antincio acompanhado de imagem e referéncia a site de internet

ALTISSIMO Nivel Absoluta-
‘mente Fabulosa!ll Exclusivo
'VIPS... 300R... www.konfiden-
cial.com/site/ritta
Tel.:916997597

Fonte: Classificados Correio da Manha de 1 de Junho de 2009
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7.2.  Sujeitos

A identificagdo do sujeito que se apresenta no antincio ocupa, em geral, as
primeiras linhas do texto, identificando o(s) sujeito(s) que prestam servigos,
quer através de substantivos préprios (“Débora”, “Adriana”, etc.), como por
referéncias a atributos como a idade e nacionalidade (“A trintona boazona”, “A

s ey

inglesa”, “portuguesa” “estudante”, etc.).

Em geral, a identificagdo do sujeito poderdo seguir-se algumas caracteristicas,

quer em termos fisicos (“corpo perfeito”, “loira”, etc.) como emocionais

s

(“meiga”, “carinhosa”, etc.)

Através da identificagdo das caracteristicas é possivel retirar indicios sobre a
condi¢do individual ou colectiva dos verdadeiros promotores do antincio. Neste

sentido, alguns antncios focam a natureza individual do mesmo:

- “BENFICA EDI, 50TONA Desafiando a lei da gravidade. Completa! Acessdrios.
24Horas! Atreve-te! (...)”

Didrio de Noticias

23 de Fevereiro de 2010

- “CAMPO Grande Universitdria 20A linda de morrer Privadissimo (...)”
Correio da Manhi

1 de Junho de 2009
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- “SILVIA 38A - Portuguesa, meiga, quente, charmosa, discreta, sensual!Tb. Desloc.

(...) [sic]”
Piiblico

1 de Junho de 2009

Outros ainda indiciam uma possivel natureza organizacional, através de um

discurso no plural e/ou vago, ou com referéncia a possiveis espagos comerciais:

- “CHINESAS — 20 Anos, Jovens Bonitas, Massagens Completas. (...)”
Puiblico

23 de Fevereiro de 2010

- “A "Miaus Klub’. Novo espago 10h-24h. Alto Nivel www.miausklub.com (...)"
Correio da Manhi

1 de Junho de 2009

- YA - Abriu Arred. Porto AltoVivenda luxo c/Piscina, Jakuzzis,camas redondas
espelhadas.Encontra-rd sensualidade, requinte e discrigido. Assistentes de nivel.

Despedidas de Solteiro,Show Lesbico,Casais (Das 12/03H) (...)”

Record

1 de Junho de 2009
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Entre os antincios seleccionados, pela andlise da identificagdo e caracterizagdo
do sujeito, um caso em particular levanta preocupacdes especificas em relagao
ao carécter legal dos servicos oferecidos, indiciando possiveis préticas que

possam envolver menores:

- “RAPAZINHO!! Lindo Jovenzinho!! Puto sedutor!! Bem Dotado!!Potentissimo
(...)”

Correio da Manhi

1 de Junho de 2009

8. Os promotores

A andlise relativa aos promotores permitiu verificar que estes podem apresentar
caracteristicas distintas. Regra geral, encontram-se referenciados nos antincios
através dos respectivos URLs, que remetem para portais de antincios, sites
privados ou paginas personalizadas em portais de antincios, e ainda para sites

de espacos comerciais.

Neste ultimo caso, dirigiu-se a andlise no sentido de conhecer a possivel
natureza organizacional dos servigos prestados. Procedemos para o efeito a

analise dos websites referenciados.

Os exemplos a seguir transcritos referenciam portais de antncios de

acompanhantes/modelos:
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- “KIKA 21 A. COR DE CANELA Sensualidade ardente, doce, meiga, um corpo
esbelto, elegante e definido de parar o transito, completa, massagens, streep, satisfaz
todo seu prazer; tb. atendo casais, em apartamento discreto — 24h. (...)

www.deusas.net”
Jornal de Noticias

1 de Junho de 2009

- “YAEROPORTO Susana 20A., mulatinha, estudante universitdria, boca gulosa,

bumbum comildo. Portuguesa. www.sousexy.pt”
Didrio de Noticias

23 de Fevereiro de 2010

- “F- Clara 30a Linda Meiga e Carinhosa S/Pressa www.acompanhantes21.com (...)”
Correio da Manha

1 de Junho de 2009

Ou ainda para os seguinte exemplos que referenciam sites pessoais (alguns

integrados em portais de antincios):

- "ALTISSIMO LUXO Top model, 22 anos Absolutamente Fabulosa 250 tulipas

http://extravanganza.moonfruit.com (...)”
Jornal de Noticias

1 de Junho de 2009
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- “TRANS Operada Loirinha Gruta Apertadinha www.tgatas.net/Livia CGrande (...)”
Record

23 de Fevereiro de 2010

- “ACOMPANHANTE DE ELITE Apenas para os mais exigentes cavalheiros.

300Ro0sas — wwuw.catarina-elite.com (...)”
Didrio de Noticias

1 de Junho de 2009

Alguns antincios divulgam promotores que levantaram também dtvidas sobre
a legalidade dos servigos prestados uma vez que poderdo envolver préticas

empresariais de prestacdo de servigos sexuais:

- “A "Miaus Klub’. Novo espago 10h-24h. Alto Nivel www.miausklub.com (...)"
Correio da Manhi

1 de Junho de 2009

- “FERNANDAI/Gizelle... Uma classe a parte... Hotéis/domicilios 11-24h. Ver

www.gizelle-escorts.com (...)"
Didrio de Noticias

1 de Junho de 2009
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“AO Saldanha Abriu Novo Centro Tropical e Exdtico Requinte Luxo Discrigdo

www.tropical-paraiso.com (...)"
Record

1 de Junho de 2009

A andlise dos sites de internet supra referenciados indicia, de facto, uma
possivel natureza organizacional relacionada com servigos sexuais, desde logo
pelo discurso de apresentacdo dos espacos no ciberespaco, que se traduz, por

vezes, num discurso dubio e pouco esclarecedor das praticas envolvidas.

Por exemplo, no site de internet do Miaus Klub (www.miausklub.com), 1&-se:

«Conhega um ambiente charmoso e sensual...

Encontramo-nos no centro de Lisboa, perto do Marqués do Pombal. Temos um
apartamento privado onde o poderemos receber com toda a descri¢do, podendo fazer

marcagdo se assim o desejar. Também fazemos deslocagdes.

As nossas modelos exclusivas garantir-lhe-do horas de prazer e diversdo.

Venha provar o fruto apetecido... [sic]»
http:/fwww.miausklub.com/
Ja o clube gizelle escorts (www.gizelle-escorts.com), apresenta-se do seguinte modo:

«.... todas as imagens que encontre neste site sio de pessoas que ainda integram ou

integraram o nosso clube num passado recente, mulheres espectaculares, fascinantes,
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como dificilmente encontrard em qualquer outro local, participando do nosso grupo pela

sua simpatia, charme, elegancia, erotismo e discrigdo.

conhecer o0 nosso espago permitird conhecé-las enriquecendo o seu mundo de

experiencias e memdrias de momentos inesqueciveis e irrepetiveis...

...situado no centro de Lisboa, com decoragio moderna e agraddvel, este espago marca a
diferencga e destina-se ao cavalheiro que procure um ambiente discreto e confortdvel,

simpdtico e acolhedor... um mundo de sensualidade e beleza bem pertinho de si,

(...)
Nas nossas instalacbes  dispord de  gabinetes  individuais, climatizados,
duche e toilette privado tipo suite, TV, musica ambiente, servico de bar,

rigorosa higiene e total privacidade,
Os valores normalmente praticados para massagem / convivio sdo de... (...) [sic]»

http:/fwww.gizelle-escorts.com/gizelle-

condicoes.html

Por sua vez, o Paraiso Tropical Amora Si (www.tropical-paraiso.com) apresenta-se

com o seguinte discurso:
“Local exdtico tropical dedicado a massagem.

Onde a sensualidade estd presente, orientada para o piblico masculino, terd
possibilidade de desfrutar através das nossas profissionais de uma gama variada de

massagens.

Deixe-se envolver também pelo sabor de uma deliciosa bebida tropical ao seu gosto,

sendo esta sempre servida a sua chegada” [sic]”

http://www.tropical-paraiso.com/home.htm
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O caracter sexual dos servigos que propdem é ainda indiciado pelas imagens de
cariz sensual/sexual ostentadas nos sites de internet, pelo que sdo visiveis

corpos, 0rgaos sexuais, zonas erogenas...

No caso do Miaus Klub, e do gizelle escorts é visivel a apresentagdo das
“modelos” /“assistentes” com corpos semi-nus (lingerie e seios descobertos), em
poses sensuais. No caso do Centro Tropical e Exdtico, as “profissionais”

apresentam-se em lingerie e poses sensuais.

Comum aos sites supracitados, é o anonimato das “modelos”
/" assistentes” /”profissionais” fotografadas, uma vez que ndo é possivel a
identificagdo dos rostos, quer através dos angulos das fotografias, posi¢do dos
rostos, rostos cobertos pelos cabelos, bragos ou outras partes do corpo ou

através de técnicas de desfocagem da imagem.

9. A dimensdo comercial do “pequeno antncio”

Os pequenos aniincios ou classificados assumem uma importancia crucial na
histéria do jornalismo, mais precisamente no processo de afirmacdo do
designado jornalismo informativo, que emergiu em meados do séc. XIX em varios

paises europeus e do qual o jornalismo contemporéaneo é ainda subsididrio.

Apesar de se poder considerar como uma das formas mais antigas de
publicidade na imprensa, o pequeno antincio mantém, hoje em dia, um lugar de
destaque em alguns projectos editoriais de grande expansdo em termos

econémicos, constituindo uma das suas fontes de receitas mais expressivas.

O pequeno aniincio tende a assumir uma importancia nas estratégias comerciais

das empresas jornalisticas muito superior aquela que o seu baixo custo unitario
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poderd deixar transparecer, constituindo-se assim numa area comercial de forte

concorréncia entre determinados titulos de imprensa.

Importa, por isso, na apreciagdo do presente caso, tomar em linha de conta,

além dos objectivos centrais acima enunciados, que algumas das opgdes

tomadas pelos jornais na estruturacdo das suas sec¢oes de classificados derivam

também do jogo concorrencial entre os diferentes suportes de imprensa e que

esta drea comercial dos jornais, que aparentemente pode ser tida como um

espago pouco expressivo em termos de volume de negobcios, nalguns casos

representa uma fonte de receitas decisiva para o equilibrio financeiro de

determinadas empresas jornalisticas.

Tabela 1. Estimativa das receitas obtidas pelas publica¢cdes em antincios
classificados de servigos sexuais (2009)

~ N° Custo Estimativa |Estimativa ~
Sec¢do . . .l . | Informacdes
s aproximado |minimo, em|didria, em anual (365 dias) . . .
classificados L. adicionais
de antincios * Euros ** Euros em Euros
Correio da Minimo: 85 caracteres
. 1048 10,50 11.004,00 4.016.460,00 |sem fotografia, sem
Manha
destaque
Minimo: 85 caracteres
Record 95 10,50 997,50 364.087,50 |sem fotografia, sem
destaque
Minimo: 75 caracteres
Puablico 22 4,19 92,18 33.645,70 sem fotografia, sem
destaque
Minimo 4 linhas: 120
Diério de caracteres, sem
.. 143 5,40 772,20 281.853,00 |fotografia, sem
Noticias . .
destaque (Edicao
Nacional)

33




|®

ENTIDADE REGULADORA
PARA A COMUNICACAO SOCIAL

- N° Custo Estimativa Estimativa -
Seccao . . .l . | Informacdes

s aproximado |minimo, em|didria, em anual (365 dias) . . .
classificados L. adicionais

de anincios *| Euros ** Euros em Euros

Jornal de Normalizados, s6

. 86 25,00 2.150,00 784.750,00 |Edicao Nacional
Noticias .. )

(maximo 1 moédulo)

* Numero aproximado calculado tomando como referéncia o ntimero de antncios publicados
na respectiva sec¢do no dia de publicagdo considerado como corpus de andlise (1 de Junho de

2009).

** Informacdes de precos (sem IVA) recolhidas por contacto telefénico e através das respectivas
edicoes online (Tabelas de Publicidade), no dia 26 de Junho de 2009.

Tabela 2. Estimativa das receitas obtidas pelas publicacdes em antncios
classificados de servigos sexuais (2010)

Seccao

classificados

NO
aproximado
de antncios *

Custo

minimo, em

Euros **

Estimativa
didria, em
Euros

Estimativa anua
(365 dias), em
Euros

Informacgodes
adicionais

Correio da
Manha

953

11,00

10.483,00

3.826.295,00

Minimo: até 85
caracteres, sem
fotografia, sem
destaque.

Record

117

11,00

1.287,00

469.755,00

Minimo: até 85
caracteres, sem
fotografia, sem
destaque.

Publico

17

4,19

71,23

25.

998,95

Minimo: até 75
caracteres, sem
fotografia, sem
destaque.

Diério de
Noticias

110

26,25

2887,50

1.053.937,50

Minimo: até 200
caracteres, sem
fotografia, sem
destaque. (Segunda a
Sabado, Edicao
Nacional)

Jornal de
Noticias

90

14,18

1.276,20

465.813,00

Minimo: até 200
caracteres, sem
fotografia, sem
destaque. (Segunda a
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- N° Custo Estimativa |Estimativa anua ~
Seccao . . .l . Informacgodes
s aproximado |minimo, em|didria, em (365 dias), em . . :
classificados P % adicionais
de antuncios *| Euros Euros Euros
Sabado, Edicédo
Nacional)

* Numero aproximado calculado tomando como referéncia o ntimero de antncios publicados
na respectiva sec¢do no dia de publicag¢do considerado como corpus de andlise (23 de Fevereiro
de 2010).

** Informacdes de precos (sem IVA) recolhidas por contacto telefénico e através das respectivas
edicoes online (Tabelas de Publicidade), nos dias 16 e 17 de Novembro de 2010.

As tabelas acima apresentadas pretendem constituir uma estimativa das receitas
geradas pelas sec¢des de antincios de cariz sexual presentes nos cadernos de
classificados das varias publicagdes em analise. Os precos tidos como referéncia
para o calculo foram os valores minimos, ou seja, a modalidade béasica de

publicacdo de antincios: minimo de caracteres, sem foto e sem destaque.

Os custos de publicacdo de antincios variam conforme as modalidades em causa
(nas vérias publicagdes em andlise) tais como o antncio acompanhado de
fotografia e antincio destacado (fundo com cor, com moldura, com destaque do

titulo).

De referir ainda que todas as publica¢des requerem identificagdo do Bilhete de
Identidade ou passaporte do anunciante para a aceitacdo de publicagdo dos

referidos antincios.
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10. Consideragoes finais

A forma como as vdrias publicagdes integram os antincios classificados difere
no formato apresentado, no ntimero de paginas, indice de publicacdo de

imagens, na denominacdo do espago, etc.

Neste sentido, verificou-se que o jornal Correio da Manhi é o que ostenta maior
nimero de paginas reservadas aos referidos antincios e maior nimero absoluto
de imagens nos mesmos (a larga maioria a cores), embora apresente um indice
de imagens baixo (proporcdo de antincios com imagens por relacdo ao total de
anuncios). Por sua vez, o Piiblico é o que menor espago reserva para antincios de

servigos sexuais e ndo ostenta quaisquer imagens.

As imagens presentes nos antincios ndo ostentam orgdos/préticas sexuais
explicitas, antes mulheres (na sua esmagadora maioria) e homens em poses
sensuais ou com motivos sexuais, de lingerie ou outras roupas de cariz sensual e
intimista. Deste modo, nado se entende traduzirem-se propriamente em imagens

pornogréaficas, mas sim em imagens erotizadas ou sexualizadas.

As denominagdes dos espagos reservados para antincios de servigos sexuais
diferem também entre as vdrias publicagdes, sendo que nenhuma das

denominacdes se aproxima criteriosamente do que é anunciado, o que

evidencia de alguma forma o tipo de contetido a que se referem.

A andlise do discurso dos antincios e dos sites de internet referidos nos mesmos
(promotores) permitiu identificar fortes indicios da existéncia de organizacdes

envolvidas na promogédo de servigos sexuais por via do pequeno antncio.

A andlise (balizada pela amostra de 150 antncios) do discurso dos antincios e
dos sites de internet referidos nos mesmos (promotores) permitiu identificar a

natureza individual ou colectiva dos anunciantes. Dos 150 casos seleccionados
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para andlise, 17 indiciam a existéncia de alguma forma de organizacdo, 121
indiciam uma provavel natureza individual, os restantes 12 apresentam um
discurso ddbio ou com pouca informacdo associada que permita aferir sobre a
possivel natureza do anunciante. De referir ainda que um caso levanta suspeitas

sobre possiveis praticas sexuais envolvendo menores.

Os elementos revelados pela andlise da amostra sugere, deste modo, que a
maior parte dos antncios provém, provavelmente, de promotores individuais,

mas ressalta-se que cerca de 1/5 indicia uma provavel natureza organizacional.
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ANEXOS
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Anexo I: Didrio de Noticias — 1 de Junho de 2009
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Anexo II: Jornal de Noticias — 1 de Junho de 2009
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Anexo III: Correio da Manhd — 1 de Junho de 2009
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Anexo IV: Piiblico — 1 de Junho de 2009
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Anexo V: Record — 1 de Junho de 2009
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Anexo VI: Didrio de Noticias — 23 de Fevereiro de 2010
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Anexo VII: Jornal de Noticias — 23 de Fevereiro de 2010

ERMESINDE /| MORADIA
910427254 Mulata estilo mulherdo,
meiga e sensual, atende cavalhei-
ros de bom gosto. = 20 flores. Das
10h00 &s 24h00 - Seg, a Sab.

+++ CAMPO - VALONGO

SENHORA SO v v Discreta e mui-
to meiga, fago amor nda s& poi
necessidade mas também pelo
prazer. Mesmo Gltimo dia. TIm:
220995357 - {este ndm. & movel)

RAPAZINHO INDIO 20 ANOS,

IMEIGUINHO, ACTIVO E PASSIVO
Mareninho, sempalos cabelo liso,
boguinha gulosa, bumbum
‘empinado, grande dote! Estou s6,

em apt. privado. atendo em cuecas,
para senhores. & 93??99101 Porlo.

GUIMARAES JOANA UNIVERSI-
TARIA Portuguesa meiguinha,
fogosa. io privade, sigilo
e classe, 24 Hotas. Nao atendo
chamadas anonimas. = 915737318
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+ ¢+ + NOVIDADES — BOAVISTA

+ ¢ + Uma seducgao de mulher. cor-
po escultural 28 anos. Meiguinha,
bumbum arrebitado O... Profundo
69 delicioso. Completa. Todos os
dias. Tel.:919304186 _ Porto
(Aceito colaboradoras)
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Anexo VIII: Correio da Manhdi — 23 de Fevereiro de 2010
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Anexo IX: Piiblico — 23 de Fevereiro de 2010

*** ACOMPANHANTE
DE NIVEL ***

‘Meiga, completa.

Momentos de prazer e

relax. Th. hotéis.

Telm.: 915943493

ADORO CONHECER
HOMENS simpéticos e
inteligentes. Convido-o a
visitar-me. Use diploma-
Cla ao contactar-me.
Telm.: 916267580

ANDREIA, EX MODELO
1,75 m, corpo bem torn-
eado, auténtica brasa.
Apart. desloc, hotéis.
Telm.: 914482889
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SILVIA 38A -
Portuguesa, discreta,
meiga, sensual. Apt. e
deslocagdes. Comprove!
Telm: 91 247 53 84

PORTUGUESA 43A -
Boa apresentagao, mas-
sagem relaxante. Dores
musculares. Lishoa.
Telm.: 916253928
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Anexo X: Record — 23 de Fevereiro de 2010
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SENHORA massagista 43A
div. mesote. coxis e orientais;
ambi.select. p/marcagao
Tel.:060138054 :
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