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Conselho Regulador da Entidade Reguladora para a Comunicacao Social

Deliberagdo ERC/2025/198 (PUB-NET)

Assunto: Participacdo contra as publicacGes periddicas digitais NiT — New in Town e New in

Amadora

l. Participacao

1. Deu entrada na Entidade Reguladora para a Comunicac¢do Social (adiante, ERC), a 9 de
janeiro de 2025, uma participacdo contra a publicacdo periddica digital NiT — New in
Town, a proposito da publicacdo, no dia 30 de dezembro de 2024, de uma pega
intitulada «Comunidade Vida e Paz tem espacos renovados pelo novo programa “The
Collective”»*, e contra a New in Amadora, a propdsito da publicagdo das pegas «O spot
de petiscos na Amadora que é “ponto de encontro” para os fas de futebol»?, «Votac3o
NiA: qual € o melhor spot para beber chocolate quente na Amadora?»3, «O novo spot
da Amadora que ja se tornou numa paragem obrigatéria para os fas de acai»* e «Nova
carteira super espacosa da Primark parece um modelo de luxo»>, publicadas,
respetivamente, a 21 de dezembro de 2024, 6, 7 e 8 de janeiro de 2025.

2. O Participante entende que «é no minimo uma falta de ética "jornalistica" por parte
do projeto “New in Amadora" escrever como noticia aquilo que é, claramente,

publicidade, ndo identificando a mesma na imagem e no texto».

1 Disponivel em: https://www.nit.pt/fora-de-casa/na-cidade/comunidade-vida-e-paz-tem-espacos-
renovados-pelo-novo-programa-the-collective

2 Disponivel em: https://newinamadora.nit.pt/comida/o-spot-de-petiscos-na-amadora-que-e-ponto-de-
encontro-para-os-fas-de-futebol/

3 Disponivel em: https://newinamadora.nit.pt/comida/votacao-nia-qual-e-o-melhor-spot-beber-para-
chocolate-quente-na-amadora/

4 Disponivel em: https://newinamadora.nit.pt/comida/o-novo-spot-da-amadora-que-ja-se-tornou-numa-
paragem-obrigatoria-para-os-fas-de-acai/

> Disponivel em: https://newinamadora.nit.pt/compras/nova-carteira-super-espacosa-da-primark-parece-
um-modelo-de-luxo/
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3. Ressalta ainda que «estes textos sdo redigidos pela jornalista Filipa Isabel Pereira,
funciondria no passado da New in Setubal, e ja identificada como infratora pela CCPJ,
estando agora para a New in Amadora no mesmo registo».

4, Sustenta, assim, que se trata de «publicidades mascaradas de noticias», pois um

«meio de comunicacdo social, ndo pode fazer publicidade e divulga-la como noticia.

Il. Pronuncia das Denunciadas

12.  Em sede de pronuncia, a New in Town defende que «a distingdo entre conteldo
editorial e conteddo patrocinado foi integralmente assegurada», pois «exibe, de
forma clara e inequivoca, a mencdo “NiT Patrocinado” na imagem associada a pega».

13. Acrescenta que «ao final do artigo, esta expressamente indicada a parceria editorial
com Kaisen Gaming, reforcando a transparéncia da sua natureza patrocinada».

14. Esclarece que «[n]o presente caso, a indicagao “NiT patrocinado” assegura que o leitor
tenha consciéncia clara da natureza publicitdria do conteldo, afastando qualquer
risco de publicidade encoberta», na medida em que «[a]o identificar claramente o
artigo como patrocinado e nomear explicitamente o anunciante», a publicacdo
garante a transparéncia da publicidade e evita qualquer forma de dissimulac3o.

15.  Conclui, assim, que «[n]enhuma norma legal foi violada, tornando infundada a alegada
infracdo», e que «é manifesta a inexisténcia de qualquer violacdo das normas
aplicaveis, devendo a presente participagao ser considerada improcedente».

16. Em sede de pronuncia, a New in Amadora, afirma que a pecga «O spot de petiscos na
Amadora que é “ponto de encontro” para os fas de futebol», encontra-se integrada
na seccao “Comida” e «descreve o percurso de Eduardo Jodo, um paraquedista que
decidiu mudar de vida e abrir o restaurante de petiscos Ed’s Place, localizado no Casal
de S3o Bras».

17. Sustenta que a peca informa «do percurso multifacetado deste empresario, sendo em
nota final descrito o tipo de comida que se pode degustar no mencionado espaco,

com indicacdo do custo associado».
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18.  Afirma ainda que «[o] proprietario do espaco Ed’s Place ndo pagou a NiA/Madmen
qualquer valor associado a esta publicacdo, ndo revestindo esta entidade a qualidade
de anunciante.»

19. No que se refere a peca «Votacdo NiA: qual é o melhor spot para beber chocolate
guente na Amadora?», publicada na sec¢do “Comida”, afirma o denunciado que esta
«visou desafiar os leitores — potenciais interessados no produto “chocolate quente” —
a classificar e identificar o seu local de eleicdo para a degustacdo desta bebida».

20. Ressalta a Denunciada que a pega convoca «os leitores a pronunciar-se sobre os seus
locais de eleicdo (audicdo das partes com interesses atendiveis), sendo a mensagem
associada a tal publicacdo a de que sdo as coisas mais simples da vida que fazem a
maior diferenca».

21. Sustenta ainda que «[o]s proprietdrios dos espagcos em votacdo ndo pagaram a
NiA/Madmen qualquer valor associado a esta publicagdo, ndo revestindo esta
entidade a qualidade de anunciante.»

22.  No que diz respeito a pega «O novo spot da Amadora que ja se tornou numa paragem
obrigatdria para os fas de acai», publicada na sec¢cdo “Comida”, afirma a Denunciada
que esta «visou informar os leitores da abertura de um novo espaco de restauracdo
gue comercializa Acai — um produto natural da Amazdnia», sendo «explicada a
proveniéncia e significado do termo Acai, detalhando o artigo em causa o custo, a
diversidade de formas em que pode ser consumido este produto e quais as
propriedades nutritivas do mesmo — descricdo esta que € informativa e naturalmente
independente do novo espaco de restauracdo referenciado na publicacdo.»
Acrescenta que é ainda «detalhado o percurso profissional de Vanessa Moreno e dos
varios projetos em que esteve envolvida.»

23. Sustenta que «[o]s proprietarios do espaco ndo pagaram a NiA / Madmen qualquer
valor associado a esta publicacdo, ndo revestindo esta entidade a qualidade de
anunciante.»

24.  Em relacdo a peca «Nova carteira super espacosa da Primark parece um modelo de

luxo», publicada na sec¢do “Compras”, a Denunciada afirma que «visa essencialmente
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informar os interessados da existéncia de um novo segmento e lancamento de uma
linha premium nova — The Edit — que desconstréi a imagem low-cost da marca visada
na informacdo — a Primark — em prol da aquisicdo das denominadas “pecas de
investimento a pregos acessiveis”.»

25. Sustenta que «[o]s responsaveis da marca em questdo ndo pagaram a NiA / Madmen
qualquer valor associado a esta publicacdo, ndo revestindo esta entidade a qualidade
de anunciante.»

26. A Denunciada salienta que «[n]os termos do previsto no artigo 56.2 da Lei n.2 53/200,
de 08 de novembro, 1 — 0 denunciado é notificado, no prazo maximo de 5 (cinco) dias
sobre o conteldo da queixa apresentada. 2. O denunciado tem o direito a apresentar
oposicdo no prazo de 10 dias a contar da notificacdo da queixa.»

27. Ressalta «que a denuncia apresentada data, de acordo com a informacao veiculada
por V. Exas., de dia 9 de janeiro de 2025, tendo, portanto, decorrido quase 3 (trés)
meses sobre a data da aludida denuincia», pelo que «cumpriria a V. Exas. assegurar
que até ao dia 14 de janeiro de 2025 a Denunciada era notificada do conteudo da
gueixa apresentada, o que ndo se verificou, pelo que na data processualmente
prevista, a denunciada ndo teve oportunidade de apresentar o seu direito de defesa,
como competia, so lhe estando a ser dada tal oportunidade extemporaneamente.»

28. Afirma «gue o Denunciante labora em erro quando qualifica os artigos sob anadlise
como potenciais artigos publicitarios», pois «nenhum dos artigos é legalmente
identificavel como publicidade, razdo pela qual ndo foram identificados como tal, ndo
tendo, em qualquer dos 4 casos, a divulgacdo prosseguida implicado qualquer
pagamento, pelo que nenhuma das entidades visadas na publicacdo assumiram a
condicdo de anunciantes, como sucederia se de publicidade se tratasse».

29. Sustenta a Denunciada que «tratando-se antes, de conteldos de natureza
meramente editorial (e por conseguinte, ndo publicitaria), o seu objetivo foi apenas o
de, com total rigor informativo e isenc¢do, divulgar, com distanciamento, neutralidade
e independéncia da NiA como entidade que assegurou tal cobertura informativa, a

apresentacdo de factos, sendo até garantida a audicdo das partes com interesses
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atendiveis, promovendo-se assim uma clara separacdo entre os factos descritos e as
opinides expressas por tais interessados (...), 0 que permite desde logo uma correta
identificacdo das fontes que servem de base a informacdo reportada, conforme
exigéncia legal associada a este tipo de conteudos».

30. Argumenta que «a informacdo fornecida pela Denunciada (...) é de natureza
estritamente editorial e pautou-se (...) por critérios de exigéncia e rigor jornalisticos
(...), usando do livre exercicio do direito a informacao e a liberdade de imprensa e o
respeito pelos direitos, liberdades e garantias (...) e em cumprimento dos principios e
limites legais aos conteudos difundidos pela Denunciada, tendo em consideragdo que
se trata de publica¢des que, naturalmente, consubstanciam (...) — contetddos sobre
moda, lifestyle, cultura e lazer — que na sua divulgacdo respeitaram o rigor informativo
e a plena protecdo dos direitos, liberdades e garantias pessoais».

31. Acrescenta que «o objetivo principal do presente artigo era, tdo sé e apenas, o [de]
partilhar informacdo de natureza editorial (e ndo publicitaria) sobre os contetidos de
moda, lifestyle e lazer divulgados e que integram o core business da NiA, ndo se
compreendendo a qualificacdo, pelo Denunciante, das pecas publicadas como tendo
natureza “publicitaria”, ndo tendo sequer o Denunciante apresentado fundamento
bastante para a sua posigao».

32. Entende que «ndo foi igualmente evidenciado pelo Denunciante, relativamente a
qualquer das publicagcdes em referéncia, que tais divulgagdes fossem suscetiveis de
preencher qualquer tipo de ilicito penal ou contra-ordenacional, ndo tendo o mesmo
provado igualmente, ou sequer invocado, qualquer situacdo de prejuizo efetivo,
guestionando se porventura os referidos artigos “incorrem em incumprimento de lei”,
nao se considerando por esse motivo, que tenham sido ultrapassados quaisquer

limites do legitimo exercicio do direito de informar com rigor.»

M. Questdo prévia

33. A New in Amadora, em sede de pronuncia, como supra referido (Vide Pontos 26 e 27),

contesta o prazo da notificacdo para oposicao.

5
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34. Relativamente ao prazo de cinco dias previsto no n.2 1 do artigo 56.2 dos Estatutos da
ERC®, cumpre esclarecer que se trata de um prazo indicativo, cuja inobservancia ndo
é sancionada por lei. O n.2 2 do artigo 298.2 do Cédigo Civil” estabelece que se estd
perante um prazo de caducidade, quando, por forca da lei ou por vontade das partes,
um direito deva ser exercido dentro de certo prazo.

35.  Contudo, o prazo de cinco dias previsto no n.2 1 do artigo 56.2 dos Estatutos da ERC
ndo se refere a um direito da ERC, mas a um dever desta entidade de notificar a
Denunciada para se pronunciar sobre o conteldo da queixa. Como a notificacdo ndo
¢ um direito da ERC, mas um dever, o referido prazo de cinco dias ndo constitui um
prazo de caducidade. Para além disso, nem se poderia admitir que o Denunciante
fosse prejudicado nos seus direitos devido a um incumprimento de um prazo pela ERC,

para o qual, como ja se disse, a lei ndo comina qualquer sangao.

IV. Analise e fundamentagao

36. Atente-se que a ERC é competente para apreciar a matéria suscitada nas
participagdes, ao abrigo dos seus Estatutos, anexos a Lei n.2 53/2005, de 8 de
novembro, atendendo em particular as alineas d) e e) do artigo 7.9, as alineas a) e j)
do artigo 8.2, e a alinea q) do n.2 3 do artigo 24.2.

37. Porsuavez, on.23da Lei de Imprensa® estabelece que a liberdade de imprensa tem
como Unicos limites os que decorrem da Constituicdo e da lei, como forma de
salvaguardar o rigor e a objetividade da informacdo, garantir os direitos ao bom nome,
areserva da intimidade da vida privada, a imagem e a palavra dos cidaddos e defender
o interesse publico e a ordem democratica.

38. Segundo o artigo 3.2 do Cédigo da Publicidade®, é considerada publicidade «(...)
qualquer forma de comunicacado feita por entidades de natureza publica ou privada,

no ambito de uma atividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objetivo

6 Lei n.2 53/2005, de 8 de novembro.

7 Decreto-Lei n.247344, na sua redac3o atual.

8 Lei n.2 2/99, de 13 de janeiro, na sua redacdo atual.

% Decreto-Lei n.2 330/90, de 23 de outubro, na sua redacio atual

6
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direto ou indireto de: a) Promover, com vista a sua comercializa¢cdo ou alienacao,
quaisquer bens ou servicos; b) Promover ideias, principios, iniciativas ou instituicdes.»

39. O quadro legal vigente determina que a publicidade deve ser claramente
percecionada como tal pelos leitores e facilmente distinguivel dos conteludos
informativos, pelo que o artigo 28.2 da Lei de Imprensa estabelece que «toda a
publicidade redigida ou a publicidade gréfica, que como tal ndo seja imediatamente
identificavel, deve ser identificada através da palavra «Publicidade» ou das letras
«PUB», em caixa alta, no inicio do anuncio, contendo ainda, quando tal ndo for
evidente, o nome do anunciante.»

40. Os principios da identificabilidade e separacdo visam garantir que os contetdos de
natureza publicitdria ndo se confundam com os textos jornalisticos, os quais devem
acompanhar obrigacdes de rigor informativo, isencdo e objetividade, assim como a
observancia de um conjunto de deveres, destacando-se a demarcacdo de factos e
opinibes, o que se revela incompativel com a utilizacdo de linguagem de cariz

promocional ou apelativa, tipica dos conteldos publicitarios.

a) New in Town

41. No caso em apreco, a publicacdo New in Town publicou, no dia 30 de dezembro de
2024, uma peca intitulada “Comunidade Vida e Paz tem espacos renovados pelo novo
programa “The Collective””19, com o pds-titulo «Mais de 200 colaboradores da Kaizen
Gaming participaram em acSes de voluntariado em seis paises.»

42. O texto da noticia é complementado por uma imagem de um colaborador da Kaizen
Gaming em trabalhos de pintura de um espaco, com a legenda «Equipa renovou
espacos essenciais». No canto superior direito da referida imagem encontra-se um
grafismo circular, de cor azul-clara, com a seguinte inscricdo: «NiT. Conteudo
Patrocinado.» E ainda complementado por um video promocional da prépria marca

“Kaizen Gaming”.

10 Disponivel em: https://www.nit.pt/fora-de-casa/na-cidade/comunidade-vida-e-paz-tem-espacos-

renovados-pelo-novo-programa-the-collective
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43.  No final do artigo, surge a nota «Este artigo foi escrito em parceria com a Kaizen
Gaming», complementando a informacdo contida no grafismo acima descrito.

44. Importa referir que o grafismo suprarreferido ndo é de imediata identificacdo, pois a
sua localizagao — colocado, ndo junto do texto, mas sim no canto superior da imagem
gue o complementa —, e o seu tamanho reduzido, ndo contribuem para a sua facil e
imediata percecao.

45.  Adicionalmente, a referéncia, no final do texto, a «parceria» com a Kaizen Gaming
constitui, no entendimento da ERC, uma formulacdo ambigua que ndo esclarece de
imediato os leitores sobre a natureza publicitaria dos contetdos (veja-se, a titulo de
exemplo, a Deliberacdo ERC/2023/204 (OUT-I)).

46. Assim, pese embora se verifiguem elementos de identificacdio da natureza
publicitaria/comercial do texto, as suas caracteristicas (supra descritas) comportam
certa ambiguidade, pelo que se deve sensibilizar a New in Town para a necessidade de
identificar de forma mais clara, imediata e inequivoca os contetdos publicitarios que

publica.

b) New in Amadora

47. Apublicagdo New in Amadora, publicou, nos dias 21 de dezembro de 2024, 6, 7 e 8 de
janeiro de 2025, respetivamente, as pecas «O spot de petiscos na Amadora que é
“ponto de encontro” para os fas de futebol», «Votagdo NiA: qual é o melhor spot para
beber chocolate quente na Amadora?», «O novo spot da Amadora que ja se tornou
numa paragem obrigatdria para os fas de acai» e «Nova carteira super espacosa da
Primark parece um modelo de luxo».

48. A peca «O spot de petiscos na Amadora que é “ponto de encontro” para os fas de
futebol» da conta da existéncia de um “bar de snacks”. Apds descrever o percurso do
seu proprietario, escreve-se:

«O Ed’s Place é um dos pontos de referéncia para ver desporto, mas
também um bar de snacks, até porque Eduardo confessa que “depois da

Covid-19, os habitos mudaram?”, principalmente no que respeita a musica
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ao vivo que existia no espaco reqularmente. O spot abre sé no periodo da
tarde e assegura que é ali que se come uma das “melhores francesinhas
da zona” (13€).

Pode ainda pedir uma tdbua mista (13€), um prego (4,50€) ou ainda um
cachorro Ed’s (5€), além das tostas, que sdo um dos pratos mais famosos
do local. Hd com anands (7€), atum (8,50€) ou presunto (8,50€), entre as
vdrias sugestdes da ementa.

As bebidas vdo desde os cocktails, como o cosmopolitan (11€), até ao
chocolate quente Ed’s (3€), sem esquecer as vdrias marcas de whiskey,
licor, gin, aperitivos e cerveja. O espago tem 70 metros quadrados e 40
lugares sentados.»

49. No final da peca, numa caixa de texto com destaque colorido (a verde), com o titulo
de «FICHA TECNICA» sdo referidas vérias informac®es sobre o espaco em causa,
nomeadamente a morada, o contato de telemdvel, o horario, a respetiva pagina na
rede social Facebook, o preco médio (“Menos de 10 euros”) e o tipo de comida
(“petiscos”).

50. A peca é ainda complementada com uma imagem fotografica do interior do
estabelecimento comercial.

51. A pecasocorre-se de uma linguagem promocional, designando produtos e respetivos
precos, bem como informacdo («ficha técnica») respeitante a horarios de
funcionamento, contactos, etc. Ndo é exibida, contudo, qualguer identificacdo de que
se trata de publicidade.

52. Apeca é assinada por jornalista com carteira profissional ativa'?.

53. A peca «Votacdo NiA: qual é o melhor spot para beber chocolate quente na
Amadora?» da conta de uma votacdo do «melhor spot beber chocolate quente na
Amadora», entre os estabelecimentos “Croissants do Passarinho”, “Arcadia UBBO”,

“100gr_de Amor”, “Ed’s Place” e “Starbucks UBBO”.

1 pesquisa realizada no sitio eletrénico da CCPJ — Comissdo da Carteira profissional de Jornalista, em 27
de maio de 2025.
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54. A pecaincluiimagens de chocolates quentes junto do nome de cada estabelecimento
sujeito a votagao.

55.  N&o contém, contudo, elementos promocionais ou publicitdrios, nem sdo referidos
precos, localizagdo ou outros.

56. A peca é assinada por jornalista com carteira profissional ativa®?.

57. A peca «O novo spot da Amadora que ja se tornou numa paragem obrigatdria para os
fas de acai — New in Amadora» da conta, desde logo no pds-titulo, da abertura do
«Queen Acai», «no dia 21 de novembro, na Falagueira». Afirma-se ainda, em pods-
titulo: «Ha trés tamanhos de copo e varias opcdes de toppings para adicionar.

58. Apds descrever o percurso do seu proprietario, afirma-se: «O Queen Acai, com quatro
lugares sentados ao balcdo e 15 metros quadrados, tem quatro tamanhos de copo
disponiveis: 280 mililitros (5€), 350 mililitros (7€) ou meio litro (9€). Todas as hipoteses
tém direito a quatro acompanhamentos ou frutas e outro extra. Se quiser colocar mais
ingredientes, acrescem 95 céntimos por cada.»

59. No final da peca, numa caixa de texto com destaque colorido (a verde), com o titulo
de «FICHA TECNICA» s3o referidas varias informacBes sobre o espaco em causa,
nomeadamente a morada, o contato de telemdvel, o horario, a respetiva pagina na
rede social Instagram, o preco médio (“Menos de 10 euros”) e o tipo de comida
(“acai”).

60. A peca é ainda complementada com uma imagem fotografica da entrada do referido
estabelecimento comercial.

61. A peca socorre-se de uma linguagem promocional, com referéncia a produtos e
precos, bem como informacdo («ficha técnica») respeitante a hordrios de
funcionamento, contactos, etc. Ndo é exibida, contudo, qualquer identificacdo de que
se trata de publicidade.

62. A peca é assinada por jornalista com carteira profissional ativa®3.

12 pesquisa realizada no sitio eletrénico da CCPJ — Comissdo da Carteira profissional de Jornalista, em 27
de maio de 2025.
13 pesquisa realizada no sitio eletrénico da CCPJ — Comissdo da Carteira profissional de Jornalista, em 27
de maio de 2025.

10
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63. A peca «Nova carteira super espacosa da Primark parece um modelo de luxo», da
conta do langamento de um novo produto da cadeia de lojas Primark. Em pds-titulo,
afirma-se: «A proposta faz parte da linha premium da marca irlandesa. Além de
elegante e funcional, é também acessivel.»

64. A peca faz referéncia as caracteristicas do produto e respetivo preco:

«Disponivel em duas cores — castanho-claro e preto —, o acessdrio é feito

com um tecido que imita a pele. O modelo conta com alcas finas e

compridas, a contrastar com os detalhes metdlicos discretos. Inclui uma

bolsa mais pequena no interior para guardar outros pertences.

Sem muitos detalhes ou decoracdes, o foco estd na funcionalidade.

Enquanto as alcas permitem carregd-la no ombro ou nas mdos, o formato

tem capacidade ideal para carregar todos os itens do dia-a-dia, como o

telemdvel, maquilhagem, um livro, uma garrafa de dgua ou até mesmo

compras.

A carteira custa 25€ nas lojas da Primark. Pode verificar a disponibilidade

através do site da marca irlandesa. »

65. Apecaécomplementada com umaimagem fotogréafica do referido produto (carteira).

66. A peca termina com uma selecdo de outros produtos e respetivos precos: «Para
se preparar para 2025, a NiT reuniu uma selecdo de carteiras que vdo ser
tendéncia nos préximos meses — de varios estilos, precos e marcas (a partir de
9,99€).»

67. E ainda exibida uma “Galeria", com imagens de vdrias carteiras, respetivos precos
€ mensagens promocionais:

i) «Carteira alongada estampada (25,95€)»; «Embora discreto, esta carteira
conta com estampado animal que faz lembrar manchas de leopardo. Inclui
uma asa de mao e tiracolo, assim como um bolso para cartdes no interior.
Custa 25,95€ no site da Zara.»;

i) «Carteira alongada vermelha (16€)»; «Moderno e elegante, este modelo

em pele sintética marca a diferenca pelo tom vibrante. Inclui uma alga
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ajustdvel, outra alca removivel e uma abertura magnética. Custa 16€
no site da Kiabi.»;

-

«Carteira de ombro envernizada (35,95€)»; «Este acessorio destaca-se
logo pelo efeito envernizado. Com um formato alongado, a carteira inclui
um pormenor de tira com nos laterais na blusa, assim como asa dupla de

ombro. Custa 35,95€ no site da Zara.»;

=

«Carteira bowling de pele com fivela (149,99€)»; «Feita 100 por cento em
pele bovina, esta carteira estilo de bowling tem tamanho médio. Conta
com forro interior e inclui asa dupla curta, asa de ombro e uma fivela
metalica muito elegante. Custa 149,99€ no site da Mango.»;

v) «Carteira com efeito de pele (17,99€)»; «Disponivel em duas cores, esta
carteira de ombro destaca-se gracas ao efeito desgastado do tecido tipo pele.
Inclui alcas curtas de ombro com acabamentos de fivela e fecho de iman. Esta

a 9,99€ no site da Pull&Bear.»;

s

vi) «Carteira a tiracolo com fivela (17,99€)»; «Semelhante a varios acessérios
iconico da moda, esta carteira a tiracolo conta com detalhe de fivela. Inclui
alcas curtas e uma alga maior, removivel e ajustavel. Custa 17,99€ no site da
Stradivarius.»;

vii) «Carteira de ombro com fivelas (15,99€)»; «As fivelas sdo as protagonistas
desta carteira de ombro, um modelo vermelho que conta com uma alga fina
e um formato alongado. Esta a 7,99€ no site da Bershka.»;

viii) «Carteira de ombro castanha (37,99€)»; «Esta carteira de ombro em
tecido revestido conta com fecho éclair em cima, assim como alga ajustavel
com fivela de metal, em ambos os lados. Custa 37,99€ no site da H&M.»;

ix) «Carteira de mao de festa (24,99€)»; «Criado a pensar em festas e cerimonias,

este modelo pequeno conta com uma faixa a tiracolo, que pode ser removivel.

Esta disponivel em vdrias cores e custam 24,99€ no site da Misako.».
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68. N&o é exibida qualquer identificacdo de que se trata de publicidade. Contudo, a peca
socorre-se de uma linguagem promocional, com meng¢do a varios produtos e
respetivos pregos.

69. \Verifica-se, assim, que as pecas «O spot de petiscos na Amadora que é “ponto de
encontro” para os fas de futebol», «O novo spot da Amadora que ja se tornou numa
paragem obrigatdria para os fas de acai» e «Nova carteira super espacosa da Primark
parece um modelo de luxo», publicadas pela New in Amadora possuem, assim,
linguagem de cariz promocional, elencando as caracteristicas dos estabelecimentos
comerciais e/ou dos produtos e respetivos precos. As duas primeiras pecas referidas
fornecem ainda informacdes especificas sobre o espagco em causa, nomeadamente a
morada, o contato de telemdvel, o hordrio, a respetiva pagina na rede social, o preco
médio e o tipo de comida vendido.

70. Entende-se, da andlise realizada as quatro pecas publicadas pela New in Amadora, que
trés delas possuem marcado e evidente carater promocional, ndo identificando ou
esclarecendo a sua natureza publicitaria/comercial perante os leitores, como exige o
artigo 28.2, n.2 2 da Lei de Imprensa, sendo, por isso, suscetivel de induzir os publicos
em erro quanto a verdadeira natureza dos conteudos ali publicados.

71. A insercdo de publicidade na imprensa, sem observancia do principio da
identificabilidade, previsto no n.2 2 do artigo 28.2 da Lei de Imprensa, configura uma
infracdo de natureza contraordenacional, punivel com coima, em conformidade com
o previsto na alinea b) don.2 1 do artigo 35.2 da Lei de Imprensa.

72. A competéncia para a instauracdo e instrugdo de tais processos cabe a ERC, tal como
vertido no artigo 36.2 da Lei de Imprensa e nas alineas b) e ac) do n.2 3 do artigo 24.2
dos Estatutos da ERC.

73. Ademais, no que concerne a duas pecas'* da New in Amadora que sdo assinadas por
jornalista com titulo habilitador atribuido pela CCPJ, cumpre referir que a participacdo

de jornalistas em conteldos que resultam do pagamento de contrapartidas por

14«0 spot de petiscos na Amadora que é “ponto de encontro” para os fas de futebol» e «O novo spot da
Amadora que ja se tornou numa paragem obrigatéria para os fas de acai».
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entidades externas compromete ndo sé o seu direito a autonomia e independéncia,
como também o seu dever correspondente, tal como determinado na alinea a), n.2 1,
artigo 3.2 do Estatuto do Jornalista.

74. Tal prestacdo também contende potencialmente com o disposto na alinea c), n.2 1,
artigo 14.9, do Estatuto do Jornalista, que determina que deve o jornalista recusar
funcdes ou tarefas suscetiveis de comprometer a sua independéncia e integridade
profissional.

75.  Ante o exposto, cumpre sublinhar que a separagdo entre conteldos editoriais e
conteudos publicitarios deve ser escrupulosamente garantida, designadamente por
via da identificacdo adequada da natureza comercial dos mesmos.

76. Do mesmo modo, assinala-se que a transparéncia e independéncia editorial ndo
podem ser caucionadas de forma cabal em conteldos pagos que sdo escritos por

jornalistas.

V. Deliberagao

Tendo analisado uma participagdo contra a publicacdo periddica digital NiT — New in Town, a
proposito da publicagdo, no dia 30 de dezembro de 2024, de uma peca intitulada
«Comunidade Vida e Paz tem espacos renovados pelo novo programa “The Collective”», e
contra a New in Amadora, a propdsito da publicacdo de quatro textos, publicados,
respetivamente, a 21 de dezembro de 2024, e a 6, 7 e 8 de janeiro de 2025, com os titulos «O
spot de petiscos na Amadora que é “ponto de encontro” para os fas de futebol», «Votagdo
NiA: qual é o melhor spot para beber chocolate quente na Amadora?», «O novo spot da
Amadora gue ja se tornou numa paragem obrigatdria para os fas de acai» e «Nova carteira
super espacosa da Primark parece um modelo de luxo», o Conselho Regulador, no exercicio
das atribuicGes e competéncias de regulacdo constantes, respetivamente, nas alineas d) e e)
doartigo 7.2, nas alineas a) e j) do artigo 8.2, e na alinea a) do n.2 3 do artigo 24.2 dos Estatutos,
aprovados pela Lei n.2 53/2005, de 8 de novembro, delibere:

1. Verificar que a peca publicada pela NiT — New in Town contém alguns elementos de

identificacdo da sua natureza publicitaria/comercial, embora importe sensibilizar
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para a necessidade de garantir uma identificacdo mais clara, imediata e inequivoca
os conteldos publicitarios que publica.

2. Considerar que trés pecas publicadas pela New in Amadora contém elementos de
natureza publicitaria/comercial, sem que, contudo, tenham sido devidamente
identificadas como tal.

3. Evidenciar que a publicidade, independentemente do subgénero em que se reifique,
se reconhece sempre pela sua natureza sinalagmatica (ndo necessariamente
pecunidria), o que fundamenta as obrigacGes de identificacdo e separacdo face aos
conteuldos editoriais, no caso, devendo acompanhar as exigéncias constantes do n.2
2 do artigo 28.2 da Lei de Imprensa.

4. Referir que a ndo identificacdo da natureza contratual estabelecida, bem como da
entidade adjudicante, é suscetivel de comprometer a independéncia do érgdo de
comunicagao social perante interferéncias do plano econémico.

5. Em sequéncia, e considerando a conduta reiterada, determinar, ao abrigo da alinea
b) do n.2 1 do artigo 35.2 e do artigo 36.2 da Lei de Imprensa, a instauracdo de um
processo de contraordenacdo contra a Madmen, Lda., proprietdria da publicacdo
periédica New in Amadora, por violagdo do disposto no n.2 2 do artigo 28.2 da Lei de
Imprensa.

6. Recomendar a New in Amadora que, de futuro, respeite escrupulosamente as
disposicdes legais aplicaveis, bem como as recomendacdes da ERC publicadas na
Diretiva 2025/1, de 19 de fevereiro de 2025, sobre a separacdo entre conteudos
jornalisticos e contelidos publicitarios/ comerciais.

7. Enviar a presente deliberacdo para a Comissdo da Carteira Profissional de Jornalista
para averiguacdo de eventual incumprimento dos deveres profissionais dos
jornalistas, designadamente aqueles previstos na alinea a) do n.2 1 do artigo 3.2, e

na alinea c) do n.2 1 do artigo 14.2, do Estatuto do Jornalista.

Lisboa, 4 de junho de 2025
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O Conselho Regulador,

Helena Sousa

Pedro Correia Gongalves
Telmo Gongalves
Carla Martins

Rita Rola
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