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1. Enquadramento

0 presente relatdrio, relativo ao ano de 2016, considera os servigos da administrag¢ao direta do
Estado, os institutos publicos e as entidades que integram o setor publico empresarial que, a data
de 31 de dezembro de 2016, tenham inserido na Plataforma Digital da publicidade institucional
do Estado, os dados relativos a realizacdo de campanhas considerados necessarios para a

elabora¢ao do mesmo.

Neste relatério descreve-se o balanco do ano de 2016, os antecedentes legislativos, a criagdo da
Plataforma Digital e apresentam-se os dados resultantes da comunicagao efetuada pelas

entidades abrangidas pelo citado diploma.

2. Antecedentes

0 Decreto-Lein.°231/2004, de 13 de dezembro', estabelecia o regime aplicavel a distribuicio das
acoes informativas e de publicidade do Estado, em territério nacional, prevendo a afetacao as
radios locais e imprensa regional, em suporte de papel ou em suporte eletrénico, de uma
percentagem do custo global previsto para a compra de espaco em radiodifusao e na imprensa

em cada trimestre.

A adjudicacdo das agdes publicitarias as radios locais e a imprensa regional deveria ter em
consideragao determinados critérios, tais como a tiragem e periodicidade das publicacdes, a
proximidade geografica do suporte em relacao aos destinatarios visados pela mensagem, a
adequacao concreta dos suportes publicitarios aos objetivos da a¢ao informativa ou publicitaria
e a qualidade grafica da publicacao ou a qualidade radiofénica do servigo de programas, sempre
que as mesmas sejam determinantes para a melhor recetividade da mensagem junto dos

destinatarios.

No ambito deste diploma, cabiam as ac¢des informativas e publicitarias da iniciativa do Governo,
da administracdo central e dos institutos pablicos®, competindo ao Instituto da Comunicag&o

Social reportar os casos de incumprimento ao Tribunal de Contas.

Alinhada com as prioridades do Programa do XVIIl Governo Constitucional (2009-2013) — mais

transparéncia na publicidade institucional do Estado — a Resolugao do Conselho de Ministros n.°

! Este Decreto-Lei veio concretizar a atual redagdo do art.? 27.° do Cdigo da Publicidade e revogou o Decreto-Lein. 84/96, de
29 de junho, alterado pela Lein.° 52/96, de 27 de dezembro, e a Portaria n.° 209/96, de 12 de junho.

2 Com excecdo dos institutos pablicos de regime especial previstos na alinea f) don.? 1 do art.° 48.° da Lei n.° 3/2004, de 15
de janeiro (Entidades Administrativas Independentes).
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47/2010, de 25 de junho, veio fixar as diretrizes e os eixos fundamentais para a realizagao de
acOes de publicidade institucional do Estado, espelhando a necessidade da adogdo de
mecanismos que assegurassem a legalidade, a isencao, a equidade e a adequacao dos meios a
finalidade de interesse publico da mensagem na aquisi¢ao de publicidade institucional, criando

formas de controlo e fiscalizagao.

Para o efeito, a citada resolugao procedeu a uma revisao do diploma sobre publicidade do Estado,
adotando medidas de transparéncia sobre a coloca¢ao da publicidade institucional a escala
nacional, regional ou local, através da criagdo de uma base de dados® de acesso publico que

permitisse a monitoriza¢ao dos montantes afetos a cada 6rgao de comunicacao social.

A resolucao determinava que as entidades abrangidas devessem acompanhar a execucao dos
contratos celebrados para divulgacao de comunicagfes publicitarias institucionais, devendo
incluir no respetivo relatério de atividades uma secg¢ao especificamente dedicada a informacao
sintética sobre as iniciativas desenvolvidas nesse ambito. Tal informacgao, por seu turno, era
anualmente remetida ao GMCS, o qual a integrava numa base de dados eletrdnica de acesso geral
e elaborava um relatério anual de avaliagcdo do grau de cumprimento que remetia a tutela até ao

final do primeiro semestre de cada ano civil.

Para além da inclusao no relatério de atividades, as entidades responsaveis encontravam-se
ainda obrigadas a remeter ao GMCS, informacao anual com indicacdo do montante global
investido em ac¢des de publicidade de montante igual ou superior a 15 Mil Euros do montante

anual afeto a cada 6rgao de comunicagao social, devidamente identificado.

Acresce que as entidades se encontravam ainda adstritas ao reporte trimestral de elementos
sobre o cumprimento do Decreto-Lein.®231/2004, relativo a colocagao de publicidade nos 6rgaos
de comunicagao social locais e regionais, identificando, quando aplicavel, quais os dérgaos de

comunicacao locais e regionais nos quais teve lugar a colocagao de publicidade institucional.

Entretanto, o GMCS foi extinto®, sendo substituido nas suas atribuicdes e competéncias, pela
Direcdo de Servicos de Politica Legislativa para os Media da Secretaria-Geral da Presidéncia do

Conselho de Ministros.

¥ APortaria n.? 1297/2010, de 21 de dezembro, aprovou as normas e as especificacdes técnicas necessarias a gestdo e ao
funcionamento da base de dados da publicidade institucional do Estado e outras entidades publicas.
* 0 GMCS funcionou de 1 de junho de 2007 a 4 de junho de 2014.
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3. AEntidade Reguladora para a Comunicagao Social

As razdes que estiveram na base dos trabalhos de elaboragao da Lein.?95/2015, de 17 de agosto,
tiveram que ver, desde logo, com a prdpria evolucdo dos meios de comunicagao social, com a
crescente necessidade de maior transparéncia da afetacdo da despesa com as campanhas
publicitarias promovidas pelo Estado e valorizac¢ao da atividade dos 6rgaos de comunicagao social

de &mbito local e regional®.

Neste contexto, a Lei n.° 95/2015, de 17 de agosto, veio estabelecer as regras e os deveres de
transparéncia a que passa a estar sujeita a realizacao de campanhas de publicidade institucional
do Estado, bem como as regras aplicaveis a sua distribuicdo, em territério nacional, através dos
6rgaos de comunicagao social locais e regionais, revogando o Decreto-Lein.° 231/2004, de 13 de

dezembro.

Com a entrada em vigor do referido diploma, em 16 de outubro de 2015, a Entidade Reguladora
para a Comunicag3o Social (doravante designada, ERC) passou a ter competéncias para verificar
e fiscalizar o cumprimento dos deveres de comunicagao e da aplicagdo da percentagem a afetar
a orgaos de comunicacdo local e regional em cada campanha®, bem como a verificagao da
afetacao do uso de determinado meio de comunicagao social local e regional em detrimento de
outro. Perante as situacdes de incumprimento, a ERC tem o dever de proceder a sua comunicagao

ao Tribunal de Contas.

Anova lei procedeu aimportantes modificagcdes ao regime da publicidade institucional do Estado.

Desde logo, a clarificacao do proprio conceito de publicidade institucional do Estado’.

A este propdsito, cumpre esclarecer que este diploma nao abrange os atos de publicacao
obrigatéria, mais precisamente os editais, avisos, concursos publicos e outros instrumentos que,
por forca da lei, os organismos publicos devem publicitar através dos érgaos de comunicagao
social. Tais formas de comunicagdo nao integram o conceito de publicidade, na acegao do artigo
3.° do Codigo da Publicidade, na medida em que nao tém por objeto promover, com vista a sua
comercializacao ou alienacao, de forma direta ou indireta, quaisquer bens ou servicos, ou
promover ideias, principios, iniciativas ou instituicdes. No mesmo sentido, a alinea a) do artigo 3.°
da Lei n.° 95/2015, de 17 de agosto, define a publicidade institucional do Estado como sendo
todas as formas de comunicagao que visem a divulgacao dos fins, atribuicdes e missdes de

servigo publico da entidade.

* Esta Idgica de valorizagdo dos 6rgdos de comunicagdo social de proximidade as comunidades encontra-se refletida no
Decreto-Lein.? 137/2014, de 12 de setembro, que estabeleceu o modelo de governagao dos fundos europeus estruturais e
de investimento para o periodo de 2014-2020.

®Vd.N.24 doart.°8°da Lein.® 95/2015, de 17 de agosto.

? Cf. Alinea a) do artigo 3. da Lein.° 95/2015, de 17 de agosto.
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Por outro lado, é alargado o ambito de aplicagdo as campanhas de publicidade institucional
promovidas pelas entidades do setor empresarial do Estado concessionarias de servigos
publicos. Note-se, contudo, que ao contrério da legislaco anterior,® a reda¢do da nova lei nao

exceciona os institutos puablicos de regime especial (entidades administrativas independentes).

Realce-se que o presente regime atribui @ ERC um mecanismo de supervisdo prévia,
condicionando o pagamento das campanhas de publicidade institucional do Estado de valor
unitario igual ou superior a 15 Mil Euros a registo prévio na ERC para verificagao da afetacdo das

percentagens’.

Ainda neste ambito, importa referir o reforgo do dever geral de comunicagao das campanhas de
publicidade institucional do Estado, independentemente do seu valor. Assim, cada aquisi¢ao de
espaco publicitario devera ser comunicada a ERC até 15 dias apds a sua contratagao, através do

envio de copia da respetiva documentacao de suporte™.

Por outro lado, é alargado o tipo ou conteldo de publicidade que se deve ter por vedada',
reforcando assim a vinculagao a prossecucao de interesses publicos relevantes nas campanhas

de publicidade desenvolvidas por entidades publicas.

AERC passa a estar responsavel pela elabora¢ao de um relatério mensal sobre a adjudica¢ao das
campanhas de publicidade institucional do Estado que deve ser disponibilizado mensalmente no
respetivo sitio de internet e, ainda pela remessa a Assembleia da Republica de relatério anual de

avaliacao sobre o grau de cumprimento da presente lei.

4. APlataforma Digital da publicidade institucional do Estado

Face a atribuicdo de novas competéncias pela Lei n.° 95/2015, de 17 de agosto, o Conselho
Regulador da ERC considerou fundamental o desenvolvimento de um sistema informatico que

possibilite a gestao de toda a informagao respeitante a publicidade institucional do Estado.

Nesta sequéncia, foi criado o Grupo de Trabalho para a Publicidade — o GTPUB — com o objetivo de
proceder ao estudo, desenvolvimento e implementacao da Plataforma Digital da publicidade

institucional do Estado, sendo constituido por técnicos superiores da ERC.

Adicionalmente foi criado para dar resposta aos pedidos de esclarecimento relativos a aplicagao

do regime juridico da publicidade institucional do Estado, o enderego de correio eletrénico

8 Cf. Artigo 2.° do Decreto-Lei n.2231/2004, de 13 de dezembro
%Vd. Artigo 10.° da Lein.? 95/2015, de 17 de agosto

10Cf. Artigo 7.° da Lein.° 95/2015, de 17 de agosto

1 Cf. Artigo 6.° da Lei n.°95/2015, de 17 de agosto
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publicidade.institucional@erc.pt e a linha telefénica com o nimero 210 107 000 (disponivel nos

dias Uteis, entre as 9h30-12h30 e as 14h30-17h30).

A Plataforma Digital foi langcada no dia 1 de setembro de 2016, visando permitira comunicagao de

dados de forma célere, comoda e eficaz.

A utilizacao desta Plataforma encontra-se reservada apenas a representantes dos servicos da
administracao direta do Estado, dos institutos publicos e das entidades que integram o setor
publico empresarial, uma vez que sao estes 0s organismos que se encontram obrigados a
comunicar a aquisicao de espaco publicitario para a realizagcao de campanhas de publicidade

institucional do Estado.

Através da Plataforma Digital, cada entidade cria um registo que permite 0 seu acesso para
insercao de informacdo respeitante a promocao de acdes informativas e publicitarias. Esta
informacao é gerida, em backoffice, pelo GTPUB, sendo posteriormente disponibilizada no sitio
eletronico da ERC através da elaboracado do relatério mensal relativo as ag¢des informativas e
publicitarias. Nesta ferramenta encontra-se igualmente disponivel o respetivo Manual de
Utilizagao da Plataforma, a legislagao aplicavel e um conjunto de Perguntas & Respostas sobre

esta matéria.

Na primeira utilizacao da plataforma, o responsavel pela comunicagao de dados deve solicitar a
ERC a criagao e validacao de um registo de utilizador. O pedido de registo sera posteriormente

objeto de validagao pelos servicos da ERC.

Durante o ano de 2016, verificou-se a solicitagao de registo de acesso a Plataforma Digital de um

total de 29 (vinte e nove] entidades, conforme demonstrado na figura 1.

Fig. 1 — Entidades registadas na Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado em 2016

Re:i:to Designagdo da Entidade
2016
1 INFARMED - Autoridade Nacional do Medicamento e Produtos de Saude, I.P.
2 INE - Instituto Nacional de Estatistica, I.P.
3 Comissao de Coordenagao e Desenvolvimento Regional do Algarve
4 Secretaria-Geral do Ministério do Trabalho, Solidariedade e Seguranca Social
5 SSAP - Servigos Sociais da Administragdo Publica
6 IGFSS - Instituto de Gestao Financeira da Seguranga Social, I.P.
I3 Centro Hospitalar de Lisboa Central, E.P.E.
8 SICAD - Servigo de Intervengado nos Comportamentos Aditivos e nas Dependéncias
9 Centro Hospitalar de Tras-os-Montes e Alto Douro, E.P.E.
10 Instituto Politécnico de Viseu
11 Unidade de Saude do Nordeste, E.P.E.

Pégina 6 de 15



N.°

Registo Designagao da Entidade

2016
12 INEM - Instituto de Emergéncia Médica, I.P.

13 Unidade Local de Saude de Castelo Branco, E.P.E.
14 ICNF - Instituto da Conservagao da Natureza e das Florestas, I.P.
15 Instituto Politécnico de Coimbra

16 Centro Hospitalar de Vila Nova de Gaia/Espinho, E.P.E.

17 Secretaria-Geral do Ministério da Justica

18 INA - Diregao-Geral da Qualificagdo dos Trabalhadores em Fungdes Publicas
19 Autoridade de Gestao do Plano de Desenvolvimento Rural 2020

20 FCT - Faculdade de Ciéncias e Tecnologia da Universidade Nova de Lisboa
21 Centro Hospitalar e Universitario de Coimbra, E.P.E.

22 Unidade Local de Satde do Alto Minho, E.P.E.

23 LNEG - laboratério Nacional de Energia e Geologia

24 Secretaria-Geral do Ministério do Ambiente

25 Instituto Politécnico de Tomar

26 Servicos de Agdo Social do Instituto Politécnico de Tomar

27 IGAC-Inspecao-Geral das Atividades Culturais
28 Direcao-Geral da Saude

29 Agéncia Nacional para a Qualificacéo e o Ensino Profissional, I.P.

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado/ Base de dados interna ERC

Apds avalidacao do registo de acesso pelos servicos da ERC, a entidade acede a Plataforma Digital
com a password por si definida e procede a inser¢ao de dados relativos as campanhas de

publicidade institucional do Estado por si promovidas.

Cada aquisicao de espaco publicitario para divulgacao de campanhas de publicidade institucional
do Estado deverd ser comunicada a ERC até 15 dias ap6s a sua contratacao, através de insergao
de c6pia da respetiva documentac¢ao de suporte, em conformidade com o disposto no artigo 7.°

do citado diploma.

Consideram-se “documentagdo de suporte” os documentos que enquadram o fornecimento e
procedem a regulacdo da relagdo contratual estabelecida entre a entidade promotora e o
fornecedor do espaco publicitario que permitam a completa e clara interpretagao da aquisicao em
analise, designadamente o contrato com o respetivo plano de meios devidamente clarificado e a

fatura/recibo.

Note-se que existe dever de comunicacao independentemente do valor da campanha de

publicidade institucional do Estado.

0 relatério mensal disponibilizado pela ERC no seu sitio de internet é elaborado com base nas

informacgdes comunicadas na Plataforma Digital pelas entidades abrangidas pela legislacao.
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No ano de 2016, registou-se um investimento total de € 372 447, 00 (trezentos e setenta e dois
mil e quatrocentos e quarenta e sete euros) em aquisicao de espaco publicitario para divulgacao

de campanhas de publicidade institucional do Estado.

Fig. 2 — Investimento total mensal relativo a 2016

€290.694,50

€58.243,49

€5.797,35 €6.460,88
€498z.74 €2.592,84

€547,35 €521,00

€2.414,97

€191,88

& ¢ & S s
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*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado/ Base de dados interna ERC

0 quadro acima representa o investimento mensal verificado no periodo em referéncia. 0
investimento mais elevado verificou-se nos meses de setembro e dezembro de 2016, sendo que

nos meses de fevereiro e novembro ndo foi comunicado qualquer investimento.

Neste sentido, conclui-se que a dinamica de comunicacdo de despesas com campanhas de
publicidade institucional do Estado nao foi uniforme ao longo do ano, apresentando uma

acentuada variagao mensal em termos de montantes de investimento.
A figura 3 identifica as entidades que, neste periodo, procederam ao dever de comunicagao de

despesas em campanhas de publicidade institucional do Estado. Registou-se a promocao de um

total de 41 (quarenta e uma) campanhas.
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Fig. 3 — Entidades que procederam ao dever de comunicagao em 2016

0
Entidade Cam:anhas Montante Total
Realizadas
Comissdo de Coordenacao e Desenvolvimento Regional do Algarve 2 €4257,33
Dire¢ao-Geral da Saude 1 €4895,00
Escola Superior de Satde de Viseu 1 €2952,00
INFARMED - Autoridade Nacional do Medicamento e dos Produtos de Saude, I.P. 6 £ 56.522,05
Instituto da Habitagao e da Reabilitagdo Urbana, I.P. 1 €1688,18
Instituto Politécnico de Tomar 8 €7687,50
Instituto Politécnico de Viseu 11 €6 005,29
Programa de Desenvolvimento Rural 2017 - 2020 3 €1350,00
Secretaria-Geral do Ministério do Trabalho, Solidariedade e Seguranca Social 1 €922,49
Secretaria-Geral da Presidéncia do Conselho de Ministros 4 €4 136,56
Servigos Sociais da Administragao Piblica 2 €221,40
Agéncia Nacional para a Qualificagao e Ensino Profissional 1 €281.809,20
TOTAIS 4 £€372447,00

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado / Base de dados interna ERC

0 valor maximo registado corresponde a campanha promovida pela Agéncia Nacional para a
Qualificacao e Ensino Profissional (com um montante de € 281 809,20) e o valor minimo aos

Servigos Sociais da Administragao Piblica (com um montante de € 221,40).

Paralelamente, o artigo 5.° da Lei n.° 95/2015, de 17 de agosto, prevé a possibilidade de
adjudicacao de campanhas de publicidade institucional do Estado pela entidade promotora a
agéncias de publicidade. As entidades promotoras devem, no entanto, certificar-se que as
agéncias de publicidade cumprem cumulativamente os seguintes requisitos: encontrar-se em
exercicio de atividade ha mais de doze meses a data do inicio do processo de adjudicagao;
apresentar evidéncias de solidez e capacidade profissional; possuir situacao tributaria e
contributiva regularizada perante o Estado e a Seguranca Social; cumprimento do regime de

contratagado publica (Decreto-Lein.° 18/2008, de 29 de janeiro).

Assim, durante o periodo em analise, apenas o INFARMED — Autoridade Nacional do Medicamento
e dos Produtos de Saude, I.P., recorreu a agéncia publicitaria para adjudicacdo das campanhas por

si promovidas (Cf. Fig. 4).

Fig. 4 - Campanha realizada com recurso a agéncia publicitariaem 2016

Entidade N° de campanhas | Campanhas c/ agéncia Designagdo Agéncia

INFARMED - Autoridade Nacional do

Medicamento e dos Produtos de saude, |.P. 6 6 Young & Rubican

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado/ Base de dados interna ERC
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No que diz respeito as campanhas de valor igual ou superior a 15 Mil Euros, o seu pagamento s¢
é permitido apds o registo prévio da respetiva despesa e verificagdo da afetacdo das
percentagens pela ERC, nos termos do artigo 8.°. Na verdade, tal significa que a ERC tera de

proceder a validacao dessa despesa para que 0 seu pagamento possa ser efetuado.

Para o efeito, a entidade promotora devera remeter a ERC informacdo detalhada sobre a
campanha de publicidade institucional do Estado que pretende promover, juntando cépia do
contrato e respetivo plano de meios, bem como a indicacdo e respetiva justificacdo da
distribuicao da percentagem minima de 25% pelos 6rgaos de comunicacao social devidamente

identificados, nos termos dos nimeros 1 e 4 do artigo 8.°da Lein.° 35/2015, de 17 de agosto.

Apds validagcao da ERC, a entidade procede ao registo da respetiva despesa na Plataforma Digital
onde, para além de outras informagdes, deve fazer a indicacao e justificacao das percentagens
de afetacdo aos meios de comunicagao social utilizados na promocdo da campanha, em

conformidade com o nimero 4 do artigo 8.° da Lein.° 95/2015, de 17 de agosto.

Neste contexto, no periodo em analise, foram comunicadas a ERC as campanhas identificadas na

figura 5.

Fig. 5 — Campanhas comunicadas em 2016 ao abrigo do artigo 8.°, da Lei n.? 95/2015, de 17 de agosto

Entidade Titulo da Campanha Montante Total

INFARMED - Autoridade Nacional do Medicamentoe | "Pega Genéricos, ndo torne a salde mais cara para

dos Produtos de Satde, I.P. todos” €56 522,05

Agéncia Nacional para a Qualificagao e Ensino

Profissional "Programa Qualifica” €281809,20

TOTAL €338.331,25
*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado / Base de dados interna ERC

Ainda no ambito das campanhas de publicidade institucional do Estado de valor igual ou superior
a 15 Mil Euros, foram detetadas trés situacdes de incumprimento dos deveres previstos nos
ndmeros 1 e 4 do artigo 8.° e nimero 2 do artigo 10.° (Agéncia Nacional para a Qualificacdo e
Ensino Profissional; Autoridade Nacional de Seguranca Rodoviaria; Instituto da Seguranca Social),
pelo que foram comunicadas ao Tribunal de Contas, conforme estipulado no nimero 3 do citado

artigo.
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De seguida, apresentam-se os 6rgaos de comunicacao utilizados no periodo em analise pelas
entidades identificadas na figura 3, sendo possivel concluir que as entidades promotoras tém

privilegiado os 6rgdos de comunicacao social de ambito local e regional (Cf. Figs. 6, 7,8 e 9).

Fig. 6 — Orgios de comunicagao social utilizados em 2016 — Imprensa

Activa Imprensa Nacional
ABola Imprensa Nacional
AVoz de Tras-os-Montes Imprensa Regional
As Beiras Imprensa Regional
Alto Alentejo Imprensa Regional
Alto Minho Imprensa Regional
Archinews Imprensa Nacional
Badaladas Imprensa Regional
Barlavento Imprensa Regional
Correio da Manha Imprensa Nacional
Correio do Minho Imprensa Regional
Destak Imprensa Nacional
Diario da Regido Imprensa Regional
Diario de Aveiro Imprensa Regional
Diario de Coimbra Imprensa Regional
Diario de Leiria Imprensa Regional
Diario de Noticias Imprensa Nacional
Diario de Viseu Imprensa Regional
Diario do Alentejo Imprensa Regional
Diario do Minho Imprensa Regional
Diario do Sul Imprensa Regional
Expresso Imprensa Nacional
Farmacia Distribuicao Imprensa Nacional
Fonte Nova - Semanario da Regido de Imprensa Regional
Portalegre
Gazeta do Interior Imprensa Regional
I Informacao Imprensa Nacional
Jornal Nordeste Imprensa Regional
Jornal da Bairrada Imprensa Regional
Jornal de Leiria Imprensa Regional
Jornal de Noticias Imprensa Nacional
Jornal do Algarve Imprensa Regional
Jornal do Centro Imprensa Regional
Jornal do Fundao Imprensa Regional
Maria Imprensa Nacional
Mensageiro de Braganca Imprensa Regional
Mirante Imprensa Regional
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Noticias de Lafdes Imprensa Regional
Nova Gente Imprensa Nacional

0 Interior Imprensa Regional

0 Jogo Imprensa Nacional

0 Mirante Imprensa Regional

0 Ribatejo Imprensa Regional

0 Setubalense Imprensa Regional
Pais & Filhos Imprensa Nacional
Pablico Imprensa Nacional
Reconquista Imprensa Regional
Record Imprensa Nacional
Regido de Leiria Imprensa Regional
Sabado Imprensa Nacional
Sem Mais Imprensa Regional
Vida Imobiliaria Imprensa Nacional
Visao Imprensa Nacional

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado / Base de dados interna ERC

Fig. 7 — Orgdos de comunicago social utilizados em 2016 — Radio

ORGAO DE COMUNICAGAO SOCIAL TIPO AMBITO GEOGRAFICO

Estacao Didria Rédio Local
Réadio 94 FM Radio Local
Rédio Altitude Radio Local
Réadio Alto Minho Radio Local
Radio Antena Livre Radio Local
Rédio Antena Minho Radio Local
Radio Atlantida Radio Local
Radio Baia Radio Local
Radio Beira Interior Radio Local
Radio Brigantia Radio Local
Rédio Castelo Branco Rédio Local
Radio Clube de Angra Radio Local
Rédio Clube de Arganil Radio Local
Rédio Clube de Lamego Radio Local

Radio Comercial Radio Nacional
Réadio Diana Radio Local
Radio Emissora das Beiras Radio Local
Radio Festival Radio Local
Radio Gilao Radio Local
Radio Jornal da Madeira Radio Local
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ORGAO DE COMUNICAGAO SOCIAL TIPO AMBITO GEOGRAFICO

Radio M80 Radio Regional

Rédio Marginal Radio Local

Radio Nova Radio Local

Radio Pax Radio Local

Radio Pernes Radio Local

Rédio Portalegre Radio Local

Radio Radar Radio Local

Radio RDS Radio Local

Radio Regional do Centro Radio Local
Rédio Renascenca Radio Nacional
Radio RFM Radio Nacional

Rédio Santiago Radio Local

Radio Total FM Radio Local

Radio Voz do Mardo Radio Local

RCI - Emissora Regional de Viseu Rédio Local
TSF Rédio Noticias Radio Regional

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado / Base dados interna ERC

Fig. 8 — Orgdos de comunicagio social utilizados em 2016 - Televisdo

RTP - Radio e Televis&o de Portugal, S.A. Televisdo Nacional
SIC - Sociedade Independente de Comunicagéo, S.A. Televisao Nacional
TVI - Televisao Independente, S.A. Televisao Nacional

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado / Base de dados interna ERC

Fig. 9 — Orgdos de comunicagio social utilizados em 2016 — Digital

AVoz doAlgarve Digital Regional
Acoriano Oriental Digital Regional
Diario de Aveiro Digital Regional
Diario de Coimbra Digital Regional
Didrio de Viseu Digital Regional
Diario do Algarve Digital Regional
Didrio Imobiliario Digital Nacional

I Informacao Digital Nacional
SulInformac&o On Line Digital Regional

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado / Base de dados interna ERC
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A figura 10 apresenta o total do investimento verificado nos 6rgaos de comunicagdo social
(Imprensa/Radio/Digital/Televisdo) e em outros suportes que foram utilizados para divulgacdo de

campanhas de publicidade institucional do Estado promovidas no periodo em referéncia.

Fig. 10 — Investimento total em euros relativo a 2016

TIPO OCS TOTAL
Televisao €139688,64
Imprensa €95811,62
Radio €£60012,20
Digital £€38804,14
Outros £€38130,40
TOTAL €372447,00

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado / Base de dados interna ERC

Fig. 11 — Distribui¢do do investimento total em 2016 por tipo de 6rgao de comunicagdo social

M Televisao
Imprensa

m Radio
Digital
Qutros

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado / Base de dados interna ERC

Conforme demonstrado na figura 11, a televis3o foi o tipo de 6rgao de comunicagao social mais

utilizado pelas entidades promotoras, representando 37,5% do investimento total verificado

durante o ano de 2016.

0 segundo tipo de 6rgdo de comunicagao mais utilizado foi aimprensa, representando pouco mais
de um quarto do investimento total; seguindo-se a radio com um investimento de 16,1%; o digital

apresenta 10,4% e, por ultimo, constata-se que 10,2% do investimento total foi afeto a outro tipo
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de suporte distinto dos meios de comunicag¢ao social , tais como o multibanco e as redes socias

(Cf. Fig. 12).

Fig. 12 — Outro suportes utilizados em 2016

OUTROS INVESTIMENTOS
MULTIBANCO €36 285,00
REDES SOCIAIS €1845,40

TOTAL €38130,40

*Fonte: Base de dados interna ERC

5. Sintese conclusiva

ALein.°95/2015, de 17 de agosto estipula novas obriga¢des dos servigos da administragcao direta
do Estado, dos institutos publicos e das entidades que integram o setor publico empresarial no
que diz respeito a realizacao de campanhas de publicidade institucional do Estado, bem como as
regras aplicaveis a sua distribui¢do, em territério nacional, através dos 6rgaos de comunicagao

social locais e regionais.

No ano de 2016, registaram-se 29 (vinte e nove) entidades na Plataforma Digital da publicidade

institucional do Estado.

Foram comunicadas & ERC 41 [quarenta e uma) campanhas de publicidade institucional, a que
correspondeu um investimento total de € 372 447, 00 (trezentos e setenta e dois mil e
quatrocentos e quarenta e sete euros) em aquisicdo de espaco publicitario para divulgacao de

campanhas de publicidade institucional do Estado.

0 ano de 2016 registou uma acentuada variagdo mensal em termos de montantes de

investimento, apresentando meses com valores elevados mas outros com valores nulos.

No que respeita as campanhas de publicidade institucional do Estado de valorigual ou superior a

15 Mil Euros, foram comunicadas ao Tribunal de Contas 3 (trés] situagdes de incumprimento.

Finalmente, importa mencionar que a televisao foi o tipo de 6rgdo de comunicagao social mais

utilizado, logo seguido da imprensa.

Pagina 15de 15



