PUBLICIDADE
QINSTITUCIONAL

DO ESTADO

ErRC

RELATORIO MARCO 2019




Relatério Publicidade Institucional do Estado — margo 2019 1

1. NOTAS PREVIAS

A Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social (doravante designada por ERC) tem por
competéncia, nos termos do disposto nos nimeros 1 e 2 do artigo 10.° da Lei n.° 95/2015, de
17 de agosto, verificar e fiscalizar o cumprimento dos deveres de comunicagdo e
transparéncia previstos na lei, sobre as campanhas de Publicidade Institucional do Estado,
bem como a aplicagao da percentagem a afetar a 6rgaos de comunicagao local e regional em
cada campanha.

As entidades abrangidas por esta norma, designadamente os servigos da administracao direta
do Estado, os institutos publicos e as entidades que integram o setor publico empresarial do
Estado, devem comunicar a ERC os custos da aquisicdo de espago publicitario para a
realizagdo de campanhas de publicidade institucional do Estado, «até 15 dias ap6s a sua
contratacao, através do envio de cépia da respetiva documentacdao de suporte», em
conformidade com o artigo 7.° da referida lei.

No que respeita a distribuicdo da publicidade institucional do Estado, o normativo em
referéncia prevé ainda, no n.° 1 do artigo 8.°, que «deve ser afeta aos 6rgdos de comunicacao
social regionais e locais uma percentagem nao inferior a 25% do custo global previsto de cada
campanha de publicidade do Estado de valor unitario igual ou superiora € 15 000».

2. ENTIDADES E CAMPANHAS COMUNICADAS NA PLATAFORMA DIGITAL

No cumprimento do disposto no artigo 11.° do referido normativo, a ERC elabora um relatério
mensal, publicado no sitio desta entidade, tendo como fonte a informacao inserida pelas
entidades promotoras das campanhas na Plataforma Digital de Publicidade Institucional do
Estado.

No més de marco de 2019, foram comunicadas despesas de aquisicdo de espaco de
publicidade institucional do Estado no valor total de € 13 947,00 (treze mil novecentos e
quarenta e sete euros) promovidas pelas seguintes entidades:

® Secretaria-Geral do Ministério do Trabalho, Solidariedade e Seguranca Social
® Comissao para algualdade no Trabalho e no Emprego — CITE
® Empresa Portuguesa das Aguas Livres — EPAL



Relatério Publicidade Institucional do Estado — margo 2019 2

3. CAMPANHAS VALIDADAS

Entidade: Secretaria-Geral do Ministério do Trabalho, Solidariedade e Seguranca Social

Titulo da Campanha: Programa Operacional Inclusao Social e Emprego

Orgao de comunicagio

social Meio Ambito geografico Investimento
Jornal Rede Regional Digital Local/Regional 150,00 €
Tudobem-Informacao

Regional Digital Local/Regional 125,00 €
Jornal Azores Digital Digital Nacional 364,00 €
Jornal Diario Distrito Digital Nacional 100,00 €
Total 739,00€

Entidade: Comiss&o para a Igualdade no Trabalho e no Emprego (CITE)
Titulo da Campanha: Dia da Mulher

Orgao de comunicagio

) Meio Ambito geografico Investimento
social
Diario de Noticias Imprensa Nacional 794,00 €
Total 794,00 €

Entidade: Empresa Portuguesa das Aguas Livres (EPAL)
Titulo da Campanha: Billmater

Orgao de comunicagio

) Meio Ambito geografico Investimento
social
Agua & Ambiente Imprensa Nacional 1494,00€
Total 1494,00€

Titulo da Campanha: Fatura em litros

Orgao de comunicagio

social Meio Ambito geografico Investimento

Correio da Manha Imprensa Nacional 5000,00 €
Pdblico Imprensa Nacional 4 920,00 €
Jornal de Lisboa Imprensa Regional 500,00 €
Total 10420,00€

Titulo da Campanha: EPALnet

Orgao de comunicagio

. Meio Ambito geografico Investimento
social
Jornal de Lisboa Imprensa Regional 500,00 €
Total 500,00€

Fig. 1 - Caracterizagdo das campanhas comunicadas na Plataforma Digital de PIE —margo 2019
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4. DEVER DE COMUNICAGAQ E TRANSPARENCIA
As campanhas supra, atendendo aos valores em causa, nao estao sujeitas a aplicacao do

artigo 8.° da Lei n.° 95/2015, de 17 de agosto, obedecendo apenas ao dever de comunicagao
previsto no artigo 7.° do mesmo diploma.

5. EVOLUGAD JANEIRO-MARGO DE 2019

Para efeito de calculo comparativo, foi considerado o computo das comunicacdes via
Plataforma Digital (Figuras 2 e 3).

Meses Total Nacional Regional/Local
Janeiro 121 989,00 € 54 024,00 € 67 965,00 €
Fevereiro 496867,45 € 441894,79€ 54 972,66 €

Margo 13947,00€ 12672,00€ 1275,00€

Fig. 2 - Evolugdo do investimento em OCS por ambito geografico
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Fig. 3 - Evolucao do investimento em OCS por ambito geografico

Face ao exposto, considerando a totalidade dos investimentos comunicados na Plataforma
Digital da ERC, no més de margo de 2019, constata-se que o montante foi bastante inferior
relativamente aos meses anteriores e da mesma forma foi menor a aplicacao de verbas nos
meios regionais e locais (Figura 3).
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Plataforma da Publicidade Institucional do Estado
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