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NOTAS PREVIAS

As regras e os deveres de transparéncia a que fica sujeita a realizacdo de campanhas de
publicidade institucional do Estado, bem como as regras aplicdveis a sua distribuicdo em
territério nacional, através dos 6rgdos de comunicacdo social locais e regionais,
encontram-se previstas na Lei n.2 95/2015, de 17 de agosto.

A Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social (doravante ERC) compete verificar e
fiscalizar o cumprimento dos deveres de comunicac¢do e da aplicacdo da percentagem a
afetar a 6rgdos de comunicagao social local e regional, devendo esta comunicar ao
Tribunal de Contas os casos de incumprimento, nos termos do n.2 3 do artigo 10.9.

As aquisicdes de espaco publicitario para divulgacdo de publicidade institucional do
Estado sdo comunicadas a ERC na plataforma “Publicidade Institucional do Estado”,
através da qual também é inserida pelas entidades a documentacdo de suporte,
comprovativa das despesas de distribuicao das campanhas.

A despesa decorrente da aquisicdo de espago publicitario, para divulgacdo de
mensagens de publicidade institucional do Estado, deve ser comunicada a ERC até 15
dias apds a sua contratacdo, através do envio de cépia da respetiva documentacgdo de
suporte, nos termos do n.2 1 do artigo 7.2 do normativo aplicavel.

Encontram-se abrangidos pelos deveres de comunicacdo e transparéncia os servicos da
administracdo direta do Estado, os institutos publicos e as entidades que integram o
setor publico empresarial, em conformidade com o disposto no artigo 2.2 deste
diploma.

No que respeita a distribuicdo da publicidade institucional do Estado pelo meios
regionais/locais, a alteracdo legislativa, aprovada pela Lei n.2 2/2020, de 31 de marco
(Orcamento do Estado para 2020-art.2 394.9), refere que «[n]o caso de utilizacdo de
mais do que um meio de comunicacdo social, deve ser afeta aos érgaos de comunicacdo
social regionais e locais uma percentagem nao inferior a 25% do custo global previsto de
cada campanha de publicidade institucional do Estado de valor unitario igual ou superior
a 5000 €».

De acordo com o disposto no n.2 1 do artigo 11.2 do mesmo normativo, a ERC é
responsavel pela elaboracdao de um relatério mensal sobre as campanhas comunicadas,
gue disponibiliza no seu sitio eletrénico www.erc.pt.

A fim de obter os dados necessdrios ao exercicio das suas competéncias e deveres, a
ERC disponibiliza uma plataforma digital, através da qual as entidades promotoras de
campanhas de publicidade institucional do Estado comunicam a despesa realizada, em
cada campanha de publicidade, com a aquisicdo de espagos nos érgaos de comunicagao
social, adicionando ainda a necessdria documentacao comprovativa do investimento.


http://www.erc.pt/
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Cumpre salientar que a distribuicao da publicidade pelos varios 6rgaos de comunicagao
social é uma decisdo que cabe a entidade promotora, que define os meios que entende
serem relevantes do ponto de vista de otimizagao da difusdao da mensagem.

1. CAMPANHAS COMUNICADAS NO PORTAL DA PUBLICIDADE INSTITUCIONAL DO
ESTADO

No més de setembro foram comunicadas 6 (seis) campanhas de publicidade
institucional do Estado promovidas por 4 (quatro) entidades.

O montante global de despesas de distribuicdo pelos meios das campanhas
comunicadas foi de 69 245,77 €, dos quais 16 225,90 € se destinaram a érgdos de

comunicacao social de ambito regional e local.

CAMPANHAS INVESTIMENTO

CAMPANHAS CoOM LOCAL/ INVESTIMENTO
ENTIDADE (n.2) AGENCIA REGIONAL TOTAL
Gabinete do Ministro da Defesa Nacional 2 2 12 717,90 € 42 030,14 €
Laboratdrio Nacional de Energia e Geologia
(LNEG) 1 0 0,00 € 738,00 €
OPART - Organismo de Producgdo Artistica,
E.P.E. 2 0 3508.00 € 6 508,00 €
Secretaria-Geral do Ministério do Ambiente 1 0 0,00 € 19 969,63 €
TOTAL 6 2 16 225,90 € 69 245,77 €

Fig. 1 — Campanhas comunicadas no més de setembro de 2020

2. DISTRIBUICAO DAS CAMPANHAS PELOS MEIOS

Nas figuras 2 a 7 apresentam-se de forma detalhada os meios utilizados em cada
campanha e os respetivos investimentos.

Entidade: Gabinete do Ministro da Defesa Nacional
Campanha: Academia da For¢a Aérea - Reforgo

Org3o de comunicagio social Ambito geografico Tipo Montante
Radio Brigantia Regional/Local Rédio 200,00 €
Radio Antena Minho 200,00 €
Outros Meios (Facebook e Instagram) 244,00 €
Total 644,00 €
Regional/Local 400,00 €

Fig. 2 — Plano de distribuicdo da campanha «Academia da Forga Aérea — Reforgo»
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Entidade: Gabinete do Ministro da Defesa Nacional
Campanha: Regime de contrato - CFO_CFS_CFP

Orgio de comunicagio social Ambito geografico Tipo Montante
Didrio do Alentejo 375,00 €
Linhas de Elvas 350,00 €
Mirante 1300,00 €
Jornal do Fundao 500,00 €
Regido de Leiria 450,00 €
Noticias de Viseu 150,00 €
Jornal do Algarve 600,00 €
Terras da Beira 300,00 €
Almonda, O Imprensa 150,00 €
Diario de Coimbra 500,00 €
Setubalense, O 570,00 €
Diario do Sul 750,00 €
Diario de Aveiro 650,00 €
Diario do Minho 250,00 €
Acoriano Oriental 750,00 €
Jornal do Centro 130,00 €
Diario de Noticias — Funchal Regional/Local 687,40 €
Diario de Tras-os-Montes Digital 450,00 €
Radio Altitude 416,00 €
Radio Alto Minho 280,80 €
Radio Antena Minho 180,00 €
Radio Local de Barcelos 100,00 €
Radio Fdia 232,23 €
Radio Clube de Monsanto 156,00 €
Radio Pax 274,40 €
Radio Portalegre Radio 150,00 €
Radio Telefonia do Alentejo 145,60 €
Terra Nova 158,00 €
Radio Local de Torres Novas 60,00 €
Radio Cister 182,00 €
Posto Emissor do Funchal 162,47 €
Radio Brigantia 180,00 €
Radio MEO SW — 100.8FM 728,00 €
OUTROS MEIOS
Spotify MEO 2 500,00 €
Youtube 773,00 €
Facebook e Instagram 390,24 €
Avido publicitario 2 350,00 €
Outdoors 4 055,00 €
MUPIs Digitais 19 000,00 €

Total 41 386,14 €

Regional/Local 12 317,90 €
Fig. 3 — Plano de distribuicdo da campanha «Regime de contrato - CFO_CFS_CFP»
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Entidade: Laboratério Nacional de Energia e Geologia (LNEG)
Campanha: Publicidade Institucional LNEG

Org3o de comunicagio social Ambito geografico Tipo Montante
Pontos de Vista Nacional Imprensa 738,00 €
Total 738,00 €
Regional/Local 00,00 €

Fig. 4 — Plano de distribuicdo da campanha «Publicidade Institucional LNEG»

Entidade: OPART - Organismo de Producao Artistica, E.P.E.
Campanha: TNSC-Temporada 2.2 semestre 2020

Org3o de comunicagio social Ambito geografico Tipo Montante
Expresso Nacional Imprensa 3 000,00 €
TSF Local Réadio 2 808,00 €
Total 5 808,00 €
Regional/Local 2 808,00 €

Fig. 5 — Plano de distribuicdo da campanha «TNSC-Temporada 2.2 semestre 2020»

Entidade: OPART - Organismo de Produgao Artistica, E.P.E.
Campanha: CNB - Planeta Danga

Orgdo de comunicagdo social Ambito geografico Tipo Montante
Estrelas e Ourigos Regional Imprensa 700,00 €
Total 700,00 €
Regional/Local 700,00 €

Fig. 6 — Plano de distribuicdo da campanha «CNB - Planeta Danga»

Entidade: Secretaria- Geral do Ministério do Ambiente
Campanha: Projetos cofinanciados pelo POSEUR

Org3o de comunicagio social Ambito geografico Tipo Montante
RTP1 Nacional Televisao 19 969,63 €
Total 19 969,63 €
Regional/Local 00,00 €

Fig. 7 — Plano de distribuicdo da campanha «Projetos cofinanciados pelo POSEUR»

3. DISTRIBUIGCAO DOS INVESTIMENTOS EM MEIOS REGIONAIS/LOCAIS

Nos termos da Lei n.2 2/2020, de 31 de margo (Orcamento do Estado para 2020), nos
casos em que é utilizado mais do que um meio de comunicagao social, deve ser afeta
aos 6rgdos de comunicac¢do social regionais e locais uma percentagem de, no minimo,
25% do valor unitario de cada campanha, sempre que este for igual ou superior a 5000
€.

Assim, no contexto da verificagdo do cumprimento da referida obrigacdo, ndo se
registaram irregularidades.
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O montante mais elevado investido em meios regionais/locais registou-se na campanha
promovida pelo Gabinete do Ministro da Defesa Nacional, cerca de 12 mil euros. Foram
efetuados investimentos neste tipo de meios em 4 (quatro) das seis (seis) campanhas
comunicadas.

Investimentos em meios

Campanhas Regionais/Locais
Academia da Forga Aérea — Reforgo 62,1%
Regime de contrato — CFO_CFS_CFP 29,8%
Publicidade Institucional LNEG 0%
TNSC — Temporada 2.2 semestre 2020 48,4%
CNB — Planeta Danga 100%
Projetos cofinanciados pelo POSEUR 0%

Fig. 8 — Investimentos em OCS regionais/locais (%)

4, ANALISE DA DISTRIBUICAO DOS INVESTIMENTOS PELOS MEIOS

4.1. Investimentos por ambito geografico

As despesas de distribuicio de campanhas de publicidade institucional do Estado,
comunicadas no més de setembro totalizaram 69 245,77 €, das quais 16 225,90 € se

referem a OCS regionais/locais.

S3o considerados na totalidade dos investimentos, as despesas realizadas em meios de
divulgacao nao incluidos na definicdo de érgaos de comunicagao social.

Regional/Local = Outros meios

Fig. 9 — Distribuicdo do investimento pelos meios
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4.2. Investimentos por tipo de meios

A andlise dos investimentos por tipo de meios revela que o montante mais elevado se
destinou a meios que nao sao considerados érgdos de comunicagao social, seguindo-se
a Televisdao, a Imprensa, a Radio e, por ultimo, o Digital.

DIGITAL 450,00 €
IMPRENSA 12 900,40 €
RADIO 6 613,50 €
TELEVISAO 19 969,63 €
OUTROS MEIOS 2931224 €

Fig. 10 — Distribuigdo do investimento por tipo de meios
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Fig. 11 — Gréfico dos investimentos por tipo de meios

4.3. Evolugao dos investimentos agosto 2020 — setembro 2020

Meses N.2 de campanhas Investimento global Investimento em OCS regional/local
ago/20 6 140039,98 € 39597,52 €

set/20 6 69 245,77 € 16 225,90 €

Variagdo 0 (-)70794,21 € (-)23371,62€

Fig. 12 — Evolugdo dos investimentos agosto 2020/ setembro 2020

No més de setembro o nimero de campanhas comunicadas foi idéntico ao do més
anterior (6), no entanto no que respeita aos valores comunicados verifica-se uma
descida, quer no montante global quer no investimento em meios regionais/locais.

A descida registada, em termos globais, foi superior a 70 mil euros e, no que se refere
aos meios regionais /locais, o decréscimo foi de cerca de 23 mil euros.
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As oscilacGes que se tém registado nos investimentos comunicados mensalmente
decorrem da existéncia ou da auséncia de campanhas que envolvam investimentos
expressivos.



CONTACTOS ERC

Plataforma da Publicidade Institucional do Estado
Avenida 24 de Julho, 58

1200-869 Lisboa Portugal

t: +351 210 107 000

f: +351 210 107 019

e: publicidade.institucional@erc.pt

Consulte-nos em http://pie.erc.pt




