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NOTAS PREVIAS

As regras e os deveres de transparéncia a que fica sujeita a realizacdo de campanhas
de publicidade institucional do Estado, bem como as regras aplicaveis a sua
distribuicdo em territdrio nacional, através dos 6rgdos de comunicacdo social locais e
regionais, encontram- se previstas na Lei n.2 95/2015, de 17 de agosto.

A Entidade Reguladora para a Comunicac3o Social (doravante ERC) compete verificar
e fiscalizar o cumprimento dos deveres de comunica¢do, bem como da percentagem
a afetar a drgdos de comunicagdo social local e regional, previstos no referido
diploma.

Nos termos do artigo 2.2 da referida lei, estdo abrangidos por estes deveres os
servicos da administracdo direta do Estado, os institutos publicos e as entidades que
integram o setor publico empresarial.

A fim de obter os dados necessdrios ao exercicio das suas competéncias, a ERC
disponibiliza uma plataforma digital (doravante “Portal PIE”), através da qual as
entidades promotoras de campanhas de publicidade institucional do Estado
comunicam a despesa realizada na aquisicdo de espacos publicitarios, em cada
campanha.

A aquisicdo de publicidade institucional do Estado deve ser comunicada a ERC até 15
dias apds a sua contratacdo, através do envio de copia da respetiva documentacgdo
de suporte, nos termos do n.2 1 do artigo 7.2 do normativo aplicavel.

De acordo com o disposto no n.2 1 do artigo 11.2 do citado normativo, a ERC &
responsavel pela elaboracdo de um relatério atualizado sobre a adjudicacdo das
acOes informativas e publicitarias, bem como sobre a sua distribuicdo, a ser
disponibilizado mensalmente no sitio eletrénico da ERC em: www.erc.pt.

1. ENTIDADES QUE COMUNICARAM CAMPANHAS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL
DO ESTADO

No més de setembro de 2022, foram concluidos os procedimentos de comunicagdo
na plataforma de publicidade institucional do Estado, de trés (3) campanhas, cujo
investimento global foi de 32 990,00 euros, tendo sido destinados a meios
regionais/locais 29 950,00 euros (Fig. 1).


http://www.erc.pt/
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Campanhas C/ agéncia Total Local/
Entidade (n.9) (n.9) C/ agéncia Regional Total
Comissdo para a lgualdade
no Trabalho e no Emprego 0
(CITE) 1 0,00 € 0,00 € 1890,00 €
EPAL — Empresa Portuguesa 0
das Aguas Livres 1 0,00 € 0,00€ 1150,00€
Secretaria-Geral da 1
Educacdo e Ciéncia 1 29 950,00 € 29 950,00 € 29950,00€
Totais 3 1 29 950,00 € 29950,00€ 32990,00€

Fig. 1 — Investimentos por entidade — setembro 2022

As campanhas “Feche a torneira”, promovida pela entidade “Aguas de Portugal” e
“Reducdo dos incéndios rurais — Portugal Chama”, do Instituto da Conservagao da
Natureza e das Floresta, comunicadas em julho de 2022, continuam a aguardar a

respetiva documentacdo de suporte.

No més em anadlise, foram ainda comunicadas mais trés (3) campanhas cujo processo
de validacdo ainda decorre, designadamente “O Futuro é Coletivo”, promovida pelo
Instituto da Mobilidade e dos Transportes (IMT), “BUPI”, promovida pela Secretaria-
Geral do Ministério da Justica (SGMJ) e “Creche Feliz — Rede de Creches Gratuitas”,

do Instituto da Seguranca Social (ISS).

2. DISTRIBUIGAO DOS INVESTIMENTOS PELOS MEIOS

As campanhas cuja avaliagdo foi concluida, no més de setembro de 2022,
apresentam-se de forma detalhada, nas figuras seguintes:

Entidade: CITE— Comissdo para a Igualdade no Trabalho e no Emprego

Campanha: 43.2 Aniversdrio da CITE 2022
Periodo: 20 de setembro de 2022
Objetivo: Comemoragdo do 43.2 aniversdrio da CITE

Orgdo de comunicacao social Ambito geografico Tipo
Publico Nacional Imprensa
OCS TOTAL
OCS REGIONAL/LOCAL
% OCS REGIONAL/LOCAL

Montante
1 890,00
1 890,00
0,00 €

0,00%

Fig. 2 — Campanha —43.2 Aniversario da CITE 2022
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Entidade: EPAL
Campanha: Incentivo ao consumo da dgua da torneira
Periodo: setembro de 2022

Objetivo: sensibilizagdo para o consumo de dgua da torneira

Orgdo de comunicacdo social Ambito geografico Tipo Montante
Marketeer Nacional Imprensa 1 150,00 €
OCS TOTAL 1150,00 €
OCS REGIONAL/LOCAL 0,00 €
% OCS REGIONAL/LOCAL 0,00%

Fig. 3 — Campanha Incentivo ao consumo da Agua da torneira

Entidade: Secretaria-Geral da Educagdo e Ciéncia

Campanha: Mostra de Educacgdo e Formagdo do PO CH - E.volui

Periodo: outubro de 2022

Objetivo: Divulgagdo de projetos Mostra de Educagdo e Formagdo do PO CH - E.volui

Orgdo de comunicagdo social Ambito geografico Tipo Montante
TSF/PRESS Regional Imprensa 29 950,00 €
OCS TOTAL 29950,00 €
OCS REGIONAL/LOCAL 100,00 €
% OCS REGIONAL/LOCAL 100%

Fig. 4 — Campanha Mostra de Educacdo e Formagdo do PO CH - E.volui

3. CAMPANHAS ABRANGIDAS PELO DEVER DE INVESTIMENTO EM MEIOS
REGIONAIS/LOCAIS

De acordo com o n.2 1 do artigo 8.2 da Lei n.2 95/2015, de 17 de agosto, conjugada
com as alteragdes introduzidas pelo art.2 432.2 da Lei n.2 75-B/2020, de 31 de
dezembro (Orcamento do Estado para 2021), «deve ser afeta aos o6rgdos de
comunicacao social regionais e locais uma percentagem nao inferior a 25% do custo
global previsto de cada campanha de publicidade institucional do Estado de valor
unitario igual ou superior a 5000€».

A campanha “Mostra de Educac¢do e Formacdo do PO CH - E.volui”, promovida pela
SGEC, encontra-se sujeita a esta obrigacdo que, no caso, foi plenamente cumprida
considerando que o investimento realizado foi exclusivamente destinado a um meio
regional/local (Figura 4).

As entidades devem ainda justificar a escolha de um determinado tipo de meio, nos
termos previstos no n.2 4 do referido artigo:

«4 — Nos termos do disposto nos nuUmeros anteriores, a distribuicdo
deve, sempre que adequado aos fins da campanha, respeitar
tendencialmente as seguintes percentagens de afetacao:

a) Imprensa: 7 %;
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b) Radio: 6 %;
c) Televisdo: 6 %;
d) Orgdos de comunicacdo social digitais: 6 %»

A SGEC justificou a selecdo do meio Radio, alegando que é o mais adequado ao
objetivo da iniciativa.

4. DISTRIBUICAO DOS INVESTIMENTOS POR TIPO DE MEIOS
No que respeita a distribuicdo dos investimentos globais por tipo de meios, verifica-
se que apenas ocorreram comunicagdes de valores destinados a Imprensa e a Radio,

gue se destaca com o montante mais elevado.

No caso especifico dos meios regionais/locais apenas existe registo de investimentos
em Radio.

Tipo Ambito Geogréfico Total

IMPRENSA Nacional 3040,00 €
RADIO Regional 29950,00 €
TOTAL 32990,00 €

Fig. 5 — Distribuicdo dos investimentos por tipo de meios

Fig. 6 — Grafico de investimento global por meios (%)

5. EVOLUGAO AGOSTO-SETEMBRO 2022

Investimento

Meses N.2 de campanhas regional/local Investimento global
Agosto 7 144 776,19 € 411482,85 €
Setembro 3 29 950,00 € 32990,00 £
Var. AG/SET (-) 4 -114 826,19 € -378 492,85 €

Fig.7 — Evolugdo dos investimentos agosto/setembro de 2022



Relatdrio Publicidade Institucional do Estado — setembro 2022 5

Face ao més precedente, registou-se um decréscimo significativo dos valores
comunicados, quer globalmente quer no que respeita aos meios regionais/locais.

Contudo, convém assinalar que se encontram em fase de avaliagdo trés (3)
campanhas com um investimento global previsivel de cerca de 385 mil euros e cujo
detalhe sera divulgado oportunamente.



CONTACTOS ERC

Plataforma da Publicidade Institucional do Estado
Avenida 24 de Julho, 58

1200-869 Lisboa Portugal

t: +351 210 107 000

f: +351 210 107 019

e: publicidade.institucional@erc.pt

Consulte-nos em http://pie.erc.pt




