DIRECTIVA

] _SOBRE.. ...

" PUBLICAGEO E DIFUSAQ DE SONDAGENS™E INQUERITOS DE OPINIAO

l. A Lei 31/91 de 20 de Julho - Publicacao e difusao de sondagens e
inqueritos de opiniao - regula a realizacao de sondagens e inqueritos de
opiniao cujo objecto se relacione directa ou indirectamente com actos elei-
torais.

2. Cabe a AACS nos termos da referida Lei "verificar as condicoes de
realizacao das sondagens e inquéritos de opiniao e o rigor e objectividade

na publicacao dos seus resultados” (n2 1 do art® 99).

3. A lei, delimitando o seu objecto e o conjunto das regras a obser—
var, pretende regular as condicoes de publicacao ou difusdo ndo sé de son-
dagens e inqueritos de opiniao, como também de previsces ou simulacoes de
voto que se baseiem em sondagens ou inqueritos relativos a qualquer acto

eleitoral (n® 2 do art? 19).

No entanto, tem-se verificado situacoes que indiciam deficiente
interpretagéo do regime legal vigente, quer quanto as regras a observar
é quer quanto ao efectivo cumprimento dos elementos obrigatoriamente constan-—

tes da ficha técnica inerente a uma sondagem ou inquérito de opiniao.

Por estas razoes, a AACS considera oportuno chamar a atencao para
a necessidade de a lei ser de imediato rigorosamente cumprida, devendo ter-

-se .em conta, entre outras, as seguintes regras:

I. As sondagens e os inquéritos de opiniao tém que respeitar as
regras legalmente consagradas. A ficha técnica, salw a situacao prevista
no n? 2 do art? 69, tem que, rigorosamente, inserir todos os elementos cons-

tantes do artQ 52 da Lei 31/91 de 20 de Julho, que se reproduzem:
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a)
b)

, o
e)

£)

8)
h)
i)
b))
k)

1)

m)

“Objecto—da—sondagem—on lnquerftc..“A

TIdentificacao da entidade que realizou a sondagem;

Identificacao do cliente;

Descricao do universo abrangldo e sua quaﬁtif1cagéo,u> ’
Numero de pessoas inquiridas (amostra), sua repartigao geogféfié
ca e composicao, evidenciando-se a amostra prevista e a obti;
dag;

Descricao da metodologia de seleccao da amostra, referenciando-
-se os métodos sucessivos de seleccao de unidades ate aos in-
quiridos;

Indicacao da técnica de recolha de informacao (postal, tele-
fonica, pessoal ou outra);

Indicacao dos métodos de controlo da recolha de informacao e
percentagem de entrevistas controladas;

Taxa de resposta e indicacao de eventuais enviesamentos que

0s nao respondentes possam introduzir;

Texto integral das questoes colocadas;

Margem de erro maximo associado a cada ventilacao;

Métodos e coeficientes maximos de ponderacao eventualmente
utilizados;

Data ou datas em que tiveram lugar os trabalhos de recolha de

informacao.

II. A publicacdo ou difusdao de quaisquer noticias que divulguem

o conteudo ou resultados obtidos por sondagens ou inqueritos de opiniio

devera ser acompanhada da respectiva ficha tecnica. O mesmo devera ser

observado quando se difundam previsaes ou simulacoes de voto que se baseiem

em sondagens ou inquéritos relativos a qualquer acto eleitoral.
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III. A AACS chama ainda a atancio para o facto de os orgaos de
nterpretacmmmanha g Tt—:i’-f

a publlcagao ou . difusao de sondagens ou 1nqueritos de op1n1ao, estarem

- obrigados a respeitar o 31gn1f1cado dos resultados efectlvamente obtidos.

Alta Autoridade para a Comunicacao Social,
. em 23 de Agosto de 1991

O Presidente em exercicio
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(Eduardo Trigo)

Vice-Presidente
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