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COMUNICADO

9 de Novembro de 2005 /7

DELIBERACAO DA AACS
sobre

A INTERVENCAO DOS "MEDIA" NAS PRE-CAMPANHA E

CAMPANHA ELEITORAIS

Tendo o pais entrado no periodo tradicionalmente conhecido como

sendo a pré-campanha da eleicdo do Presidente da Republica, a Alta

Autoridade para a Comunicacdo Social julga dever salientar alguns

principios que a comunicagao social poderia com vantagem considerar

na cobertura deste importante momento de esclarecimento politico dos

portugueses. Assim e na sequéncia de queixas que ja comecaram a

chegar a este 6rgao de Estado, torna-se publica a seguinte Deliberagao:
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1. Os "media” assumem a obrigacao de cidadania de, em todos os

ciclos eleitorais mas muito em particular neste, que se destina a
escolher o Presidente da Republica, garantir uma cobertura de
précampanha e de campanha alargada, transparente, plural,
esclarecedora e séria, ajudando a facultar ao eleitorado a
informacao que lhe permita decidir em consciéncia e com
efectivo conhecimento dos candidatos e dos seus programas.
Nunca se sublinhara em demasia que no nosso tempo as
campanhas eleitorais se fazem quase s6 nos "media”, directa ou
indirectamente, o que significa que estes acabam por constituir
uma peca institucional do regime democratico, ao terem, entre
outros, um papel determinante no processo de selec¢dao dos
agentes politicos.

. A exigéncia de pluralidade na disponibilizagao de informacao

préeleitoral, e designadamente nos debates entre candidaturas, é

1200-651 Lisboa | Tel.: 21392 91 30 (busca automatica) Fax: 21 395 14 49 e-mail: info@aacs.pt

http:www.aacs.pt



Av. D. Carlos |, 130 - 6°

alta autoridade m para a comunicagao social

um factor fulcral da responsabilidade mediatica na presente
situagdo. S6 conhecendo a diferenca se torna possivel escolher
bem. No entanto, este imperativo democratico tem de ser
adequadamente enquadrado pela liberdade editorial dos érgaos,
principio fundamental de informagao num Estado de Direito, o
qual deve continuar a inspirar as iniciativas e os formatos de
disponibilizagao de informacao e de debate no ambito da pugna
eleitoral em que nos encontramos, conferindo-lhes a
funcionalidade sem a qual eles se tornariam num veiculo
inapropriado de divulgagao de factos e projectos politicos.

3. Convém finalmente assinalar que uma pré-campanha e uma
campanha eleitorais corporizam um acontecimento de natureza
politica e nao um evento mediatico. Os "media"” tém de transmitir,
mostrar, ajudar a compreender, mas nao devem procurar
substituir o seu protagonismo ao das candidaturas, as quais
naturalmente sao o cerne e a razao de ser do processo de
apresentacao e promogao de candidatos a uma eleigao
presidencial. A dignidade do processo eleitoral pode e deve ser
também sublinhada através do perfil contido dos 6rgaos de
comunicagao social, reservando assim as candidaturas a
primazia na organizacao dos episodios que pautam a

publicitagcao dos seus projectos.

Esta Deliberagao foi aprovada por maioria com votos de Sebastidao
Lima Rego (Relator), Armando Torres Paulo, José Garibaldi, Joao
Amaral, Manuela Matos e José Manuel Mendes; e voto contra de
Carlos Veiga Pereira.
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O Presidente,

Armando Torres Paulo
Juiz-Conselheiro
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