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33 entidades publicas comunicam a ERC a realizagao de 112 campanhas publicitarias
Investimento em Publicidade Institucional do Estado cai 6 milhdoes em
2022

Em 2022, os servigos da administragdo direta, os institutos publicos e as entidades que integram
o setor empresarial do Estado comunicaram a ERC — Entidade Reguladora para a Comunicacdo
Social, através da Plataforma Digital da Publicidade Institucional do Estado, a realizacao de 112

campanhas publicitarias, no montante global de 6 462 708,69 euros. Este valor representa um
decréscimo de quase metade do montante distribuido a estas campanhas em 2021 (12 507
407,87 euros).

A verba destinada aos 6rgaos de comunicacao social regionais e locais, em 2022, foi de 2 384
267,78 euros, o que corresponde a 36,9% do total investido na aquisicdo de espacos
publicitarios. Em relacdo ao ano anterior observa-se um aumento percentual de 37% na
atribuicdo aos meios regionais e locais, no entanto, o investimento global comunicado foi
expressivamente inferior.

A ERC verificou que foram comunicadas 57 campanhas de Publicidade Institucional do Estado
gue envolveram investimentos superiores a 5 mil euros. Sendo que em cinco situacdes o valor
destinado a meios regionais/locais foi inferior a 25% do custo global da campanha, o que revela
incumprimento do disposto na Lei n.2 95/2015, de 17 de agosto. Consequentemente foi
comunicado pela ERC ao Tribunal de Contas, nos termos do n.2 3, do artigo 10.2 do referido
diploma.

Em 2022, do total de 561 6rgdos de comunicagdo social que receberam investimentos pela
distribuicdo da Publicidade Institucional do Estado, 502 eram drgdos de ambito regional/local.

A distribuicdo por tipo de meio revela que a Televisdo continua a receber a maior parte do
montante global, cerca de 2,5 milhGes de euros repartidos por 15 servicos de programas,
seguida pela Imprensa, com 1,87 milhdes de euros para 277 titulos, dos quais 248 sdo regionais
e locais e da Radio com 1,32 milhdes de euros para 210 meios, 205 destes regionais e locais. O
Digital, a semelhanga dos anos anteriores, continua a ser o formato que recebe menos
investimento com cerca de 110 mil euros para 59 meios, 49 destes regionais e locais.

Por fim, a comparagao entre 2021 e 2022 mostra que houve um aumento no numero de
campanhas comunicadas, mas também uma quebra nos investimentos em todos os meios de
comunicagdo social. O meio que apresentou uma maior descida foi a Televisdo, seguindo-se a
Radio, a Imprensa, os outros meios e o Digital. Nos drgaos regionais e locais, a Radio foi o meio
que apresentou uma maior quebra, seguindo-se o Digital e a Imprensa com perdas menos
expressivas.

A ERC disponibiliza, em anexo, o Relatdrio “Publicidade Institucional do Estado 2022” no qual se
detalham os investimentos comunicados ao regulador no ano passado e a fiscalizacdo da sua
conformidade com as normas aplicaveis.


https://pie.erc.pt/login
http://www.erc.pt/download.php?info=YTozOntzOjU6ImFjY2FvIjtzOjg6ImRvd25sb2FkIjtzOjg6ImZpY2hlaXJvIjtzOjM5OiJtZWRpYS9maWNoZWlyb3Mvb2JqZWN0b19vZmZsaW5lLzMxNi5wZGYiO3M6NjoidGl0dWxvIjtzOjc6IkxlaStuOTUiO30=
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1. VISAO GLOBAL

As regras e os deveres de transparéncia a que fica sujeita a realizacao de campanhas de publicidade institucional
do Estado, bem como as regras aplicaveis a sua distribuicao em territorio nacional, atraves dos orgaos de comu-
nicacao social locais e regionais, encontram-se previstas na Lei n.2 95/2015, de 17 de agosto.

Nos termos do n.2 1 do artigo 10.2 do referido diploma, compete a ERC verificar e fiscalizar o cumprimento
dos deveres de comunicacao e transparéncia previstos na lei, bem como o dever de verificacao da aplicacao
da percentagem a afetar a orgaos de comunicacao local e regional em cada campanha, de acordo com o n.°
4 do artigo 8.2.

ERC



A despesa de aquisicao de espaco publicitario, para divulgacao de mensagens de publicidade institucional do
Estado, deve ser comunicada a ERC até 15 dias ap0s a sua contratacao, através do envio de copia da respetiva
documentacao de suporte, nos termos do n.2 1 do artigo 7.°.

Encontram-se abrangidos pelos deveres de comunicacao e transparéncia os servicos da administracao direta do
Estado, os institutos piblicos e as entidades que integram o setor publico empresarial, em conformidade com o
disposto no artigo 2.°.

De acordo com o n.2 1 do artigo 8.2 da Lei n.2 95/2015, de 17 de agosto, conjugada com as alteragoes introduzidas
pelo artigo 432.° da Lei n.2 75-B/2020, de 31 de dezembro (Orcamento do Estado para 2021), «Deve ser afeta aos
orgaos de comunicagao social regionais e locais uma percentagem nao inferior a 25 % do custo global previsto de
cada campanha de publicidade institucional do Estado de valor unitario igual ou superior a 5000€».

A ERC elabora relatorios mensais sobre as campanhas de publicidade institucional do Estado, que sao publicados no
seu website em www.erc.pt, como determina o n.2 1 do artigo 11.2 do mesmo normativo.

Igualmente, nos termos definidos no n.2 2 do referido artigo, compete ainda a ERC a elaboracao de um relato-
rio anual sobre o grau de cumprimento da presente lei, que remete a Assembleia da Republica até ao final do
primeiro semestre de cada ano civil.

A fim de obter os dados necessarios ao exercicio das suas competéncias e deveres, a ERC disponibiliza uma pla-
taforma digital, o portal PIE, através do qual as entidades promotoras comunicam as despesas de aquisicao de
publicidade, em cada campanha, detalhando o investimento efetuado em cada meio de divulgacao utilizado.

As entidades devem ainda fazer acompanhar a comunicacao da adequada documentacao de suporte, designada-
mente os comprovativos que permitam a ERC validar as despesas declaradas pela entidade.

Em 2022, foram comunicadas 112 campanhas de publicidade institucional do Estado, promovidas por 33 entida-
des.

Os investimentos comunicados atingiram o montante global de 6 462 708,69 euros, dos quais foi destinada uma
verba de 2 384 267,78 euros a meios de comunicacao social de ambito regional/local, o que corresponde a um
valor percentual de 36,9 % da verba global comunicada pelas entidades.

Segundo informacao prestada pelas entidades promotoras, cerca de 36 campanhas foram distribuidas atraves de
agéncias de publicidade, movimentando um total de & 249 779, 64 euros.

Em comparacao com os dados de 2021, verifica-se que ocorreu um ligeiro aumento do nimero de campanhas, no
entanto, o investimento comunicado foi expressivamente inferior.

Quanto a fiscalizacao do n.° 1 do artigo 8.2 da Lei n.2 95/2015, de 17 de agosto, conjugado com as alteracoes
introduzidas pelo artigo 432.9 da Lei n.2 75-B/2020, de 31 de dezembro, no cumprimento do referido dever, no ano
em analise, registaram-se cinco casos em que nao foram destinados a meios regionais/locais os investimentos
correspondentes a uma percentagem minima de 25 %, nos termos previstos na lei.

Todavia, importa dar nota de que, em 2022, a percentagem do investimento publicitario, nos meios regionais e
locais reflete uma evolugao positiva, tendo atingido cerca de 37 %, face aos 25 % registados em 2021.

ERC


http://www.erc.pt/

2. ENQUADRAMENTO LEGAL

As regras e os deveres de transparéncia a que fica sujeita a realizacao de campanhas de publicidade institucional do
Estado (doravante PIE), bem como as regras aplicaveis a sua distribuicdo em territorio nacional, através dos orgaos de
comunicacao social locais e regionais encontram-se previstas na Lei n.2 95/2015, de 17 de agosto.

A Entidade Reguladora para a Comunicacao Social (ERC) compete verificar e fiscalizar o cumprimento dos deveres de
comunicacao e da aplicagao da percentagem a afetar a 6rgaos de comunicagao social local e regional.

Encontram-se abrangidos pelos deveres de comunicacao e transparéncia os servicos da administracao direta do Esta-
do, os institutos publicos e as entidades que integram o setor publico empresarial, em conformidade com o disposto
no artigo 2.2 do referido diploma.

A despesa decorrente da aquisicao de espaco publicitario, para divulgacao de mensagens de PIE, deve ser comuni-
cada a ERC até 15 dias apos a sua contratacao, atraves do envio de copia da respetiva documentacao de suporte, nos
termos do n.2 1 do artigo 7.2 do normativo aplicavel.

As entidades que realizam campanhas de PIE devem ainda investir em «orgaos de comunicacao social regionais e
locais uma percentagem nao inferior a 25 % do custo global previsto de cada campanha de publicidade institucional
do Estado de valor unitario igual ou superior a 5000€».

A fim de obter os dados necessarios para a verificacao e fiscalizagcao da lei aplicavel, a ERC desenvolveu uma platafor-
ma digital através da qual as entidades promotoras comunicam a aquisicao de espacos publicitarios, por campanha,
apresentando a documentacao comprovativa das despesas previstas.

De acordo com o disposto no n.2 1 do artigo 11.2 do mesmo normativo, a ERC é responsavel pela elaboracao de um
relatorio mensal sobre as campanhas comunicadas, que disponibiliza no seu sitio eletronico www.erc.pt.

Importa salientar que a esta entidade ainda nao é atribuida qualquer competéncia sancionatoria, cabendo-lhe ape-
nas o dever de comunicar ao Tribunal de Contas os casos de incumprimento, de acordo com o disposto no artigo n.2 3
do artigo 10.2 da lei em apreco.

Igualmente, nos termos definidos no n.2 2 do referido artigo, compete ainda a ERC a elaboracao de um relatorio anual
sobre o grau de cumprimento da presente lei, que remete a Assembleia da Repilblica até ao final do primeiro semes-
tre de cada ano civil.

O presente Relatorio analisa os investimentos comunicados a ERC, em 2022, e a sua conformidade com a norma apli-

cavel a publicidade institucional do Estado.



http://www.erc.pt/

3. INVESTIMENTOS

COMUNICADOS PELAS

ENTIDADES

Os investimentos comunicados atingiram um total de 6 462 708,69 euros, dos quais 2 384 267,78 euros foram des-
tinados a OCS de ambito regional/local. As despesas sao indicadas no quadro da Figura 1, bem como as respetivas

entidades responsaveis.

FIG.1-INVESTIMENTOS COMUNICADOS PELAS ENTIDADES EM 2022

Entidade N2 de campanhas Total Total Local + Regional
Secretaria-Geral da Presidéncia de Conselho de Ministros 3 196.686,69€ 58.204,43€
Secretaria-Geral do Ministério do Ambiente 4 161.622,08€ 131.837,68€
Centro de Recrutamento da Forca Aérea 4 101.390,42€ 28.037,30€
Secretaria-Geral do Ministério do Trabalho, Solidariedade e Seguranca Social 10 1.010.690,92€ 325.503,58€
Instituto Politécnico de Viseu 2 3.290,00€ 790,00€
Centro Hospitalar de Tras-os-Montes e Alto Douro, E.PE. 1 2.35791€ 2.35791€
Instituto da Conservacao da Natureza e das Florestas, I.P 1 580.000,00€ 2291157,99€
Comissao para a Igualdade no Trabalho e no Emprego (CITE) 1 22.820,00€ 4.800,00€
Laboratorio Nacional de Energia e Geologia (LNEG) 4 5.094,24€ 0,00€
Direcao-Geral da Satde 4 1.900.786,82€ 930.820,79€
Direcao Regional de Cultura do Alentejo 1 17472,00€ 17.472,00€
Instituto Politécnico de Lisboa 2 3.730,20€ 0,00€
Autoridade Nacional de Seguranca Rodoviaria (ANSR) 3 2681185,42€ 67.880,88€
OPART - Organismo de Producao Artistica, E.PE. 3 40.380,46€ 18.063,66€
Instituto da Habitagao e da Reabilitacao Urbana, I.P. 3 3.036,30€ 150,00€
Aguas de Portugal, SGPS, S.A. 1 142.83443€ 36.627,26€
Docapesca - Portos e Lotas, S.A. 1 14128,92€ 4.321,91€
Instituto da Mobilidade e dos Transportes, IP 3 184.945,82€ 46.442,92€
EPAL 14 95.820,56€ 23.456,80€
Aguas do Vale do Tejo, SA. 1 4.82011€ 2.966,60€
Instituto dos Registos e do Notariado (IRN) 2 1.350,00€ 0,00€
Instituto da Seguranca Social, L.P. 1 67.745,08€ 19:164,29€
Instituto do Emprego e Formacao Profissional, I.P. 3 50.276,77€ 32.902,77€
Secretaria-Geral da Educacao e Ciéncia 6 81.781,00€ 54.530,00€
Gabinete de Planeamento, Politicas e Administracao Geral (GPP) 1 296119,33€ 110.720,61€
Secretaria-Geral do Ministério da Administracao Interna 2 211.515,26€ 29.465,09€
Unidade Local de Satde do Norte Alentejano, EPE 1 1.53919€ 1.539,19€
Autoridade Nacional de Emergéncia e Protecdo Civil 2 783.922,86€ 196.957,22€
Centro Hospitalar de Leiria, EPE 4 214790€ 214790€
(Casa Pia de Lishoa, I.P. 2 8.036,00€ 0,00€
Aguas do Centro Litoral, S.A. 1 3.910,00€ 3.910,00€
Agéncia para o Investimento e Comércio Externo de Portugal, E.PE. 9 189124,00€ 4.039,00€
Imprensa Nacional Casa da Moeda 2 5148,00€ 0,00€
Totais m2 6.462.708,69€ 2.384.267,78€
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4. INVESTIMENTOS COMUNICADOS
COM INTERVENCAO DE AGENCIAS
- DE PUBLICIDADE

As campanhas de PIE podem ser adjudicadas pela entidade promotora a agéncias de publicidade, desde que estas
relnam os requisitos previstos no artigo 5.2 da Lei n.° 95/2015, de 17 de agosto.

De acordo com o n.2 3 do artigo 5.9 da referida norma, nas situacoes em que estao envolvidas agéncias de publicida-
de, as entidades promotoras «devem acompanhar a execucao dos contratos celebrados nos termos dos numeros an-
teriores, nomeadamente no que respeita as relagoes de subcontratacao e a aquisicao de espacos publicitarios atraves
de agéncias de publicidade (...)».

Em 2022, foram comunicadas 36 campanhas de publicidade em que ocorreu a intervengao de agéncias de publicida-
de, correspondendo a um investimento de 4 249 779,64 euros, dos quais 2 022 791,75 euros foram destinados a OCS
regionais e locais.

FIG.2 - INVESTIMENTOS COM INTERVEN(;/:\O DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Entidade c/ ?Eg?cia Cla%€é)ncia Regiorzzgllocal
Secretaria- Geral da Presidéncia de Conselho de Ministros 1 166 186,43 58 204,43
Centro de Recrutamento da Forca Aérea 4 10139042 28 037,30
Secretaria- Geral do Ministério do Trabalho, Solidariedade e Seguranca Social 9 1007 155,92 325503,58
Instituto da Conservacao da Natureza e das Florestas 1 580 000,00 229 157,99
Direcao-Geral da Salde 1 645 871,00 930 820,79
Autoridade Nacional de Seguranca Rodoviaria 3 268 185,42 67 880,88
Aguas de Portugal 1 142 834,43 36 627,26
Instituto da Mobilidade e dos Transportes 1 180 007,82 46 442,92
Instituto da Seguranca Social 1 67 745,08 19 164,29
Secretaria- Geral da Educacao e Ciéncia 6 81781,00 54 530,00
Secretaria- Geral do Ministério da Administracao Interna 2 21151526 29 465,09
Autoridade Nacional de Emergéncia e Protecao Civil 2 783 922,86 196 957,22
Casa Pia de Lishoa 2 8 036,00

Imprensa Nacional Casa da Moeda 2 5148,00

Total 32 28 261

ERC PUBLICIDADE INSTITUCIONAL DO ESTADO



5. CAMPANHAS COM INVESTIMENTOS
_IGUAIS OU SUPERIORES ASMILEUROS

De acordo com o n.2 1do artigo 8.° da Lei n.% 95/2015, de 17 de agosto, conjugada com as alteracoes introduzidas pelo

artigo 432.9 da Lei n.2 75-B/2020, de 31 de dezembro (Orcamento do Estado para 2021), «Deve ser afeta aos 6rgaos de

comunicagao social regionais e locais uma percentagem nao inferior a 25% do custo global previsto de cada campa-

nha de publicidade institucional do Estado de valor unitario igual ou superior a 5000€».

No ano em analise foram comunicadas 57 campanhas que envolveram investimentos iguais ou superiores a cinco mil

euros.

FIG.3 - CAMPANHAS COM INVESTIMENTO TOTAL IGUAL OU SUPERIOR A 5MIL EUROS

Campanha Entidade Total (€) ;}igci:lnél) ﬁ_ﬁ%m%

Pura EPAL. Pura como a nossa agua 17 740,00 5100,00 29
Reabilitacao (Telheiras) EPAL 37 309,56 15 956,30 43
Natal Bule Costa Nova 6900,00 1900,00 28
Projetos 2022 -Teatro Nacional de Sao Carlos 215147 9600,00 45
Egﬁg%gﬂfggﬁgﬂg g‘:ﬁ;odnoal de 530 Carlos e OPART - Organismo de Producio Artistica 9131,68 3625,00 40
Divulgacao Companhia Nacional de Bailado 967731 4838,66 50
Evento Anual PO SEUR 2021 6625,35 4775,35 2
A seguranca € a sua praia 2021 SG do Ministério do Ambiente 86 012,64 62 426,84 3
Nao deixes cair a mascara 64 035,49 64 035,49 100
Divulgacao de Projetos PRR Agéncia para a Modernizagao Administrativa 10 126,04 0,00 0
Campanha de Natal e Ano Novo 645 871,00 161 620,76 25
Campanha COVID-19 -Testagem L ) 122 956,64 63 266,44 51

Direcao-Geral da Saude
Campanha COVID-19 -Nova Fase 381860,60 381860,60 100
COVID19 Natal e Ano Novo - Medidas Gerais 750 098,58 324 072,99 43
Agenda Cultural da Regiao Alentejo Direcao Regional de Cultura do Alentejo 17 472,00 17 472,00 100
Campanha de Natal 2021 Autoridade Nacional de Seguranca 92 959,52 22 904 44 25
Campanha de Ano Novo 2022 Rodoviaria 87 43707 2049334 26
Agenda da Inovacao para a Agricultura20/30 -Terra Futura ggm?nﬁgirggé%l%”;gpemo' Politicas e 296 119,33 110 720,61 37
/nglrg”ueiro Maia - Comissao Comemorativa 50 Anos 25 de i Presnc e Coneelho e it 2815150 8325,00 30
Portugal Chama 2022 - AGIF 166 186,43 48 568,18 29
Divulgacao Prémio Agostinho Roseta Instituto do Emprego e Formacao Profissional 24028,00 18 000,00 75
%g{goEzdzucativa e Formativa da Casa Pia de Lisboa Casa Pia de Lishoa 5726,00 0,00 0
Academia da Forga Aérea_2022 Centro de Recrutamento da Forca Aérea 19 061,66 6061,66 32
Skills Digital 2022 Instituto do Emprego e Formacao Profissional 10 898,34 5748 34 53
Repeticao da votacao C. Eleitoral da Europa - Eleicao AR 22 o o 2936691 0,00 0
o ) e SG do Ministério da Administracao Interna
Eleicao da Assembleia da Republica - 2022 182 148,35 29 465,09 16*
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FIG.3 - CAMPANHAS COM INVESTIMENTO TOTAL IGUAL OU SUPERIOR A 5MIL EUROS

Campanha Entidade Total (€) ;‘L%gci:l"él) ﬁ_ﬁ%m%
Estatuto do Cuidador Informal - COVID-19 404 862,29 262 880,31 65
Estagios ATIVAR.PT - COVID-19 17 322,03 5052,53 29
ATIVAR.PT. COVID-19 98 196,83 11 651,31 12*
MAREEES - COVID-19 12 844,77 6296,23 49
ég@%%os locais de trabalho/proteger os trabalhadores - g5 4o win. po Trabalho, Solidariedade e 364 673,40 15 628,37 4

Seguranga Social

Incentivo ATIVAR.PT - COVID-19 17 207,05 5052,53 29
Prevencao nos Lares -COVID-19 43 844,93 543716 12*
/éguva}gz_?ééo de dados e Promogao dos Servicos Digitais - 4286076 865,81 20*
Jovem mais Digital - COVID-19 5344 46 175433 33
Resultado 30 de setembro de 2021 e Evolui 15 675,00 5775,00 37
VIII Seminario Nacional Educacao e Formacao de Adultos 6081,00 1750,00 29
Resultados a 31-12-2021 - 10 780,00 5780,00 54
Evolui 2.0 56 da Educagdo e iencia 7300,00 3100,00 42
Resultados do POCH a 31/03/2022 13900,00 5100,00 37
Minutos POCH- Um minuto a Evoluir - Segunda Vaga 29 950,00 29 950,00 100
Curso de Formacao de Oficiais e Pracas 35 094,95 888321 25
Curso de Formacao de Oficiais, Sargentos e Pracas Centro de Recrutamento da Forca Aérea 38 439,00 10 89314 28
Piloto Regime de Contrato_2022 8794,81 2199,29 25
O Futuro é coletivo Instituto da Mobilidade e dos Transportes 180 007,82 4589292 25
Feira de Hannover 2022 25 000,00 0,00 0**
Feira Hannover 2023 34:900,00 0,00 0**
AICEP - Madrid 37.800,00 0,00 0**
Delegacao da AICEP Londres /é)%téer;;ig é)grgo$tlljng\/aelstimento e Comércio 20 000,00 0,00 0**
AICEP Espanha 6935,00 0,00 0**
Conferéncia AICEP 2022 - Exportacao & Investimento 6039,00 4039,00 67
Delegacao da AICEP Nova lorque 50 500,00 0,00 0**
Creche Feliz - Rede de Creches Gratuitas Instituto da Seguranca Social, I.P. 67 745,08 19164,29 28
Promocao da Sardinha Docapesca 14128,92 43191 31
Feche a Torneira Aguas de Portugal 142 834,43 36 62726 26
Autoprotecao no risco de incéndios rurais o o 713 696,90 179 358 44 25
Gestdo de Combustivel/Limpeza de terrenos Aut. Nac. De Emergencia e Protegao Civi 70 225,96 17 598,78 25

*Investimentos em meios regionais/locais inferior a 25% (incumprimento do n.2 1, do artigo 8.2 da Lei n.2 95/2015, de 17 de agosto).
** As campanhas promovidas pela AICEP, uma vez que se destinam ao estrangeiro, ndo estao sujeitas a obrigacdo de investir pelo menos 25 % do total em meios regionais/

locais.

Os planos de distribuicao das campanhas comunicadas ao longo de 2022 encontram-se detalhados nos relatorios
mensais elaborados pela ERC e disponibilizados em:
https://www.erc.pt/pt/estudos/publicidade--/relatorio-sobre-publicidade-institucional-do-estado-/

De acordo com o exposto, 0s casos que configuram incumprimento sao comunicados ao Tribunal de Contas, nos ter-
mos do n.° 3, do artigo 10.° do diploma aplicavel.

ERC
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6. ANALISE DOS INVESTIMENTOS
POR MEIOS

No que respeita a analise da distribuicao da publicidade pelos meios, verificou-se que foi abrangido um universo de
561 0CS, dos quais 502 sao regionais e locais.

A Imprensa reflete a maior diversidade, com 277 titulos selecionados, seguindo-se a Radio, com 210, o Digital, com 59
e, por Gltimo, a Televisao, com 15 servicos de programas contemplados.

Os meios de ambito regional e local integraram um total de 502 meios, com destaque para a Imprensa (248), seguin-
do-se a Radio (205) e ficando em dltimo o Digital, com apenas 49.

FIG. 4 - DISTRIBUICAO DOS INVESTIMENTOS PELOS MEIOS (N.°)

TIPO GLOBAL REGIONAL/LOCAL
IMPRENSA 277 2148
RADIO 210 205
DIGITAL 59 49
TELEVISAO 15 -
TOTAL 561 502

Relativamente ao montante investido, verifica-se que este foi de cerca de 6,5 milhdes de euros, continuando a ter
maior incidéncia no meio televisivo, que recebeu cerca de 2,47 milhdes de euros.

A Imprensa foram destinados cerca de 1,87 milhdes de euros e a Radio 1,32 milhées de euros. Os Outros Meios obti-
veram cerca de 292 mil euros e o Digital captou apenas cerca de 110 mil euros.

No que se refere aos OCS regionais e locais, o investimento mais elevado foi destinado a Radio, perto de 1,3 milhdes
de euros, seguindo-se a Imprensa, com pouco mais de 1 milhdo de euros e, em (ltimo, o Digital com cerca de 84,3 mil

euros.
FIG.5- DISTRIBUICAO DOS INVESTIMENTOS PELOS MEIOS (EURQS)
TIPO GLOBAL REGIONAL/LOCAL
IMPRENSA 1866 932,82 1000 099,27
RADIO 1731880,62 1299 901,27
TELEVISAO 2 461736,88
DIGITAL 110 150,52 84 26724
Outros Meios 292 007,85
TOTAL 6 462708,69 2384 267,78

A ponderacao percentual dos totais investidos indica a vantagem do meio televisivo, situando-se relativamente proxi-
mas a Imprensa e a Radio.
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FIG.6 - GRAFICO DE INVESTIMENTO GLOBAL POR TIPO DE MEIOS
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Em relacao aos OCS regionais e locais, a Radio captou mais de metade do total investido, seguiu-se a Imprensa com
relativa proximidade e, muito aquém de ambos, situou-se o Digital.

FIG. 7 - GRAFICO DE INVESTIMENTO REGIONAL/LOCAL POR TIPO DE MEIOS
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7. EVOLUCAO DOS
INVESTIMENTOS - 2021/2022

Face ao ano anterior embora se registe um aumento do nimero de campanhas comunicadas, este nao se refletiu
numa subida dos investimentos, que foram expressivamente menores, tendo ocorrido um decréscimo de cerca de 6
milhoes de euros.

O numero total de OCS desceu de 699 para 561, refletindo igualmente uma menor diversidade na distribuicao dos
investimentos, nos diversos tipos de meios.

A descida mais expressiva registou-se no nimero de radios selecionadas, seguindo-se o Digital, a Imprensa e a Televi-
sao.

FIG. 8 - EVOLUGAO 2021/2022 - DIVERSIDADE (NUMERO)

MEIO 2021 2022 2021/2022
TELEVISAO 23 15 ()8
RADIO 264 20 (-) 54
IMPRENSA 309 277 (-)32
DIGITAL 103 59 (-) 4t
TOTAL 699 561 (-)138

Em matéria de investimentos, verifica-se que a maior quebra ocorreu no meio televisivo, com um diferencial de cerca
de 4,3 milhdes de euros, seguindo-se a Radio, a Imprensa, os Outros Meios e o Digital.

FIG. 9 - EVOLUGCAO 2021/2022 - INVESTIMENTOS GLOBAIS (EUROS)

MEIO 2021 2022 2021/2022
TELEVISAO 6 84132010 2 461736,38 (-) 4379 583,22
RADIO 2598 02759 1731880,62 (-) 866 146,97
IMPRENSA 2370 674,05 1866 932,82 (-)503 741,23
DIGITAL 218 638,36 110 150,52 (-) 108 487,84
OUTROS MEIOS 478 74777 292 007,85 (-)186 739,92
TOTAL 12507 407,87 6462 708,69 (-) 6 044 699,18
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FIG. 10 - GRAFICO DOS INVESTIMENTOS GLOBAIS POR TIPO DE MEIOS -2021/2022
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Relativamente ao nimero de OCS regionais e locais contemplados com investimentos, registaram-se igualmente des-

cidas, em particular na Radio, seguindo-se o Digital e, por Gltimo, a imprensa em que a diminuicao foi menos expres-

siva.

FIG. 11 - INVESTIMENTOS REGIONAIS/LOCAIS POR TIPO DE MEIOS -2021/2022 (NUMERO)

MEIO 2021 2022 2021/2022
IMPRENSA 265 248 (-)17
RADIO 256 205 (-)51
DIGITAL 90 49 ()@
TOTAL 611 502 (-)109

No que respeita aos investimentos regionais/locais conclui-se que a descida global atingiu 706 mil euros.

No entanto, o investimento global realizado foi expressivamente menor, tendo-se registado um decréscimo de cerca

de 6 milhdes (Figuras 8 a 13).

A quebra mais expressiva ocorreu no meio Radio, superior a meio milhao de euros, seguindo-se a imprensa e o digital

com descidas menos significativas.

FIG. 12 - INVESTIMENTOS REGIONAIS/LOCAIS POR TIPO DE MEIOS -2021/2022 (EUROS)

MEIO 2021 2022 2021/2022
IMPRENSA 1107 7661 1000 099,27 € (-)107 666,84 €
RADIO 1807 507,09 1299 901,27 € (-) 507 605,82 €
DIGITAL 175 005,31 8426724 € (-)90738,07 €
TOTAL 3090 278,51 238426778 € (-)706 010,73 €
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FIG.13 — INVESTIMENTOS REGIONAIS/LOCAIS POR TIPO DE MEIOS -2021/2022 (EUROS)
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No ambito desta analise, importa ainda referir que, em 2021, em contexto de pandemia COVID19, a Radio foi o tipo de
meio mais favorecido, dada a urgéncia da divulgacao das mensagens relacionadas com o tema da pandemia.
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