ENTIDADE REGULADORA
PARA A COMUNICACAO SOCIAL

Reforgo da salvaguarda da autonomia editorial
ERC promove estudo sobre separagdao entre conteudos jornalisticos e
comerciais

A ERC — Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social tem em curso um estudo sobre a
separacdo entre contelidos jornalisticos e contetdidos promocionais/publicitarios, considerando
que se trata de uma matéria estrutural do setor mediatico e que carece de uma contextualizacdo
clara e transparente.

No ambito desta iniciativa regulatdria, decorre, durante o més de mar¢o, um inquérito a
empresas de comunicacdo social em Portugal com o propdsito de identificar a existéncia de
normas e regras especificas para salvaguardar a separa¢do entre conteldos jornalisticos e
conteldos comerciais.

Em paralelo, a ERC estd a consultar os seus congéneres europeus e prevé recolher os contributos
de outras instancias relevantes do ecossistema regulatorio dos media e do jornalismo.

Na fase final do estudo, o regulador prevé elaborar um conjunto de recomendacdes a dirigir ao
setor, que serdo ainda objeto de consulta publica.

A ERC relembra a aprovacdo de um conjunto de deliberacBes sobre a publicacdo/transmissdo
de conteudos editoriais no ambito de contratos celebrados com entidades publicas externas as
empresas de media. Nessas decisdes tem destacado que a auséncia de informacao clara sobre
a producdo de conteddos mediante contrapartidas econdmicas se traduz numa comunicagao
insuficiente no que respeita a identificacdo da sua real natureza e origem e, consequentemente,
pouco transparente perante os publicos.

E que tal atuagdo é suscetivel de comprometer a independéncia dos 6rgaos de comunicagdo
social e o livre exercicio do direito a informacao.

O regulador ndo é alheio aos constrangimentos estruturais financeiros que enfrentam
atualmente as empresas de media, bem como a necessidade de diversificacdo das fontes de
receitas. Todavia, sublinha que a salvaguarda da independéncia editorial implica a definicdo de
regras que assegurem uma esfera de prote¢do da autonomia jornalistica face aos interesses
promocionais de entidades externas as redagoes.
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