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€STUDOS DE MERCADO, LDA.

Ficha Técnica e Caracterizacao da Amostra

RAzAO DE SER E OBJETIVOS

No préximo dia 29 de setembro de 2013 realizar-se-do as proximas elei¢cdes autarquicas em Portugal.

Neste sentido, o0 Movimento Independente por Grandola (MIG), representado pelo Sr. Dr. Anibal Cordeiro

decidiu levar a cabo uma segunda sondagem e estudo de opinido junto dos eleitores do Concelho de Grandola.

> A GBN foi convidada a desenvolver este estudo gue tem como obijetivos:

Conhecer a intencéo de voto dos eleitores de Grandola nas autarquicas 2013, para as cinco candidaturas que
disputam a Camara Municipal de Grandola.

Perceber quais as areas que os Grandolenses consideram mais prementes trabalhar / melhorar na autarquia.
Conhecer as caracteristicas que 0os municipes valorizam num candidato.

Entender o que o candidato Anibal Cordeiro pode fazer para se aproximar mais dos eleitores.



€STUDOS DE MERCADO, LDA.

Ficha Técnica e Caracterizacao da Amostra

METODOLOGIA

> Tendo em conta os objetivos propostos e tipologia do estudo a desenvolver, recorreu-se a aplicacdo de uma

metodologia quantitativa com abordagem pessoal dos entrevistados.

> As entrevistas foram realizadas nas varias freguesias que compdem o Concelho de Grandola e de acordo

com um questionario e cumpriu 0s seguintes desdobramentos:

Desenho de questiondrio semiestruturado, em colabora¢cdo com o MIG;

Duracao média de aplicacdo dos questionarios de 5 minutos;

Controlo de quotas in loco com representatividade face ao universo;

Controlo de qualidade (superviséao in loco, revisdo, back calls e despiste de erros em programa informatico);
Transcri¢cdo das perguntas abertas para subsequente elaboragéo de plano de codificagéo;

Introducéo de dados e depuracéo de ficheiro em programa especifico para o efeito;

Andlise de resultados e elaboragéo do relatério final.

Durante a andlise de resultados, foram relegadas para “outras” todas as respostas com relevancia inferior a

1%, havendo mencao as mesmas apenas quando relevante.



€STUDOS DE MERCADO, LDA.

Ficha Técnica e Caracterizacao da Amostra

RECOLHA DE INFORMACAO

> O trabalho de campo foi concluido com um total de 400 entrevistas distribuidas entre os dias 19 a 22 de

setembro de 2013.
> As entrevistas em que os Entrevistados recusaram responder & intencdo de voto, ndo foram consideradas

validas.

A equipa de campo consistiu em 5 entrevistadores e 1 supervisor que coordenava a equipa e controlava as

guotas.
> Cada um dos entrevistadores realizou um minimo de 78 entrevistas validas, e um maximo de 82.
Foram escolhidos 35 pontos de amostragem.

As entrevistas foram realizadas ao longo dos 4 dias definidos para a recolha de informacao.

As entrevistas foram realizadas no lar, sendo os mesmos escolhidos de forma aleatéria, segundo o método

Random Route.



€STUDOS D€ MERCADO, LDA.

1. FichaTécnica e Caracterizacdo da Amostra

AMOSTRA

Erro Amostral para

Freguesias Amostra Nivel de Confianca
Azinheira Barros e Sdo Mamede do Sadao 5%
Carvalhal 9% 35 16,3%
Grandola 73% 291 5,7%
Melides 12% a7 14,1%
Santa Margarida da Serra 1% 48,3%
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€STUDOS D€ MERCADO, LDA.

1. FichaTécnica e Caracterizacdo da Amostra

CARACTERIZAGCAO SOCIO DEMOGRAFICA

SEXO IDADE

18-34 Anos -20%

Base: 400 Base: 400

H Masculino ®Feminino

D As guotas de sexo e idade respeitam a distribuicdo por freguesia, conforme mapa DGAI —
Administracdo Eleitoral / BDRE — Numero de Eleitores inscritos no recenseamento eleitoral,
referido a 30 de Dezembro de 2012.
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€STUDOS D€ MERCADO, LDA.

1. FichaTécnica e Caracterizacdo da Amostra

CARACTERIZAGCAO SOCIO DEMOGRAFICA

FREGUESIA DE RECENSEAMENTO

%

CA R LHA L

0
12% 73%
GRANDOLA
MELIDES
AZINHEIRS DOS BARROSE S50 MAMEDE DO S4DE D
SANTA MARGARIDA DATSE FtFt.i(y o
(]

5%
Base: 400
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€STUDOS D€ MERCADO, LDA.

2. Intencéo de Voto Municipes Grandolenses

SE AS ELEICOES NO MUNICIPIO DE GRANDOLA FOSSEM HOJE EM QUE CANDIDATO VOTARIA?
RESULTADOS PELO TOTAL

Anténio Figueira Mendes
CDU/PCP

19,0%

(14,2% a 23,8%)

~ Ricardo Campanico

22,3%

(17,5% a 27,1%)

Antonio Candeias Manuel Graga Dias Abstencdo | 9,5%
Independente BE

0) g 0 Branco/Nulo | 13,0%

11,3% 2,8% 0%

(6,5% a 16,10%) (até 7,6%)

Base: 400
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€STUDOS D€ MERCADO, LDA.

2. Intencéo de Voto Municipes Grandolenses

SE AS ELEICOES NO MUNICIPIO DE GRANDOLA FOSSEM HOJE EM QUE CANDIDATO VOTARIA?
RESULTADOS EXPRESSOS / POR FORCA POLITICA (SEM A ABSTENCAO)

~ Ricardo Campanico Antonio Figueira Mendes
CDU/PCP

24,6% 21,0%

(17,5% a 27,1%) ‘, (14,2% a 23,8%)

Antonio Candeias
Independente

12,4%

(6,5% a 16,10%)

Manuel Graca Dias

BE
:
3 y O% Branco/Nulo | 14,4%
(até 7,6%)

Base: 362
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€STUDOS D€ MERCADO, LDA.

3. Areas a Trabalhar no Concelho de Grandola

QUAIS AS AREAS MAIS URGENTES/IMPORTANTES A TRABALHAR/MELHORAR NO CONCELHO (TOTAL)?

Emprego
Educacgéo
Apoio Social
Saude

Infra Estruturas
Seguranga
Saneamento
Cultura
Desporto
Habitacao
Transportes
Outras

NS/NR

Base: 400

D Ena freguesia de Azinheira dos Barros e Sdo Mamede do Sad&o que o Emprego
mais parece preocupar os eleitores, pois foi a Unica freguesia onde todos os inquiridos
selecionaram este item (para além da freguesia de Santa Margarida da Serra, onde o

namero de eleitores inquiridos foi residual, apenas 4 pessoas).

D Verificou-se gque a Educacdo é uma preocupagcdo mais premente entre as

mulheres que os homens (41% e 30%, respetivamente).

DA construcdo/melhoria de infraestruturas é também relevante para as freguesias
de Melides (28%) e Azinheira dos Barros e Sdo Mamede do Sadao (22%), sendo ainda

referido por 13% dos eleitores de Grandola e por 9% dos eleitores do Carvalhal.
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€STUDOS D€ MERCADO, LDA.

4. Pistas de Acéo para Campanha Eleitoral

4.1 CARACTERISTICAS DO AUTARCA

Honestidade
Humildade
Dedicacao

Trabalho Arduo

Frontalidade

Perseveranca

NS/NR

Base: 400

Sondagem Pré-Eleitoral C. M. Grandola Setembro - MIG

QUAIS AS CARACTERISTICA MAIS IMPORTANTES NUM AUTARCA?

69%

57%

49%

21%

D 0%
J 2%

D Na segmentacdo por idade verifica-se que Humildade e

95% Trabalho Arduo sdo caracteristicas mais importantes para as

pessoas com idade superior a 64 anos. Por seu lado, a
Dedicacédo é mais frequentemente reforcada pelos inquiridos até

aos 64 anos, do que pelas pessoas com idade superior.

D A Honestidade é um atributo importante em todas as
freguesias, mas com menor peso em Melides. Nesta freguesia

a Frontalidade assume maior peso que nas restantes.

D Trabalho Arduo é uma gualidade importante para o0s
eleitores residentes em Azinheira dos Barros e Sdo Mamede do
Sadédo, principalmente quando comparado com as restantes

freguesias.
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€STUDOS D MERCADO, LDA.

4.  Pistas de Acao para Campanha Eleitoral

4.2 FORMAS DE APROXIMACAO A POPULACAO

O QUE PODERIA 0 CANDIDATO ANIBAL CORDEIRO FAZER PARA QUE O SENTISSE MAIS PROXIMO DE SI?

D A resposta espontanea a esta questao, reforca acdes que a amostra inquirida gostaria de ver concretizadas no seu

Concelho / Freguesia ap0s a elei¢cdo do autarca:

#
Mencobes

Acao Exemplos

Criacdo de postos de trabalho, dar prioridade a residentes,

. ) . A 144
incentivar emprego a jovens para evitar éxodo rural

Potenciar o emprego
Ruas, passeios, edificios publicos. Particular incidéncia em passeios
Construir e melhorar infraestruturas e estradas. Construcdo de rampas para pessoas portadoras de 44
deficiéncia e idosos

APl Ul Particular incidéncia na honestidade, humildade, pro atividade

acessivel / honesto / humilde / . : . ~ 42
. (trabalho arduo), capacidade de escuta ativa e luta contra corrupgéo
empreendedor / ouvinte
. . . Lar de terceira idade, apoio a idosos com limitag6es motoras e
Apoio social aidosos 42

particularmente aos que vivem sozinhos

Base: 400
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€STUDOS DE M!RRDO, DA,

4.  Pistas de Acao para Campanha Eleitoral

4.2 FORMAS DE APROXIMACAO A POPULACAO

O QUE PODERIA O CANDIDATO ANIBAL CORDEIRO FAZER PARA QUE O SENTISSE MAIS PROXIMO DE SI?

»  com menos menc¢des, mas também mencionado com alguma frequéncia estao as seguintes acoes:

~ #
Acao Exemplos ~
Mencdes

Apoiar empresas, COmercio e Apoiar o comércio (para que seja mais facil abrir e manter aberto), 37
indastria criacao de industria (e.g.: reabertura das minas), atrair empresarios

HETENET 55 COMEFIES € S - Ter hospital, ajuda no preco dos medicamentos 36
Outros

Apoiar jovens Incentivar atividades especificas para jovens para evitar que vao 35

embora da terra: emprego, animacgéao, desporto, etc.

Construcéo de centros de dia, apoio a pessoas portadoras e
Apoio Social deficiéncia, luta contra a pobreza (distribuicdo de comida), revisao 29
das rendas das casas sociais

Base: 400
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€STUDOS D€ MERCADO, LDA.

4.  Pistas de Acao para Campanha Eleitoral

4.2 FORMAS DE APROXIMACAO A POPULACAO

O QUE PODERIA O CANDIDATO ANIBAL CORDEIRO FAZER PARA QUE O SENTISSE MAIS PROXIMO DE SI?

»  com menos menc¢des, mas também mencionado com alguma frequéncia estao as seguintes acoes:

~ #

Limpeza de ruas, jardins e parques. Rever localizacdo da ETAR,
melhoramento ambiental da lagoa de Melides. lluminacdo da obra 27
do lago. Manutencédo da zona velha

Manutencédo, ornamentacéo de
espacos publicos

Ca , Assegurar um centro de saude com urgéncias, que funcione todos
Melhorar as condi¢des de saude — 9 g q

, 1 os dias ou quase e médicos que facam atendimento e 27
Centros de Saude e Médicos acompanhamento
Mais segurancga e policiamento Ter posto de GNR na zona, melhorar seguranca nas ruas 24

Base: 400
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€STUDOS DE M!RRDO, DA,

4.  Pistas de Acao para Campanha Eleitoral

4.2 FORMAS DE APROXIMACAO A POPULACAO

O QUE PODERIA O CANDIDATO ANIBAL CORDEIRO FAZER PARA QUE O SENTISSE MAIS PROXIMO DE SI?

D Abaixo dos 5% de men¢des foram referidas:

~ #

Construir / reabilitar habitac&o /
bairro

Trabalhar a area da educacéo -
Outros

Incentivar pratica desportiva

Repartir atencéo / esforgos pelas
varias freguesias

N&o centralizar contato, dialogo,
visitas e esfor¢cos apenas nas
eleicOes

Base: 400

Bairro social para pessoas necessitadas, construcao e reabilitagdo
das habita¢c6es no geral

Construir ATL, ajudar na compra de livros

Construir polidesportivo, aulas de karaté e afins

Freguesias do interior sentem-se desamparadas em detrimento de
da freguesia de Grandola

Quvir os eleitores todo o0 ano

Sondagem Pré-Eleitoral C. M. Grandola Setembro - MIG
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€STUDOS DE M!RRDO, DA,

4.  Pistas de Acao para Campanha Eleitoral

4.2 FORMAS DE APROXIMACAO A POPULACAO

O QUE PODERIA O CANDIDATO ANIBAL CORDEIRO FAZER PARA QUE O SENTISSE MAIS PROXIMO DE SI?

[+ Continuacao:

~ #
Acao Exemplos ~
Mencdes
Apoio social criangas Alimentacao nos ATLs e construcao de ATLs 8
Manter promessas eleitorais Fazer o que é coberto durante eleicGes 8

Trabalhar pelouro da educacéo —

Mais escolas e mais professores 6
Escolas e Professores

Fiscais na agricultura, incentivo e melhoria de condicdes a

Incentivar a agricultura :
agricultura

Melhorar as condi¢gdes de

Melhorar saneamento e esgoto 3
saneamento

Transportes publicos, cemitério, capela, Igreja, ndo fechar a Junta
Qutros de Freguesia, aproveitar costa da pesca, apoiar e incentivar / 54
explorar turismo, construcédo de ciclovia.

Base: 400

Sondagem Pré-Eleitoral C. M. Grandola Setembro - MIG 21



€STUDOS DE MERCADO, LDA.

4. Pistas de Acéo para Campanha Eleitoral

4.2 FORMAS DE APROXIMACAO A POPULACAO

o z . ~ ™ . . . , .
L Para além destas pistas de acéo, verificou-se ainda 15 pessoas a mencionarem que o candidato Anibal Cordeiro
deve continuar a agir nos mesmos moldes. Porém, 11 eleitores referiram que ndo ha nada que o candidato possa

fazer para se aproximar destes.

x .. . ~ . . . . - . .
i 26 Inquiridos mencionaram ndo saber o que poderia ser feito para sentirem o candidato Anibal Cordeiro mais

proximos destes.
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