ENTIDADE REGULADORA
PARA A COMUNICACAOQ SOCIAL

FICHA TECNICA PARA O DEPOSITO DE SONDAGEM  '?3
(de acordo com o artigo 6°da Lei n° 10/2000 de 21 de Junho)

1. Entidade responsavel pela realizacdo da sondagem:

art.° 6/1/a: “A denominag@o e a sede da entidade responsavel pela sua realiza¢do”

Estudo realizado pela Aximage - Comunicagdo e Imagem, Lda.
Rua Escola de Medicina Veterinaria, 13 - Lisboa - 1049-018 Lisboa

5. Identificacio do cliente/clientes

art.” 6°/1/d: “A identificagdo do cliente”

O cliente desta sondagem ¢ Maria Isabel Coelho Santos, Cartdo do Cidaddo n°08114814 e
n° de Contribuinte 201127644.

6. Objectivos da sondagem:
6.1. Objectivo central
art® 6°/1/e, 1? parte: “O objecto central da sondagem de opinido”
Perspectivas eleitorais para as elei¢gdes autarquicas de 2013 no concelho de Gondomar,
Avaliag¢do do mandato de Valentim Loureiro, participa¢do do Movimento Gondomar no
Coragdo nas elei¢des autarquicas, melhor candidato para Gondomar no Coragdo, melhor
candidato para Presidente da Cadmara de Gondomar, melhor candidato do PS para

Presidente da Camara de Gondomar, inteng@o de voto para as elei¢des autdrquicas de
2013, dinamica de vitoria.

6.2. Eventuais objectivos intermédios (secundarios) que com ele se relacionem

art® 6°/1/e, 2% parte: “eventuais objectivos intermédios que com ele se relacionem”

Nao se aplica.
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7. Universo do estudo:
7.1. Descricio
art® 6°/1/f, 1* parte: “A descrigdo do universo do qual ¢ extraida a amostra”

Eleitores inscritos nos cadernos eleitorais do Concelho de Gondomar, maiores de 18 anos,
com telefone fixo no lar.

7.2. Quantificacido (se impossivel indicar a razio)

art® 6°/1/f, 2% parte: “... e a sua quantificagdo”

143009
7.3. Fonte(s):
Instituto Nacional de Estatistica.

8. Amostra:

8.1. Numero de pessoas inquiridas: 500

art® 6°/1/g, 1* parte: “O nimero de pessoas inquiridas”

8.2. Distribuic¢io geografica dos inquiridos: 4

art® 6°/1/g, 2* parte: “... e a sua distribuicdo geografica”
Descricao Categoria N° %
. Até 2000 habitantes 96 19.20
Habitat (G) - -
Mais que 2000 habitantes 404 80.80

8.3. Composicao da amostra:

Preencha a seguinte tabela com as variaveis que utilizou na composi¢do da
amostra (indique as categorias discriminando o n.° ¢ % de inquiridos)

art® 6°/1/g, 3 parte: “...e composigéo, ...”

Descricao Categoria N° %
Masculino 228 45.60
Sexo .
Feminino 272 54.40
18-29 73 14.60
30-44 142 28.40
Idade
45-59 140 28.00
60 ou mais 145 29.00
. Até 9° ano 316 63.20
Escolaridade (G) -
Mais que 9° ano 184 36.80
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8.4. Descricio da metodologia de seleccio da amostra. Técnicas de seleccio de
unidades até aos inquiridos

art® 6°1/h: A descri¢do da metodologia de selecgdo da amostra, referenciando-se os métodos sucessivos

de seleccdo de unidades até aos inquiridos;

A Aximage possui um sub-universo de cerca de trinta mil nomes com selec¢io aleatdria
estratificada assente em matrizes que cruzam regido x habitat; sexo x idade x escolaridade
x actividade; regido x voto. A amostra desta sondagem obedeceu a técnica equivalente
mas assente no sub- universo.

8.4.1. Amostragem:

Estratificada por...

Sexo

Idade
Escolaridade (G)
Habitat (G)

8.4.2. Seleccio da base de amostragem:

Base de amostragem
Listas telefénicas

8.4.3. Modo de selec¢cio das unidades (domicilios, n°s. de telefone, etc.) que
integram a base de amostragem?

Amostra aleatdria estratificada que comegou por ser selecionada a partir da escolha
aleatdria de lares residentes no municipio possuidores de telefone fixo. Cada lar
selecionado corresponde, a anteriori, a um dos estratos em que a amostra ¢ dividida.
Depois do levantamento da composicdo do agregado familiar, é selecionado para o
estrato pré-definido, o aniversariante mais recente e, em caso de auséncia, € solicitado
o seu numero de telemdvel. As variaveis de estratificagdo sdo o habitat, o género, a
idade e a escolaridade.

8.4.4. N° de pontos de amostragem: Nio se aplica

8.4.5. Seleccao dos individuos:

Aleatdria Outro - Aleatdria simples em cada estrato.

8.5. Amostra prevista e amostra obtida

art.® 6°/1/g: g, 2°* parte) “O niimero de pessoas inquiridas (...) evidenciando-se a amostra prevista ¢ a
obtida”

Foram efectuadas 500 entrevistas para uma previsao inicial de 500
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art.® 6°/1/0: “A taxa de resposta e indicacdo de eventuais enviesamentos que os nao respondentes possam

introduzir”

Taxa de resposta =

EC

= 68,68%

(EC+EP)+ (R +NC)

EC = Entrevistas Completas

EP = Entrevistas Parciais/incompletas

NC = Nio Contactos (casos em ¢ confirmada a existéncia de um inquirido
Legenda: clegivel (na habitagdo ou n.° de telefone previamente seleccionados), mas com o

qual ndo ¢ possivel, por incapacidade ou qualquer outra razdo impeditiva, o

contacto para a realizagdo da entrevista)

R = Recusas (Pressupde o contacto com o potencial entrevistado/inquirido)

8.6.1. Indicacio de eventuais enviusamentos que os nio respondentes possam

introduzir

art.® 6°/1/0, 2% parte: “...e indica¢do de eventuais enviesamentos que os ndo respondentes possam

introduzir”

Nao foram detectados enviesamentos imputaveis aos ndo respondentes.

8.7. Caracterizacio técnica das sondagens realizadas em Painel (nimero de
elementos, selecciio, rotacio e outros dados relevantes)

art.’ 6°/1/1: “No caso de sondagens realizadas com recurso a um painel, caracterizacdo técnica desse
painel, designadamente quanto ao nimero de elementos, selec¢do ou outra caracterizacdo considerada

relevante”

Nao se aplica

9. Recolha da informacao:

9.1. Técnica utilizada na recolha, qualquer que seja a sua natureza

art. 6°/1/j: “A indicag¢do do método utilizado para a recolha de informacao, qualquer que seja a sua

natureza”

N3o Presencial

Telefone com CATI

9.2. Métodos de controlo e percentagem de entrevistas controladas

art. 6°/1/m: “A indicacdo dos métodos de controlo da recolha de informagdo e da percentagem de

entrevistas controladas”

Métodos de controlo

% de entrevistas

Pessoal

100.00]

da supervisdo foi de 38%

Outro método - Todas as entrevistas foram
controladas, mas, obviamente, ndo durante toda a sua
extensdo. Numa média ponderada pelo tempo, o valor
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Numero de entrevistadores que realizaram a recolha dos dados:8

Numero minimo de entrevistas por entrevistador: 53

Numero méximo de entrevistas por entrevistador: 65

9.3. Indicacao das fontes utilizadas, em caso de estudos documentais

art.® 6°1/1: “No caso de estudos documentais, a indicagio precisa das fontes utilizadas e da sua validade”

Nao se aplica

9.4. Data (s) em que ocorreu a recolha de informacao

art.® 6°/1/u: “A data ou datas em que tiveram lugar os trabalhos de recolha de informacao”

Intervalos temporais de recolha da informacao

Dia (dd/mm/ano) Manha Tarde Noite
20/9/ 2012 Das 11:00 as 12:00 | Das 12:00 as 18:00| Das 18:00 as 21:00
21/9/ 2012 Das 11:00 as 12:00 | Das 12:00 as 18:00f  --—----
17/9/2012 | -—--- Das 17:00 as 18:00| Das 18:00 as 21:00
18/ 9/ 2012 Das 11:00 as 12:00 | Das 12:00 as 18:00| Das 18:00 as 21:00
19/ 9/ 2012 Das 11:00 as 12:00 | Das 12:00 as 18:00| Das 18:00 as 21:00

10. Resultados da sondagem:

10.1. Resultados anteriores a qualquer ponderacio ou distribuicio de
indecisos, de niio votantes ou de abstencionistas

art.” 6°/1/n: Resultados brutos de sondagem, anteriores a qualquer ponderagao e a qualquer distribuicao
de indecisos, ndo votantes e abstencionistas

Ver em anexo Gondomar_perspectivas_eleitorais_2013.pdf

10.2. Percentagem de inquiridos que cuja resposta foi “niao sabe/nao responde”

art.° 6°1/p, 1* parte: A indicagdo da percentagem de pessoas inquiridas cuja resposta foi «ndo sabe/nao
respondey,

Ver ponto 10.1

10.3. Em sondagens eleitorais, percentagem de inquiridos que indicam que se
irdo abster

art.® 6°/1/p,2? parte: bem como, no caso de sondagens que tenham por objecto inten¢des de voto, a
percentagem de pessoas que declararam que se irdo abster, sempre que se presuma que a mesma seja
susceptivel de alterar significativamente a interpreta¢do dos resultados

Ver ponto 10.1
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10.4. Distribuicio de indecisos: descricio pormenorizada das hipéteses e

modelo em que se baseia

art.® 6°/1/q: Sempre que seja efectuada a redistribui¢do dos indecisos, a descrigdo das hipoteses em que
a mesma se baseia

Nao se aplica.

11. Texto integral das questdes e/ou documentos apresentados aos inquiridos relativos
a sondagem objecto de depdsito
art.’ 6°/1/r: “O texto integral das questdes colocadas e de outros documentos apresentados as pessoas
inquiridas”
Nao se aplica

12. Margem de erro estatistico maximo do total da amostra e associado a cada
ventilacdo, e os niveis de significincia estatistica das diferencas entre segmentos

analisados
art.’ 6°/1/s: “A margem de erro estatistico maximo associado a cada ventilagdo, assim como o nivel de
significancia estatistica das diferengas referentes aos principais resultados da sondagem de opinido”

Margem de erro global: 4.40% Grau de confianga: 95.00%
Nao se aplica

13. Métodos e coeficientes maximos de ponderacio eventualmente utilizados

art.’ 6°/1/t: “Os métodos e coeficientes maximos de ponderacdo eventualmente utilizados”

Nao se aplica.
Coeficiente minimo: 1.50 Coeficiente maximo: 0.50

Lisboa, 3 de Outubro de 2012
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Anexos

Gondomar perspectivas_eleitorais 2013.pdf

1. Modelo aprovado através da Deliberagdo 2/SOND/2009, de 5 de Agosto.

2 Embora presentes ¢ exigidos em termos de deposito, os campos n° 2, 3, 4 e 14 (alineas b), ¢) e v) do artigo
6.° da Lei das Sondagens) ndo ser@o disponibilizados publicamente (ver
Ficha Tecnica_de Publicitacao.pdf).

3 As empresas devem assinalar como “nfo se aplica” todos os pontos ou sub-pontos da ficha técnica que
ndo se ajustem a sondagem depositada.

4 Por exemplo, no caso de o Universo ser todo o territorio nacional (Continente + Ilhas) discriminar o n.%/%
de entrevistados por distritos e por regides autonomas; no caso de o Universo ser Portugal Continental,
discriminar o n.°/% de entrevistados por distritos; no caso de o Universo ser distrital, discriminar o n.%/%
de entrevistados por concelhos desse(s) distrito(s); no caso de o Universo ser concelhio, discriminar o n.%/
% de entrevistados por freguesias desse(s) concelho(s).

5 A taxa de resposta pode ser calculada com recurso a diferentes formulas, desde que as mesmas sejam
devidamente explicitadas e legendadas de modo a que seja possivel reconstituir o seu calculo. Exemplos
de taxas de resposta podem ser encontrados no seguinte relatério da AAPOR: The American Association
for Public Opinion Research. 2008. Standard Definitions: Final Dispositions of Case Codes and Outcome
Rates for Surveys. 5th edition. Lenexa, Kansas: AAPOR. (recuperado de
http://www.aapor.org/uploads/Standard Definitions_ 04 08 Final.pdf)
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