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Regulador avaliou a cobertura jornalistica dos noticidrios de horario nobre dos generalistas
ERC publica Relatdrio sobre elei¢cdes presidenciais 2021 nas televisdes

A ERC — Entidade Reguladora para a Comunicagdo Social acaba de publicar um Relatdrio sobre a
cobertura jornalistica das elei¢cBes presidenciais de 2021 pelos blocos informativos das 20/21
horas dos servicos de programas generalistas RTP1, RTP2, SIC, TVI e CMTV, respetivamente,
Telejornal, Jornal 2, Jornal da Noite, Jornal Nacional e CM Jornal 20h, no periodo da campanha
eleitoral (10 de janeiro a 22 de janeiro de 2021, excluindo o dia de reflexdo e o dia do proprio
ato eleitoral — 24 de janeiro).

O objetivo da andlise é a identificacdo das presencas das candidaturas as presidenciais,
caracterizar a atencdo destes blocos noticiosos a cada candidato e o reconhecimento de
eventuais desequilibrios no seu acesso ao espaco medidtico.

Além do registo das presencas, a ERC considerou também o enfoque tematico com que estes
orgdos de comunicacdo social cobriram a campanha eleitoral. Em janeiro de 2021, o contexto
era o da pandemia de COVID-19, com impacto na sua abordagem pelos candidatos.

Recorde-se que em periodos eleitorais, a ERC acompanha com redobrada atencdo a cobertura
mediatica da informacgdo sobre politica nacional por considerar serem aqueles em que a
observancia do principio do pluralismo politico-partidario assume particular relevancia.

Em baixo, enumeram-se os principais dados, agrupados por operador, que a ERC extraiu das
455 pecas analisadas.

Na RTP1:

e S3o contabilizadas 93 pecas com a presenca de candidaturas as eleicdes presidenciais
gue representam 22% do tempo total dos noticiarios analisados.

e FEstas sdo maioritariamente pecas de géneros informativos (97,8%), sendo raros os
comentdrios ou outras pecas de opinido (2,2%).

® A maioria dos diretos, 8,6% do total de pecas, resulta da cobertura das ag¢Bes de
encerramento da campanha dos candidatos e de uma peca do local do debate com os
sete candidatos, em 12 de janeiro de 2021.

e Verifica-se a presenca /referéncia de todos os candidatos a Presidéncia da Republica,
com destaque para Marcelo Rebelo de Sousa e André Ventura.

® As candidaturas com maior nimero de presencas sdo também as que sdo mais vezes
criticadas sem hipdtese de contraporem a sua posi¢cdo na mesma peca, e portanto sem
voz, situacdo mais frequente em nimero de pecas para o recandidato Marcelo Rebelo
de Sousa. Apesar desta caracteristica, a generalidade dos candidatos tende a ser
representados com voz, isto é, a sua mensagem é veiculada, tanto em discurso direto
como indireto. Tiago Mayan e Vitorino Silva sdo os Unicos que surgem exclusivamente
através de quem fala ou de quem se fala, com ou sem voz, e sempre sem criticas.

e Os candidatos a Presidéncia da Republica sdo quase sempre os protagonistas das pecas.
E residual o nimero das pecas em que é realcado o porta-voz da campanha.
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As duas candidatas do sexo feminino, Ana Gomes e Marisa Matias, sdo referidas em
menos de um terco das pecas.

O tema mais abordado na campanha eleitoral é a cobertura do posicionamento dos
candidatos em relacdo a acdo do Governo e do Presidente da Republica durante o
estado de emergéncia. Um segundo grupo engloba as acGes de campanha, presenciais
e por via digital, sem tema especifico e vocacionadas para o apelo ao voto. Os modelos
de campanha e as apreciacbes do desempenho de cada candidato, as suas acdes e
declaracdes, agregam o terceiro patamar de numero de pecas e, o quarto, as
manifestacGes de apoio ou reprovacdo, estas a partir dos incidentes nos congressos e
arruadas do candidato André Ventura. Em quinto lugar, a abordagem do Telejornal das
propostas dos candidatos destacam os direitos laborais e apoios sociais durante a
pandemia e a luta contra a corrupcao.

Na RTP2:

Na SIC:

Sao analisadas 79 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢cGes presidenciais que
representam cerca de 20% do tempo total dos noticiarios analisados.

Estas sdo maioritariamente pecas de géneros informativos (96,8%), sendo raros os
comentarios ou pecas de anadlise (3,2%).

A cobertura da campanha para as presidenciais nunca foi feita com recurso ao direto.
Verifica-se a presenca /referéncia aos sete candidatos a Presidéncia da Republica, com
destaque para Marcelo Rebelo de Sousa, André Ventura e Ana Gomes.

A excecdo das candidaturas de Vitorino Silva e de Tiago Mayan, as restantes s3o alvo de
criticas sem hipdtese de resposta na mesma peca, situacao que afeta um maior nimero
de pecas sobre a recandidatura de Marcelo Rebelo de Sousa.

Os candidatos tendem a ser representados com voz, em discurso direto como indireto,
exceto Marcelo Rebelo de Sousa, referido sem voz em maior nimero de pegas.

Os candidatos a Presidéncia da Republica sdo os protagonistas da totalidade das pecas.
As duas candidatas do sexo feminino, Ana Gomes e Marisa Matias, sdo referidas em
menos de um terco das pecas.

As pecas do Jornal 2 centram-se na descricdo das a¢cdes de campanha através das visitas
dos candidatos, sem enfoque em propostas, o apelo ao voto e debate do modelo de
campanha. Num segundo grupo, o Jornal2 salienta os posicionamentos dos
candidatos/apreciacdo acerca das op¢bes do Governo durante a pandemia, aprecia¢des
mutuas entre candidatos e criticas ao Presidente da Republica. O eventual adiamento
das eleicGes e as medidas de protecdo definidas pela Direcdo-Geral da Saude no dia da
votacdo, incidentes durante a campanha de André Ventura, as propostas para o Servi¢o
Nacional de Saude, os direitos laborais e apoios sociais, a luta contra a corrupc¢do, o
sistema politico e a democracia compdem o ultimo grupo de temas.

Verifica-se a transmissdo de 117 pecas com a presenca de candidaturas as eleicGes
presidenciais que representam cerca de 25% do tempo total dos noticidrios analisados.

Sdo quase sempre pecas informativas (57,3% noticias, reportagens e vox-pop), 41%
incluidas na rubrica “Poligrafo”, e ha uma percentagem residual de comentarios (1,7%).

A cobertura da campanha para as presidenciais foi feita sem recurso a diretos.
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Ha& uma amplitude acentuada entre a candidatura mais referida (52
presencas/referéncias), a de André Ventura e a menos referida, a de Vitorino Silva (12
presencas/referéncias), ainda que seja garantida a presenca das sete.

As candidaturas mais presentes sao também as que mais vezes sdo criticadas sem
contraporem a sua posicdo na mesma peca, situacdo mais frequente em relagdo ao
recandidato Marcelo Rebelo de Sousa e que ndo se verifica nos dos candidatos Jodo
Ferreira e Tiago Mayan Gongalves.

Os candidatos tendem a ser representados com voz, em discurso direto ou indireto,
mas André Ventura, Marcelo Rebelo de Sousa e Vitorino Silva sdo representados sem
vOz num maior numero de pecas.

Os candidatos a Presidéncia da Republica sdo quase sempre os protagonistas das pecas
e, num numero residual delas, é realcado o porta-voz ou o assessor da campanha.

As duas candidatas do sexo feminino, Ana Gomes e Marisa Matias, sdo referidas em
menos de um terco das pecas.

O tema mais abordado na campanha eleitoral é o da desinformacdo, promovida pelo
numero de pecas da rubrica “Poligrafo”. Num segundo grupo, estdo pecas centradas em
apreciacdes sobre o desempenho dos candidatos e manifestacdes de apoio por
notdveis dos partidos. Em terceiro lugar, sdo salientadas as a¢cdes de campanha a partir
das visitas dos candidatos, sem propostas concretas e para apelo ao voto, o debate
acerca do modelo de campanha e as criticas a Marcelo Rebelo de Sousa. Nas pecas
sobre propostas destacam-se aquelas acerca do Servico Nacional de Saude, os direitos e
apoios sociais e as posicOes sobre a acdo do Governo no contexto da pandemia. A
possibilidade de adiamento das elei¢des, a protecdo da salde publica no dia da votagdo
e a necessidade de investimento das forcas de seguranca e protecdo civil sdo os temas
menos frequentes nos alinhamentos deste bloco da SIC.

Ha 98 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢cdes presidenciais que representam
cerca de 27% do tempo total dos noticiarios analisados.

Estas sdo maioritariamente pecas informativas (78,6%), além de 19,4% integradas em
rubricas e um por cento de entrevistas e de comentarios.

Os 13,3% de diretos sdo para os encerramentos de campanha de todos os candidatos.
Verifica-se a presenca /referéncia dos sete candidatos a Presidéncia da Republica, com
destaque para Marcelo Rebelo de Sousa e André Ventura.

As candidaturas com mais presencas sdao também as mais vezes sdo criticadas sem
hipdtese de contraporem a sua posicdo na mesma peca, a excecao de Tiago Mayan
Gongalves e Vitorino Silva. Quase todos os candidatos sdo representados com voz,
tanto em discurso direto como indireto, mas o recandidato a Presidéncia da Republica é
representado sem voz em mais de metade das pegas.

Os candidatos s3o quase sempre os protagonistas das pecas. E residual o numero
daquelas em que é realgcado o secretdrio-geral do partido apoiante das candidaturas,
casos das de Jodo Ferreira Jodo Ferreira, Marisa Matias e Tiago Mayan.

As duas candidatas do sexo feminino, Ana Gomes e Marisa Matias, sdo referidas em
menos de um terco das pecas.

O tema mais abordado na campanha eleitoral pelo Jornal das 8 é o posicionamento dos
candidatos acerca da acdo do Governo no contexto da pandemia e, na mesma
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proporcdo, os perfis dos candidatos a partir de perguntas aos préprios na rubrica
“Respostas Imperfeitas”. A descricdo de ac¢Bes de campanha, através das visitas dos
candidatos, sem foco num assunto ou em propostas concretas, para apelo ao voto,
compde um segundo grupo de temas. O terceiro grupo centra-se na cobertura das
manifestacdes e os incidentes nos congressos e arruadas do candidato André Ventura,
0s posicionamentos sobre o desempenho do Presidente da Republica, as apreciacbes
mutuas das candidaturas e declaracdes de apoio a candidaturas. Os temas presentes
em menor propor¢do no alinhamento do Jornal das 8 sdo o Servico Nacional de Saude,
direitos e apoios sociais, e os direitos laborais (combate a precariedade).

Na CMTV:

Sdo identificadas 68 pecas com a presenca de candidaturas as eleicGes presidenciais
que representam 18% do tempo total dos noticiarios analisados.

Estas sdo maioritariamente pecas informativas, destacando-se a existéncia de
entrevistas (8,8%) e comentarios (5,9%) neste bloco.

A cobertura da campanha para as presidenciais nunca foi feita com recurso ao direto.
Verifica-se a presenca/referéncia dos sete candidatos a Presidéncia da Republica, com
destaque para Marcelo Rebelo de Sousa e, um pouco menos, para André Ventura.

A totalidade das candidaturas é criticada, sem contraporem a sua posicdo na mesma
peca, situacdo mais frequente em relacdo a André Ventura.

A maioria das candidaturas é representada com voz, tanto em discurso direto como
indireto a excecdo de André Ventura, Marcelo Rebelo de Sousa e Ana Gomes,
representados sem voz num maior nimero de pecas.

Os candidatos a Presidéncia da Republica sdo sempre os protagonistas das pecas.

As duas candidatas do sexo feminino, Ana Gomes e Marisa Matias, sdo referidas num
quarto das pecas.

O tema mais abordado na cobertura da campanha eleitoral pelo CM Jornal 20H é o
posicionamento dos candidatos tanto sobre a acdo do Governo durante a pandemia
como a do Presidente da Republica, esta prolongada na discussdo do processo eleitoral
e da possibilidade de adiamento das eleicdes. As apreciacdes dos desempenhos dos
candidatos e descricdo das acdes de campanha (excessos e criticas mutuas) sdo o
guarto grupo de temas mais frequentes. Os direitos laborais, as rea¢des dos candidatos
as suspeitas de vigilancia de jornalistas por uma procuradora do Departamento de
Investigacdo e Acdo Penal, perfis dos candidatos, o debate sobre o Servico Nacional de
Salde e a proposta de apoios a empresas e cuidadores informais esgotam os temas.

Em anexo, disponibiliza-se a versdo completa do Relatério “Cobertura Jornalistica das Elei¢Ges
Presidenciais 2021 — Televisdo”.

Lisboa, 17 de junho de 2021
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Jll INTRODUCAO

Em periodos eleitorais, por considerar serem aqueles em que a
observancia do principio do pluralismo politico-partidario assume
particular relevancia, a Entidade Reguladora para a Comunicag¢do Social
(ERC) acompanha com redobrada atengdo a cobertura mediatica da

informacdo sobre politica nacional.

A lei n272-a/2015, de 23 de julho, que estabelece o regime juridico da
cobertura jornalistica em periodo eleitoral, define como periodo da sua

vigéncia a pré-campanha e campanha eleitoral (artigo 39).

O mesmo articulado determina que “os 6rgdos de comunicagdo social
devem observar equilibrio, representatividade e equidade no tratamento
das noticias, reportagens de factos ou acontecimentos de valor
informativo relativos as diversas candidaturas, tendo em conta a sua
relevancia editorial e de acordo com as possibilidades efetivas de

cobertura de cada érgdo” (artigo 63).

Assim, o estudo do acompanhamento da cobertura das elei¢des para o
Presidente da Republica em 2021 tem por objetivo a identificacdo das
presencas das candidaturas a este ato eleitoral (candidatos,
representantes, apoiantes, etc.). A partir da identificacdo das presencas
destas formagGes pretende-se caracterizar a atengdao medidtica atribuida
a cada candidatura, identificando eventuais situa¢des de desequilibrio no

acesso dos candidatos ao espago mediatico.

Este acompanhamento segmenta-se em duas dimensdes da programacao
televisiva: a informacdo didria e os programas auténomos de debate,

entrevista e comentdrio politico.

A primeira dimensado, plasmada neste documento, observa o universo de
noticiarios televisivos de horario nobre, no periodo da campanha
eleitoral (10 a 22 de janeiro de 2021), nos servicos de programas da

RTP1, RTP2, SIC, TVI e CMTV.

Além do registo das presencas das candidaturas, considera-se também o
enfoque tematico evidenciado e o destaque dado a sua cobertura pelos
orgdos de comunicagdo social, em particular, observando o tempo que
Ihe é dedicado nos blocos informativos. Saliente-se que a campanha para
as eleicGes para o Presidente da Republica em 2021 é marcada pelo
contexto da Pandemia de Covid-19 com impacto significativo sobre o seu

formato e conteudos abordados pelos candidatos.

Para complementar a informagdo grdfica, em percentagem,
disponibilizam-se os valores absolutos nos anexos que seguem cada

capitulo.






Il RESULTADOS RTP1

Totald ;
Ml Pecas com diretos
Telejornal 93
Total de tempo das pegas Direto
Telejornal 2h 55m
8,6% 91,4%
Total de tempo blocos 13h 26m

As 93 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢Ges para o
Presidente da Republica representam cerca de 22% do tempo total
dos noticidrios analisados. Estas sdo maioritariamente pecas

editadas, estando ausentes pecas de debate, entrevista, satira ou

Género jornalistico cronica.

No Telejornal os diretos devem-se ao acompanhamento das a¢des

_ 97,8% de encerramento de campanha de todos os candidatos a Presidéncia

da Republica e a uma pega com direto para o local onde decorreu o

Noticia/Reportagem/Vox Pop
(Informativo)

Comentario (Opinativo) I 2,2% debate que juntou todos os candidatos, a 12 de janeiro de 2021.



RESULTADOS RTP1

Presencas Qualidade Vozes

Marcelo Rebelo de

40 37,5% 5,09 30,0% 27,5%
Sousa

32,5% 67,5%

André Ventura 36 27,8% 13,9% 33,3% 25,0% 44,4% 55,6%

Ana Gomes - 33 18,2% 3,0f 33,3% 45,5%

51,5% 48,5%

Marisa Matias 13,8% 37,9% 48,3% 55,2% 44,8%

N
o

58,3% 41,7%

Jodo Ferreira - 24 8,3% 37,5% 54,2%
Tiago Mayan - 22 40,9% 59,1%

68,2% 31,8%

Vitorino Silva 19 36,8% 63,2% 68,4% 31,6%

. . Destinatériooualvo M Protagonista e alvo
n =203 presencas de candidaturas B comvoz Sem voz

De quem se fala [ | Quem fala

Verifica-se a presenca /referéncia a todos os candidatos a Presidéncia da Republica. As candidaturas com maior nimero de presengas sdo também as que mais
vezes sdo alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentarem a sua perspetiva sobre o tema. Todos os candidatos tendem a ser representados com
voz, isto é, a sua mensagem é veiculada, tanto em discurso direto como indireto. Observa-se que o recandidato a Presidéncia da Republica é representado sem

voz em maior nimero de pegas.



RESULTADOS RTP1

Principal representante Sexo do principal representante

Masculino Feminino

Marcelo Rebelo de Sousa n = 40 100,00%

André Venturan =36  REpJREEL 2,78% n =203 referéncias a representantes

Ana Gomes n =33 96,97% 2,94%
i i = 0 0, . . 7 .
Marisa Matiasn=29 | L6257 Bl A cobertura da campanha eleitoral para o Presidente da Republica
destaca sobretudo os candidatos presidenciais. Sdo residuais os
Jodo Ferreira n = 24 9 9 4 ; ;
pdorerreiran 95,83% SR casos em que é realcado outro interveniente na campanha.
Quando tal acontece, é dada visibilidade ao porta-voz.
Tiago Mayan n =22 95,45% 4,55%
A presenca de representantes de sexo feminino esta
Vitorino Silvan =19 94,74% 4,99%

maioritariamente associada as candidaturas de Ana Gomes e
Marisa Matias.
M Candidato/a a Presidente da Republica

M Porta-voz da candidatura ou de um dos partidos apoiantes
Outro/a militante de partido



RESULTADOS RTP1

Top 10 dos principais temas

Posicionamento face a agdo governativa no
ambito do Covid-19

Posicionamento face a agdo do Presidente da
Republica

Descri¢do de agdes de campanha e agenda da
campanha

Apreciagbes sobre o desempenho dos
candidatos/as

Manifestac¢des de desapoio aos candidatos/as

Processo Eleitoral

Sistema politico e Democracia

Posicionamento face a agdo governativa

Propostas dos candidatos/as (genérico)

Manifestacbes de apoio aos candidatos/as

n=159

10,1%

9,4%

8,8%

5,0%

5,0%

3,8%

3,8%

3,8%

3,1%

O tema mais abordado na campanha para as elei¢cbes para o

Presidente da Republica, marcada pelo contexto da pandemia de

Covid-19, é o posicionamento dos candidatos face a agdo do Governo

no ambito do estado de emergéncia.

As criticas a atuacdo, em varios dominios, do Presidente da Republica

14,5%

e recandidato, Marcelo Rebelo de Sousa, sdo vdrias dispersando-se
pelas suas relagdes com o Governo, pelas tomadas de decisdo relativas
a pandemia, assim como pela alegada desvalorizagdo das eleigdes,

entre outras.

A descrigdo de agdes de campanha, sem que seja enfatizado um
assunto em particular - visitas dos candidatos, sem propostas em
concreto, apelo ao voto, debate em torno da op¢do do modelo de
campanha, esta entre os temas com maior destaque na cobertura
televisiva, seguindo-se o a apreciagao sobre o desempenho dos

candidatos quanto ao teor das suas acoes e declaragdes.

As manifestagGes de desapoio e apoio aos candidatos estdo entre os
dez temas com maior destaque na mediatizacdo das elei¢des
presidenciais. No primeiro caso a cobertura de incidentes com a
opinido publica nos congressos e arruadas do candidato André
Ventura; no segundo as declaragGes de apoiantes partidarios aos

varios candidatos.

O sistema politico e a democracia estiveram em evidencia sobretudo
na cobertura da campanha de Jodo Ferreira com destaque para a
defesa dos valores da Constituigdo da Republica Portuguesa. Ja as
propostas concretas dos candidatos no conjunto dos assuntos com
maior destaque, promovem em simultaneo os direitos laborais, os

direitos e apoios sociais e a luta contra a corrupgao.



RTP1

ANEXOS



RTP1: Qualidade da presenca segundo a formacao

Destinatdrio ou alvo de critica
Simultaneamente protagonista e alvo de
critica

De quem se fala 12 12 11 11 9 9 7 71
Quem fala

2 5 1 - - - - 8

RTP1: Principais representantes segundo a formacao

Candidato/a a Presidente da Republica

Porta-voz da candidatura ou de um dos
partidos apoiantes

Outro/a militante de partido

1 1 1 1 1 5

RTP1: Sexo dos principais representantes segundo a formacao

Feminino
Masculino 141



RTP1: Principais temas

Marcelo
Temas Rebelo de
Sousa
Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos/as 8
Descrigdo de agbes de campanha e agenda da campanha 8
Posicionamento face a agdo governativa no ambito do Covid-19 7
Posicionamento face a agdo do Presidente da Republica 6
Manifestacbes de desapoio aos candidatos/as 5
Processo Eleitoral 4
Posicionamento face a agdo governativa 1
Sondagens ou barémetros politicos e eleitorais 2
Manifestacdes de apoio aos candidatos/as 3
Extrema-direita 2
Propostas dos candidatos/as (genérico) 1
Servico Nacional de Salde 2
Discurso de ¢dio 2
RelagBes entre Presidéncia da Republica e Governo 1
Direitos laborais 2
Sistema judicial -
Criminalidade, defesa e seguranca publica 1
Desinformagdo 1
Sistema politico e Democracia 1
Ordenamento do territério e infraestruturas -
Crise econémica -
Escandalos ou irregularidades envolvendo candidatos/as 1
Direitos e apoios sociais 1
Educacdo e ciéncia 1
Poderes Presidenciais -
Ambiente, alteragGes climaticas e economia verde
Populismo/Nacionalismo -
QOutros 5
Total 65

Nota: As varidveis Tema e FormacGes sdo de selecdo multipla

André Ventura
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Ana Gomes Marisa Matias
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Jodo Ferreira
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Tiago Mayan
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Vitorino Silva
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RESULTADOS RTP2

Total de pegas As 79 pecgas com a presenca de candidaturas as elei¢des para o
79 . s
Jornal 2 Presidente da Republica representam cerca de 20% do tempo total
dos noticiarios analisados. Estas sdo maioritariamente pecas
Total de tempo das pegas

editadas, estando ausentes pecas de debate, entrevista, satira ou
Jornal 2 1h 11m

cronica.

Total de tempo blocos 5h55m
No Jornal 2 ndo se verificou a existéncia de diretos durante a

cobertura da campanha eleitoral.

Género jornalistico

Noticia/R t Vox P
oticia/Repor agelem/ ox Pop 96,8 %
(Informativo)

Analise (Opinativo) | 2,7%

Comentario (Opinativo) | 0,5%



RESULTADOS RTP2

Presencas Qualidade Vozes
de Sousa
André Ventura - 23 17,4% 17,4% 26,1% 56,5%

Marisa Matias 17 X 17,6% 76,5% 76,5%

52,9%

Jodo Ferreira (%~ 18,8% 75,0%

=
o)}

75,0%

Tiago Mayan 15
g y 20,0% 80,0% 30,0%

Vitorino Silva . 17 47,1% 52,9%

. Destinatdrio ou alvo [ | Protagonista e alvo

n =133 presencas de candidaturas B comvoz Sem voz

De quem se fala [ | Quem fala

Verifica-se a presenca /referéncia a todos os candidatos a Presidéncia da Republica. Com exce¢do das candidaturas de Vitorino Silva e Tiago Mayan, as
restantes sdo alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentarem a sua perspetiva sobre o tema, em particular nas pegas com o recandidato Marcelo
Rebelo de Sousa. Todos os candidatos tendem a ser representados com voz, isto €, a sua mensagem é veiculada, tanto em discurso direto como indireto,

embora Marcelo Rebelo de Sousa seja representado sem voz em maior nimero de pegas.



RESULTADOS RTP2

Principal representante Sexo do principal representante

Masculino Feminino

Marcelo Rebelo de Sousa n = 23 100%

André Venturan =23
n = 133 referéncias a representantes

Ana Gomes n =22 . .
No Jornal 2 a cobertura da campanha eleitoral para o Presidente

da Republica destaca na totalidade os candidatos presidenciais.
Marisa Matiasn =17
A presenca de representantes de sexo feminino estd sobretudo

L associada as candidaturas de Ana Gomes e Marisa Matias
Vitorino Silvan =17

Jodo Ferreiran=16

Tiago Mayann =15

[ cCandidato/a Presidencial



RESULTADOS RTP2

Top 10 dos principais temas

Descrigdo de agdes de campanha e agenda da
campanha

Posicionamento face a a¢do governativa no
ambito do Covid-19

ApreciagGes sobre o desempenho dos
candidatos/as

Posicionamento face a a¢do do Presidente da
Republica

Processo Eleitoral

Manifestacbes de desapoio aos candidatos/as

Servigo Nacional de Satde

Direitos e apoios sociais

Propostas dos candidatos/as (genérico)

Sistema politico e Democracia

n=123

13,8%

8,9%

8,1%

7,3%

4,1%

4,1%

4,1%

3,3%

2,4%

O tema mais abordado na campanha para as elei¢cbes para o

Presidente da Republica, é a descricdo de agdes de campanha, sem

16,3%

que seja enfatizado um assunto em particular - visitas dos candidatos,

sem propostas em concreto, apelo ao voto, debate em torno da opgao

do modelo de campanha.

Segue-se o posicionamento dos candidatos face a agdao do Governo no
ambito do estado de emergéncia na sequéncia da pandemia gerada

pelo Covid-19.

Outro tema com maior destaque é a apreciacdo sobre o desempenho
dos candidatos quanto ao teor das suas agdes e declaragdes,
secundada pelas criticas a atuagdo do Presidente da Republica e
recandidato, Marcelo Rebelo de Sousa, contra a sua relagdo com o
Governo, as tomadas de decisdo relativas a pandemia, assim como a

sua alegada desvalorizagdo das elei¢des, entre outras.

A possibilidade de adiamento das elei¢es, o assegurar de medidas de
protecdo da saude publica no dia da votagdo, entre outros sdo

assuntos que integram o tema processo eleitoral.

No Jornal 2 salienta-se ainda as manifestacdes de desapoio aos
candidatos, em particular os incidentes com a opinido publica nos
congressos e arruadas do candidato André Ventura; as propostas dos
candidatos relativas a aposta e refor¢o no servico nacional de sadde e
nos direitos e apoios sociais. Outras propostas genéricas promovem 0s

direitos laborais, a par dos direitos sociais e da luta contra a corrupgao.

O sistema politico e a democracia estiveram em evidencia sobretudo
na cobertura da campanha de Jodo Ferreira com destaque para a

defesa dos valores da Constituicdo da Republica Portuguesa.



RTP2

ANEXOS



RTP2: Qualidade da presenca segundo a formacao

Destinatario ou alvo

De quem se fala

4
Simultaneamente protagonista e alvo - 4
6 6 3 8 3 3 34

9

Quem fala

RTP2: Principais representantes segundo a formacao

Candidato Presidencial

RTP2: Sexo dos irlnuials reiresentantes seiundo a formaiao

Feminino

Masculino



RTP2: Principais temas

Marcelo Rebelo
de Sousa

Temas André Ventura
Descrigdo de agbes de campanha e agenda da campanha 5 6

Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos/as 6 7

Posicionamento face a agdo governativa no ambito do Covid-19 3 2

Processo Eleitoral 1 2

I

Posicionamento face a agdo do Presidente da Republica 1

ManifestacGes de desapoio aos candidatos/as
Servigco Nacional de Satde

Sondagens ou barémetros politicos e eleitorais
Sistema judicial

= NN

Outros

PN R NN D,

Propostas dos candidatos/as (genérico)
Direitos e apoios sociais - -
Criminalidade, defesa e seguranca publica
Extrema-direita

Sistema politico e Democracia
Posicionamento face a agdo governativa

[ S I N
.

Educacdo e ciéncia
Orgamento Comunitario

'
N

Direitos laborais - -
Crise econémica - 1
Discurso de 6dio 1 1
Poderes Presidenciais - 1
RelagGes entre Presidéncia da Republica e Governo - -
Perfil dos candidatos/as - R

Escandalos ou irregularidades envolvendo candidatos/as 1 -

Ordenamento do territério e infraestruturas - -
Ambiente, alteragdes climaticas e economia verde - -
Populismo/Nacionalismo - -
Total 38 34

Nota: As variaveis Tema e Formagdes sdo de selegdo multipla

Ana Gomes

NN R R R S

[ S SRS

33

Marisa Matias

= P NN

\ _ W e

= W

30

Jodo Ferreira

R RN W e

N

=

26

Vitorino Silva

25

Tiago Mayan

21

Total

36

27

R e
>~ U1 o0

=
N W

P R R NN WWD D™D O OO

207






] RESULTADOS SIC

Total de pegas
Jornal da Noite 117

Total de tempo das pegas
Jornal da Noite 3h 55m

Total de tempo blocos 15h 53m

Género jornalistico

Noticia/R t Vox P
oticia/Repor aggm/ ox Pop 573%
(Informativo)
e _ 41,0%

Comentario (Opinativo) 1,7%

As 117 pegas com a presenca de candidaturas as elei¢Ges para o
Presidente da Republica representam cerca de 25 % do tempo total
dos noticiarios analisados. Estas sdo maioritariamente pecas
editadas, estando ausentes pecas de debate, entrevista, satira ou
cronica. As pegas que integram a rubrica “Poligrafo” representam
quase metade dos conteldos dedicados a presenca de candidatos as

elei¢Ges presidenciais no Jornal da Noite.

No Jornal da Noite ndo se observaram pegas com recurso a diretos.



RESULTADOS SIC

Presencas

André Ventura

Marcelo Rebelo
de Sousa

Ana Gomes

Marisa Matias

Jodo Ferreira

Tiago Mayan

Vitorino Silva

n =237 presencas de candidaturas

Qualidade

17,3%

26,9%

3014%

41,5%

90/ 17,6% 26,5%
()

4,2
4,2%

46,4%

37,5%

66,7%

32,7% 23,1%

32,6% 28,3%

41,5%

52,9%

53,6%

54,2%

33,3%

. Destinatdrio ou alvo [ | Protagonista e alvo

De quem se fala

[ | Quem fala

Vozes
48,1%
37,0%
53,7%
70,6%
60,7%
58,3%

33,3%

. Com voz Sem voz

51,9%

63,0%

46,3%

29,4%

39,3%

41,7%

66,7%

Verifica-se uma amplitude acentuada das presencas /referéncias aos candidatos a Presidéncia da Republica. As candidaturas com maior niumero de presencas

sdo também as que mais vezes sdo alvo de critica sem espago na mesma peca para apresentarem a sua perspetiva sobre o tema, a exce¢do de Jodo Ferreira e

Tiago Mayan Gongalves. Todos os candidatos tendem a ser representados com voz, isto €, a sua mensagem é veiculada, tanto em discurso direto como indireto.

Observa-se que os candidatos Vitorino Silva, André Ventura e o recandidato a Presidéncia da Republica sdo representados sem voz em maior nimero de pecas

face aos restantes.



RESULTADOS SIC

Principal representante Sexo do principal representante

Masculino Feminino

o

André Venturan =52 98,1% %

Marcelo Rebelo de Sousa n = 46 100,0%

n = 235 referéncias a representantes

Ana Gomesn =41 100,0%

A cobertura da campanha eleitoral para o Presidente da Republica

destaca sobretudo os candidatos presidenciais. Sao residuais os
Marisa Matiasn =34 [BCpib 2,9% B . .
casos em que é destacado outro interveniente. Quando tal

acontece, é dada visibilidade ao porta-voz ou ao assessor da
Jodo Ferreiran =28 100,0%
campanha.

Tiago Mayann =24 100,0% .. . . N
A presenca de representantes de sexo feminino esta associada as

candidaturas de Ana Gomes e Marisa Matias.
Vitorino Silvan =12 100,0%

M Candidato/a a Presidente da Republica
M Porta-voz da candidatura ou de um dos partidos apoiantes

= Outro



] RESULTADOS SIC

Top 10 dos principais temas

Desinformacdo

13,8%

Apreciagoes sobre o desempenho dos

0,
candidatos/as _ 7,9%
Manifestacdes de apoio aos candidatos/as _ 7,9%
Descri¢do de agdes de campanha e agenda da
7,4%
campanha
Posicionamento face a agdo do Presidente da
Republica
Servigo Nacional de Satude _ 6,3%
Direitos e apoios sociais 4,8%
Posicionamento face a agdo governativa no
ceo 8 4,8%

ambito do Covid-19

Processo Eleitoral 4,2%

Criminalidade, defesa e seguranca publica 3,2%

n =189

A desinformacdo é o tema com maior destaque no Jornal da Noite, no
ambito das cobertura das elei¢Ges para o Presidente da Republica. A
rubrica “Poligrafo” faz a verificagdo de um conjunto de afirmag&es dos

candidatos eleitorais em diversos dominios.

Sdo também temas em evidéncia a avaliacdo do desempenho dos

candidatos, destacando as criticas entre os protagonistas das
candidaturas; e as manifestagGes de apoio as candidaturas por parte

de figuras de destaque dos partidos nacionais.

A descricdo de a¢Oes de campanha, sem que seja enfatizado um
assunto em particular - visitas dos candidatos, sem propostas em
concreto, apelo ao voto, debate em torno da op¢do do modelo de
campanha; a par das criticas ao desempenho do Presidente da
Republica e recandidato, Marcelo Rebelo de Sousa, integram os temas

com maior presencga na cobertura televisiva.

No ambito de propostas concretas dos candidatos, salientam-se as
relativas a aposta e refor¢o no Servigo Nacional de Saude (SNS) e nos
direitos e apoios sociais. Embora com menos expressao, é também
salientada a necessidade de investimento das forgas de seguranca e

protecao civil.

Segue-se o posicionamento dos candidatos face a agdo do Governo no
ambito do estado de emergéncia na sequéncia da pandemia gerada

pelo Covid-19.

A possibilidade de adiamento das elei¢des, o assegurar de medidas de
protecdo da saude publica no dia da votagdo, entre outros, sao

assuntos que integram o tema processo eleitoral.






SIC: Qualidade da presenca segundo a formacao

Destinatdrio ou alvo

Simultaneamente protagonista e alvo 14 4 29
De quem se fala 17 15 17 9 13 8 88
Quem fala

SIC: Principais representantes segundo a formacao

Candidato/a a Presidente da Republica

Porta-voz da candidatura ou de um dos } ) ) 1 ) } ) 1
partidos apoiantes

Outro

SIC: Sexo dos principais representantes segundo a formacao

Feminino
Masculino 161

Sem representante



SIC: Principais temas

Temas

Desinformagdo

Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos/as
Manifestacdes de apoio aos candidatos/as

Descri¢do de agdes de campanha e agenda da campanha
Servico Nacional de Satde

Processo Eleitoral

Posicionamento face a agdo do Presidente da Republica
Perfil dos candidatos/as

Sondagens ou barémetros politicos e eleitorais
Criminalidade, defesa e segurancga publica

Extrema-direita

Posicionamento face a agdo governativa no ambito do
Covid-19

Direitos laborais

Direitos e apoios sociais

Sistema judicial

Sistema politico e Democracia

Manifestacdes de desapoio aos candidatos/as
Posicionamento face a agdo governativa
Escandalos ou irregularidades envolvendo candidatos/as
Crise econémica

Propostas dos candidatos/as (genérico)
Discurso de édio

Portugal na Unido Europeia

Educagdo e ciéncia

Populismo/Nacionalismo

Corrupgdo

QOutros

Total

André Ventura

12

(O O S T - G, N

P NN R 0N D R R w

82

Nota: As variaveis Tema e Formagcdes sdo de selegcdo multipla

Marcelo Rebelo
de Sousa

_ W N W oA D OO NN

NN R R W w

=

=R N

70

Ana Gomes

N NN N NN W

=R N

e

62

Marisa Matias

N PR W NN WU,

N

[N

N =

52

Jodo Ferreira

PN N N R W NN

40

Tiago Mayan

P R, NN W W WU,

37

Vitorino Silva

17

Total

34
34
32
31
26
23
21
14
12
11
11

11

=
[EN

PN W NN 0 0 0 0

N
~

360






Il RESULTADOS TVI

Total de pegas Pecas com diretos
Jornal das 8 98
Direto

Total de tempo das pegas
Jornal das 8 4h 03m

13,3% 86,7%

Total de tempo blocos 16h 44m
As 98 pecas com a presenca de candidaturas as elei¢Ges para o

Presidente da Republica representam cerca de 27 % do tempo total
dos noticidrios analisados. Estas sdo maioritariamente pecas
editadas, estando ausentes pecas de debate, satira ou crdnica. As
, . .. pecas que integram a rubrica “Hora da Verdade” representam cerca
Ge nNero Jorna l Istico de 19 % dos conteldos dedicados a presencga de candidatos as
eleicdes presidenciais. A entrevista presente neste bloco informativo

Noticia/Reportagem/Vox Pop 78.6% deve-se ao candidato Vitorino Silva ausente na primeira volta de
(Informativo) !

entrevistas efetuadas pelo servigo de programas da TVI, uma vez

Rabrica - 19,4% que, a data da realizagdo daquelas entrevistas, ainda ndo tinha
formalizado a candidatura.
Entrevista (Informativo) | 1,0%
- R No Jornal das resenga missdes em diret ve-se a
Comentério (Opinativo) | 1,0% olJo as 8 a presenca de emissdes em direto deve-se ao

acompanhamento das a¢des de encerramento da campanha de

todos os candidatos a Presidéncia da Republica.



RESULTADOS TVI

Presencas Qualidade Vozes
Marcelo Rebelo - 51 35,3% T 23,5% 42,3% 57,7%
de Sousa
André Ventura - 46 28,3% 23,9% 15,2% 56,5% 43,5%

65,7% 34,3%

Ana Gomes - 35 11,4% 22,9% 65,7%

3,2%

Jodo Ferreira 31 34 16,1% 77,4%

Marisa Matias - 30 3,3 16,7% 70,0%
0.0%

80,6% 19,4%

80,0% 20,0%

Tiago Mayan 27 18,5% 81,5% 85,2% 14,8%

Vitorino Silva - 21 38,1% 61,9%

. . Destinatdrio ou alvo [ | Protagonista e alvo
n =241 presencas de candidaturas Bl comvor Sem voz

De quem se fala [ | Quem fala

61,9% 38,1%

Verifica-se a presenca /referéncia a todos os candidatos a Presidéncia da Republica. As candidaturas com maior nimero de presencgas sdo também as que mais
vezes sao alvo de critica sem espago na mesma pega para apresentarem a sua perspetiva sobre o tema, a exceg¢do de Tiago Mayan Gongalves e Vitorino Silva.
Todos os candidatos tendem a ser representados com voz, isto é, a sua mensagem é veiculada, tanto em discurso direto como indireto. Observa-se que o

recandidato a Presidéncia da Republica é representado sem voz em maior nimero de pegas.



RESULTADOS TVI

Principal representante Sexo do principal representante

Masculino Feminino
Marcelo Rebelo de Sousan =51 100,0%

André Ventura n = 46 100,0%
n =241 referéncias a representantes

Ana Gomes n =35 FEL0:] A cobertura da campanha eleitoral para o Presidente da Republica
destaca sobretudo os candidatos presidenciais. Sao residuais os
Jodo Ferreiran =31 casos em que é destacado outro interveniente. Quando tal
acontece, no caso de Jodo Ferreira, Marisa Matias e Tiago Mayan,
Marisa Matias n = 30 é dada visibilidade secretdrio geral do partido apoiante da
candidatura.

Tiago Mayann =27

A presenga de representantes de sexo feminino esta

maioritariamente associada as candidaturas de Ana Gomes e

Vitorino Silva n = 21 Marisa Matias

m Candidato/a a Presidente da Republica m Secretario-geral ou Presidente de partido apoiante



RESULTADOS TVI

Top 10 dos principais temas

Posicionamento face a agdo governativa no ambito
do Covid-19

Perfil dos candidatos/as

Descri¢do de agbes de campanha e agenda da
campanha

Manifestagdes de desapoio aos candidatos/as

Posicionamento face a agdo do Presidente da
Republica

ApreciagGes sobre o desempenho dos
candidatos/as

ManifestacGes de apoio aos candidatos/as

Servigo Nacional de Saude

Direitos e apoios sociais

Direitos laborais

n=163

10,4%

10,4%

9,2%

6,7%

6,1%

6,1%

6,1%

6,1%

4,3%

3,7%

O Jornal das 8 destaca o posicionamento dos protagonistas das

elei¢Ges para o Presidente da Republica face a agdo governativa no

ambito da pandemia gerada pelo Covid 19.

O perfil dos candidatos tem presencga através da rubrica “Respostas

Imperfeitas”, 12 perguntas lancadas aos candidatos presidenciais

durante a campanha tendo por base dar a conhecer a sua

personalidade.

A descricdo de a¢Oes de campanha, sem que seja enfatizado um
assunto em particular - visitas dos candidatos, sem propostas em
concreto, apelo ao voto, debate em torno da opgdo do modelo de
campanha, é um dos principais assuntos acompanhados pelo Jornal

das 8.

Evidenciam-se as manifestacGes de desapoio aos candidatos, em
particular, os incidentes com a opinido publica nos congressos e

arruadas do candidato André Ventura.

Ja a referéncia a criticas ao desempenho do Presidente da Republica e
recandidato, Marcelo Rebelo de Sousa, surgem a par das apreciagdes
sobre qualidade das candidaturas e declara¢des de apoio aos
candidatos, eg. movimento batom vermelho em apoio a Marisa

Gomes.

A propostas em torno do SNS remetem para a necessidade da
requisicao dos servigos privados de salide em resposta as dificuldades
sentidas no decurso da pandemia. Os direitos sociais e laborais
também integram os assuntos com maior visibilidade na cobertura
dada por estes blocos informativos, nomeadamente a necessidade de
combater a precariedade laboral, apoiar o setor da cultura, dos

cuidados informais, entre outros.



TVI

ANEXOS



TVI: Qualidade da presenca segundo a formacao

Destinatario ou alvo

Simultaneamente protagonista e alvo 3 11 18
De quem se fala 12 7 8 5 5 5 5 47
Quem fala

TVI: Principais representantes segundo a formacao

Candidato/a a Presidente da Republica

Secretérios-gerais, presidentes e
coordenadores dos partidos

TVI: Sexo dos principais representantes segundo a formacao

Feminino

Masculino



TVI: Principais temas

Marcelo Rebelo

Temas de Sousa André Ventura Ana Gomes  JodoFerreira Marisa Matias ~ Tiago Mayan  VitorinoSilva Total
Perfil dos candidatos/as 15 14 14 11 9 10 11 84
Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha 7 6 5 4 3 5 3 33
Sondagens ou barémetros politicos e eleitorais 4 4 3 3 3 3 4 24
Apreciagdes sobre o desempenho dos candidatos/as 7 6 4 2 2 1 1 23
Manifesta¢des de desapoio aos candidatos/as 4 10 4 2 2 1 - 23
Posicionamento face a agdo governativa no ambito do Covid-19 4 4 1 2 5 6 - 22
Manifestagdes de apoio aos candidatos/as 5 4 4 3 2 2 - 20
Servico Nacional de Saude 7 2 3 3 3 1 1 20
Posicionamento face a agdo do Presidente da Republica 6 2 2 3 2 2 1 18
Direitos e apoios sociais 4 2 1 1 3 1 - 12
Sistema politico e Democracia 3 3 1 3 - - 1 11
Propostas dos candidatos/as (genérico) 2 1 1 1 1 1 2 9
Direitos laborais 2 1 - 4 2 - - 9
Processo Eleitoral - 1 1 2 1 2 1 8
Crise econdmica 1 2 1 - 1 2 - 7
Sistema judicial 1 1 2 1 1 1 - 7
Criminalidade, defesa e seguranca publica 2 1 3 - 1 - - 7
Discurso de édio 1 3 2 - - - - 6
Escéndalos ou irregularidades envolvendo candidatos/as 1 3 - - 1 - 5
Educagdo e ciéncia 2 1 1 1 - - - 5
Posicionamento face a agdo governativa - 1 - - - 2 - 3
RelagOes entre Presidéncia da Republica e Governo 1 - - - - 1 - 2
Corrupgao 1 - 1 - - - - 2
Populismo/Nacionalismo - 1 - 1 - - - 2
Extrema-direita - - - - 2 - - 2
Ambiente, alteragdes climéticas e economia verde - - - - 1 - - 1
Outros 2 2 2 1 1 1 2 11
Total 82 75 56 48 46 42 27 376

Nota: As variaveis Tema e Formagdes sdo de selegcdo multipla






RESULTADOS CMTV

Total de pegas
CM Jornal 20H 68

As 68 pecas com a presenca de candidaturas para as elei¢gdes para o
Presidente da Republica representam cerca de 18 % do tempo total

dos noticidrios analisados. Estas sdo maioritariamente pecas
Total de tempo das pegas

editadas, estando ausentes pecas de debate, satira ou crdnica. As
CM Jornal 20H 4h 18m

entrevistas no CM Jornal 20H correspondem a presenca dos
Total de tempo blocos 25h 58m candidatos Ana Gomes, André Ventura, Jodo Ferreira, Marcelo

Rebelo de Sousa, Marisa Matias e Tiago Mayan Gongalves.

No CM Jornal 20H ndo se observaram pegas com recurso a diretos.

Género jornalistico

NOtiCia/Reportagem/Vox Pop _ 85,3%
Entrevista I 8,8%
Comentario I 5,9%



RESULTADOS CMTV

Presencas Qualidade Vozes

Ma;CE'SORebe‘O - 30 33,3% 10,0% 30,0% 26,7%
e Sousa
André Ventura - 21 57,1% 23,8% 19,0%

36,7% 63,3%

19,0% 81,0%

Ana Gomes 19 15,8% 42,1% 42,1% 47,4% 52,6%

Jodo Ferreira 20,0% 20,0% 60,0%

Marisa Matias . 15 13,3% 20,0% 66,7%

60,0% 40,0%

[
w

66,7% 33,3%

Tiago Mayan 13 7,79 23,1% 69,2% 69,2% 30,8%

Vitorino Silva 12 8,39 33,3% 58,3%

58,3% 41,7%

. . Destinatdrio ou alvo [ | Protagonista e alvo
n =125 presencas de candidaturas Bl comvor Sem voz

De quem se fala [ | Quem fala

Verifica-se a presenca /referéncia a todos os candidatos a Presidéncia da Republica. A totalidade das candidaturas € alvo de critica, ou seja, sem espaco na
mesma pega para apresentarem a sua perspetiva sobre o tema, em particular no caso do candidato André Ventura. As candidaturas sdo representadas com
voz, isto é, a sua mensagem é veiculada, tanto em discurso direto como indireto. Observa-se que André Ventura, o recandidato a Presidéncia da Republica,

Marcelo Rebelo de Sousa e a candidata Ana Gomes, sdo representados sem voz em maior numero de pegas.



Marcelo Rebelo de Sousa n = 30

RESULTADOS CMTV

Principal representante

André Venturan =21
Ana Gomesn =19
Jodo Ferreiran=15 100,0%
Marisa Matias n = 15
Tiago Mayann =13

Vitorino Silva n = 12

[ candidato/a Presidencial

Sexo do principal representante

Masculino Feminino

74,2% 25,8%
n = 163 referéncias a representantes

No CM Jornal 20H a cobertura da campanha eleitoral para o
Presidente da Republica destaca na totalidade os candidatos

presidenciais.

A presenca de representantes de sexo feminino esta sobretudo

associada as candidaturas de Ana Gomes e Marisa Matias



RESULTADOS CMTV

Top 10 dos principais temas

Posicionamento face a agdo governativa no
ambito do Covid-19

Posicionamento face a agdo do Presidente da
L 9,7%
Republica

Processo Eleitoral 9,7%

Apreciagoes sobre o desempenho dos

0,
candidatos/as 8,7%

Descricdo de agdes de campanha e agenda da

8,7%
campanha

Direitos laborais 4,9%

Sistema judicial 4,9%

Perfil dos candidatos/as 3,9%

Servigo Nacional de Saude 3,9%

Manifestac¢des de desapoio aos candidatos/as 2,9%

Direitos e apoios sociais 2,9%

n=103

No CM Jornal 20H, o tema mais abordado na campanha para as
elei¢Ges para o Presidente da Republica é o posicionamento dos
candidatos face a agcdo do Governo no ambito do estado de

emergéncia, decorrente da pandemia gerada pelo Covid-19.

As criticas a atuacdo, em varios dominios, do Presidente da Republica

16,5%

e recandidato, Marcelo Rebelo de Sousa, remetem para a marcagao
tardia das elei¢des presidenciais, a falta de tomadas de decisdes
relativas a pandemia no setor da saude, a auséncia de prote¢do dos
direitos laborais em diversos setores, entre outras. A possibilidade de

adiamento das eleicdes marca o contelido do tema processo eleitoral.

As apreciagdes sobre o desempenho, a par da descrigdo das agbes e
agenda de campanha dos candidatos estdo entre os assuntos que
acolheram atengdo nesta cobertura. Neste conjunto estdo os excessos
de campanha assumidos por alguns candidatos e as criticas lancadas
entre candidatos, assim como o anuncio da realizagdo de comicios
online e presenciais, seguindo-se as medidas de seguran¢a da Diregao
Geral de Saude (DGS). O perfil dos candidatos e as manifestagGes de
desapoio a algumas candidaturas, eg. Marcelo Rebelo de Sousa e
André Ventura, marcam também os alinhamentos deste bloco

informativo.

A presenca dos direitos laborais e sociais, remete para propostas no
sentido da valorizagdo salarial, apoio as empresas em dificuldades
geradas pelo contexto da pandemia e o estatuto do cuidador informal.
O tema sistema judicial remete para o caso de vigilancia de jornalistas
pela procuradora do Departamento de Investigacdo e A¢cao Penal

(DIAP) comentado pelos candidatos.
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CMTV: Qualidade da presenca segundo a formacao

Destinatério ou alvo
Simultaneamente protagonista e alvo 3 - - - - - - 3

De quem se fala 9 5 8 3 3 3 4 35

Quem fala

CMTV: Principais representantes segundo a formacao

Candidato/a a Presidente da Republica

CMTV: Sexo dos principais representantes segundo a formacao

Masculino

Feminino




CMTV: Principais temas

Temas NETEEIG André Ventura
de Sousa

Posicionamento face a agdo governativa no ambito do Covid-19 9 4

Apreciag¢des sobre o desempenho dos candidatos/as 5 7
Processo Eleitoral 6 1

Posicionamento face a agdo do Presidente da Republica 5 3

Descrigdo de agdes de campanha e agenda da campanha

w
w

Perfil dos candidatos/as
Servigo Nacional de Saude
Sistema judicial

= = )

Propostas dos candidatos/as (genérico)
Direitos laborais

Extrema-direita

Posicionamento face a agdo governativa

N e S e N L oY)

Manifesta¢des de desapoio aos candidatos/as
Orgamento de Estado -

N = S =

Poderes Presidenciais 1
Direitos e apoios sociais -

Criminalidade, defesa e seguranca publica 1 1
Discurso de édio - 1
Crise econémica 1 -
Sondagens ou barémetros politicos e eleitorais 2 -
Sistema politico e Democracia - -

Escandalos ou irregularidades envolvendo candidatos/as - 1

Orgamento Comunitario 1 -
Educacdo e ciéncia - -
Ordenamento do territério e infraestruturas - -
Igualdade, diversidade e integragdo social - -
Outros - 1
Total 47 34

Nota: As variaveis Tema e Formagdes sdo de selegdo multipla

Ana Gomes

30

Marisa Matias

RN R RN R

25

Jodo Ferreira

22

Tiago Mayan

20

Vitorino Silva

15

Total

30

28
18

17

=
()]

T
o w

P NN W W w w0 o0 o0

=

N N

193



] METODOLOGIA

A unidade de analise corresponde a pega noticiosa, definida como o segmento
sobre um mesmo assunto, tema ou acontecimento, que decorre normalmente
entre duas apari¢cbes do pivd. Sdo tomados como referéncia os fragmentos
definidos pela Mediamonitor (Marktest) sob a forma de clipes autonomizados,
embora se admita um corte distinto das pecas sempre que tal se revele Util para
uma melhor definigdo da unidade de analise.

A andlise incide sobre o conteddo manifesto, isto é, o conteldo efetivamente
emitido, o que significa que o codificador ndo utilizou o seu conhecimento geral
para complementar ou pressupor elementos informativos ndo referidos
explicitamente na peca analisada.

Fazem parte desta analise o universo das pecas dos blocos informativos televisivos
de horério nobre (vide Tabela 1) que integrem presencas e/ou referéncias aos
partidos/candidaturas nacionais (candidatos, representantes, apoiantes, etc.)
associadas em algum momento ao contexto da eleicdo de 2021 para a Presidéncia
da Repubilica.

Para efeitos de apreciagdo contextual foi tida em conta a sequéncia do
alinhamento; uma peca que conte com a presenca e/ou referéncia
candidatos/candidaturas (candidatos, representantes, apoiantes, etc.) pode
dispensar uma referéncia explicita a elei¢do para o Presidente da Republica quando
apresentada na sequéncia de outra(s) peca(s) onde essa referéncia contextual é
explicita.

O corpus de andlise encontra-se cronologicamente delimitado pelas pecas
transmitidas no periodo de campanha eleitoral, de 10 de janeiro a 22 de janeiro de
2021 inclusive (excluem-se o dia de reflexdo e o dia do proprio ato eleitoral), nos
blocos informativos emitidos pelos seguintes servicos de programas de televisdo:
RTP1 (Telejornal), RTP2 (Jornal 2), SIC (Jornal da Noite), TVI (Jornal Nacional) e
CMTV (CM Jornal 20h).

Uma vez que o objetivo desta andlise é a caraterizagdo das candidaturas presentes
no espaco mediatico, a selecdo das pecgas a integrar no corpus de anélise responde
cumulativamente a duas quest@es: identifica-se a presenca e/ou referéncia a
alguma candidatura a Presidéncia da Republica?; e a eleigdo para a Presidéncia da
Republica é mencionada em algum momento da pecga?

Tabela 1
Operador Servigo noticioso Pecas
RTP1 Telejornal 93
RTP2 Jornal 2 79
sIc Jornal da Noite 117
VI Jornal das 8 98
CMTV CM Jornal 20H 68
Total 455



ENQUADRAMENTO LEGAL

Cobertura jornalistica
em periodo eleitoral
Lei n.2 72-A/2015,

de 23 de julho

Periodo eleitoral

Para efeitos do disposto na presente lei, o periodo eleitoral compreende o periodo de pré -campanha eleitoral e o
periodo de campanha eleitoral.

Artigo 3.9, nimero 1

Principios orientadores

No periodo eleitoral os drgdos de comunicacdo social gozam de liberdade editorial e de autonomia de

programacdo nos termos gerais, sem prejuizo de ser observado o disposto nos artigos seguintes.
Artigo 4°

Regras jornalisticas

O tratamento editorial das varias candidaturas deve respeitar os direitos e os deveres consagrados na legislacdo
gue regula a atividade dos jornalistas e dos érgdos de comunicacgdo social, bem como os respetivos estatutos e
codigos de conduta.

Artigo 52, nimero 1

Igualdade de oportunidades e de tratamento das diversas candidaturas

Durante o periodo de campanha eleitoral, os érgdos de comunicacdo social devem observar equilibrio,
representatividade e equidade no tratamento das noticias, reportagens de factos ou acontecimentos de valor
informativo relativos as diversas candidaturas, tendo em conta a sua relevancia editorial e de acordo com as
possibilidades efetivas de cobertura de cada 6rgao.

Artigo 69



ENQUADRAMENTO LEGAL

Estatutos da ERC
Lei n.2 53/2005,
de 8 de novembro

Lei da Televisao
Lein.227/2007,

de 30 de julho,
alterada pela Lei n-2
8/2011, de 11 de abril
e pela Lei n.2 40/2014,
de 9 de julho

Objetivos da regulacdo

Promover e assegurar o pluralismo cultural e a diversidade de expressdo das varias correntes de pensamento,
através das entidades que prosseguem atividades de comunicac¢do social sujeitas a sua regulacao.
Artigo 7.2, alinea a)

Competéncias do Conselho Regulador

Proceder a identificacdo dos poderes de influéncia sobre a opinido publica, na perspetiva da defesa do pluralismo
e da diversidade, podendo adotar as medidas necessarias a sua salvaguarda.

Assegurar a realizacdo de estudos e outras iniciativas de investigacdo e divulgacdo nas dreas da comunicagao
social e dos conteldos, no ambito da promocdo do livre exercicio da liberdade de expressdo e de imprensa e da
utilizacdo critica dos meios de comunicagdo social

Artigo 24.2, nimero 3, alineas a) e ab)

Fins da atividade de televisao

Promover a cidadania e a participacdo democratica e respeitar o pluralismo politico, social e cultural.
Artigo 9.2, nimero 1, alinea c)

ObrigacBes gerais dos operadores de televisao

Assegurar a difusdo de uma informacdo que respeite o pluralismo, o rigor e a isencdo.
Artigo 34.2, nimero 2, alinea b)
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