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1. NOTAS PREVIAS

AlLein.®95/2015, de 17 de agosto, estabelece as regras e os deveres de transparéncia a que fica
sujeita a realizacao de campanhas de publicidade institucional do Estado, bem como as regras
aplicaveis a sua distribuicao pelos érgaos de comunicagao social locais e regionais.

A Entidade Reguladora para a Comunicacao Social (ERC) compete, nos termos do disposto nos
nidmeros 1 e 2 do artigo 10.° da Lei n.° 95/2015, de 17 de agosto, verificar e fiscalizar o
cumprimento dos deveres de comunicagao e transparéncia previstos na lei, sobre as campanhas
de Publicidade Institucional do Estado, bem como a aplicacao da percentagem a afetar a 6rgaos
de comunicacao local e regional em cada campanha.

Estao abrangidos por este diploma os servi¢cos da administracao direta do Estado, os institutos
publicos e as entidades que integram o setor publico empresarial do Estado.

As referidas entidades devem comunicar a ERC as despesas de aquisicao de espaco publicitario
para a realizacao de campanhas de publicidade institucional do Estado, «até 15 dias apés a sua
contratacao, através do envio de cépia da respetiva documentagdo de suporte», em
conformidade com o artigo 7.° da referida lei.

No cumprimento do disposto no artigo 11.° do referido normativo, a ERC elabora relatérios

mensais, divulgados no sitio eletrénico desta entidade, a partir da informacao inserida no Portal
Digital de Publicidade Institucional do Estado, pelas entidades promotoras das campanhas.

2. CAMPANHAS COMUNICADAS NO PORTAL DA PUBLICIDADE INSTITUCIONAL DO ESTADO

No més de abril de 2020, foram comunicadas no Portal da publicidade institucional do Estado 6
campanhas, que atingiram um montante global de 56 418,98 € (figura 1).

ENTIDADE CAMPANHA INVESTIMENTO
Autoridade de Gestao do Mar Mar 2020 18851,00€
Comissao para a lgualdade no Trabalho e no
Emprego (CITE) Dia da Mulher 1890,00€
Direcao Regional de Cultura do Alentejo Notas Culturais 11535,00€
Aqui bebo agua da
torneira 2400,00€
Trate dos assuntos da
EPAL EPAL no conforto da sua
casa 9427,00 €
Obras na segunda
circular 12 315,98 €

TOTAL 56 418,98 €
Fig. 1 —Campanhas comunicadas e validadas no més de abril de 2020
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3. DISTRIBUICAQ DAS CAMPANHAS PELOS MEIOS

3.1. Campanhas de valor igual ou superior a quinze mil euros (Artigo 8.°)

Nos termos do artigo 8.° do diploma aplicavel, «deve ser afeta aos 6rgaos de comunicagao social
regionais e locais uma percentagem nao inferior a 25% do custo global previsto de cada campanha
de publicidade institucional do Estado de valor unitario igual ou superiora € 15 000>.

No periodo em analise foi comunicada a ERC uma campanha de publicidade institucional do
Estado, promovida pela Autoridade de Gestao do Mar designada “Mar 2020”.

A distribuicao da campanha pelos meios envolveu um investimento total de 18 851,00 €, dos
quais 5000,00 € foram distribuidos em meios regionais e locais, verba que corresponde a um
valor percentual de 26,5% situando-se muito acima do minimo legalmente exigido.

Na figura 2 sdo apresentados em detalhe os meios de comunicagdo social utilizados nesta
campanha, bem como os respetivos investimentos.

Analisando a distribuicao pelos diversos tipos de meios verifica-se que a radio foi o Unico
escolhido, por ser, segundo a entidade, 0 meio mais adequado e imediato para fazer chegar a
mensagem as populacdes que se pretende alcancar.

Entidade: Autoridade de Gestao do Mar
Campanha: Mar 2020

6rg§o de comunicagao social Tipo Ambito geografico Montante

RFM Nacional 13851,00€
EJM - Empresa Jornalistica da Madeira 350,00 €
Radio 94FM 315,00 €
Radio Alto Minho 236,00 €
Radio Antena Minho 398,00 €
Radio Atlantida 535,00 €
Radio Clube de Angra 245,00 €
Radio Diana Radio Regional/Local 356,00€
R&dio Festival 933,00 €
Radio Jornal de Setubal 298,00 €
Radio Regional do Centro 247,00 €
Radio Solar 282,00 €
Radio Telefonia do Alentejo 225,00€
Top FM 265,00 €
Total FM 315,00 €
Total 18851,00€
Total OCS Regionais/locais 5000,00€

Fig. 2 — Planos de distribuicao da campanha «Mar 2020»
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3.2. Campanhas de valor inferior a quinze mil euros

No més de abril de 2020, foram comunicadas 5 campanhas de publicidade institucional do Estado
que nao atingiram quinze mil euros de investimento na aquisi¢ao de espacos publicitarios, pelo

que nao se aplica a obrigag¢ao prevista no artigo 8.° da Lei.

Na figura 3, sdo identificados os érgdos de comunicagao social, 0s respetivos investimentos e o

valor unitario de cada campanha.

Entidade: Comiss3o para a Igualdade no Trabalho e no Emprego (CITE)

Campanha: Dia da Mulher

flrgéo de comunicagao social Ambito geografico Meio
Publico Nacional Imprensa
Total

Total OCS regionais/locais

Entidade: Dire¢cdo Regional de Cultura do Alentejo

Campanha: Notas Culturais
Orgao de comunicagio social Ambito geografico Meio
Diario do Alentejo

Jornal Sudoeste .
Regional/local Imprensa

Linhas de Elvas
Sul
Total

Total OCS regionais/locais

Entidade: Empresa Portuguesa das Aguas Livres (EPAL)

Campanha: Aqui bebo dgua da torneira

flrgéo de comunicagao social Ambito geografico Meio
Agua & Ambiente
Ambiente Magazine Nacional Imprensa

Share TV Record Magazine
Total
Total OCS regionais/locais
Campanha: Trate dos assuntos da EPAL no conforto da sua casa

Correio da Manha

Pdblico Imprensa

Visao Histéria Nacional

Observador -
Digital

Sapo

Total

Total OCS regionais/locais

Campanha: Obras na Segunda Circular

Investimento

1890,00 €
1890,00€

0,00€

Investimento

2860,00€
2875,00€
1800,00 €

4 000,00 €
11 535,00 €

11535,00€

Investimento

1330,00€
720,00 €

350,00€
2400,00€

0,00€

2500,00€

672,00 €
2000,00€
1183,00€

3072,00€
9427,00€

0,00€
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Radio Comercial . 4729,79€
Nacional o

Radio Renascenca Radio 2630,25€

TSE Local 495594 €

Total 12315,98€

Total OCS regionais/locais 4955,94€

Fig. 3 — Planos de distribuicao das campanhas de valor inferior a quinze mil euros

4. ANALISE DOS INVESTIMENTOS
4.1. Investimentos globais

0 investimento global das campanhas comunicadas no més de abril atingiu 56 418,98 €, tendo
sido destinados 34 928,04 € a meios nacionais e 21 490,94 € a meios de ambito regional/local, o
que corresponde a uma parcela de 38%, valor percentual bastante acima dos 25% legalmente
previstos (figura 4).

REGIONAL/LOCAL
38,1%

NACIONAL
61,9%

N

Fig. 4 — Distribui¢ao do investimento por ambito geografico

Aanidlise dos investimentos por tipo de meios revela que, em termos globais, 0 maior montante foi
destinado a Radio, com 31 166,98 €, seguindo-se a Imprensa com 20 997,00 € e, por fim, o
Digital, com cerca de 4 255,00 €, o que corresponde a percentagens partilhadas de 55,2%, 37,2% e
7,5%, respetivamente (figura 5).

No que respeita ao calculo do meio digital, importa salientar que, nos termos dos conceitos
definidos na alinea c) do artigo 3.° da Lei n.° 95/2015, de 17 de agosto, sdo considerados 6rgaos
de comunicacgao social digitais apenas 0s que tém «distribuicao ou acesso exclusivo através das
plataformas digitais».

N3o foram comunicados investimentos no meio Televis3o.
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DIGITAL
7,5%

Fig. 5 — Distribuicdo do investimento global por tipo de Meios

4.2. Investimentos em meios regionais/locais

No que se refere a distribuicao das verbas atribuidas aos meios de comunicagao social de ambito
regional/local, foram selecionados os meios Radio e Imprensa.

A Imprensa foi destinado o investimento mais expressivo, de cerca de 11,5 mil euros, seguindo-se
a Radio que ficou proxima dos 10 mil euros.

As referidas verbas correspondem a percentagens de 53,7% e de 46,3%, respetivamente (figura
6).

RADIO
46.3% IMPRENSA

53,7%

Fig. 6 — Distribuicdo do investimento regional/local por tipo de Meios

4.3. Evolugao dos investimentos marco 2020 — abril 2020

Os investimentos mensais continuam a revelar valores bastante instaveis que se refletem em
niveis de variagdo expressivos, como foi o caso do més de abril (figura 7).



Relatério Publicidade Institucional do Estado — abril 2020 6

Meses Total 0CS regional/local
margo/2020 85659,99€ 37161,10€
abril/2020 56418,98 € 21490,94 €

Variagao -29421,01 € -15670,16 €

Fig. 7 —Evolugao dos investimentos —margo 2020 /abril 2020

Em abril, os valores comunicados registaram quedas expressivas, tendéncia que ja se tinha
manifestado no més de margo, quer no montante global, quer no investimento afeto aos meios
regionais/locais. Esta situacao de decréscimo deve-se sobretudo a auséncia de campanhas de

grande dimensao.
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