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A Entidade Reguladora para a Comunicacao Social (doravante designada por ERC) tem por
competéncia, nos termos do disposto nos nimeros 1 e 2 do artigo 10.°da Lein.? 95/2015, de 17
de agosto, verificar e fiscalizar o cumprimento dos deveres de comunicacao e transparéncia
previstos sobre as campanhas de publicidade institucional do Estado e, ainda, o dever de
aplicacao da percentagem a afetar a 6rgaos de comunicacgao local e regional em cada campanha.

Através da Plataforma Digital, os servicos da administracao direta do Estado, os institutos
publicos e as entidades que integram o setor publico empresarial devem comunicar a aquisi¢ao

de espaco publicitario para a realizagcao de campanhas de publicidade institucional do Estado.

1. PLATAFORMADIGITAL DA PUBLICIDADE INSTITUCIONAL DO ESTADO

Para proceder a comunicagao de despesas com campanhas de publicidade institucional
do Estado, as entidades promotoras devem solicitar a ERC a criagcao de um registo de acesso a
Plataforma Digital.

Atualmente, encontram-se registados um total de 60 (sessenta) utilizadores na

Plataforma Digital.

Fig.1 — Total de entidades com acesso a Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado

)
F:tgisto Designagdo da Entidade
1 INFARMED - Autoridade Nacional do Medicamento e Produtos de Saude, |.P.
2 INE - Instituto Nacional de Estatistica, |.P.
3 Comissao de Coordenagao e Desenvolvimento Regional do Algarve
4 Secretaria-Geral do Ministério do Trabalho, Solidariedade e Seguranca Social
5 SSAP - Servigos Sociais da Administragao Publica
6 IGFSS - Instituto de Gestao Financeira da Seguranca Social, I.P.
Ie Centro Hospitalar de Lisboa Central, E.P.E.
8 SICAD - Servigo de Intervencao nos Comportamentos Aditivos e nas Dependéncias
9 Centro Hospitalar de Tras-os-Montes e Alto Douro, E.P.E.
10 Instituto Politécnico de Viseu
11 Unidade de Satde do Nordeste, E.P.E.
12 INEM - Instituto de Emergéncia Médica, |.P.
13 Unidade Local de Satde de Castelo Branco, E.P.E.
14 ICNF - Instituto da Conservagao da Natureza e das Florestas, |.P.
15 Instituto Politécnico de Coimbra
16 Centro Hospitalar de Vila Nova de Gaia/Espinho, E.P.E.
1?7 Secretaria-Geral do Ministério da Justica
18 INA - Direcao-Geral da Qualificag&o dos Trabalhadores em Fungdes Publicas
19 Autoridade de Gestao do Plano de Desenvolvimento Rural 2020
20 FCT - Faculdade de Ciéncias e Tecnologia da Universidade Nova de Lisboa
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21 Centro Hospitalar e Universitario de Coimbra, E.P.E.

22 Unidade Local de Saude do Alto Minho, E.P.E.

23 LNEG - laboratério Nacional de Energia e Geologia

24 Secretaria-Geral do Ministério do Ambiente

25 Instituto Politécnico de Tomar

26 Servigos de Agao Social do Instituto Politécnico de Tomar
2?7 IGAC-Inspecao-Geral das Atividades Culturais

28 Diregao-Geral da Saude

29 Agéncia Nacional para a Qualificagao e o Ensino Profissional, I.P.
30 Diregao Regional de Cultura do Alentejo

31 Instituto Politécnico do Cavado e do Ave

32 Universidade de Tras-0s-Montes e Alto Douro

33 Universidade de Aveiro

34 Instituto Nacional para a Reabilitagéo, I.P.

35 Comiss&o para a Igualdade no Trabalho e no Emprego (CITE)

36 Camdes - Instituto da Cooperagao e da Lingua, I.P.

37 ACSS - Administragao Central do Sistema de Sadde, I.P.

38 Instituto Politécnico de Lisboa

39 Secretaria - Geral da Presidéncia do Conselho de Ministros
40 Secretaria - Geral do Ministério da Defesa Nacional

41 IAPMEI - Agéncia para a Competitividade e Inovacgao, I.P.
42 Autoridade Nacional de Seguranga Rodoviaria

43 Instituto da Vinha e do Vinho, I.P.

44 Instituto da Seguranca Social, I.P.

45 Instituto Portugués da Qualidade, I.P.

46 Centro Hospitalar Cova da Beira, E.P.E.
47 Direc&o-Geral da Politica de Justica (DGPJ)

48 Instituto de Agdo Social das Forgas Armadas

49 Entidade Reguladora para o Mercado de Combustiveis, E.P.E.

50 Unidade Técnica de Acompanhamento e Monitorizagao do Setor Piblico Empresarial (UTAM]
51 Instituto Politécnico do Porto

52 Marinha Portuguesa

53 OPART - Organismo de Producao Artistica, E.P.E.

54 Instituto Portugués do Sangue e da Transplantacao, |.P.
55 Instituto dos Pupilos do Exército
56 Instituto da Habitagao e da Reabilitagao Urbana, I.P.

57 Aguas de Portugal, SGPS, S.A.

58 Aguas de Portugal Servigos Ambientais, S.A.
59 Agéncia Portuguesa do Ambiente, |.P.

60 Docapesca - Portos e Lotas, S.A.

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado

1.1.  Comunicac¢ao de despesas
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As entidades promotoras devem proceder a comunicacao das despesas com a aquisi¢ao
de espaco publicitario para divulgacdo de campanhas de publicidade institucional do Estado, até
15 dias apds a sua contratagao, em conformidade com o artigo 7.° da Lei n.° 95/2015, de 17 de
agosto.

Com base nas informagdes comunicadas, a ERC elabora um relatério mensal que é
disponibilizado no seu sitio de internet.

A figura 2 apresenta o quadro das despesas com campanhas de valor inferior a 15 Mil
Euros comunicadas durante o més de fevereiro de 2018, procedendo-se a identificacao da
entidade promotora, titulo da campanha, tipo e 6rgao de comunicagao social utilizado, ambito

geografico e respetivo montante.

Fig. 2 — Campanhas de publicidade institucional do Estado comunicadas na Plataforma Digital

Entidade Titulo da Campanha Total Orgdo de Cornunlcat;ao Tipo Ambl,t?
Campanhas Social Geografico

TSF/Press Radio Regional €9300,00
OPART - Organismo de - - . .
Produgo Artistica, E.P.E. Servigos de publicidade 1 Publico Imprensa Nacional €3248,00
Estrelas e Ourigos Digital Regional €800,00
TOTAL €13 348,00
Instituto Politécnico do Jornal de Noticias Imprensa Nacional €840,00
P Nota de Pesar 1
orto Publico Imprensa Nacional €600,00
TOTAL €1440,00
Correio da Manha Imprensa Nacional €1000,00
0 Minho Digital Regional €390,00
Correio Alentejo Imprensa Regional €320,00
Jornal do Fundao Imprensa Regional €285,00
Diario da Regiao Imprensa Regional €250,00
Secretaria-Geral do p 0 ional . - -
Ministério do Trabalho rograma Uperaciona Diario de Aveiro Imprensa Regional €200,00
s ’ Inclusdo Social e 1
Solldarled;de.efeguranga Emprego Jornal do Centro Imprensa | Regional £150,00
ocia
Jornal Algarve Primeiro Digital Regional € 140,00
Jornal da Regido Imprensa Regional € 100,00
Alto Alentejo Imprensa Regional €75,00
Jornal Nordeste Imprensa Regional €70,00
0 Almeirinense Imprensa Regional €50,00
TOTAL €3030,00
TOTAL MES FEVEREIRO 2018 €17818,00

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado
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Em fevereiro de 2018, a Plataforma Digital registou a promog3o de 3 (trés] campanhas de
publicidade institucional do Estado de valor inferior a 15 Mil Euros a que corresponde um
montante total de € 17 818,00 (Dezassete mil, oitocentos e dezoito euros).

0 valor maximo registado corresponde a campanha promovida pela OPART — Organismo
de Producdo Artistica, E.P.E., com um montante total de € 13 348,00 (Treze mil, trezentos e
quarenta e oito euros) e o valor minimo ao Instituto Politécnico do Porto com um montante de € 1
440,00 (Mil quatrocentos e quarenta euros).

Neste periodo, foi comunicada uma despesa relativa a uma campanha de publicidade
institucional do Estado de valor igual ou superior a 15 Mil Euros cujo pagamento sé é permitido
apos o registo prévio da respetiva despesa e verificagao da afetagao das percentagens pela ERC,
nos termos do artigo 8.° da Lein.° 95/2015, de 17 de agosto.

A Autoridade Nacional de Seguranca Rodovidria (doravante, ANSR] solicitou a esta
Entidade Reguladora, em 30 de janeiro de 2018, a emissao de parecer favoravel referente auma
campanha de sensibilizacao rodoviaria no valor total de € 118 982,09 (Cento e dezoito mil,
novecentos e oitenta e dois euros e nove céntimos), acrescido de IVA a taxa legal em vigor.

A semelhanca de anos anteriores, a ANSR desenvolveu a sua campanha de Natal e Ano
Novo, integrada na “Operagdo Festas Seguras 2017”7, conjuntamente com a Guarda Nacional
Republicana e a Policia de Seguranca Publica.

Numa altura do ano caracterizada por grandes volumes de trafego nas estradas
nacionais, a referida campanha de sensibilizacdo teve como principal objetivo alertar os
condutores para 0os comportamentos de seguranca a adotar durante o periodo festivo.

Para a instrucao do referido pedido de aprecia¢ao, a ANSR remeteu informacao detalhada
sobre a campanha, juntando cépia do contrato, do Plano de Meios, bem como a indicacao e
respetiva justificacdo da distribuicdo da percentagem minima de 25% pelos 6rgaos de
comunicacao social locais e regionais devidamente identificados, nos termos dos nimeros 1 e 4

do artigo 8.°da Lei n.? 95/2015, de 17 de agosto.
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Fig.3 — Resumo do investimento apresentado pela Autoridade Nacional de Seguranga Rodoviaria

Orgdo de Comunicagao Social Tipo Ambito Geogréfico Montante
Radio Renascenga Radio Nacional €3781,91
Radio Comercial Radio Nacional €6230,02
Rédio Castelo Branco Radio Local € 368,55
RCI Radio Local € 368,55
Radio Brigantia Radio Local €655,20
Radio Voz do Marao Radio Local € 546,00
Rédio Pax Radio Local €450,45
Radio Diana Radio Local € 835,38
Radio 94FM Radio Local €780,78
Total FM Radio Local € 546,00
Cidade FM Algarve Radio Local €464,10
Radio Altitude Radio Local €354,90
Radio Portalegre Radio Local €944,58
Radio Beira Litoral Radio Local € 780,78
Terra Nova Radio Local € 546,00
Radio Antena Minho Radio Local €1004,64
Radio Pernes Radio Local €518,70
Radio Jornal de Setubal Radio Local £€627,90
Alto Minho Digital Regional €431,33

RFM Radio Regional €778591

RTP1 Televisao Nacional £€16037,08

SIC Televisado Nacional €24213,50

TVI Televisao Nacional €50709,82

TOTAL €118982,09

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado

Fazendo uso da prerrogativa prevista no n.° 5 do artigo 8.° da Lei n.° 95/2015, de 17 de
agosto, a ANSR apresentou justificagao técnica fundamentada para o incumprimento do disposto
nas alineas a) e d) do nimero 4 do citado artigo.

Ante as justificagOes apresentadas pela entidade promotora, considera-se que, enquanto
autoridade nacional responsavel pela seguranca rodoviaria e no ambito das suas atribuicdes e
esfera prépria de decisdo, a “Campanha de Natal e Ano Novo 2017” foi eficaz e adequada o
suficiente ao ser divulgada nos meios de comunicagao social escolhidos em detrimento do meio
Imprensa e Digital, atendendo a natureza, objetivos e principalmente aos destinatarios desta
campanha — os portugueses que se deslocam de automaével pelo territério nacional em plena

época festiva.
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Com efeito, 0 n.° 5 do artigo 8.° do citado diploma, atribui a entidade promotora a
possibilidade de apresentacao de fundamentacao técnica para a nao aplicagao das percentagens
de distribuicao de publicidade institucional pelos érgaos de comunicacao social regionais locais
e regionais previstas non.° 4 do citado artigo, sempre que esta distribui¢ao revele serinadequada
aos objetivos da campanha.

AANSR procedeu a adjudicacao da referida campanha a agéncia “Popular Jump — Unipessoal,
Lda. e Great Global, Comunicagao e Marketing, Lda.” tendo procedido a verificacao dos requisitos

enunciados non.® 1 doartigo 5.°da Lein.?95/2015, de 17 de agosto.
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