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Especificacoes Técnicas:

A informacido que consta neste relatorio foi elaborada pela equipa de Monitorizacdo e
Andlise de Media da ERC, tendo como fonte os dados da Mediamonitor/Marktest

Audimetria.

Para mais especificacoes técnicas consultar o site da Mediamonitor/Marktest Audimetria:

http://www.marktest.pt/Notas Tecnicas/default.asp

Descrevem-se abaixo as variaveis de audiéncia utilizadas neste Relatério:

Adh%
Adesao

7

Mede a estrutura da audiéncia de um evento, isto é, a distribuicdo dos individuos presentes na

audiéncia por alvos. E util para construir perfis de audiéncia.

Rat%

Taxa Média de Audiéncia

Percentagem de individuos do alvo que contactou com o evento.

Shr %

Share de Audiéncia

Mede a quota de audiéncia média de um evento/canal em relacdo a audiéncia média para o total de

televisdo.



Relatorio de Audiéncias do 1° Trimestre de 2006

1. Analise de Audiéncia dos Canais de Televisao

1.1 Analise de Audiéncia de Todos os Canais Incluindo o Cabo

Audiéncia Média (rat%) de todos os Canais no 12 Trimestre de 2006
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Share de Audiéncia (shr%) de todos os Canais no 12 Trimestre de 2006
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Audiéncia Média (rat%) dos Canais do Cabo no 12 Trimestre de 2006
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Share de Audiéncia (shr%) dos Canais do Cabo no 12 Trimestre de 2006
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2. Anilise de Audiéncia dos Canais de Televisio por Periodos Horarios'

Audiéncia Média por Canal e por periodos horarios no 12 Trimestre de 2006
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! Periodos horérios considerados: Manha (07:00 — 14:00), Tarde (14:00 — 20:00), Horario Nobre (20:00-23:00),

Noite (23:00-02:30).



2.1 Analise de Audiéncia da RTP1 por Periodos Horarios

Audiéncia Média (rat%) da RTP1 por periodos horarios no 12 Trimestre de 2006
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Share de Audiéncia (Shr%) da RTP1 por periodos horarios no
12 Trimestre de 2006
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2.2 Analise de Audiéncia da 2: por Periodos Horarios

Audiéncia Média (rat%) da 2: por periodos horarios no 12 trimestre de 2006
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2.3 Analise de Audiéncia da SIC por Periodos Horarios
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Share de Audiéncia (shr%) da SIC por periodos horarios no 12 Trimestre de 2006
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2.4 Analise de Audiéncia da TVI por Periodos Horarios

Audiéncia Média (rat%) da TVI por periodos horarios no 12 Trimestre de 2006
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Share de Audiéncia (shr%) da TVI por periodos horarios 12 Trimestre de 2006
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3.2 Perfil dos Publicos de Todos os Noticiarios Televisivos (excepto Cabo)

Caracterizacdo Geografica (adh%) dos Publicos dos Noticiarios no
12 Trimestre de 2006
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Caracterizacdo Social (adh%) dos Publicos dos Noticiarios no 12 Trimestre de 2006
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Distribuicao por Género (adh%) dos Publicos dos Noticiarios no
12 Trimestre de 2006
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3.3 Analise de Audiéncia dos Noticiarios da Noite (excepto Cabo)

Audiéncia Média (rat%) dos Noticiarios da Noite no 12 Trimestre de 2006
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Share de Audiéncia (shr%) dos Noticiarios da Noite no 12 Trimestre de 2006
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3.4 Perfil dos Publicos dos Noticiarios da Noite (excepto Cabo)

Caracterizacao Geografica (adh%) dos Publicos dos Noticiarios da Noite no
12 Trimestre de 2006
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Caracterizacao Social (adh%) dos Publicos dos Noticiarios da Noite no
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4. Analise da Audiéncia dos Programas de Debate e Entrevista

4.1 Analise de Audiéncia de todos os Programas de Debate e Entrevista (excepto Cabo)

Audiéncia Média (rat%) dos Programas de Debate e Entrevista no
12 Trimestre de 2006
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Share de Audiéncia (shr%) dos Programas de Debate e Entrevista no
12 Trimestre de 2006
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Audiéncia da Grande Entrevista no 12 Trimestre de 2006

25,0
20,0 20,0
15,0
10,0
9,2
@ @82
&2
5,0
0,0
Janeiro Fevereiro Marco 12 Trimestre

Fonte: Mediamonitor/Marktest Audimetria

—=rat% =#=shr%

Audiéncia do Pros e Contras no 12 Trimestre de 2006

18,0

16,0

14,0

12,0

10,0

8,0

6,0

. i

2,0 4

& 2l 4@
—of35} B g |

0,0
Janeiro

Fonte: Mediamonitor/Marktest Audimetria

Fevereiro Marco 12 Trimestre

——rat% =#—shr%

17



4.2 Pertfil dos Puablicos dos Programas Grande Entrevista e Pros e Contras

Caracterizacdo Geografica dos Publicos (adh%) da Grande Entrevista
e Pros e Contras no 12 Trimestre de 2006

30,0

25,0

20,0

15,0

10,0

5,0

0,0
Grande Lisboa Grande Porto Litoral Norte Litoral Centro Interior Sul

O Grande Entrevista BPrés e Contras

Fonte: Mediamonitor/Marktest Audimetria
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Distribuicao do Género (adh%) dos Publicos da Grande Entrevista
e Pros e Contras no 12 Trimestre de 2006
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5. Analise de Audiéncia dos Programas Juvenis

5.1 Analise de Audiéncia de Todos os Programas Juvenis (excepto Cabo)

Audiéncia Média (rat%) dos Programas Juvenis no 12 Trimestre de 2006
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Fonte: Mediamonitor/Marktest Audimetria

5.2 Perfil dos Publicos dos Programas Juvenis (excepto Cabo)

Caracterizacao Geografica dos Publicos de Programas Juvenis no
12 Trimestre de 2006
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Distribuicao de Género (adh%) dos Publicos dos Programas Juvenis
no 12 Trimestre de 2006
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Caracterizagao Etaria (adh%) dos Publicos dos Programas Juvenis
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6. Analise de Audiéncia das Telenovelas (excepto Cabo)

6.1 Analise de Audiéncia de Todas as Telenovelas (excepto Cabo)

Audiéncia Média (rat%) das Telenovelas por Canal no 12 Trimestre de 2006
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Audiéncia Média (rat%) das Telenovelas no 12 Trimestre de 2006
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Share de Audiéncia das Telenovelas no 12 Trimestre de 2006
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6.2 Perfil dos Publicos das Telenovelas: Morangos Com Actcar e Floribella

Caracterizacao Geografica (adh%) dos Publicos dos Morangos com Acucar e
Floribella no 12 Trimestre de 2006
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Caracterizacao Social (adh%) dos Publicos dos Morangos com Agucar e
Floribella no 12 Trimestre de 2006
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Distribuicao por Género dos Publicos dos Morangos com Agucar e Floribella no
12 Trimestre de 2006
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Caracterizacao Etaria (adh%) dos Publicos dos Morangos com Acucar e
Floribela no 12 Trimestre de 2006
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