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Prefacio

A literacia para os média, entendida como o conjunto de competéncias e conhe-
cimentos que permitem aos cidaddos uma utilizacdo consciente e informada dos
meios de comunicagdo social, representa uma componente essencial do processo
comunicativo.

O estudo que agora se apresenta, Educacao para os Media em Portugal: expe-
riéncias, actores e contextos, realizado pelo Centro de Estudos de Comunicagao e
Sociedade da Universidade do Minho, sob coordenacao do Prof. Doutor Manuel Pinto,
constitui um importante contributo no sentido de um melhor conhecimento do sec-
tor dos média em Portugal e corresponde ao cumprimento de um dos objectivos do
Conselho Regulador da ERC de apoio a investigacdo ndo apenas na area dos conteu-
dos dos média mas também do lado da recepcao, iniciado logo apds a sua entrada em
funcoes através da realizacdo de um Estudo de Recepcao dos Meios de Comunicacao
Social que abrangeu o continente e as regides auténomas e proporcionou informacgéao
actualizada sobre os publicos e os usos que fazem dos meios de comunicacao social.

A importancia da literacia para os média é hoje reconhecida como uma compo-
nente inalienavel da cidadania, tendo sido objecto da Directiva 2007/65/CE do Parla-
mento Europeu e do Conselho, de 11 de Dezembro de 2007, nela se defendendo que
“[a]s pessoas educadas para os media sdo capazes de fazer escolhas informadas, com-
preender a natureza dos conteudos e servicos e tirar partido de toda a gama de oportu-
nidades oferecidas pelas novas tecnologias das comunicacdes, [estando] mais aptas a
protegerem-se e a protegerem as suas familias contra material nocivo ou atentatério”.

No mesmo sentido, a Recomendac¢ao da Comissdao Europeia, de 20 de Agosto de
2009, sobre “literacia mediatica no ambiente digital para uma industria audiovisual e
de contelidos mais competitiva e uma sociedade do conhecimento inclusiva”, assume
que “[ulma sociedade com um bom nivel de literacia nas questdes dos media sera
simultaneamente um estimulo e uma pré-condicao para o pluralismo e a independén-
cia dos meios de comunicacdo social”, e que “[a] expressdo de opinides e ideias diver-
sas, em diferentes linguas, representando diferentes grupos, numa sociedade e entre
sociedades diferentes contribui para o reforco de valores como a diversidade, a tole-
rancia, a transparéncia, a equidade e o didlogo”, matérias que mereceram atengao per-
manente do Conselho Regulador ao longo do seu mandato.



O presente estudo procede a um levantamento de projectos, iniciativas, activida-
des e experiéncias desenvolvidos nos ultimos anos, identificando tematicas e actores
e culmina com um conjunto de recomendacgbes e orientacdes tendentes a promogao
da educacao para os média no pais, com base nos resultados obtidos. Como primeiro
diagnéstico realizado a partir do trabalho feito em Portugal na ultima década, este
estudo proporciona um quadro muito completo sobre o actual estado da educacao
para os média no nosso pais. Trata-se de uma primeira etapa que se espera venha a
ter seguimento, quer através do aprofundamento de pistas que agora se abrem, quer
através de novos contributos, iniciativas e protagonistas.

O estudo completa também trabalhos realizados pela ERC sobre o pluralismo e a
diversidade nos meios de comunicacao social, contidos quer nos seus relatérios anu-
ais de regulacao quer em publicagcdes auténomas dedicadas a temas sectoriais como a
cobertura jornalistica das minorias e das criancas.

Pelo rigor, abrangéncia e qualidade da informacao que fornece sobre a situacdo
da literacia para os média em Portugal, o estudo realizado pelo Centro de Estudos
de Comunicacao e Sociedade da Universidade do Minho, que agora se disponibiliza
a operadores, profissionais, académicos, professores e publico em geral, constitui um
instrumento essencial a requlacdo dos média.

Lisboa, 18 de Marco de 2011
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Estrela Serrano
Vogal do Conselho Regulador da ERC
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Nota introdutéria

O Conselho Regulador da ERC - Entidade Reguladora para a Comunicagdo Social
solicitou, em finais de 2009, ao Centro de Estudos de Comunicacao e Sociedade da
Universidade do Minho a realizacdo de um estudo intitulado “Educacéo para os Media
em Portugal — Experiéncias, Actores e Contextos”, cujos resultados visiveis se consubs-
tanciam na publicacdo que o leitor tem nas maos.

Na solicitacdo da ERC, eram expressos de forma clara os objectivos do estudo a
realizar:

= Conhecer o actual estado da Educacao para os Media em Portugal, através do
levantamento de projectos, iniciativas, actividades e experiéncias desenvolvi-
dos nos ultimos anos;

= Conhecer os actores, as matérias/assuntos, os contextos e resultados do traba-
Iho desenvolvido;

= Proporcionar elementos acerca do impacto dessas experiéncias, identificando
as debilidades e os pontos fortes;

= Propor orienta¢des tendentes a promoc¢ao da Educacgado para os Media no pais,
com base nos resultados obtidos.

A metodologia seguida para a operacionalizacao e concretizacao do estudo pres-
supOs a realizacdo de um conjunto de trabalhos preparatérios que passaram nomea-
damente por:

= Revisao de estudos sobre as transformacdes recentes do campo mediatico e
comunicacional, com particular atencdo aos aspectos culturais e educativos;

= Andlise da documentacdo produzida pelas principais organizacdes internacio-
nais que tém reflectido e tomado posicao sobre a dimensao da Educacdo para
os Media enquanto matéria de politicas publicas;

= Perspectivagdo histérica do caso portugués, considerando sobretudo os con-
dicionalismos decorrentes de uma sociedade que, em pouco tempo, viveu
mudangas a um ritmo e com uma densidade porventura mais acentuados do
que outras.



Contudo, o pressuposto de base desta actividade residia, naturalmente, no facto
de nao se conhecer devidamente a realidade do pais na matéria em questao, pelo que
urgia reunir informacdo que permitisse responder fundamentadamente a pergun-
tas tdo simples como estas: onde estamos no que a Educacdo para os Media diz res-
peito? Que tem sido feito e o que ficou dessa accao? Quem sao os actores, nos varios
niveis de intervengao? Quais os meios envolvidos? Em que contextos? Que resultados,
potencialidades e que aspectos criticos? Digamos que havia, neste empreendimento,
a necessidade de uma cartografia ou mapeamento, por um lado, e de uma andlise que
sublinhe tendéncias e linhas de forca, lacunas e pontos débeis, dificuldades e entraves,
perspectivas e projectos, por outro.

Importa sublinhar que, até hoje, nunca foi realizado qualquer estudo com fins
analogos e tdo pouco se conhecia bem a situagao para ter, a partida, uma percepcéao
das implicagcbes do projecto inicial em toda a sua extensao. Foi, por isso, necessario
definir um periodo largo de contactos e de inventariacao, recorrendo a informagdes
ja existentes e a pesquisas em bases de dados e na Internet, bem como lancar ape-
los ao envio de informacdes e de pistas relevantes, tendo como horizonte temporal de
recuo o periodo compreendido a partir de 2000. Daqui resultou um acervo documen-
tal constituido por mais de 150 documentos, entre artigos académicos, capitulos de
livros, teses, entre outros; listagem provisdria de mais de duas centenas de iniciativas
na area da (ou com possiveis aproximacgoes a) Educagao para os Media; e constituicao
de uma lista de cerca de meia centena de actores, de diversas formas ligados a area.

Para proceder a um primeiro tratamento da informacdo compilada, a equipa
desenhou uma grelha de andlise, de caracter provisério, que guiou os primeiros pas-
sos e permitiu identificar diferentes tipologias de iniciativas e de projectos, bem como
os respectivos protagonistas (cf. Cap. 1).

Com base na reflexdo sobre este primeiro corpus documental, foram selecciona-
dos os entrevistados, um total de 26, ligados (na maior parte dos casos actualmente,
mas também no passado) a instituicdes e projectos que toma(ra)m iniciativas ou
acompanh(ar)am de perto a Educacao para os Media. Procurou-se assegurar que, nesse
grupo, houvesse experiéncias e pontos de vista diferenciados. O guido das entrevistas
foi naturalmente adaptado as especificidades de cada entrevistado, mas, em comum,
houve a preocupacao de conhecer as concepcdes de Educacgao para os Media adopta-
das; a compreensao acerca das circunstancias e motivagdes para a génese e desenvol-
vimento dos projectos; a avaliacdo dos impactos; as dificuldades e obstaculos e apoios
encontrados; a percepcao sobre a situacdo da Educacdo para os Media no Pais e pers-
pectivas para o futuro.

Um aspecto que nao se encontrava previsto no planeamento inicial, mas que
foi, em andamento, incluido nos trabalhos, diz respeito a formacdo e capacitacdo de
professores e educadores relativamente a Educacao para os Media. As organizacoes



internacionais com intervencdo nesta area, desde a Declaracdo de Griinwald (cf. Anexo
1) até as mais recentes recomendag¢des da Comissao Europeia, apoiadas por numero-
sas investigacoes (Aufderheide apud Kubey, 1997; Potter, 2004; UNESCO, 2008), salien-
tam a formacao como sendo absolutamente crucial e estratégica para o sucesso e a
consolidacao desta area. Por outro lado, tinha sido desenvolvida uma pesquisa sobre
esta matéria no ISCTE, no ambito de uma tese de mestrado, que produziu um retrato
da situacao relativo ao final dos anos 90. Assim, um estudante de mestrado da Univer-
sidade do Minho, sob a coordenacdo da equipa deste projecto, foi desafiado a fazer
uma actualizacao e a construir uma visao de conjunto relativamente ao que se passou
Nno nosso pais, nomeadamente com as alterag¢des introduzidas pelo processo de Bolo-
nha. Os resultados obtidos encontram-se patentes no Cap. 7.

Por uma questao de método e de objecto, da-se particular énfase, neste relato-
rio, a iniciativas, programas e documentos que colocam o seu centro de gravidade
na literacia dos media e da comunicacdo, numa perspectiva o mais ‘ecuménica’ pos-
sivel. Valorizou-se, mas ndo se incluiu aqui, no centro das preocupacdes, iniciativas
mais centradas num uso meramente instrumental e acessério dos media ou na inicia-
¢ao a um uso proficiente das TIC. Isto ndo significa que esses dinamismos, que, sobre-
tudo no caso das TIC, obtém cada vez mais uma importancia, visibilidade e reconhe-
cimento indesmentiveis, ndo sejam como que parceiros naturais da vertente que aqui
nos ocupou. Pelo contrario, os autores deste estudo consideram que o futuro passa
necessariamente pela capacidade de as diferentes formacdes se abrirem a interaccao
e as sinergias que tal interaccao favorece e potencia. Do ponto de vista dos forman-
dos e dos cidadaos, faz todo o sentido que cruzemos conceitos, objectivos e praticas.
Conjuguemos 0s acessos e 0S CONSUMOS COM 0S USOS, as apropriacdes e com as prati-
cas criativas e éticas da comunicacao. Articulemos, em vez de contrapormos, a infor-
magao a comunicacao, a tecnologia a cidadania. A atribuicdo de sentido ao mundo
complexo em que vivemos, e em particular ao ecossistema mediatico-comunicacio-
nal, exige cada vez mais l6gicas de convergéncia e interactividade.

A equipa que realizou este estudo espera que o conhecimento da situacdo do pais
no campo da Educacgdo para os Media - perspectivado no quadro europeu e interna-
cional — ajude a desenhar caminhos de futuro menos fragmentarios, mais consisten-
tes. Algumas das conclusdes e recomendagdes expressas nos capitulos finais para ai
apontam.

Resta-nos agradecer ao Conselho Regulador da ERC a ousadia que revela e a con-
fianca que no Centro de Estudos de Comunicacédo e Sociedade deposita, ao solicitar
este trabalho, na senda, de resto, de uma orientacao de apoiar a acgao reguladora na
investigagao prépria e externa, que nos apraz saudar.

Agradecemos igualmente a todas as pessoas e entidades que colaboraram na rea-
lizacao do trabalho de campo, aos entrevistados pelo tempo despendido, e ao Dr. Vitor



de Sousa que realizou a pesquisa sobre a formacédo de professores e a Educacao para
os Media e é autor do respectivo capitulo, neste relatério.

Os autores tém consciéncia de que um trabalho desta natureza, por cuidadoso
que tenha sido, dificilmente evita esquecimentos e com facilidade pode cometer injus-
ticas. Tém, por outro lado, a clara percepcao de que a realidade é mais rica do que a
pintura que aqui dela fazem. Resta, assim, manifestar a abertura a critica e a disponibi-
lidade para corrigir eventuais falhas, em préximos trabalhos que venham a realizar.

Manuel Pinto
Sara Pereira
Luis Pereira

Tiago Ferreira
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1. Metodologia do Estudo

O método cientifico supde que tenhamos claro qual é o problema ou complexo
de problemas ao qual o estudo procura encontrar resposta. Neste caso, partimos de
um pressuposto e de uma percepcao. O pressuposto é o de que a Educacao para os
Media, na acepcdo que serd apresentada e discutida no Cap. 2, constitui uma dimensao
necessaria e relevante da formacao dos cidadaos, mas que, apesar disso, esta longe de
constituir uma prioridade nas preocupacoes das politicas publicas. A percepcao é a de
que carecemos de evidéncias que nos ajudem a conhecer com propriedade a situacdo
existente em Portugal, no que se refere a iniciativas, actores, contextos e problemati-
cas da literacia dos media, que nos permita alcangar uma visao de conjunto da situa-
¢ao presente, habilitando-nos a responder a esta pergunta: “onde estamos no que a
Educacgdo para os Media diz respeito?”. Esta visdo panoramica, que desejamos pers-
pectivada num quadro europeu e internacional, é que nos podera permitir identificar
os factores criticos e decisivos e definir a direccdo dos passos a dar para o futuro.

Definido o sentido geral do trabalho a realizar, tornou-se necessdrio orientar as
tarefas em duas direcgées complementares:

a. Proceder a revisao bibliografica e documental pertinente, de modo a fixar
alguns dados de enquadramento, especialmente no respeitante a:

i. as diferentes nomenclaturas e suas fundamentacdes, bem como a pro-
blematica das definicdes, procurando fixar, ainda que apenas para efeitos
operativos, a definicdo com que trabalhamos neste estudo;

ii. As orientacdes dominantes nas experiéncias educativas, de formacao e de
pesquisa, vistas numa perspectiva sincrénica e diacrénica;

iii. Os movimentos, formulacées e momentos-chave do envolvimento das
organizacdes internacionais na Educacédo para os Media e literacia digital;

iv. A definicdo das vertentes essenciais daquilo que poderia ser considerado
uma politica de Educacao para os Media, em diferentes paises e no quadro
de algumas organizagdes internacionais e as conexdes dessa politica com a
regulacdo dos media, nas suas dimensdes auto-, hetero- e co-reguladoras.



b. Definir as linhas essenciais e elaborar uma grelha de observacao do que se

tem passado em Portugal neste dominio, tendo como horizonte de andlise
um periodo de recuo de dez anos e atendendo as vertentes seguintes:

Identificacao e caracterizacao da iniciativa, nomeadamente dados de loca-
lizagao, coordenacao, caracteristicas, protagonistas, alcance, recursos, etc.;
Actores, contextos e ambitos de accdo, considerando um horizonte que
nao se confine ao universo escolar e contemplando as dimensdes forma-
tiva, investigativa e de definicao de politicas;

Inventariacao de problematicas, estratégias e objectivos, procurando iden-

tificar os diferentes caminhos de concretizacao do “porqué” e do “como da
Educacdo para os Media.

O conhecimento (certamente limitado) que a partida os membros da equipa deste

estudo possuiam levou-os a debater a operacionalizacdo destes diferentes aspectos,
de modo a conseguir um quadro sinéptico que pudesse funcionar como guido dos
levantamentos e recolhas a fazer, assim como da organizacéo e andlise da documenta-

cao assim reunida. O resultado, depois de sucessivas versoes, foi um documento-guiao,
designado por “ficha de caracterizacao” (de que se junta cépia - cf. Anexo IV).
Este processo decorreu em simultdineo com outras tarefas que pareceram

necessarias:

Constituicdo de um acervo de referéncias a iniciativas que pudessem ter,
de forma directa ou indirecta, relacdo com a problemética em estudo, de
que resultou uma listagem de mais de duas centenas de casos;

Recolha, nomeadamente através da Internet, das referéncias e documen-
tos pertinentes;

Difusao, por diversos canais, da informacdo de que este levantamento
estava a ser realizado e da disponibilidade da equipa do estudo para rece-
ber sugestdes, pistas e outra informacéo'.

Elaboracao de uma primeira listagem de potenciais actores, nos varios ter-
renos da Educacao para os Media, em Portugal.

1 Neste ponto, foi, nomeadamente, utilizado o blogue Educomunicacéo (http://comedu.blogspot.com) ao qual
vérios dos elementos da equipa se encontram ligados, colocando nesse site, em lugar de destaque, um apelo a
colaboragao dos leitores. Foi igualmente produzido um pequeno folheto de divulgacao (cf. Anexo Ill), distribu-
{do nomeadamente num encontro de pessoas e instituicoes interessados na Educacéao para os Media, realizado
em 13 de Abril de 2010, nas instalagdes do Conselho Nacional de Educacédo, em Lisboa.



Niveis de andlise das experiéncias de Educacao para os Media (EpM)

Na sequéncia destas aproximagdes sucessivas e por multiplos caminhos ao con-
texto em estudo, constituiu-se uma base de dados que foi objecto de tratamento, con-
siderando trés planos:

= EpM I: Nuclear, envolvendo iniciativas mais ou menos duradouras, nas quais a
Educacdo para os Media representa uma preocupacao ou objectivo central,
isoladamente ou em articulacdo com outros objectivos

= EpM II: Instrumental, dizendo respeito a iniciativas nas quais a Educacdo para os
Media esta presente, mas de forma indirecta ou instrumental, ndo sendo o foco
prioritario ou central da accao

= EpM Il - Aproximado, compreendendo iniciativas e acgdes com potencialidades
para a Educacdo para os Media, mas nas quais esta surge de forma implicita ou,
mais frequentemente, distante.

A equipa do projecto adoptou, desde o inicio, uma perspectiva e uma abordagem
‘ecuménicas’, no sentido em que procurou ndo excluir nada que pudesse envolver e
representar uma conexao com a abordagem critica e criativa da comunicacao e dos
media numa perspectiva de aprendizagem e de formacao. Mas, por razdes de método
e de tempo disponivel, optou por conferir centralidade e prioridade ao primeiro nivel
enunciado e, secundariamente, valorizar também o segundo nivel. Quanto ao terceiro,
serd motivo de alusdes pontuais, pautadas pela intencao de sinalizar pontes e possibi-
lidades, tendo em vista a articulacdo de esforcos e a potenciacao de sinergias.

Importa ainda observar que, para que uma iniciativa, programa ou projecto fos-
sem considerados e classificados como integrando o primeiro nivel, ndo era necessa-
rio que os respectivos agentes e protagonistas, oralmente ou através da documenta-
¢ao produzida, o referissem explicitamente. Esta decisdo metodoldgica de inclusédo
deve-se ao facto de a Educacdo para os Media ou literacia mediatica ser um conceito
relativamente novo e insuficientemente divulgado no quadro portugués, o que nao
significa que as preocupacodes e objectivos que lhe estdo subjacentes sejam alheios a
actividade de muitas instituicdes e pessoas.

Pode, em suma, dizer-se, em nome da clareza dos procedimentos adoptados
neste trabalho, que a inclusdo ou exclusdo de iniciativas e/ou a sua distribuicao pelos
niveis referenciados nao partiu apenas da auto-identificacao dos respectivos acto-
res e responsaveis com o conceito e os objectivos da Educagao para os Media, mas
com uma decisdo da equipa, ponderada toda a informacédo reunida sobre os casos
considerados.
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Estas opc¢des conduziram a elaboracdo de uma listagem selecta de experiéncias
e de actores que foram contactados, no sentido de recolher informacéo e planear um
encontro directo. Esse trabalho de contacto com o terreno decorreu a partir de Junho
e até Outubro de 2010, tendo sido visitadas e entrevistadas 26 pessoas (cf. lista cons-
tante do Anexo V), com base num guido pensado em estreita relacdo com a “ficha de
caracterizacao” atras referida (e que vai como Anexo IV).

Deste modo, através da pesquisa em distintas bases de dados, de contacto no ter-
reno e de entrevistas seleccionadas, obteve-se um vasto acervo de informacao, consti-
tuida essencialmente por:

i. Bibliografia relevante resultante de estudos empiricos, relatérios de mis-
sao, relatos de experiéncias, actas de eventos, etg;

ii. Documentacdo de teor normativo, mormente de instituicdes internacio-
nais as quais Portugal se encontra vinculado;

iii. Documentacao diversa, em suporte impresso e digital, relativa a projectos,
planos, iniciativas, debates relacionados com a Educacdo para os Media
em Portugal;

iv. Transcricdo das entrevistas realizadas quer a agentes ligados a projectos e
iniciativas no terreno, quer a investigadores e formadores, quer a peritos e
agentes cujos pontos de vista poderiam ser relevantes.

Segue-se, assim, que a metodologia adoptada neste estudo é compésita, pas-
sando pela pesquisa documental, contactos directos exploratdrios, visitas ao terreno,
entrevistas em profundidade, recolha de documentacdo e dados relacionados com
as experiéncias e os estudos encontrados, etc. O certo é que o resultado consiste em
documentacdo que exige sistematizacdo e tratamento, e posterior andlise de conte-
udo. Foi este o caminho delineado para responder a pergunta inicial: em Portugal,
“onde estamos no que a Educacdo para os Media diz respeito?”.



2. Conceitos. Fundamentos. Orientacdes. Ambitos
2.1. Conceitos

Apesar da grande abundancia de literatura produzida sobre a matéria em estudo,
nao é possivel ainda o consenso em torno de uma designacdo Unica. Deste modo, é
frequente surgirem como equivalentes ao conceito de Educacao para os Media outros
como Literacia Mediatica, Educacao para a Comunicagao ou Literacia Digital. Em pai-
ses da América Latina sdo ainda frequentes as designacdes Alfabetizacdo Medidtica e
Educomunicacao.

Perante a diversidade de designagdes utilizadas, o importante é conhecer os res-
pectivos enfoques, ou seja, as énfases que sdo colocadas em cada conceito ou que os
préprios colocam.

Sdo varios os autores (por ex. Livingstone, 2007) e as instituicdes que na ultima
década tém colocado a ténica na literacia que, consoante o dominio, se pode desdo-
brar em literacia mediatica, literacia digital, literacia da publicidade, literacia da ima-
gem, literacia da informacao, literacia computacional, entre outras. Este alargamento
lexical estara ligado as mudancas trazidas pelos meios digitais e com os desafios que o
novo ecossistema vem colocar ao nivel da formagao dos cidadaos, nomeadamente, ao
nivel das competéncias que precisam de desenvolver e de adquirir na nova era digital.

E, alias, esta nova era que vem de algum modo recolocar a importancia da Educa-
¢ao para os Media que surge rebaptizada como Educacao para os Media em Ambien-
tes Digitais ou Educacao para os Media 2.0.

Numa tentativa de distinguir entre o processo e os resultados por via dele alcan-
cados, ha autores que tém defendido que a Educacao para os Media diz respeito ao
processo e que a literacia dos media se refere ao que se atinge através desse pro-
€esso, ou seja, aos resultados do mesmo. De acordo com estas perspectivas, a Educa-
¢do para os Media conduziria a determinados niveis de literacia mediatica. Todavia,
esta distincdo nem sempre é valorizada ou considerada. H4 um conjunto de docu-
mentos produzidos pela Comissdo Europeia que adopta a designacao de literacia
dos media, incorporando na mesma os objectivos aclamados pela Educacao para os
Media.

Portanto, mais do que as nomenclaturas, é o que designam, o que enunciam e
o que valorizam que nos pode orientar. Por isso, importa ter presente as tradi¢des ou
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orientacdes que essas homenclaturas exprimem e ainda o facto de estarem polari-
zadas em determinados tipos de meios. Assim, numa obra publicada em 1984 pela
UNESCO, intitulada ‘L’ éducation aux médias’, refere-se que a Educacdo para os Media
s6 faz sentido se for entendida como educacdo para a comunicacdo, colocando a
ténica ndo tanto nos media ou nas tecnologias mas no processo de comunicagao. Ou
seja, é dado relevo as capacidades e competéncias de comunicagdo, procurando-se
melhorar as praticas comunicativas e promover uma cultura da comunicacao.

De algum modo, a designacao ‘educacédo para a comunicacgao social’, adoptada
em 1988 na Universidade do Minho, expressa estas preocupacgodes. Pretendia-se com
uma formacdo a este nivel contribuir para dar visibilidade e consisténcia as praticas
comunicativas no interior das instituicdes e entre estas e o seu meio préximo e apostar
na formacao das criancas como sujeitos activos destes processos e, por essa via, enri-
quecer a multidireccionalidade e a dimensao civico-politica da comunicacao.

Nesta perspectiva, os media ndo aparecem como meros veiculos ou canais ou tec-
nologias — alegadamente neutras — de determinadas mensagens ou conteudos. Sao
antes, por um lado, uma das expressdes das grandes respostas técnico-culturais que
procuram uma relacdo de funcionalidade com os problemas e necessidades social-
mente existentes; e, por outro lado, agentes no espaco econémico, politico, social e
cultural. A Educacdo para os Media é entao entendida como educacdo para a comuni-
cagao e para a cidadania, tal como também é preconizado no documento elaborado
no ambito das actividades da Comissdo de Reforma do Sistema Educativo intitulado
precisamente de “Educar para a Comunicacao” (Pinto, 1988).

De um modo geral, podemos dizer que as teorias que mais marcaram e influen-
ciaram esta conceptualizacdo provém do campo das ciéncias da comunicacao.

Mas os paradigmas teéricos do campo das ciéncias da educacao foram também
inspiradores de teorias e praticas da Educacao para os Media. A perspectiva pedagé-
gica na abordagem dos media, sobretudo em contexto de sala de aula, deu corpo tam-
bém a uma tradicao de abordagem da Educagao para os Media. Numa obra de 2002,
Jacques Gonnet falava de novos principios de ensino para o século XXI, referindo a
importancia e a necessidade de se olhar para as criangas de um outro modo, procu-
rando ir ao encontro das suas motivacdes e dos seus interesses, planeando activida-
des pedagdgicas que se liguem com as experiéncias de vida das criangas e nas quais
se incluem os media (Gonnet, 2002).

As mudancas no ecossistema mediatico, as mudancas provocadas pelos desen-
volvimentos tecnoldgicos e a convergéncia promovida pelo digital trouxeram para a
discussdao novas nomenclaturas, acentuando, algumas delas, o poder da prépria tec-
nologia e as possibilidades que abriu aos cidadaos em termos de participagao e pro-
ducdo de informacdo. A par do conceito de literacia dos media surge entédo o de lite-
racia digital, cuja distin¢do perpetua, segundo Geneviéve Jacquinot (2009), as mesmas
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ambiguidades entre o processo e o resultado. Alguns autores advogam que o con-
ceito de literacia digital coloca a ténica na producado e nao na recepgao. Se bem que
os meios digitais tenham trazido novas possibilidades ao nivel da criacdo de conteu-
dos, tornando mais acessivel a todos os cidaddos a producéo de informacao, também
é certo que a dinamica consumo-producéo esteve presente desde o inicio nos objecti-
vos da Educacao para os Media.

Nesta discussdo de nomenclaturas e de conceitos ndo podemos perder de vista
que esta transicdo de conceitos é também o resultado de interesses politicos e comer-
ciais que nao podemos ignorar.

Jacquinot (id.) considera que neste processo de dissociacdo sistematica de concei-
tos ha uma espécie de “esquizofrenia”, defendendo que a distin¢ao entre literacia dos
media e Educacao para os Media é ainda menos relevante hoje, porquanto as tecnolo-
gias digitais permitem simultaneamente a recepcao e a producao de mensagens.

Constata-se, com efeito, que as nomenclaturas variam em funcdo de priorida-
des que mudam constantemente. Na Comissao Europeia, no Conselho da Europa e
na UNESCO, por exemplo, estes conceitos ajustam-se aos respectivos planos de accao
politica.

No quadro deste estudo é importante explicitar a nomenclatura e o conceito que
nos orientaram na sua elaboracao. De algum modo, partilhamos a opiniao de Jacqui-
not quando refere que ndo é fundamental distinguir entre literacia dos media e Educa-
¢ao para os Media. De facto, o mais importante, parece-nos, é saber a que nos estamos
a referir quando aludimos a estes conceitos.

Assim, no ambito do estudo, seguimos de perto a definicdo que tem prevalecido
nos trabalhos apoiados e publicados pela Comissdo Europeia, nomeadamente a Direc-
tiva 2007/65/CE do Parlamento Europeu e do Conselho de 11 de Dezembro de 2007
e a “Recomendacdo sobre literacia mediatica no ambiente digital para uma indus-
tria audiovisual e de contelidos mais competitiva e uma sociedade do conhecimento
inclusiva” da Comissao Europeia (20/08/2009).

De acordo com a Directiva, a Educagao para os Media

“visa as competéncias, 0s conhecimentos e a compreensdo que permitem aos con-
sumidores utilizarem os meios de comunicacao social de forma eficaz e segura. As
pessoas educadas para os media sdo capazes de fazer escolhas informadas, com-
preender a natureza dos conteldos e servicos e tirar partido de toda a gama de
oportunidades oferecidas pelas novas tecnologias das comunicagdes. Estao mais
aptas a protegerem-se e a protegerem as suas familias contra material nocivo ou
atentatorio”.
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Segundo a Recomendacao,

“a literacia medidtica é uma questao de inclusdo e de cidadania na sociedade da
informacéo de hoje. E uma competéncia fundamental, ndo s6 para os jovens, mas
também para os adultos e as pessoas de idade, pais, professores e profissionais dos
meios de comunicacao social. Gracas a Internet e a tecnologia digital, é cada vez
maior o nimero de europeus que pode agora criar e divulgar imagens, informacéo
e conteldos. A literacia mediatica é hoje considerada uma das condi¢des essenciais
para o exercicio de uma cidadania activa e plena, evitando ou diminuindo os riscos
de exclusao da vida comunitéria”.

Tomamos estas designagdes como esteio do trabalho mas tomamo-las situadas
na realidade nacional, tendo em conta o contexto e centrando-nos sobretudo nos pro-
cessos. Assim, subjacente a estas designacdes estd uma ideia comum - a importan-
cia de um processo de aprendizagem e de capacitacao dos cidadaos face aos media,
cujo objectivo ultimo é o exercicio autbnomo de competéncias e capacidades face aos
meios de comunicacdo, tanto os cldssicos como 0s novos.

Por Educacdo para os Media entendemos, entdo, o conjunto de conhecimen-
tos, capacidades e competéncias (e os processos da respectiva aquisi¢ao) relativas ao
acesso, uso esclarecido, pesquisa e analise critica dos media, bem como as capacida-
des de expressao e de comunicacdo através desses mesmos media.

2.2. Fundamentos

A preocupacgdo com a educagao para um uso e um consumo critico e criterioso dos
meios de comunicacdo ndo é propriamente nova nem actual. J4 em 1982 um grupo de
peritos reunidos sob os auspicios da UNESCO, na cidade alema de Griinwald, publicou
a Declaracao de Griinwald sobre Educacao para os Media (Anexo Il), um documento
que reconhecia a importancia dos media na vida de todos os cidadaos, que valorizava
o0 ecossistema mediatico como um elemento da cultura e que alertava para a necessi-
dade de preparar os jovens para saberem viver com e no mundo dos media. Esta reali-
dade era assim referenciada na Declaracéo:

“Mais do que condenar ou justificar o inquestionavel poder dos media, urge acei-
tar o seu significativo impacto e a sua difusdo através do mundo como factos con-
sumados, valorizando ao mesmo tempo a sua importancia enquanto elemento de
cultura no mundo hodierno. O papel da comunica¢ao e dos media no processo de
desenvolvimento ndo deveria ser subestimado, tal como a funcado desses meios
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enquanto instrumentos ao servico da participacdo activa dos cidaddos na socie-
dade. Os sistemas politico e educativo devem reconhecer as respectivas obrigagdes
na promocdo de uma compreenséo critica do fenémeno da comunicagdo entre os
seus cidaddos”.

Decorrido mais de um quarto de século, os principios desta Declaracao conti-
nuam a demonstrar relevancia e actualidade, ndo obstante as significativas mudan-
cas ocorridas no ecossistema medidtico. A desregulamentacdo do sector audiovisual,
o desenvolvimento e implementacdo da televisdo por cabo, a proliferacdo dos video-
jogos e dos teleméveis, a internet e todos os meios que se tém vindo a desenvolver
no seu ambito, nomeadamente as redes sociais, trouxeram e permitiram novas formas
de estar, de comunicar e de participar. A imersao cada vez maior dos media na vida
publica e privada, intimamente relacionada com os desenvolvimentos tecnolégicos —
mais meios, maior oferta, mais capacidade de acesso, maior escolha por parte do con-
sumidor — coloca em evidéncia a necessidade de preparar os cidaddos para saberem
lidar, de forma critica e criteriosa, com a pandplia de meios, de informagdes e de con-
teudos ao seu alcance.

Vivemos hoje numa ‘aldeia global’ ligada 24h por dia. ‘Geracao tecnoldgica’, ‘nati-
vos digitais’, ‘geracdo polegar’, sdo algumas das expressdes usadas para caracterizar
as geracdes jovens que tomam os media quase como prolongamentos de si. Televi-
sdo, internet, redes sociais, videojogos, telemoével, musica, sdo alguns dos meios com
que interagem diariamente, muitas vezes em simultaneo, e ndo é apenas no grupo dos
mais novos que se verifica esta relacao tao préxima.

A centralidade dos media na vida quotidiana das pessoas é-nos mostrada pelos
resultados de estudos nacionais e internacionais e também pelos dados de audiéncia
que nos ajudam a ter uma perspectiva mais clara do consumo destes meios.

De acordo com dados da Marktest Audimetria, durante o ano de 2010, cada por-
tugués viu, em média, por dia, em sua casa, aproximadamente 3h30m de televisao. A
analise por grupos etarios mostra comportamentos diferentes face a este meio mas
a faixa etaria dos 4-14 anos nao anda muito longe deste niumero, revelando um con-
sumo didrio de cerca de 3h.

Actualmente, a Internet é também um meio prevalecente e incontornavel no
acesso a conteudos, profissionais ou de lazer. Segundo dados de 2010 (Bareme Internet
da Marktest), dois tercos dos portugueses (15+ anos) acedem a Internet; no entanto, ha
apenas 10 anos, esse valor era de 27%, o que representa um crescimento de 150%, em
apenas uma década. Em termos de local de acesso, destaca-se claramente o acesso a
partir de casa; neste caso, assistiu-se mesmo a uma mudanca do perfil tecnoldgico dos
lares: registaram-se mudancas no que diz respeito ao nimero de computadores liga-
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dos por lar (que aumentou significativamente) mas também ao nivel das caracteristi-
cas e a velocidade de acesso.

De acordo com o ‘Inquérito a Utilizacdo de Tecnologias da Informacao e da
Comunicacao pelas Familias’ referente a 2010 e realizado pelo INE, 60% dos agrega-
dos domésticos tém acesso a computador em casa, 54% dispdem de ligagao a Internet
e 50% tém acesso a banda larga. No mesmo periodo, 55% dos individuos entre os 16
e 0s 74 anos utilizam computador e 51% acedem a Internet; para os individuos dos 10
aos 15 anos o computador é utilizado por 96% e a Internet por 91%.

No que diz respeito as redes sociais, de acordo com o Bareme Internet — Marktest
de 2010, cerca de 2 milhdes de portugueses acederam as redes sociais regularmente,
sendo o mercado portugués dominado pelo Facebook que absorve 22,5% dos utiliza-
dores. Segundo a Marktest, “foram 3025 mil os residentes no Continente com 4 e mais
anos que acederam a partir dos seus lares ao site do Facebook, um numero que repre-
senta 73.5% dos internautas nacionais e 87.7% daqueles que navegaram em suas casas
neste periodo”. A andlise por segmento da populacao permite observar que os jovens
dos 15 aos 24 anos sao os que apresentam maior afinidade com estes sites. Nesta faixa
etaria, sao 88.7% os que acederam a sites sociais no primeiro semestre de 2010.

Também entre os mais novos o telemovel é ja um bem omnipresente. O Barome-
tro de Telecomunicagdes da Marktest (de 2009)' contabilizou mais de meio milhao de
jovens entre os 10 e 0s 14 anos com posse ou utilizagdao de telemovel, o que represen-
tava uma taxa de penetracdo de 91.0% junto deste grupo. O equipamento revelava
uma penetracdo bastante homogénea na sociedade, sendo apenas os mais idosos
(com mais de 64 anos) os que mostravam menor taxa de penetracao, de 67.5%. No que
diz respeito ao servico SMS, os dados do Barémetro de Abril de 2010 revelam que os
utilizadores de telemével que utilizam este servico enviam, semanalmente, 96,3 men-
sagens. Os jovens (dos 10 aos 24 anos) sao grandes utilizadores, apresentando valores
substancialmente mais elevados, comparativamente ao valor total: os jovens entre os
10 e os 14 anos enviaram 142,9 mensagens escritas, enquanto os jovens entre os 15 e
0s 24 enviaram 230,9 mensagens.

O mercado dos videojogos esta também em forte crescimento, em contraciclo
com a situacdo econémica mundial. Prevé-se que em 2011 a industria dos videojogos
atinja um volume de negécios de 36 mil milhdes de euros, sendo a industria de entre-
tenimento com mais potencial. Segundo o Estudo do Consumidor da Marktest, de
2006, 3 em 4 jovens com idades entre os 15 e 0s 17 anos costumavam jogar na consola
ou no computador. Para além destes, mais de metade dos jovens com idades entre os
18 e 0s 24 anos também é adepta dos videojogos. Em 2007, esse Estudo revelou que

1 A analise teve como base indicadores do estudo Barémetro de Telecomunicacoes 2009 da Marktest para o
universo composto pelos residentes em Portugal com 10 ou mais anos.
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cerca de 2,3 milhdes de portugueses jogavam computador ou consola, isto &, 27,7%
dos portugueses residentes no Continente com 15 e mais anos.

De facto, como nos mostram estes dados, o contexto e as condicdes do exerci-
cio da cidadania alteraram-se significativamente nas ultimas décadas, mas particular-
mente a partir da segunda metade dos anos 90. Perante uma crescente multiplicagcao
da informacao disponivel e da expansao das industrias do entretenimento, quer por
via dos media tradicionais, quer dos novos media, novas competéncias sdo exigidas
aos individuos e aos grupos sociais.

Os novos desafios colocados por estes meios vieram entao relangar a importan-
cia da Educacdo para os Media. A par das competéncias para ler criticamente e usar
judiciosamente os media, as novas redes, plataformas e ferramentas digitais vieram
colocar em evidéncia outras necessidades basicas para a alfabetizacdo e formacéao
basica de todos os cidaddos, de forma a atenuar os riscos crescentes de novas formas
de excluséo social.

Pode dizer-se que a Educacao para os Media e para a Comunicacao se tem vindo
a evidenciar como um dos terrenos centrais dos direitos dos cidadaos, abrindo novos
horizontes e desafios a conhecida trilogia em que assenta o direito a informacao: infor-
mar, informar-se e ser informado. Esta area constitui actualmente um dominio de
investigacdo, de estudo e de intervencao fundamental a promocao de uma cidadania
esclarecida e interveniente. David Buckingham, um conceituado investigador do Ins-
tituto de Educacdo da Universidade de Londres, considera a Educacao para os Media
como uma dimensdo - ou mesmo um pré-requisito — da cidadania actual e como um
direito humano fundamental (Buckingham, 2003).

A Uniao Europeia, a UNESCO e o Conselho da Europa tém vindo a dar passos con-
sistentes no sentido de colocar este vector das politicas publicas na agenda das pre-
ocupacoes politicas e da consciéncia colectiva. As préprias instituicdes de regulacao,
com destaque para o OFCOM (Reino Unido), tém vindo a assumir a Educacdo para os
Media no centro da sua accao.

No lancamento da Agenda Digital Europeia para 2010-2015 (a 19 de Maio de 2010),
a vice-presidente da Comissao Europeia para a Agenda Digital, Neelie Kroes, defendeu
que “a Europa sé podera beneficiar verdadeiramente da revolucédo digital se todos os
cidadaos e empresas da UE estiverem envolvidos numa nova sociedade digital activa
e participativa, que trara beneficios econdmicos e sociais”. Neste ambito, é fundamen-
tal que os individuos conhecam os seus direitos nestes contextos digitais e as formas
de se protegerem de diversas ameacas. Os responsaveis europeus acreditam que este
conjunto de intengdes pode promover a criagdo de emprego e o desenvolvimento
econdémico e social.

Encerramos este ponto com um pequeno excerto do discurso do presidente dos
EUA, Barack Obama, no dia 9 de Maio de 2010 na Universidade de Hampton, nos EUA,
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que enfatiza precisamente um dos grandes objectivos da Educacéo para os Media, ou
seja, a capacitacao dos cidadaos:

“Vocés [estudantes] estdo a amadurecer num ambiente mediatico de 24 horas por
dia, sete dias por semana, que nos bombardeia com todos os tipos de contetidos
e que nos expde a todos os tipos de discussdes, algumas das quais que nem sem-
pre se posicionam muito alto na escala da verdade. E, com iPods e iPads; e Xboxes e
Playstations — com as quais eu nado sei trabalhar — a informacéo torna-se numa dis-
trac¢do, numa diversdo, numa forma de entretenimento, em vez de ser uma ferra-
menta de capacitacao, em vez de ser o meio da emancipacao. Isto ndo esta apenas
a colocar pressao sobre vocés; estd a colocar pressao sobre 0 nosso pais e sobre a
nossa democracia.”

2.3. Orientagodes

Em termos histéricos, a Educacao para os Media surge como uma forma de pro-
teger as geracdes mais novas dos eventuais efeitos nocivos dos media. Esta orienta-
¢ao para a proteccao enquadra-se no paradigma tedrico dominante, sobretudo até a
década de sessenta, que assentava no principio dos efeitos directos dos media. Neste
modelo perpassa uma visao de crianca que se pode caracterizar como indefesa, des-
protegida, fortemente influencidvel e vulneravel face aos conteldos mediaticos. Esta
orientacdao engloba também as estratégias inoculadoras e preventivas, prevalecendo
a ideia de que as criancas necessitam de ser protegidas ou mesmo ‘vacinadas’ contra
os possiveis efeitos negativos que os media podem exercer.

Relativamente a este tipo de discurso, parece existir um certo fendmeno de recor-
réncia. Ou seja, as preocupacgdes que se manifestam hoje em torno da Internet sao as
que se levantaram nos anos 90 acerca dos efeitos da TV e dos videojogos nas geragdes
mais novas. E tais argumentos sao ja eco daqueles que foram sendo feitos ao longo da
histéria em relacdo ao aparecimento de novos meios e técnicas de difusdo, tais como o
teatro, a imprensa, a literatura popular, o cinema e a radio.

Este principio da proteccao, ou o de que as criancas precisam de proteccdo, esta
fortemente presente na legislacdo, mesmo na actual. Esta visibilidade na regulamen-
tacao estd relacionada, na nossa perspectiva, com o ambiente de concorréncia que se
instalou em muitos paises nos anos 80 e 90 com a abertura do mercado ao sector pri-
vado. Neste contexto, as pressdes tornaram-se muito fortes e, nestas circunstancias, a
ideia de protecgdo tornou-se mais crucial e mais complexa.

Uma outra orientacdo, dominante hoje nos programas governamentais que visam
a difusao e o desenvolvimento das novas tecnologias da comunicacao e da informacéo
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no espaco escolar, é a que denominamos de modernizadora ou tecnoldgica. Neste
tipo de abordagem é enfatizado o acesso e a formacao para o uso das tecnologias.
Num artigo publicado na Revista Noesis, em 2002, Manuel Pinto chamava a atencao
para a deriva tecnoldgica da Educacao para os Media, ou seja, a sua reducao ao factor
técnico. Esta orientacgdo surge e é alimentada no quadro de um discurso de moderni-
zacao e inovagao das instituicdes educativas e do processo de ensino-aprendizagem.
Como refere o autor numa outra publicacdo, “se a implantagédo e o uso de tecnologias
de informacdo e comunicacdo trouxessem consigo a Educacao para os Media como
que por decorréncia inevitdvel, ndo teriamos neste momento motivos de preocupa-
¢ao” (Pinto, 2003: 133). Ora, 0 acesso as tecnologias ndo garante, por si mesmo, o exer-
cicio de uma cidadania esclarecida e participada, podendo ser uma condicdo neces-
saria mas nao suficiente na formacao dos cidadaos. Esta orientacdao modernizadora,
assente numa visao instrumentalista das tecnologias da informacdo e da comunica-
¢ao (TIC), que parece conquistar varios sectores governamentais e empresariais, tende
a tomar as TIC como panaceia para promover a inovacao na educacao, para a inclusao
social e cultural e, consequentemente, para o desenvolvimento da sociedade. Como
refere Martin-Barbero (2002), esta visao “fortalece a crenca de que o individuo pode
comunicar prescindindo de qualquer tipo de mediacao social”.

A estas duas orientacdes, claramente centradas nos media, acrescentamos uma
terceira que designamos de capacitadora. Distanciando-se das perspectivas protec-
tora e tecnoldgica, a énfase desta tradicdo desloca-se do ‘mediocentrismo’ para um
claro ‘sociocentrismo’ em que os préprios media - nas suas especificidades, tal como
nos seus usos e formas de apropriacdo - sao analisados como construcdes sociais.
Esta orientagdo assenta no principio da capacitacdao e autonomizagao progressivas
dos sujeitos. Ou seja, considera-se que as criangas podem desenvolver, em relacdo aos
media, atitudes e praticas activas e criticas, mas, para isso, precisam de apoio, de incen-
tivo, de orientacdo, de mediacao. Esta concepcao considera que os sujeitos ndo sao
natural e espontaneamente criticos, precisam de desenvolver essa capacidade, sendo
esse 0 objectivo da Educacao para os Media. A preocupacao inerente a esta orientacdo
é também a de desenvolver e promover as capacidades de expressao e de participa-
¢ao dos sujeitos.

2.4. Ambitos

A Educacdo para os Media pode envolver pubicos diversos e desenvolver-se numa
diversidade de contextos, formais ou informais, publicos ou privados. De um modo
geral, uma educacao a este nivel pode ser promovida pelos seguintes actores:
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= professores, no contexto da escola ou em ambientes informais, como as asso-
ciagdes juvenis ou comunitarias;

= grupos civicos;

= bibliotecarios;

= animadores soécio-culturais;

= grupos e organizagdes para a juventude;

= grupos ou associa¢oes de pais;

= empresas dos media, publicas e comerciais;

= entidades reguladoras;

= servicos de saude;

= meios de comunicacao;

= académicos e investigadores;

= igreja e outros grupos religiosos.

Apesar de o contexto escolar ser geralmente o mais apontado para a promogao
da Educacdo para os Media hd, no entanto, um conjunto de contextos extra-escolares
que podem ser palcos privilegiados para um trabalho a este nivel. Que se distingue,
em todo o caso, de iniciativas ou de actividades educativas que possam ter os meios
de comunicagao apenas como recursos.

A utilizacdo dos media como recurso de aprendizagem ou como aukxiliares peda-
gogico-didacticos é a forma de abordagem dos media mais presente em alguns con-
textos, nomeadamente o escolar. Este modo de usar os meios no processo de aprendi-
zagem nem sempre se orienta por objectivos da Educacédo para os Media. Como refere
Buckingham (2001), aprender através dos media ndao é o mesmo que aprender acerca
dos media. Trata-se muitas vezes de usa-los apenas para ilustrar ou para explicar deter-
minado conteddo programatico.

Esta vertente distingue-se assim das formas de abordagem dos media como
objecto de estudo e como meio de expressao/comunicacao e producao.

A abordagem dos media contempla essencialmente trés grandes vertentes:

- 0s media como campo ou objecto de estudo, ou seja, compreender os media
como instituicoes sociais especificas e o seu impacto na vida social. O principal
objectivo é aprender acerca dos media;

- 0s media como meio de comunicacdo ou de expressao e de producao: pro-
cura-se valorizar e promover as experiéncias conducentes a criagcao de con-
teudos de natureza diversa, recorrendo a diferentes tipos de ferramentas.
E valorizada a vertente de producdo com o objectivo de aprender a utilizar os
media;
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- 0s media como um conjunto de recursos diversificados que podem contribuir
para o enriquecimento do processo educativo. Trata-se de utilizar os produtos
dos media para promover a reflexdo e analise acerca de um determinado tépico,
assunto ou tema. Consiste em aprender com/através dos media.

Pelo que ficou referido anteriormente, compreende-se que as duas primeiras ver-
tentes sao as que mais directamente respondem a objectivos da Educacao para os
Media, considerando-se que uma formacdo a este nivel valoriza tanto a vertente da
recepcdo e da ‘leitura’ como a da producdo e da ‘escrita’. Ou seja, entende-se que tal
formagao deve valorizar a andlise e compreensdo do sistema social dos media e das
industrias, as formas, os formatos, os contelidos e as praticas sociais com ele relaciona-
dos, mas também a criacdo e a producéo reflectida de “textos” de diversa ordem e de
modos de diversificados de expressao e comunicagao.

Estas vertentes podem ajudar a enquadrar, organizar e planificar o trabalho nesta
area. Cada uma envolve por si um conjunto vasto de possibilidades de exploracao de
temas. Para termos uma nogao mais clara das areas que estas vertentes podem abran-
ger, apresenta-se de seguida um conjunto de categorias proposto pelo British Film Ins-
titute num documento intitulado ‘Curriculum Statements’ publicado em 1989% e em
1991. Este modelo foi criado com base em duas décadas de trabalho em desenvolvi-
mento curricular no Reino unido, tendo-se revelado um modelo influente internacio-
nalmente, com adaptacdes especificas em varios dos paises em que foi aplicado.

Como refere Buckingham (2001: 13), esta categorizacdo esta organizada com base
na compreensao conceptual e nao em termos de objecto de estudo ou de capacida-
des e competéncias. A descricao das ‘dreas-chave’ é apresentada na tabela abaixo.

Tabela 1 - Areas-chave da Educacdo para os Media

Vertente Questao Central Aspectos a Considerar

Profissionais e organizagées que produzem os textos
medidticos; natureza das empresas; propriedade e
Instituicoes Quem comunica e porqué? | controlo; quadro econdmico e social em que se inserem;
diferentes formas organizativas; diferentes papéis no
processo de producao.

Distinguir os diferentes meios de comunicacdo
(imprensa, radio, TV, cinema, etc.) e as respectivas
especificidades; formas e géneros de ‘textos’

De que tipo de ‘texto’ se (telenovelas, informacao, filmes, espectaculo,

trata? publicidade, etc.); relacdo entre a categorizagao e a
compreensdo; visao de conjunto da ‘oferta’ de cada
meio de comunicagdo e analise comparativa dos media
no seu conjunto.

Categorias

continua

2 Fonte: Bazalgette, C. (1989). Primary Media Education: a Curriculum Statement. London: British Film Institute, p. 20.
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Tipos de tecnologias e respectiva incidéncia na
construcao de significados; relacao entre tecnologias,
capital e propriedade; virtualidades artisticas do uso das
tecnologias.

Modos convencionais de produgdo de sentido (ex.:
cortes para a construcdo da nocao de tempo, técnicas
de flash back); c6digos utilizados (por ex. na banda

Tecnologias Como é produzido?

. Como sabemos o que
Linguagens

significa? 5
9 desenhada); partes de que se compde um ‘texto’
(sequéncia, estrutura).
Relacéo entre os contetidos dos media (por ex.:
Como é retratado um problemas, valores, status social e estilos de vida
Representacoes determinado assunto? valorizados) e o que se passa na vida real; estereétipos
: e as suas consequéncias; ficcao e realidade: realidades
nunca ou pouco representadas ou abordadas.
Disparidades no acesso aos media; experiéncias
de leitor, telespectador, etc., proprias e do mundo
Quem recebe o texto e préximo; gostos e preferéncias (de programas,
Audiéncias A géneros, pessoas...); diferencas e pontos comuns;

Influéncias do consumo dos media; tipo de interaccdes
com os conteudos; tipos de utilizacdo de cada meio

de comunicacao; relacdo entre o uso dos media e o
conjunto de praticas sociais.

atribui?

Fonte: Bazalgette, C. (1989).

Esta abordagem conceptual tem a vantagem de fornecer um enquadramento
tedrico para o trabalho pratico, e embora tenha sido elaborada no quadro predomi-
nante de media tradicionais, pode também aplicar-se aos novos media. Importa, no
entanto, sublinhar alguns aspectos para os quais David Buckingham (2001) chama a
atencdo, nomeadamente, o facto de ndo se tratar de uma lista de contetdos para sim-
plesmente dar aos alunos ou para ser abordada de forma isolada. As areas ndo estao
organizadas hierarquicamente, devem antes ser vistas como interdependentes, “cada
conceito é uma porta de entrada possivel para uma determinada area de Educacao
para os Media, a qual necessariamente invoca todas as outras”, refere o autor (id.: 13).
Como tal, estas categorias podem ajudar a organizar uma actividade ou uma uni-
dade de trabalho, contando com a criatividade tanto de quem propde como de quem
realiza.

Este modelo conceptual foi integrado nos planos curriculares de varios paises, o
que permitiu a sua avaliacdo entre os que o aplicaram. Buckingham, no documento
preparado para o Sector da Comunicacgao e da Informacdo da UNESCO, formula algu-
mas questdes que advém desse processo de reflexdo e avaliacdo. Nao nos vamos deter
em todas essas questdes, as mesmas podem ser consultadas no documento citado, no
entanto, gostariamos de sublinhar alguns aspectos que podem ter relevancia para o
contexto nacional. Uma dessas questdes diz respeito a abrangéncia da tipologia, ou
seja, até que ponto é suficientemente abrangente um aspecto que nos parece parti-
cularmente pertinente atendendo as mudancgas no ecossistema mediatico e as novas
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caracteristicas que o mesmo apresenta relativamente ao periodo em que o modelo foi
concebido. Um outro ponto critico refere-se aos valores culturais e estéticos, pergun-
tando-se até que ponto a tipologia inclui estes aspectos e como é que podem ser visa-
dos pela Educacéo para os Media. E também questionada a eventual natureza racio-
nalista do modelo, levantando-se a questdo se um trabalho a este nivel ndo deveria
considerar também a relacdo afectiva com os media, ou seja, contemplar o lado emo-
cional da e na relacdo com os meios. De facto, no trabalho que temos desenvolvido a
este nivel sempre nos pareceu que ao proceder a esta abordagem importa considerar
que a experiéncia quotidiana dos estudantes é, também ela, marcada por uma deter-
minada modalidade de relacdo com os media, feita de experiéncias passadas, repre-
sentacodes, estilos de vida, etc. Nesse sentido, importara considerar estes de modo a
que a dimensao analitica do fendmeno mediatico e a preocupacdo com a vertente
didactica nao se convertam em meros conteldos a transmitir.

Do Canada, mais especificamente da Ontario Association for Media Literacy, surge
também uma proposta de trabalho datada de 1989 mas que, de acordo com os pro-
motores, se mantém actual e se aplica ao novo ambiente mediatico, como referem,
“é certamente muito relevante para as tecnologias digitais e para as novas literacias”
(Duncan, Pungente e Andersen, 2002).

O Resource Guide for Media Literacy concebe a Educacéo para os Media como “o
processo de compreender e usar os media. Pretende ajudar os estudantes a desenvol-
ver uma compreensao critica e informada acerca da natureza dos meios, das técnicas
que usam e o impacto destas técnicas. E também seu objectivo desenvolver a capaci-
dade dos estudantes para criar produtos mediaticos” (id.).

O guia de trabalho foi elaborado por um grupo de professores da Media Lite-
racy Association, para o Governo de Ontario, e organiza-se em torno de oito con-
ceitos-chave que trazem para a andlise e para a discussao uma questdo que alguns
documentos portugueses também enfatizam: a construcdo social da realidade pelos
media. Além deste topico, é proposta uma reflexdo em torno da natureza comercial
dos media, dos valores e ideologias que transmite, das suas linguagens, estilos, técni-
cas, codigos, convencgdes e recursos estéticos, entre outros.

Os oito conceitos-chave propostos pela associacdo canadiana estao descritos na
tabela abaixo apresentada. Como se podera verificar, algumas das areas sdo as mes-
mas que as sugeridas na Tabela 1 incluida do British Film Institute, o que nos parece
compreensivel atendendo aos propdsitos de ambas as propostas.
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Tabela 2 - Conceitos-chave da Educacao para os Media

Conceitos-chave Consideragdes/Questdes

1. Todos os media sdao uma
construcao

Os meios de comunicacdo nao apresentam simples reflexdes
acerca da realidade. Em vez disso, eles apresentam construgées
cuidadosamente trabalhadas que reflectem muitas decisdes

e sdo o resultado de muitos factores determinantes; eles
apresentam-nos versdes da realidade. A EpM trabalha no sentido
de desconstruir essas construcdes, desmonta-las para mostrar
como sdo feitas.

Questoes: Como é que esta mensagem é construida? Até que ponto
representa bem realidade?

2. 0s media constroem a realidade

Os media sdo responsaveis pela maioria das observacoes e
experiéncias a partir do qual construimos nossa compreensao
pessoal do mundo, e de como ele funciona. Grande parte da
nossa visao da realidade baseia-se nas mensagens dos media,
que sdo construidas. Em grande medida, os media dao-nos o
sentido da realidade.

3. A audiéncia interpreta o
significado nos media

Os media proporcionam-nos grande parte do material sobre

a qual construimos a nossa imagem da realidade, e todos nés
“negociamos” o significado de acordo com factores individuais:
necessidades e ansiedades pessoais; os prazeres ou problemas
do dia-a-dia; as atitudes raciais e sexuais; o background familiar e
cultural, etc.

4. Os media tém interesses
comerciais

A EpM visa desenvolver a consciéncia acerca de como os

media sao influenciados por aspectos comerciais e como estes
afectam a técnica, o conteudo e a distribuicdo. A maior parte da
producdo dos media € um negdcio que visa lucro. As questdes

de propriedade e controle sao fundamentais: um nimero
relativamente pequeno de grupos a controlar o que vemos,
lemos e ouvimos nos media.

Questdes: quem criou este produto/mensagem e porqué? Quem lucra
se a mensagem for bem recebida? Quem pode ser prejudicado?

5.0s media contém mensagens de
teor ideoldgico e de valores

De certo modo, todos os produtos mediaticos fazem publicidade
na medida em que proclamam valores e estilos de vida. Explicita
ou implicitamente, os media transmitem mensagens ideoldgicas
sobre questdées como a qualidade de vida, o consumismo, o papel
das mulheres, a aceitacdo da autoridade e o patriotismo.
Questdes: Que estilos de vida, valores e pontos de vista estGo
representados ou estdo omissos nesta mensagem?

6. 0Os media tém implicacdes sociais
e politicas

Os media tém grande influéncia na politica e na mudanca social.
A televisao pode influenciar fortemente a eleicao de um lider
nacional, com base naimagem. Os meios de comunicacao
envolvem-nos em preocupagdes como as questdes dos direitos
civis, a fome e a epidemia da Sida. Eles fornecem-nos um sentido
intimo das questdes nacionais e das preocupacgdes globais,

para que nos tornemos cidadaos da “Aldeia Global” de Marshall
McLuhan .
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Conceitos-chave Consideragées/Questdes

Como Marshall McLuhan observou, cada meio tem a sua prépria

7. A forma e o conteudo estao gramatica e codifica a realidade de modo particular. Diferentes
intimamente relacionados meios de comunicagao irdo relatar o mesmo evento, mas criar

diferentes impressoes e mensagens.

Assim como percebemos os ritmos agradaveis de determinados

8. Cada meio tem uma forma elementos de poesia ou de prosa, devemos também ser capazes
estética Unica de desfrutar as formas agradaveis e os diferentes efeitos dos

meios de comunicagao.

Fonte: Duncan, B., Pungente, J. (1989)

Em ambas as propostas, inglesa e canadiana, é valorizada a abordagem pedag6-
gico-didactica, numa perspectiva de desenvolvimento curricular da Educacdo para os
Media.

Um ultimo aspecto a sublinhar prende-se com os resultados esperados da apren-
dizagem, ou seja, se uma tipologia desta natureza deve especificar as capacidades ou
competéncias a serem desenvolvidas ou adquiridas. Em relacdo a este aspecto, ape-
sar de poder haver alguma formulacdo geral a este nivel, caberd sempre a quem vai
promover o trabalho a definicdo dessas capacidades ou competéncias, em funcdo dos
actores, das experiéncias e dos contextos.






3. Educacgao para os Media e Organizacdes Internacionais
3.1. Que instituicoes?

A Educacao para os Media é uma problematica que esta inscrita nas preocupa-
¢6es de diversas organizacdes internacionais, nomeadamente europeias.

A instituicao que mais contribuiu para o despertar para esta matéria foia UNESCO,
a Organizagao das Nacdes Unidas para a Educacao, Ciéncia e Cultura, que tem como
objectivos estratégicos promover a educacdo como direito fundamental, melhorar
a sua qualidade, promover a experimentacao, a inovacao, a difusdo e utilizacdo par-
tilhada da informacao e melhores praticas, assim como o didlogo sobre politicas em
matéria de educacao.

Sob a égide das Nag¢des Unidas, surgiu em 2005 a iniciativa Alianca das Civiliza-
¢oes, que tem um projecto denominado “Alliance of Civilizations Media Literacy Edu-
cation Clearinghouse” (AoC MLE Clearinghouse). Trata-se de um processo de com-
pilacdo de recursos e um férum para o intercambio de ideias e informacdes sobre os
topicos como media literacy education ou media education policy.

Uma outra instituicao, o Conselho da Europa, muito ligada a promocao da
defesa dos Direitos Humanos, destaca num Relatério produzido pelo préprio Conse-
Iho (8753, 6 Junho 2000) que sao varios os seus sectores que tém abordado, mais ou
menos directamente, a questao da Educacgao para os Media. Os principais sdao o Con-
selho de Cooperacdo Cultural e o Comité Director sobre os Meios de Comunicagao
Social, bem como a Assembleia Parlamentar.

No contexto da Unidao Europeia, diferentes instituicbes tém alertado para a
importancia da implementacao e desenvolvimento da literacia e Educagao para os
Media. Comissdo, Parlamento e Conselho Europeu, de acordo com as suas competén-
cias e campo de accdo, tém vindo a desenvolver inimeros esforcos para que a Educa-
¢ao para os Media seja uma realidade em todos os Estados-Membros.

A par das instituicdes referidas, que tém algum impacto ao nivel do desenvolvi-
mento de politicas, existem outras instituicdes de natureza muito diversificada mas
que tém dado um contributo para o desenvolvimento da Educacao para os Media.
No campo da investigacao, o Grupo Comunicar da cidade espanhola de Huelva,
ou a Universidade Autonoma de Barcelona; na ligacdo ao ensino, o CLEMI (“Cen-
tre de Liaison de I'Enseignement et des Moyens d’'information”), o centro responsével
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por estas matérias do ministério da educacao francés, e o Media Animation, da Bél-
gica; no associativismo, a EAVI (“European Association for Viewers Interests”), a asso-
ciacdo de defesa dos telespectadores, criada em 2005. A prépria Igreja Catélica tem
tido um papel relevante na reflexdo que promove sobre a relacdo com e a Educacéo
para os Media, de que é exemplo a enciclica “Communio et Progressio (sobre os meios
de comunicacgao social”, de 1971) e outras tomadas de posicao.

No campo da investigacdo cientifica, a vitalidade é bem ilustrada pelo facto de
terem surgido, s6 no ano de 2010, trés revistas cientificas de Educacdo para os Media,
vindas de pontos distintos. Sdo as seguintes: The Media Education Research Journal -
MERJ (Reino Unido); Media Education: Studi, ricerche, buone pratiche (Italia); e Jeunes
et Médias: les cahiers francophones de I'éducation aux médias (Franca).

Neste capitulo, pretende-se assinalar os momentos mais marcantes das organiza-
¢des com accdo na definicao de politicas no que respeita a Educacao para os Media, a
forma como se apresentaram e evoluiram tanto os conceitos como os objectivos, bem
como as recomendacoes e orientacdes que dai resultaram.

3.2. Que formas de intervencgao?
Declaragoes da UNESCO

A producédo documental tem sido a forma mais comum de as organizacées divul-
garem o campo da Educacao para os Media. Resultante de encontros, semindrios,
conferéncias — cuja organizacdo é também outra forma de patrocinio e promocédo
da temdtica — que envolveram quer peritos, quer um conjunto alargado de pessoas
de diferentes areas (investigacao, educacao, politicas, profissionais dos media, entre
outros), estes documentos foram, em alguns casos, marcantes e definidores do per-
curso trilhado. Através da sua analise podemos, pois, situar os momentos mais salien-
tes e as ideias fundamentais que foram sendo defendidas.

Um dos documentos que se considera habitualmente inaugural é a ja referida
“Declaragao de Griinwald sobre a Educacao para os Media”, surgida de um simpésio
sobre esta tematica realizado na Alemanha em 1982, tendo sido aprovada por una-
nimidade por representantes de 19 nac¢des. Partindo do principio de que era neces-
sario “preparar os jovens para viverem num mundo de poderosas imagens, palavras
e sons”, o documento evidencia o papel da comunicacao e dos media no processo
de desenvolvimento e como “instrumentos para a participacdo activa do cidadao na
sociedade”.
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O impacto dos media na vida dos cidaddos como elemento de cultura e instru-
mento de cidadania activa e participativa sao dois dos elementos sublinhados. Por isso
se reconhece a necessidade de esta area ter uma expressao no curriculo. O anunciado
crescimento do impacto das tecnologias, ainda que ndo propriamente a internet, é
uma das justificacdes da necessidade de implementar a Educacdo para os Media: “se
0s argumentos para a Educagao para os Media como uma preparagao para uma cida-
dania responsavel sdo formiddaveis agora, num futuro muito préximo, com o desenvol-
vimento da tecnologia de comunicacao (...) eles serdo irresistiveis”.

Em 1990, a Conferéncia Internacional sobre Educacao para os Media, uma vez
mais promovida pela UNESCO, agora na cidade francesa de Toulouse, d4 origem a uma
nova declaracédo, “Novas Direccdes na Educacédo para os Media”. Na definicdo dos ter-
mos, que é uma das suas preocupacoes, refere-se que a literacia dos media “incorpora
tanto o conhecimento da estrutura, da economia e da funcdo dos sistemas dos meios
de comunicacdo de massa na sociedade como as competéncias analiticas para ‘ler’
os conteudos e mensagens produzidos pelos mass media quer do ponto de estético
como ideoldgico”.

A urgéncia da literacia dos media é idéntica a necessidade da alfabetizagdo linguis-
tica, ja mais antiga, refere o texto. Trata-se, acima de tudo, de uma questédo de continui-
dade até da prépria democracia. “Nos ultimos 50 anos, a sociedade moderna passou de
uma época de alfabetizacao linguistica a uma época de alfabetizacdo electrénica. Por
conseguinte, a literacia mediatica ndo é um luxo mas uma necessidade na contempora-
neidade. Como pode alguém tornar-se um individuo no pleno uso da sua cidadania na
sociedade democratica se ele/ela for manipulada pelos meios de comunicagao comer-
ciais?” Dai se concluir que “o que realmente estd em jogo é o futuro da democracia.”

Em 1999, as recomendacdes de uma nova Conferéncia, desta vez em Viena, ddo
forma ao documento Educar para os Media e para a Era Digital. Participaram 23 repre-
sentantes de 14 paises com o objectivo de preparar um programa especializado em
Educacédo para os Media e de criar espaco medidtico para os jovens. Uma vez mais, a
definicao do campo de accdo é uma preocupacao evidenciada, como se pode observar
na passagem seguinte, onde se enuncia a abrangéncia do conceito: a Educagao para
os Media “lida com todos os meios de comunicacgao e inclui a palavra impressa, o som,
bem como a imagem em movimento, distribuida em qualquer tipo de tecnologia; con-
fere as pessoas a capacidade de compreender os meios de comunicacdo usados no
seu contexto social e o seu modo de funcionamento, e permite adquirir competéncias
para usar esses meios para comunicar com os outros; garante que as pessoas apren-
dem a analisar, a reflectir criticamente e a criar textos mediaticos; aprendem a identifi-
car as fontes de textos mediaticos, os interesses politicos, sociais, comerciais e culturais,
e seus contextos; aprendem a interpretar as mensagens e os valores veiculados pelos
meios de comunicacdo; aprendem a seleccionar meios adequados para comunicar
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as suas proprias mensagens ou histérias e para atingir o publico a quem se destina a
mensagem”.

Tendo em conta que o documento procura enquadrar o advento do digital, o que
ai se refere ndo &, apesar de tudo, especifico dos ambientes digitais e pode ser apli-
cado aos media em geral. No mesmo documento, é referida a necessidade de imple-
mentar esta area nos curriculos de cada pais, pois a Educacao para os Media “é parte
integrante do direito basico de todo cidaddo, em todos os paises do mundo, como o
é a liberdade de expressao e o direito a informacéao, e é fundamental na construcao e
sustentacdo da democracia”.

Na primeira década do novo milénio, com o crescimento exponencial da imple-
mentacdo das tecnologias, observa-se um aumento das publicacdes de documen-
tos em torno da Educacao para os Media. Em 2002, realizou-se um “Semindrio sobre
Educacdo para os Media” em Sevilha, Espanha. No documento produzido faz-se alu-
sdo a “definicao operacional” de Educacao para os Media, pois, para além da definicao
geral e declaracdo de principios, alinhada com a Conferéncia de Viena, os membros
do Semindrio de Sevilha julgaram ser relevante investir na operacionalizagao, e assim
garantir a sua visibilidade e a sua legitimidade.

E feita uma clara distincdo entre educar acerca e através dos media: “Educacéo
para os Media esta mais relacionado com ensinar e aprender acerca dos media do que
através dos media”, envolvendo “a analise critica e producgao criativa”.

Torna-se evidente, assim, a destrinca entre a utilizacdo dos media e uma Educacao
para os Media, pois esta vai para além do uso - ainda que possam ambas ocorrer em
contexto educativo — e procura fomentar um conhecimento sobre esses media. Para
além disso, a producao criativa é outro aspecto salientado como forma de entender e
aprofundar o conhecimento dos media. O documento sugere ainda que, no que toca
a Educacao para os Media, se deve dar prioridade aos jovens, com idades entre 12-18,
mas também se deve ter em conta as criancas, com idades entre 5-12, devido a evolu-
¢ao e as necessidades do seu desenvolvimento (por exemplo, a distincdo de realidade
e ficcao, de identidade e construcao, da consciéncia cidada para o desenvolvimento).

Recomendacgoes do Conselho da Europa

O Conselho da Europa tem levado a cabo diferentes iniciativas de Educacao para
os Media, nomeadamente de formacéo, assumindo grande relevancia a sua interven-
¢ao ao nivel da producdo de documentos, muitas vezes na forma de Recomendacoes.

Em 1999, surge um documento (Doc. 8407) — “Educacao nos media, Proposta de
recomendacdo” — onde se refere que a Assembleia considera que a Educacdo para os
Media é o melhor caminho para resolver os problemas relacionados com o acesso dos
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jovens a todo o tipo de informacdo e a importancia que as tecnologias assumem na
construcdo da realidade. Salienta a necessidade de esta educacao ser dirigida as crian-
cas, pais e professores, ciente de que controlar o conteido dos meios de comunicagao
a que os jovens tém acesso é contrdrio aos principios da democracia, e tecnicamente
impossivel. Assim, a Assembleia deixa a recomendacao ao Comité de Ministros e de
“incentivar a elabora¢ao e desenvolvimento dos meios de programas de literacia dos
media para criangas e adolescentes; promover a elaboracdo e o desenvolvimento de
programas de formacao de professores no dominio da Educacédo para os Media; exa-
minar as praticas existentes em Educacdo para os Media nos estados membros com
vista a promover o mais bem sucedido; envolver no didlogo sobre estas questdes enti-
dades educacionais, organizagdes de pais, profissionais de media, provedores de ser-
vicos Internet, ONG, etc.”

Em Junho de 2000, foi aprovado um Relatdrio (Doc. 8753) intitulado “Educacao
para os Media”, ao qual se seguiu, nesse mesmo més, uma Recomendacao (1466) com
o mesmo titulo. Como facilmente se depreende, estes documentos centram-se no
topico anunciado no titulo, comegando por justificar esta abordagem com a manifes-
tacao de algumas preocupacdes. Em primeiro lugar, questiona-se se as pessoas, que
vivem imersas num mundo de mensagens mediaticas, estardo realmente mais bem
informadas. Num contexto de expansdo fenomenal da Internet, volta-se a sublinhar
que existe o risco sério de uma nova forma de exclusdo social para aqueles que nao
podem comunicar através dos media e/ou sdo incapazes de avaliar o seu conteddo de
forma critica: “orientar-se numa enorme quantidade de informacéo torna-se incrivel-
mente dificil”.

O relatério sublinha a necessidade de promover a Educacao para os Media, a fim
de criar uma atitude critica e de discernimento em relagdo aos media e para formar
cidaddos que possam tomar suas proprias decisdes com base nas informagoes dispo-
niveis. A Educacado para os Media tera como publico-alvo as criancas, pais e professo-
res e deve ser um processo de aprendizagem ao longo da vida, exigindo uma aborda-
gem coordenada, onde sejam também envolvidas organiza¢des ndo-governamentais
e profissionais dos media.

Este documento, que apresenta um perspectiva histérica do conceito, situando o
seu nascimento hd mais de meio século atrds — “apesar de a sua aplicacao pratica ser
ainda problematica” — sublinha a ideia de que a Educacao para os Media permite as
pessoas exercer o seu direito a liberdade de expresséo e o direito a informacao. E isto é
benéfico ndo apenas para o desenvolvimento pessoal do individuo, mas também para
a participacao e interactividade na sociedade. Neste sentido, “prepara as pessoas para
a cidadania democratica e consciéncia politica”.

Refere, finalmente, que a Educacdo para os Media, ou literacia dos media -
“um termo que se tem tornado comum nos Ultimos anos” — ainda que considerada
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frequentemente no contexto da proteccao dos jovens contra a violéncia e outros con-
teudos perniciosos, adopta uma abordagem mais ampla, que envolve também aspec-
tos politicos, sociais, culturais ou de consumo dos meios de comunicacao.

Unido Europeia: o caminho para a Directiva

Ao contrdrio das anteriores instituicdes, a Unido Europeia tem vindo a dar visibi-
lidade e forca, nomeadamente recorrido a forca que a Directiva imprime no sentido
de haver uma real implementacao da Educacéo para os Media. E o caso da Directiva
2007/65/CE 11 de Dezembro de 2007 (Cf Anexo VI), respeitante ao exercicio de acti-
vidades de radiodifusao televisiva, que comeca por recordar que, em 15 de Dezem-
bro de 2003, a Comissdo tinha aprovado uma Comunicacdo sobre o futuro da politica
europeia de regulacdo audiovisual. Esta sublinhava que tal politica tinha de salvaguar-
dar um conjunto de interesses publicos como a diversidade cultural, o direito a infor-
macgao, o pluralismo dos meios de comunicagao social, a proteccao dos menores e a
defesa dos consumidores, e “reforcar a capacidade critica do publico e a Educacao
para os Media, agora e no futuro”. Relativamente ao campo de actuacdo da Educa-
¢ao para os Media, diz-se que “visa as competéncias, 0s conhecimentos e a compre-
ensao que permitem aos consumidores utilizarem os meios de comunicacao social
de forma eficaz e segura”. Através da Educacao para os Media, as pessoas tornam-se
“capazes de fazer escolhas informadas, compreender a natureza dos contetdos e ser-
vicos e tirar partido de toda a gama de oportunidades oferecidas pelas novas tecno-
logias das comunicagbes; estdo mais aptas a proteger-se e a proteger as suas familias
contra material nocivo ou atentatério”.

A Directiva estabelece para todos os Estados-Membros o compromisso seguinte:
“até 19 de Dezembro de 2011 e, dai em diante, de trés em trés anos, a Comissdo deve
apresentar ao Parlamento Europeu, ao Conselho e ao Comité Econédmico e Social Euro-
peu um relatério sobre a aplicacdo da presente directiva e, se necessario, formular
propostas destinadas a sua adaptagdo a evolu¢ao no dominio dos servi¢cos de comu-
nicagado social audiovisual, em especial a luz dos progressos tecnoldgicos recentes,
da competitividade do sector e dos niveis de Educacdo para os Media em todos os
Estados-Membros”.

A presente Directiva preconiza a literacia mediatica em todos os sectores da socie-
dade e um estreito acompanhamento da evolucdo nesse dominio, estabelecendo a
obrigacao da Comissao apresentar relatérios que déem o nivel de literacia mediatica
em todos os Estados-Membros.

Nesse mesmo més de Dezembro de 2007, a Comunicagdo da Comissao intitulada
“Uma abordagem europeia da literacia mediatica no ambiente digital” reconhece que
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a “a literacia mediatica esta a tornar-se gradualmente uma componente importante
das agendas politicas europeias e nacionais nos sectores dos media e das comunica-
¢6es», sendo definida como “a capacidade de aceder aos media, de compreender e
avaliar de modo critico os diferentes aspectos dos media e dos seus contetdos e de
comunicar em diferentes contextos”.

Esta Comunicacdo sublinha que uma abordagem europeia da literacia media-
tica deve abranger todos os meios de comunicacdo, que sdo aqueles que podem atin-
gir um vasto publico através de diferentes canais de distribuicdo: “as mensagens dos
media sdo conteudos informativos e criativos incluidos em textos, sons e imagens
veiculados por diferentes meios de comunicacdao, nomeadamente televisdo, cinema,
video, sitios web, radio, jogos video e comunidades virtuais”. Na sociedade da infor-
macao em rapida evolucao, «a Educacdo para os Media é necessdria para se conhe-
cer e aproveitar as inovagoes tecnoldgicas, econdmicas e culturais». Conforme enfatiza
ainda o documento, a Internet veio alterar profundamente o consumo dos media, por
ser um meio complementar de acesso aos media tradicionais (TV sobre IP ou radio via
Internet, por exemplo), a textos, imagens e sons de todo mundo e de forma interac-
tiva, o que oferece enormes oportunidades, nomeadamente no que respeita as biblio-
tecas digitais multimédia, mas levanta também grandes desafios em termos de Educa-
¢ao para os Media.

A 16 de Dezembro de 2008, o Parlamento Europeu divulga uma Resolucao “sobre
literacia mediatica no mundo digital”, onde reafirma a relevancia desta dimensao,
que constitui “um elemento importante da cultura politica e da participacdo activa
dos cidadaos da Unidao”. Esta Resolugdo retoma muitas das ideias do relatério ante-
rior, acrescentando que é necessario possuir um nivel adequado de literacia mediatica,
nao so para entender as informacdes, como também para ficar habilitado a produzir e
difundir conteidos mediaticos; e sublinha que “possuir conhecimentos informaticos,
por si s6, nao induz automaticamente uma maior literacia mediatica”.

Esta resolucao refere que o Parlamento Europeu acolhe favoravelmente a comu-
nicacdo da Comissao sobre a literacia medidtica no ambiente digital (20 de Dezembro
de 2007), embora entenda que a formulagcdo de uma abordagem europeia de promo-
¢ao da literacia mediatica “deva ser melhorada, em particular no que se refere a inclu-
sdo dos meios de comunicagdo social tradicionais e ao reconhecimento da importan-
cia da educagao para os meios de comunicagao”. Considera-se que a educagao para os
meios de comunicacao “desempenha um papel determinante na obtencdo de um ele-
vado nivel de literacia mediatica (...) que constitui uma qualificacao crucial e irrenunci-
avel na sociedade da informacao e da comunicacéao (...) na Unido Europeia e constitui
uma parte importante da educacdo politica ajudando as pessoas a fortalecer a sua con-
duta, enquanto cidadaos activos, assim como a sua consciéncia de direitos e deveres;
que cidadaos bem informados e emancipados constituem a base de uma sociedade
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pluralista e que a elaboracao de conteldos proprios e de produtos mediaticos faculta
a aquisicdo de capacidades que propiciam um entendimento mais profundo dos prin-
cipios e valores de contetidos mediaticos produzidos de forma profissional”.

Assinala ainda o papel dos pais na promocao da literacia mediatica, a qual, dese-
javelmente, se inicia no quadro familiar e prossegue no ambiente escolar e no quadro
da aprendizagem ao longo da vida, sendo intensificada pela actividade das autorida-
des nacionais e estatais, bem como das entidades reguladoras, e pelo trabalho dos
agentes e instituicdes que operam no ambito dos meios de comunicagdo. Observa
que, para além de politicos, jornalistas, rddios, televisbes e empresas de comunicagao
social, sdo sobretudo as pequenas entidades locais, como bibliotecas, centros de edu-
cacdo de adultos, centros culturais e mediaticos dos cidadados, estabelecimentos de
ensino e formacdo profissional e os meios de informacao dos cidaddos que podem
prestar um contributo activo para promover a literacia mediatica.

Resumindo, através desta Resolucao, o Parlamento faz notar que a literacia medi-
atica deve ser entendida como a capacidade de “utilizar autonomamente os diversos
meios de comunicacgéo social, de compreender e avaliar de modo critico os diferentes
aspectos dos meios de comunicagdo e dos seus conteddos, assim como de comunicar
em diferentes contextos, criar e difundir conteldos mediaticos”. Frisa que “a educacéo
para os meios de comunicacao constitui um elemento crucial da politica de informa-
¢ao dos consumidores, da abordagem consciente e com conhecimento de causa de
questodes relativas aos direitos de propriedade intelectual, da participacdo democra-
tica activa dos cidadaos e do incremento do didlogo intercultural”.

A Comissao Europeia volta a pronunciar-se sobre estes assuntos através de uma
Recomendacao datada de 20 de Agosto de 2009 preocupada em conjugar dois aspec-
tos: a competitividade e a inclusdo digital. O préprio titulo o expressa, ao esclarecer o
documento incide “sobre literacia mediatica no ambiente digital para uma industria
audiovisual e de conteddos mais competitiva e uma sociedade do conhecimento inclu-
siva”. Ai se comeca por reconhecer que um grau mais elevado de literacia dos media
“contribuira significativamente para a realizacdo dos objectivos fixados para a Unido
Europeia no Conselho Europeu de Lisboa e na iniciativa i2010, nomeadamente os res-
peitantes a uma economia do conhecimento mais competitiva mas que, a0 mesmo
tempo, contribua para uma sociedade da informagao mais inclusiva”.

A literacia mediatica pode ser definida como “a capacidade de aceder aos media,
de compreender e avaliar de modo critico os diferentes aspectos dos media e dos seus
conteldos e de criar comunicacdes em diversos contextos”. A literacia mediatica, ai
definida nos termos em que o havia ja sido na Comunicacdo da Comissao de Dezem-
bro de 2007, atras citada, é considerada uma das «condi¢des essenciais para o exerci-
cio de uma cidadania activa e plena, evitando ou diminuindo os riscos de exclusdo da
vida comunitaria». Trata-se de uma competéncia fundamental, ndo sé para os jovens,
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mas também para os adultos e as pessoas de idade, pais, professores e profissionais
dos meios de comunicacao social. Gragas a internet e a tecnologia digital, é cada vez
maior o niumero de europeus que pode agora criar e divulgar imagens, informacao e
conteudos.

A Comissdao recomenda que se lance o debate sobre “a inclusdo da disciplina de
Educacdo para os Media no programa escolar obrigatério e da literacia mediatica nas
competéncias essenciais para a aprendizagem ao longo da vida”. Na realidade actual,
em que a difusdo de conteuldos criativos digitais e a multiplicacdo de plataformas
de distribuicao em linha e méveis criam novos desafios para a literacia mediatica, os
cidaddos precisam de desenvolver competéncias analiticas que Ihes permitam com-
preender melhor, intelectual e emocionalmente, os media digitais. E as iniciativas em
matéria de educacdo para os meios de comunicagao digitais deverao garantir o envol-
vimento proximo do sector dos medias tradicionais, tendo em conta a sua experién-
cia altamente valiosa no que respeita a literacia mediatica no universo fora do online.
Uma sociedade com um bom nivel de literacia nas questdes dos media — justifica a
Comissao Europeia — sera simultaneamente um estimulo e uma pré-condicao para o
pluralismo e a independéncia dos meios de comunicacéo social.

Nas Conclusdes do Conselho “sobre a literacia mediatica no ambiente digital” de
27 de Novembro de 2009, este 6rgdo salienta alguns elementos complementares da
Recomendacao da Comissao, de 20 de Agosto de 2009, nomeadamente que na pro-
mocao da literacia mediatica é crucial reconhecer que a revolucédo digital trouxe opor-
tunidades e vantagens significativas, enriquecendo a vida das pessoas em termos de
capacidade para “comunicarem, aprenderem e criarem, e transformando a organiza-
¢ao da sociedade e da economia (....), mas as politicas de literacia medidtica deverdo
tratar essas questoes no contexto de uma mensagem geralmente positiva”. Para além
disso, recorda que a industria dos media desempenha um papel crucial na promocao
da literacia medidtica, tal como institui¢cdes culturais, organiza¢des ndo-governamen-
tais e pelo sector do voluntariado, e continuar a promover essas iniciativas, para além,
naturalmente, do Estado. Ao incentivar a literacia mediatica dever-se-a prestar espe-
cial atencdo ao facto de que a diferenca dos grupos na sociedade podem correspon-
der necessidades e comportamentos também diferenciados, bem como contextos
diversos de acesso aos meios de comunicagao social.

3.3. Perspectivas e Abordagens
Feita esta digressao, é agora oportuno sumariar o contributo das organizagées

internacionais — sobretudo da UNESCO, Conselho da Europa e Unido Europeia - para a
definicao de politicas publicas de Educacéo para os Media.
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Como se depreende do que ficou referido, a UNESCO tem tido um papel funda-
mental no desenvolvimento da Educacgdo para os Media. De acordo com o documento
“Capacitacao através da Educacao para os Media: Um Didlogo Intercultural” (2008), de
todas as publicacées da UNESCO destacam-se quatro fundamentais, que apontam
para outros tantos estados.

i. O primeiro (1982 - Griinwald Declaration on Media Education) é o da cria-
¢ao da area;

ii. O segundo (1990 - New Directions in Media Education, Toulouse), o da sis-
tematizacdo e que busca mais exactidao na definicdo do campo;

iii. O terceiro (1999 - Educating for the Media and the Digital Age, Viena)
enquadra o conceito no contexto dos avan¢os tecnoldgicos e a nova era
de comunicagao;

iv. O quarto (2002 - Youth Media Education Seminar, Sevilha) sublinha
a necessidade de se virar para accao, através da criacdo de politicas em
varias areas, como a investigacao, a formacdo, a cooperacao entre escolas,
os media, as ONG, instituicdes publicas e privadas.

Depois da criacdo do campo conceptual, de ter contribuido para a sua solidifi-
cacao e, ainda, de ter reflectido sobre o impacto do desenvolvimento tecnoldgico,
a ultima fase tem-se centrado na sua aplicacdo no terreno, considerado como um
aspecto critico. Esta dificuldade de passar das ideias a pratica é detectada igualmente
pelo Conselho da Europa.

No documento Recomendacdes “sobre a politica de Educacao para os Media”, de
2007, o Conselho da Europa reconhece que se preocupa ha muitos anos com as poli-
ticas de Educacao para os Media. O documento salienta que, nos ultimos anos, este
tema foi muitas vezes associado as questdes das TIC (Tecnologias da Informacdo e da
Comunicacao), mas “para o Conselho da Europa, estas questdes estdo fundamental-
mente ligadas aos direitos do homem”. Assim, o Conselho considera a “Educacao para
os Media como um meio de formar cidaddos capazes de forjar as suas proprias opi-
nides baseadas em informacdes obtidas através dos media, quaisquer que sejam os
suportes”.

Os documentos aqui analisados (ver Tabela 3) permitem observar uma monito-
rizacdo do desenvolvimento dos meios de comunicacdo, mas é possivel verificar que
as principais ideias estdo ja inscritas desde ha cerca de 30 anos, logo na Declaracdo
de Griinwald. Da leitura de todos estes documentos, é possivel encontrar trés ideias
fundamentais:
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i. Os media desempenham um papel fundamental em multiplos aspectos
da vida das pessoas;
ii. A Educacdo para os Media é necesséria e intrinseca ao exercicio da
cidadania;

iii. Perspectiva-se ainda um longo caminho a percorrer, nomeadamente

na operacionalizacdo e concretizacdo dos objectivos e orientagdes
enunciados.

Por outro lado, existem especificidades de cada uma das instituicbes em andlise.
Poder-se-ia dizer que o Conselho da Europa apresenta uma preocupacdo centrada nos
direitos humanos e a UNESCO na formacéo integral das pessoas. Relativamente aos

documentos produzidos pela Unido Europeia, perpassa uma perspectiva um pouco mais

utilitaria da Educacao para os Media, nomeadamente através da valorizagao das compe-
téncias capazes de tornar o individuo mais apto a ser cidadao, a entrar no mercado de

trabalho e a contribuir para o desenvolvimento sécio-econdmico dos paises da Unido.

Apesar da tensao entre a teoria e a pratica, é inegavel que tem havido um enorme
progresso na inscricao desta problemdtica no espaco publico. A avaliar pelo discurso
produzido por estas proeminentes instituicdes, a Educacao para os Media é necessa-

riamente um assunto que deve entrar na agenda dos decisores, investigadores, educa-
dores, profissionais dos media, familias, enfim, da sociedade em geral.

Tabela 3 - Listagem dos documentos referidos (e outros relevantes) por instituicao

1982

Grinwald Declaration on Media Education (1p.)

1990

New Directions in Media Education, Toulouse (5p.)

1999

Educating for the Media and the Digital Age, Viena (3p.)

2002

Youth Media Education Seminar, Seville (5p.)

2007

Paris Agenda - twelve recommendations for media education (5p.)

1999

Motion for a recommendation, Education in the media (html)

2000

Report Doc. 8753, Media education (html)

2000

EUROPA

Recommendation 1466 (2000), Media education (html)

CONSELHO DA

2007

Les recommandations du Conseil de I'Europe en matiere de politiques
éducatives relatives aux medias (5p.)

continua
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Directiva 2007/65/CE do Parlamento Europeu e do Conselho que altera a
Directiva 89/552/CEE do Conselho relativa a coordenacéo de certas disposicoes

2007 legislativas, requlamentares e administrativas dos Estados-Membros
respeitantes ao exercicio de actividades de radiodifuséo televisiva (19p.)
Comunicacao da Comissdo COM(2007)833 ao Parlamento Europeu, ao

2007 | Conselho, ao Comité Econédmico e Social Europeu e ao Comité das Regides, Uma
abordagem europeia da literacia mediatica no ambiente digital (9p.)

Resolucao do Parlamento Europeu (2008/2129(INI)) sobre literacia mediatica no

2008 -
mundo digital (6p.)

Recomendacdo da Comissdo C(2009)6464 sobre literacia medidtica no ambiente

2009 |digital para uma industria audiovisual e de contetidos mais competitiva e uma
sociedade do conhecimento inclusiva (7p.)

2009 Conclusées do Conselho (2009/C 301/09) sobre a literacia mediatica no

ambiente digital (12p.)




4. A Educacdo para os Media e a regulacdo

O papel e impacto cultural, econémico e politico dos media na sociedade e o
desenvolvimento da chamada sociedade da informacédo e do conhecimento levaram
organizacdes internacionais e muitos governos a definir e concretizar politicas publi-
cas, nomeadamente relativas aquilo que tem sido designado por Educacgdo para os
Media ou literacia mediatica.

Como observou O’Neill, a Comissao Europeia, governos de paises membros da UE,
entidades reguladoras dos media e a prépria industria como um todo “estdo a tomar
em consideracdo as suas responsabilidades e obrigagdes relativamente ao apoio a
uma melhor compreensdo do meio-ambiente mediatico em que vivemos, em ritmo
acelerado de mudanca” (O'Neill, 2008:4).

Este movimento, que tem como dado novo a implicacdo crescente das autorida-
des politicas (em contraposicao ao interesse que, antes, provinha sobretudo dos acto-
res educativos), estd aparentemente associado a percepc¢ao de que a participacao na
vida publica esta hoje cada vez mais entrosada com a realidade dos media, velhos e
novos. Segundo o autor, passou-se de uma perspectiva individual de formacdao em
contexto de escolarizacdo bdsica a uma perspectiva publica, envolvendo todas as
fases da vida (cf.: arrow.dit.ie/cserrep/15).

No contexto do presente estudo, o qual — importa ndo esquecer — parte de uma
iniciativa da Entidade Reguladora para a Comunicacao Social, faz todo o sentido incluir
um capitulo, ainda que breve, que ajude a compreender os seguintes pontos:

a. Que trajectdrias e eixos de accdo podem ser identificados, no respeitante a
configuracdo de politicas publicas relacionadas com a Educacdo para os
Media?

b. Que orientacdes e resultados tém sido seguidos e conseguidos, com o desen-
volvimento de tais politicas?

¢. Que matérias e problematicas tém sobressaido, polarizando as preocupacdes
e objectivos de iniciativas e programas de ac¢do?

d. Que papel especifico cabe as entidades reguladoras e, mais amplamente, a
regulacao desempenhar, neste ambito?
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Nas paginas seguintes procura-se aduzir alguma informacao e analise que ajude a
compreender o ponto em que estamos e 0s passos e impasses com que nos confron-
tamos na actualidade.

4.1. Os media, a sociedade e os cidadaos

Os estudos sobre a relagcdo entre os media e a sociedade tém sido marcados pelo
impacto dos conteudos, das programacoes e das proprias tecnologias nas pessoas, mas
particularmente nos publicos mais jovens, tidos por mais vulneraveis. Pode dizer-se que a
cada tecnologia nova de informacdo e comunicacao correspondeu, historicamente, uma
polarizacao de reac¢des e atitudes que se inscrevem num continuum que vai do Paraiso
ao Apocalipse. J& com a invencao da escrita, que a ninguém dos nossos dias ocorreria
associar a algum tipo de problema, Platdo faz notar que embora trazendo a humanidade
uma forma pratica de registo, provocava, a0 mesmo tempo, “o esquecimento nas almas
dos aprendizes, ja que eles, sabendo escrever, deixar(iam) de exercitar a memoria”’.

Muitos séculos mais tarde, o medo dos maleficios da imprensa e a dificuldade de
a controlar levou os poderes politico e eclesiastico a severas formas de censura, ainda
bem conhecidas dos nossos contemporaneos, em alguns casos. Por outro lado, a pro-
ducao de imagens, designadamente, desde cedo se tornou assunto delicado e polé-
mico, como bem demonstram as célebres questdes iconoclastas, surgidas nos séculos
VIl e IX no império bizantino e no século XVI com as lutas religiosas associadas nome-
adamente a certos ramos do protestantismo, para ndo referir, bem nos nossos dias as
controvérsias e conflitos em torno das caricaturas de Maomé por parte de um jornal
dinamarqués. Os media audiovisuais e as industrias do imaginario, desde o cinema a
televisdo e ao video, com as suas narrativas envolventes, as suas criagdes de universos
ficcionais, tornaram-se, desde meados do século XX para ca, no centro de infindas e
irresoliveis polémicas, recorrentemente centradas em trés tipos de conteldos proble-
maticos: a exposicao da sexualidade, a representacao da violéncia e o apelo ao consu-
mismo (via publicidade).

Os jogos electrénicos e, mais perto de nds, a Internet e as redes sociais constituem
apenas os polos mais recentes dos velhos receios e fantasmas ou, no extremo oposto,
dos igualmente velhos sonhos e mitos que condenarao ou redimirdao a humanidade.

As abordagens da investigacao cientifica a este ecossistema em permanente
mudanca oscilam, também elas, entre o postulado do poder incontornavel dos media
na moldagem dos comportamentos e dos espiritos dos grupos e dos individuos e a
crenga na capacidade de auto-defesa e no espirito critico das pessoas e dos grupos.

1 Platao, in Fedro 14 (2740-2773)



Entre estas polaridades, fazem também o seu caminho correntes tedricas que subli-
nham a importancia dos contextos e das redes de relagdes em que as pessoas e 0s gru-
pos se situam, na sua relacdo com o universo mediatico, assim como a afirmacdo de
que os recursos de capital social e simbdlico se encontram desigualmente distribuidos
na sociedade e que esse facto, ainda que nao determinando, condiciona significativa-
mente as atitudes e as praticas face aos media. Por conseguinte, podemos continuar
a perfilhar uma afirmacédo ja com mais de meio século, de uma das primeiras equi-
pas de investigadores a estudar a relacdo das criangas com a televisao, segundo a qual
“para algumas criancgas e em determinadas condi¢des, certa televisao é prejudicial. Para
outras criancas nas mesmas condi¢des ou para as mesmas criangas noutras condi¢des,
pode ser benéfica. Para a maioria das criancas, na maioria das condicdes, a maior parte
da televisao nao é, provavelmente, nem especialmente prejudicial nem especialmente
benéfica” (Schramm et al., 1961). Ou seja, e alargando agora, o ambito da reflexao, para
analisar a accdo dos media na sociedade, ndo basta analisar o conteddo ou o universo
dos media, mas também a sociedade, nas suas diferencas, e as condi¢des sociais de
existéncia. Como observou a mesma equipa, temos de considerar ndo apenas “o que os
media fazem as pessoas”, mas também “o que as pessoas fazem com os media” (id.).
Este tipo de abordagem, que abre espaco e confere horizontes a ac¢do das pes-
soas, dos grupos e das instituicdes sociais (homeadamente das chamadas agéncias de
socializacéo), foi-se desenvolvendo em paralelo e, em alguns casos, em sintonia, com
uma abordagem dos direitos humanos — e nomeadamente dos direitos das criancas —
que nado deixa de ser significativa. De facto, enquanto as formulacdes iniciais sublinha-
vam sobretudo as vertentes da proteccdo (face as ameacas e aos riscos) e da provisdao
(com bens materiais e simbdlicos, como a alimentacdo, a saude, a educacgao), os enun-
ciados das ultimas décadas alargam e valorizam também os direitos de participacao,
pondo, assim, em evidéncia, o papel dos sujeitos enquanto actores sociais com graus
diferenciais de autonomia. E isto reconhecido ndo apenas para os cidaddos em geral,
mas para grupos sociais para quem essa autonomia e essa participagdo corporizavam
mais um desejo do que uma realidade. Assim, no caso dos mais pequenos, por exem-
plo, a Convencao dos Direitos da Crianga, aprovada pela Assembleia Geral das Nag¢oes
Unidas em 1989, e tornada lei em Portugal mediante a ratificacdo feita pelo Estado
portugués no ano seguinte, contém disposicdes que, se fossem rigorosamente segui-
das, implicariam uma pequena-grande revolucao nas mentalidades e nos costumes?.

2 Assim, a Convencéo refere pontos como os seguintes:

- Os Estados Partes garantem a crianca com capacidade de discernimento o direito de exprimir livremente a sua
opinido sobre as questdes que lhe respeitem (arte 120,n. 1);

— A crianca tem direito a liberdade de expressao. Este direito compreende a liberdade de procurar, receber
e expandir informacodes e ideias de toda a espécie, sem consideracoes de fronteiras, sob forma oral, escrita,
impressa ou artistica ou por qualquer outro meio a escolha da crianga. (@rte 139, n° 1);
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Importa, porém, observar que as legislacées que regulam situagdes problemati-
cas ou em torno das quais se verificam potenciais conflitos de interesse continuam a
ser pautadas mais pelos direitos de proteccdo e de provisdo do que dos de participa-
¢ao. De resto, as tendéncias des-regulamentadoras que se tém acentuado desde finais
dos anos 80 do século XX caracterizam-se, em termos gerais, pelo afrouxamento da
pressao da lei e do Estado, conquanto se registem tradi¢cdes e praticas muito diversas
entre paises e regides do mundo ou mesmo, dentro de cada pais, pela configuracdo e
natureza do poder do momento.

4.2. Mudancas no ecossistema mediatico e nas politicas publicas

Dado o periodo temporal analisado neste estudo, é significativo que a década
tenha, por assim dizer, arrancado com a “Estratégia de Lisboa”, adoptada pelo Conse-
Iho Europeu na Primavera de 2000 e que se propunha transformar a Europa “na eco-
nomia do conhecimento mais competitiva e dinamica do mundo, capaz de um cresci-
mento econémico sustentavel, acompanhado da melhoria quantitativa e qualitativa
do emprego e de maior coesdo social”. Independentemente das inten¢des enuncia-
das e das metas perseguidas, esta “estratégia” deu origem a iniciativas e programas de
accao, quer no ambito da Uniao Europeia quer entre os seus membros. O Plano Tecno-
I6gico portugués, apresentado em 2005, constitui, no plano nacional, um desses resul-
tados e sinais, com subprogramas que se propuseram tornar possivel o acesso genera-
lizado da populagao e, em especial, as escolas publicas de todos os niveis de ensino e
os alunos ao computador e a Internet de banda larga.

No plano europeu, porém, foi-se evidenciando a necessidade de complementar a
expansao da infra-estrutura tecnoldgica e a difusao das tecnologias com a aposta na
promocao de competéncias em TIC no conjunto da populacéo, frequentemente asso-
ciada ao conceito de “literacia digital”. Mais do que isso, a experiéncia comum dos acto-
res no terreno e os dados através dela obtidos, mas também a prépria pesquisa cien-
tifica foram evidenciando duas conclusées fundamentais e interdependentes: quando
considerado do ponto de vista das pessoas e dos grupos, o acesso as redes e platafor-
mas digitais € muito mais do que a mera provisao ou fornecimento de um servico aos

— Os Estados Partes reconhecem os direitos da crianca a liberdade de associacao e a liberdade de reunido paci-
fica (art® 15°, n° 1);

- Os Estados Partes reconhecem a importancia da fungdo exercida pelos érgaos de comunicagao social e asse-
guram o acesso da crianca a informacdo e a documentos provenientes de fontes nacionais e internacionais
diversas, nomeadamente aqueles que visem promover o seu bem-estar social, espiritual e moral, assim como a
sua saude fisica e mental (arte 17°).

URL: www.unicef.pt/docs/pdf_publicacoes/convencao_direitos_crianca2004.pdf (acesso: 15.12.2010)
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potenciais utilizadores, suscitando complexos problemas do ponto de vista sécio-cul-
tural e politico (cf. Livingstone, 2003) 3; por outro lado, a disponibilizacdo da informa-
¢ao online nao basta, se nao se investe igualmente na formacdo para o acessoa — e a
gestdo de - tdo vastos volumes de informacao (Jones, cit. in Papacharissi, 2002). Nas
palavras de Livingstone, a capacidade de ajuizar e discernir, na analise da informacao
acessivel, entre o que é rigoroso e o que é enviesado, o confidvel e o suspeito é “cru-
cial para a literacia” e para a sua abordagem numa perspectiva critica e requisito para a
promocao de uma cidadania critica (Livingstone, id.: 12).

Algumas destas preocupacgdes e adverténcias, de evidentes incidéncias politicas,
estdo presentes nos esforcos que, sobretudo a partir da segunda metade da primeira
década do século XXI, a Unido Europeia desenvolveu e que culminaram, do ponto de
vista normativo e legal, como vimos no capitulo 4, na Directiva de 2007. Esse diploma,
que tem curiosamente como referencial ndo os novos media e as redes digitais, mas os
servicos dos media audiovisuais, é claro, contudo, ao sublinhar os pontos seguintes:

= enuncia uma perspectiva da literacia mediatica orientada para o conjunto do
ecossistema dos media, sem descurar “o amplo leque de oportunidades ofere-
cido pelas novas tecnologias da comunicagao”;

= preconiza uma abordagem desta literacia orientada ndo apenas para as com-
peténcias, mas também para o desenvolvimento de conhecimentos e das capa-
cidades de compreensao;

= aposta numa perspectiva de autonomia dos sujeitos e dos grupos, ao defender
que, promovendo o exercicio de escolhas informadas e conscientes da natu-
reza dos conteudos e servicos dos media, as pessoas serdo “mais capazes de
se proteger a si proprias e as respectivas familias face a matéria ofensiva ou
danosa”;

= finalmente, ao propugnar uma literacia relativa aos media que se dirija a todos
os sectores da sociedade, a directiva ndo se fica pela mera declaracdo de inten-
¢6es, mas aposta claramente em formas de monitorizar a sua aplicacao.

Indissocidvel desta directiva estd todo um processo que passou pela organizacdo
de workshops, pelo apoio a dezenas de projectos envolvendo vérios paises comuni-
tarios (nomeadamente através de programas como a elLearning Initiative, Safer Inter-
net Plus, Youth in Action, etc.) e lancando, a partir de 2006 e da criacdo de um grupo
de peritos, um conjunto de estudos que tém vindo a permitir um conhecimento de

3 Livingstone, por exemplo, liga expressamente todo o debate em torno do “fosso digital” (digital divide”) a lite-
racia para os media. Cf. Livingstone, S. (2003). “The Changing Nature and Uses of Media Literacy.” MEDIA@LSE
Electronic Working Papers No 4. URL: http://eprints.Ise.ac.uk/13476/ (acesso em: 6.10.2010)
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situacdo, mas também a definir eixos de intervencao e, mais recentemente, a definicéo
de competéncias de literacia mediatica exigiveis aos cidadaos comunitarios e a defini-
¢ao de processos de afericao e avaliacdo dessas competéncias.

E possivel evidenciar a coexisténcia ou didlogo entre diferentes modos de enten-
der a Educacao para os Media, subjacentes a estes processos de definicdo de uma poli-
tica da Unido Europeia neste campo. Vale a pena acompanhar, de forma sumadria, o
modo como um especialista desta area, David Buckingham, traca a trajectéria das filo-
sofias inspiradoras das acc¢des e discursos em torno da Educacao para os Media. Para
este investigador da Universidade de Londres, as preocupagdes iniciais orientaram-se
no sentido de proteger os publicos infantis, em ordem a arma-los contra os possiveis
maleficios e perigos dos media. Progressivamente foi-se adoptando uma perspectiva
mais assente na capacitacao (empowerment) e na formacgao que permita “compreen-
der e participar activamente na cultura mediatica” que envolve os mais novos. Ou seja,
de uma perspectiva proteccionista foi-se transitando para uma abordagem orientada
para a preparagao e a capacitagao.

Todavia, a percepcao dos riscos e problemas que os préprios media tematizam e
exploram, sempre que ha casos para noticia, associada a uma ideia comum de que os
media sao altamente eficazes na sua capacidade de influenciar (os outros e, em par-
ticular as criancas) fazem com que a orientacao proteccionista (por motivos morais,
culturais ou politico-ideoldgicos) permaneca e se recrie, a cada novo meio que surge.
Esta permanece e evidencia-se, na década inicial do séc. XXI, em torno do conceito
de “ambiente seguro”, de que sdo exemplos quer os debates em torno do v-chip e as
medidas implementadas nos primeiros anos da década para proteger as criancas face
a conteudos e canais televisivos* e, depois, os programas relacionados com a “Internet
segura”.

Analisando as politicas europeias, nota-se, alids, uma espécie de jogo simultaneo
em dois tabuleiros, ao longo da ultima década: enquanto se foi desenvolvendo um

4 O v-chip é um dispositivo inventado no Canadd, em meados dos anos 90, que permite a pais e educadores
bloguear contetidos televisivos. Surge normalmente associado a aplicagdo de um sistema de classificacdo de
programas. A Federal Communications Commission (FCC), nos Estados Unidos, obrigou a que todos os apare-
lhos langados no mercado depois de 1 de Janeiro de 2000 estivessem apetrechados com o v-chip. No entanto,
num relatorio oficial da FCC apresentado em 2007, reconhecia-se que o uso de tal dispositivo era diminuto e con-
cluia-se mesmo que o dispositivo parecia ser de eficacia reduzida na proteccao das criancas. [Cf. FCC (2007), Vio-
lent Television Programming And Its Impact On Children, p. 14. URL: http://hraunfoss.fcc.gov/edocs_public/attach-
match/FCC-07-50A1.pdf, acesso: 2.1.2011]. Sobre esta matéria, escreveu um dos autores deste trabalho: “E preciso
dizer que o v-chip pode também tornar-se num paliativo ou numa escapatéria que os politicos arranjam (com a
legitimacao do factor tecnolégico) para deixar tudo na mesma, no fundamental. O v-chip pode levar a dois efei-
tos perversos, cada qual mais preocupante: des-responsabilizar os pais, que passam a confiar na tecnologia para
nao prestarem grande atencao aos usos da televisao por parte dos seus filhos; e pode levar a desculpabilizacéo
dos operadores televisivos, que se sentirdo mais a vontade na sua actuacgdo. Além de que exige uma iniciativa e
uma disponibilidade da parte dos pais que € justamente aquilo que faz falta, tantas vezes, na vida do dia a dia”
[Pinto, M. (2002) TelevisGo, Familia e Escola. Lisboa: Editorial Presencal.
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programa coerente de accdo voltado especificamente para a literacia para os media
numa perspectiva de socializacdo e participacdo na vida sécio-econdémica e politica, foi
sendo colocado no terreno um conjunto de outros programas voltados para a sensibi-
lizacdo para os riscos e potencialidades da Internet. Nao sendo, de todo, facetas incom-
pativeis, é também uma forma de, através das politicas, se responder as preocupacoes
de diferentes tipos de actores e a percepcao de diferentes tipos de necessidades.

Alguns autores tém chamado a atencdo para a relagao inextricavel existente entre
a literacia para os media e literacia da informacéo, por um lado, e os direitos huma-
nos e a liberdade de informacao e de expressao, por outro (Frau-Meigs, 2008). O argu-
mento subjacente é o de que o investimento na autonomia critica face aos media e
na capacidade de comunicacéo responsavel através dos media constituem dimensdes
axiais da capacitacao das pessoas e das comunidades para a cidadania e para a partici-
pacao na sociedade. Brian O'Neill chega a afirmar que “a base fundamental da literacia
medidtica enquanto preocupacdo da politica publica decorre da sua filiagdo nos direi-
tos da comunicacdo, os quais, por sua vez, derivam dos direitos humanos fundamen-
tais” tal como foram formulados nas principais declaracdes internacionais.

O Artigo 19 da Declaracdo Universal dos Direitos Humanos (DUDH), adoptada em
1948, afirma que:

Todo o individuo tem direito a liberdade de opiniao e de expressao, o que implica
o direito de nao ser inquietado pelas suas opinides e o de procurar, receber e difun-
dir, sem consideracao de fronteiras, informacdes e ideias por qualquer meio de
expressao.

Contudo, desde o inicio dos debates que levaram a aprovacdo da Declaracdo
foram emergindo perspectivas e posicoes criticas relativamente a uma visao da liber-
dade de informacdo e de expressao que poderiamos dizer desequilibrada e assimé-
trica, em favor dos editores, dos jornalistas e, em geral, dos grandes media, e em detri-
mento dos direitos dos publicos e dos cidadaos.

Ainda que marcado por grandes controvérsias politicas e ideoldgicas, um assim
designado “direito de comunicar” foi fazendo o seu caminho, pelo menos desde que
o francés e alto quadro dos servicos de Informacado Publica da ONU, Jean d'Arcy, o
‘baptizou’, num artigo publicado em 1969. Ele préprio seria um interveniente activo
nos vivos debates que se desenrolaram ao longo dos anos 70 do século XX, nomea-
damente nos trabalhos da Comissdo MacBride, criada em 1976 pela UNESCO. O rela-
tério Many Voices, One World, que dela resultou deu especial énfase a uma “Nova
Ordem Internacional da Informacao” e a “democratizacdo da comunicagao”. Susten-
tava, a dado passo, que “as necessidades da comunicacdo numa sociedade democra-
tica devem ser respondidas através da extensao de direitos especificos, tais como o
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direito a ser informado, o direito de informar, o direito a privacidade, o direito a parti-
cipar na comunicagao publica - todos eles elementos de um novo conceito, o direito
de comunicar”. Apanhado nos vendavais da Guerra Fria e ele préprio agente desses
vendavais, o relatério foi abandonado, na sequéncia da crise motivada pelo abandono
da UNESCO por parte dos Estados Unidos e Reino Unido e, com ele, a prépria proble-
matica em torno do “direito a comunicar”, que desapareceu da agenda da UNESCO
(Hamelink, 2003).

Este direito tornou-se motivo de profundas dissensdes porque, na sua formula-
¢ao inicial, saida dos debates politico-ideolégicos da ordem internacional que predo-
minava no final dos anos 70, era entendida no Ocidente como uma potencial ameaca
a liberdade de expressdo, na medida em que atribuia aos Estados novos papéis que
assegurassem os direitos de expressao e publicacdo nao apenas das industrias media-
ticas, mas dos cidadaos e grupos e organizagdes sociais.

Analisando hoje este processo, o que se pode concluir é que o fundo ou funda-
mento deste novo e pretendido direito é o reconhecimento do ser humano na sua
dimensao relacional e comunicativa, como membro de uma comunidade, que néo
apenas precisa de ser informado, mas que tem o direito (e o dever) de participar nos
processos comunicativos da sociedade em que vive e que incluem, na expressao de
Raboy & Shtern (2010), a proteccao dos direitos de “procurar, receber, transmitir, ouvir,
ser ouvido, aprender, criar, responder e mesmo permanecer em siléncio”, e a conscién-
cia de que a democracia “implica também responsabilidade, constrangimentos e limi-
tagdes, no quadro dos quais o exercicio dos direitos de um grupo produz impacto nos
direitos de outros”.

Esta chamada de atencédo para os processos da comunicacdo - particularmente
na interactividade e na participacdo e nos recursos e medidas que eles supdem — e ndo
apenas para os conteddos das mensagens adquiriu relevancia e oportunidade redo-
bradas com os progressos tecnoldgicos e, particularmente, com a Internet, a partir da
segunda metade dos anos 90. E a prova de que os debates das duas décadas anterio-
res nao foram em vao esta em que, quando a ONU decidiu convocar a Cimeira Mundial
da Sociedade da Informacao®, em 2001, propos-se desencadear um processo de par-
ticipacdo nado apenas aberto aos governos dos paises membros e aos operadores das
industrias dos media e das comunicagdes, mas também as organizacdes representan-
tes da sociedade civil. Apesar das inten¢des declaradas a partida, os trabalhos das duas
fases da cimeira ndo avancgaram significativamente no dominio do debate e reconhe-
cimento dos direitos de comunicacao, tendo os esforcos desenvolvidos por diferentes
sectores redundado em meras declaragdes de intengdo, sem compromissos ou metas

5 Desta vez, sintomaticamente, organizada ja ndo pela UNESCO, mas pela Unido Internacional das Telecomuni-
cagoes.
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claramente definidos (Hamelink & Hoffman, 2008). O assunto continua, no entanto, na
agenda de muitos investigadores das ciéncias da comunicacao e activistas dos media,
0s quais reconhecem que se torna necessdrio aprofundar e esclarecer muitas questées
que permanecem em aberto (Hamelink & Hoffman, 2008).

Em todo o caso, importa sublinhar que o papel desempenhado pela UNESCO
no sentido de processos comunicativos mais participados esteve sempre préximo do
desenvolvimento da Educacéo para os Media, especialmente — mas ndo s6 — em paises
e zonas do mundo em vias de desenvolvimento, como a América Latina, a India, etc.

4.3. Regulacdo e Educacdo para os Media

Existe hoje, no plano internacional, uma convicgao partilhada de que a Educacao
para os Media deve iniciar-se o mais cedo possivel, desde logo na familia e nas institui-
¢oes de prestacao de cuidados a criangas de tenra idade, e prolongar-se ao longo da
vida. Este ponto figurava ja na Declaracao de Griinwald, da UNESCO, datada de 1982
(cf. Anexo Il) e continua a concitar as aten¢des, ndao apenas porque a televisao, nomea-
damente, continua a ser um factor-chave na estruturacdo da paisagem medidtica, mas
porque os diferentes ecrds se tornaram pontos de acesso a universos cada vez mais
vastos, ricos e complexos de informagao e comunicacéo.

No ambito da Unido Europeia, esta proposta tem-se desenvolvido em didlogo e
sob a influéncia de duas orientacdes cuja convivéncia nem sempre é facil: a da cidada-
nia e a do mercado. Ao langar uma consulta publica sobre iniciativas e praticas de lite-
racia para os media, esta dupla vertente nao podia estar mais explicita quando obser-
vava que ela “capacita os cidaddos com o pensamento critico e as competéncias de
resolucdo criativa de problemas em ordem a fazer deles consumidores esclarecidos e
produtores de contetdido™.

Ainda mais orientada para o lado dos consumidores é a Directiva de 20077, do
Parlamento e do Conselho, que estabelece que “a ‘Educagdo para os Media’ visa as com-
peténcias, os conhecimentos e a compreensdo que permitem aos consumidores utilizarem
os meios de comunicac¢do social de forma eficaz e segura. As pessoas educadas para os
media séo capazes de fazer escolhas informadas, compreender a natureza dos contetidos
e servicos e tirar partido de toda a gama de oportunidades oferecidas pelas novas tecnolo-
gias das comunicacgées. Estdo mais aptas a protegerem-se e a protegerem as suas familias

6 Cf. comunicado da Comissao Making sense of today’s media content, de 6 de Outubro de 2006. URL: http://
europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do?reference=IP/06/1326&f (acesso: 05.12.2010).

7 Directiva 2007/65/CE do Parlamento Europeu e do Conselho, de 11 de Dezembro de 2007, relativa a coordena-
¢ao de certas disposicoes legislativas, regulamentares e administrativas dos Estados-Membros relativas ao exer-
cicio de actividades de radiodifusao televisiva.
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contra material nocivo ou atentatdrio. A Educagéo para os Media deverd por conseguinte
ser fomentada em todos os sectores da sociedade e os seus progressos deverdo ser acom-
panhados de perto” (al. 47 do preambulo).

O acesso a Internet e a sua utilizacdo expedita e responsavel; o combate a exclu-
sdo digital; a implementacao de programas e campanhas em favor de uma Internet
segura; e fazer escolhas informadas enquanto consumidor sdao algumas das orienta-
¢bes e objectivos que tém vindo a impor-se nas politicas europeias dos ultimos anos.
Ainda que estas politicas surjam frequentemente preocupadas com o fomento da par-
ticipacao dos cidadaos, é evidente a existéncia de tensdes entre a formacao do pensa-
mento critico e as competéncias de uso eficiente, entre a participacdo activa nos pro-
cessos comunicacionais e sociais e a producao de mao-de-obra funcional ao mercado.
Alguns autores vao mesmo ao ponto de sugerir que a cidadania e a participacao é o
preco que as politicas no terreno estao a pagar para fazer passar melhor o objectivo de
criacdo de um mercado europeu competitivo na sociedade da informacédo e do conhe-
cimento (Buckingham, 2009: 16).

Os caminhos da definicdo de politicas nunca sao lineares e de sentido Unico. Em
qualquer caso, a verdade é que a segunda metade da primeira década do século XXI
assistiu a um auténtico frenesi de programas, concursos de investigacdo, comunica-
¢oes, conferéncias e recomendacbes nesse sentido. A directiva referida, uma vez trans-
posta para o quadro juridico dos Estados membros passa a ser um instrumento de
referéncia, que supde a prestacdo de contas e a avaliacdo de resultados a partir de
Dezembro de 2011, e dai para diante de trés em trés anos, conforme determina o seu
artigo 33°.

Mas este caminho vinha sendo tracado na Unido Europeia desde muito antes.
Merece talvez destaque, no nosso contexto, a comunicacdo de 2003 sobre “O futuro
da politica de regulagdo europeia no audiovisual”. Num quadro de avaliagdes de cami-
nhos percorridos e de recomendagdes para o futuro, afirma-se com clareza nesse
documento® a emergéncia da literacia para os media como uma dimensédo fundamen-
tal num quadro de mudanca profunda e acelerada da paisagem mediatica. O impacto
socio-cultural das novas redes e plataformas digitais e da crescente individualizacdo
do consumo mediatico levavam a Comissao a afirmar, nessa ocasido, a necessidade
de “ensinar as criancas (e os pais) a usar os media de forma efectiva”, sendo que “saber
onde encontrar informacdo e como a interpretar” representava uma “competéncia
essencial”. Os programas e estudos que foram posteriormente lancados e que culmi-

8 Communication from the Commission to the Council, the European Parliament, the European Economic and
Social Committee and the Committee of the Regions — The future of European regulatory audiovisual policy. URL:
http://j.mp/hy3RTo (acesso: 08.01.2011]
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naram, em 2007, na revisao da Directiva da Televisao sem Fronteiras exprimem uma
coeréncia assinalavel do percurso ja entao desenhado.

E neste enquadramento que devem ser compreendidos os passos que vao sendo
dados no campo especifico da regulacdo, onde a situacdo apresenta, no plano da
Unido Europeia e, mais ainda, no plano internacional, diferencas abissais. Dir-se-ia que,
na maior parte dos paises que instituiram entidades com func¢bes de regulacdo dos
media, a relacdo com a Educacao para os Media é ténue, indirecta e pautada ainda
por uma abordagem negativa e protectora: visa sobretudo precaver potenciais male-
ficios que possam advir da exposicao a (e do contacto com) contetidos e situagoes de
ameaca e de perigo para os direitos e a dignidade das pessoas. Inscreve-se aqui aquela
dimensao que mais frequentemente surge nas funcdes de regulacdo: a “proteccdo de
menores” (uma expressao que é toda ela uma condensacao de crencas e atitudes pro-
fundamente enraizadas no senso comum).

O que ocorre sobretudo a partir do inicio do séc. XXI é a percepcdo de que essa
abordagem paternalista da regulacdo ja ndo bastava para fazer face as mudancas tec-
noldgicas e as praticas mediaticas a ela associadas. Tornava-se necessario apostar, ao
mesmo tempo, na capacitacdo das pessoas, fossem elas criancas ou adultos, para vive-
rem com — e tirarem partido de - as novas possibilidades. A Educacdo para os Media
surgia assim como um caminho a agarrar.

E verdade que, desde ha muitos anos, por accdo de activistas e de politicos com
visdo de futuro, a Educacéo para os Media era ja praticada de forma sistematica, encon-
trando-se mesmo inscrita no curriculo escolar, como acontecia no Canada (talvez o pais
mais avangado neste terreno), no Reino Unido ou na Austrélia. Nesses e noutros paises,
foram os debates dos anos 60 e 70 em torno dos efeitos da violéncia televisiva que
levaram a adoptar medidas de fundo que ndo se limitaram a tal perspectiva proteccio-
nista. O que é certo é que esse modelo dominante de difusdo colectiva e de comunica-
¢ao de massas é fortemente questionado particularmente com a segunda geracdo da
web, quando o monopdlio da edicdo e publicacdo de contetudos é questionado pelas
novas modalidades comunicativas que explodiram no dealbar do novo século.

Ao desencadear o processo legislativo que levaria a aprovacdao do Communica-
tion Act de 2003, o Reino Unido criava uma entidade reguladora dos media - o OFCOM
(Office of Communication), a qual era atribuida, para surpresa de alguns dos estudio-
sos e activistas da ‘causa’ da literacia mediatica, o dever de promover a literacia para
os media. Esta vertente da accdo do OFCOM tornar-se-ia, em menos de dez anos, uma
das mais salientes, a par do switch-off analégico, das redes de préxima geragédo e do
futuro do servico publico de televisao.

Recorrendo a uma definicdo simples de literacia para os media — capacidade de
aceder a, compreender e criar comunicacdo em diversos contextos — o OFCOM define
o seu trabalho como uma aposta em dar as pessoas “oportunidade e motivacao para
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desenvolver competéncia e confianca, a fim de poder participar na sociedade digital”
e “informar e capacitar as pessoas para que sejam capazes de gerir a sua propria activi-
dade relativamente aos media (quer no plano do consumo quer no da criacao)”.

Para tal, a accdo desenvolvida nos anos que leva de existéncia caracteriza-se pela
sinalizacdo e valorizacdo das iniciativas existentes; pelo estabelecimento de redes e
parcerias, procurando levar instituicbes e organizagdes diversas a promover a litera-
cia para os media; e pela investigacao relacionada com os niveis de literacia nos diver-
sos sectores da sociedade, investigacao de que resultou ja um assinaldvel acervo de
documentos.

A Australia, um outro pais que tem desde 2005 uma nova entidade reguladora —
ACMA - Australian Communications and Media Authority — assente na convergéncia
do broadcasting, Internet e telecomunicag¢des, tem vindo a apostar de modo cada vez
mais saliente na literacia mediatica, nomeadamente através da encomenda de inves-
tigacdes relacionadas especificamente com este campo?, assim como com as praticas
mediaticas em contexto familiar e com a publicidade televisiva dirigida a criancas. Isto
num pais onde esta matéria esteve bastante presente na formacao escolar das jovens
geracgoes.

Curiosamente, no Canad4, outro pais cujo sistema educativo apostou forte, desde
os anos 70, na Educacao para os Media, o regulador - CRTC, Canadian Radiotelevision
and Telecommunications Commission — nao tem um mandato explicito na drea que
aqui estudamos. Mas ja teve um forte envolvimento, nomeadamente nos anos 70, na
sequéncia das polémicas e debates relacionados com as causas de mortes violentas
com armas de fogo em contexto escolar. Ainda hoje existe uma instituicao canadiana,
a Media Awareness Network que resultou directamente de iniciativas tomadas nesse
periodo.

Diversos outros paises tém vindo a incorporar a Educagao para os Media na
esfera de accao dos reguladores. A Irlanda, que segue de bastante perto o modelo
do OFCOM, na entidade criada pela Broadcasting Bill aprovada em 2008 (e publicada
no ano seguinte) atribui a BAl — Broadcasting Authority of Ireland uma funcéo clara na
promocao da Educagao para os Media, mas num plano auxiliar relativamente a outras
das suas atribuicdes. A AGCOM italiana — Autorita per la Garanzia nelle Comunicazione
reconhece que para garantir a liberdade, os cidadaos terao de estar informados e alfa-
betizados e que lhe cabe um papel nessa missao, indo mesmo além daquilo que a lei
explicitamente Ihe exige. Por sua vez a Alemanha, que é um pais em que o sistema de
broadcasting, assim como o sistema educativo, é competéncia dos diferentes ldnder,

9 Cf. Penman, R; Turnbull, S. (2007) Media Literacy — concepts, research and regulatory issues. ACMA/Common-
wealth of Australia. URL: http://www.acma.gov.au/webwr/_assets/main/lib310665/media_literacy_report.pdf
[acesso: 23.12.2010]
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tem na conferéncia de directores das entidades reguladoras dos diferentes lander o
apoio e a promocao da literacia mediatica como uma das suas tarefas mais salientes.
E em todos os estados ha iniciativas e fundos para levar a cabo esse trabalho, se bem
que a concretizacdo varie bastante de estado para estado.

Em Espanha, tém funcionado conselhos reguladores em algumas das comuni-
dades autébnomas, com destaque para o Conselho Audiovisual da Catalunha que,
além de apoiar investigacdes nesta area, tem colaborado directamente com projec-
tos de ambito escolar e o de Navarra que editou recentemente o volume “Educacién
para la Comunicacién y la Cooperacion Social” (2010). No mesmo Estado, foi recente-
mente criado o Conselho Estatal de Meios Audiovisuais que tem, entre as suas atri-
buicdes, “velar pela promocéo da alfabetizacdo mediatica no ambito audiovisual com
a finalidade de fomentar a aquisicaio da maxima competéncia mediatica por parte
dos cidadédos” e “elaborar um relatério anual sobre o nivel de alfabetizacdo media-
tica, seqguindo os indicadores de medicao utilizados pela Comissao Europeia ou outros
indicadores que o préprio Conselho Estatal de Meios Audiovisuais possa considerar de
interesse™.

Estes sdo apenas alguns sinais da atencao crescente a Educacao para os Media no
quadro da accao das entidades reguladoras, a qual se encontra, ela prépria, em fase
de construcdo e adaptacao ao novo cenario audiovisual, mediatico e digital. Nao sera,
assim, de estranhar o que se sublinhava no 27° encontro da EPRA (European Platform
of Broadcasting Regulatory Authorities) realizado na cidade de Riga (Leténia), em Maio
de 2008, dedicado parcialmente a debater o papel dos reguladores na promocéao da
literacia medidtica. A sintese dos trabalhos observava que eram ainda poucas as enti-
dades que apostavam numa accdo de promocao e de incentivo relativamente a esta
vertente. A maioria ficava-se por uma abordagem ‘protectora’. Saliente-se, porém, que
as duas perspectivas ndo se opdem, antes sao, como refere aquele documento, “as
duas faces da mesma moeda”, ainda que com um equilibrio muito variavel.

Vai-se consolidando a ideia de que, na nova realidade comunicacional e mediatica,
ja ndo basta apostar apenas na lei e na chamada hetero-regulacao. O envolvimento
dos diversos parceiros, a producao de conhecimento relevante sobre a o panorama
dos media, a qualificacdo das velhas e novas ‘audiéncias’, o trabalho de intermedia-
cado e de “mise en valeur” daquilo que se vai fazendo sdo novas areas que complemen-
tam a funcdo tradicional e constituem, por outro lado, um terreno que pode alavancar
a Educacéo para os Media. Como escrevia, ja ha uns anos, Cees Hamelink, “tal como o
desempenho dos media profissionais, o consumo dos media deveria ser visto como
uma prdatica social que implica escolhas morais e a assuncao de responsabilidades por

10 Lei Geral da Comunicagao Audiovisual, Lei 7/2010, de 31 de Marco. O Conselho ndo se encontra ainda imple-
mentado, no inicio de 2011.
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essas escolhas” (Hamelink, 2000). Ora isso ndo nasce de geracdo espontanea. Precisa
de ser cultivado e desenvolvido.

Neste contexto, Portugal tem a vantagem de, tirando partido da experiéncia do
que de excelente se faz um pouco por todo o mundo e do conhecimento que foi cons-
truindo sobre a sua propria realidade, poder gizar alguns cenarios que articulem esfor-
¢os dispersos e envolvam novos actores. Este estudo encomendado pela ERC, em par-
ticular, é ja um sinal forte de atencdo as mudancas em curso e um contributo para o
caminho a percorrer.
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A recolha de informacao sobre projectos e iniciativas relacionados com a Educa-
¢ao para os Media é o resultado de uma procura activa no terreno, conjugada com o
conhecimento prévio de outras iniciativas de Educacao para os Media e respectivos
dinamizadores.

Procurou-se, por um lado, langar uma rede o mais abrangente possivel para cap-
tar os projectos realizados na ultima década. Com esse propésito, foram delineadas as
estratégias seguintes:

a. Divulgacdo na internet: através das redes sociais, nomeadamente o Twitter
e a criacdo de um grupo no Facebook; através do blogue dos membros da
equipa — Educomunicacao; através da newsletter do Centro de Estudos de
Comunicacdo e Sociedade.

b. Apelo em encontros nos quais participaram membros da equipa do projecto,
tendo sido criado um panfleto para esse efeito.

c. Abordagem directa de instituicbes com responsabilidade educativa, nomea-
damente entidades pertencentes ao Ministério da Educacao.

d. Indagacao junto dos entrevistados, que assumiam, deste modo, a funcao de
informantes.

Por outro lado, a recolha de projectos e a constituicao inicial da lista de entrevista-
dos baseou-se em parte no conhecimento de actores e experiéncias de Educacao para
os Media ja existente na equipa do projecto, assim como na identificacdo de novas
experiéncias. Para além da divulgacéo e apelos realizados e do conhecimento prévio
existente, que permitiu incluir cerca de uma dezena de casos, foi levada a cabo uma
pesquisa exaustiva, sobretudo através da Internet, mas também em publicacoes diver-
sas, no sentido de identificar as iniciativas de Educacgédo para os Media e que se viria a
revelar mais fecunda do que a do feedback directo.

As respostas obtidas através de contactos feitos com as direccoes regionais de
Educacao indiciaram pouca iniciativa no &mbito da Educacdo para os Media. A excep-
cdo das dos Acores e da Madeira, que ndo s6 responderam afirmativamente como
tomaram como tarefa sua organizar a informacao sobre as iniciativas realizadas local-
mente, as restantes responderam negativamente e uma que ndo chegou sequer a
responder.
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Em todo o caso, foi possivel proceder a recolha de um conjunto significativo de
projectos (Ver o Anexo VII). E sobre eles que tratam os capitulos seguintes, colocando
em destaque os actores, os contextos e as experiéncias da Educacao para os Media.
Como foi ja explicado, daremos igualmente destaque a formacédo que neste dominio é
oferecida nos cursos de graduacao e pés-graduacao do ensino superior, em particular
nos de formacao de professores e educadores.



5. Perspectivacao histérica da Educacao para os Media em Portugal:
notas de enquadramento

Parafraseando Ortega y Gasset, nés somos nds e as nossas circunstancias. Neste
sentido, carecemos de, na analise da situacdo da Educacdo para os Media em Portu-
gal de considerar aspectos que sem possuirem um caracter deterministico, foram, no
entanto, condicionadores da realidade que conhecemos nos tempos mais recentes.

Relativamente a sociedade portuguesa ha dois planos acerca dos quais é per-
tinente debrucarmo-nos, ainda que, no quadro deste estudo, de forma necessaria-
mente sumaria. Um é de natureza historica e diz respeito as circunstancias de natureza
politica e cultural que, de um ponto de vista estrutural, marcaram o pais e a ac¢do dos
cidadaos e das forcas sociais. O outro, ndo dissociavel do primeiro, refere-se a iniciati-
vas e ‘filées’ que se podem, directa ou indirectamente, inscrever naquilo a que hoje
chamamos Educacao para os Media.

5.1. Especificidades do caso portugués

Uma das marcas mais profundas do Portugal contemporaneo resultou certa-
mente do regime ditatorial e retrégrado que governou o pais durante quase metade
de todo o século XX.

Assente num modelo de conducado dos destinos publicos que combinava em
doses mais ou menos equilibradas o autoritarismo e o paternalismo, o regime edifi-
cado por Oliveira Salazar caracterizou-se também por uma mitificacdo da historia da
nacao e do destino portugués.

Sobretudo depois da Segunda Guerra, quando a Europa se comecou a recom-
por do trauma profundo dos anos 30 e 40, Portugal fechou-se sobre si mesmo, ide-
alizando, contra a modernidade, a vida do campo (que uma figura da Igreja Catdlica
como D. Antonio Ferreira Gomes caracterizou, no final dos anos 50, como “a miséria
imerecida” do mundo rural). Associado ao arcaismo deste referente, estava a retdrica
da grandeza de Portugal na sua gesta histérica e na configuracao colonialista que fazia
aprender que Portugal era “Uno e Indivisivel do Minho a Timor”. Associando toda a cri-
tica a ameaca comunista e afirmando-se anti-democrata e anti-liberal, o regime ndo
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podia sendo exilar-se cada vez mais em si mesmo, sonhando com uma ideia de Europa
parcialmente derrotada em 1945 e ostensivamente distanciado do projecto comunita-
rio europeu que comegou a ser gizado logo no pds-guerra.

Conforme escreve Reis Torgal (2000, 325-325), “Salazar, a medida que se esfor-
cava por manter a imagem paradisiaca de Portugal - ainda em 1951, falando das ‘sub-
versdes’ do Mundo, 'na maior parte catastréficas’, referia-se a nossa situagao privile-
giada - lutava contra as posicdes anticolonialistas, que iam crescendo no contexto
internacional”. E, de facto, o problema colonial havia de se tornar no grande calcanhar
de Aquiles do regime, especialmente com o eclodir das guerras pelaindependéncia nas
coldnias (agora baptizadas ‘provincias ultramarinas’), a partir de 1961, sendo reconhe-
cidamente um dos factores determinantes do movimento dos capitdes que haveria de
desencadear a revolucdo do 25 de Abril de 1974 (Medeiros Ferreira, 2000)%. Drenando
recursos e estropiando uma geracdo, a guerra colonial isolou Portugal do exterior?,
levando a politica salazarista ao autismo arrogante do “orgulhosamente sés”. Escorra-
¢ando centenas de milhares de camponeses e de operérios em busca de melhor vida
na emigragao, a que se juntava uma elite de desertores e objectores de consciéncia, o
regime via romper-se pela via dos movimentos da populagao o dique politico-ideol6-
gico que havia edificado. E nesse contacto com o exterior também se foi descobrindo
novas referéncias e contactando com outras formas de vida e outros estilo de vida, e
formando uma nova elite que viria a ter um papel de relevo, em pleno regime demo-
cratico, nos planos da economia, da politica, da cultura e das universidades*.

Uma das facetas mais perniciosas do regime salazarista - que Marcelo Caetano,
a partir de 1969, nao viria a alterar substantivamente - foi a policia de costumes e
a maquina censurante montadas em torno dos media, da academia e, em geral, da
cultura®. No caso da Academia, as areas de conhecimento que pudessem corporizar
um espago para o conhecimento da realidade portuguesa ou para uma perspectiva-
¢ao histérica da actualidade eram pura e simplesmente impedidas. A nossa historia

1 Reis Torgal, L. (2000) “O Estado Novo: Fascismo, Salazarismo e Europa”. In Tengarrinha, J. (org.) Histdria de Portu-
gal. Sdo Paulo: EDUSC/UNESP

2 Medeiros, Ferreira, J. (2000: 341) "Apds o 25 de Abril”. In Tengarrinha, J. (org.) Histdria de Portugal. Sdo Paulo:
EDUSC/UNESP.

3 Dizia-se que, na altura em que eclodiu o 25 de Abiril, 0s 82 paises da ONU que haviam reconhecido a declara-
cao de independéncia da Guiné-Bissau, declarada unilateralmente pelo PAIGC em Setembro de 1973, eram em
numero superior aqueles com os quais Portugal mantinha relacdes diplométicas (Medeiros Ferreira, id.: 343 e
344).

4 Antonio José Telo, por exemplo, considera que a emigracéo foi “o factor isolado que mais tera contribuido para
a democratizacao da sociedade portuguesa” (Telo, 1997, cit in Pereira, V. (2009) “Emigracdo e desenvolvimento
da previdéncia social em Portugal”, in Andlise Social, n° 192, Setembro.

5 Mario Soares, que foi um observador atento e protagonista bem conhecido ao longo de uma boa parte do
regime, entende que é a censura, mais do que a policia politica ou ao corporativismo, que o Esatdo Novo deve
a sua durabilidade. Fonte: Soares, M. (2007), discurso na Escola Superior de Comunicacao Social, em Lisboa. URL:
http://www.fmsoares.pt/mario_soares/textos_ms/001/69.pdf (acesso: 2.1.2011).
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era enunciada e narrada como a “gesta lusa” de heroéis e santos e a pesquisa e ensino
dificilmente se poderiam aventurar por periodos que fossem além do final do Antigo
Regime (principios do século XIX) ou, eventualmente, os anos finais do regime monar-
quico. A partir dai, estava-se ja no dominio da retérica ideoldgica: a primeira Repu-
blica retratada como “balburdia sanguinolenta” e o regime do ‘Estado Novo' e de Sala-
zar como a salvacao da Patria. Ao mesmo tempo, as Ciéncias Sociais — em particular a
Sociologia — a muito custo e muito limitadamente se foram afirmando no incipiente e
elitista ensino universitario de entdo®. As préprias ciéncias da comunicacao, incluindo
as areas aplicadas deste dominio do saber, nunca conseguiram fazer vingar a sua ins-
cricdo na oferta do ensino superior universitario, ao contrario do que se passou nos
restantes paises europeus, mesmo naqueles em que regimes autoritarios perduraram,
como foi o caso de Espanha. Entre nos, sé no ano lectivo de 1979 abre o primeiro curso
nesta area, na Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas da universidade Nova de Lis-
boa, e s6 em meados da década seguinte abre a primeira pds-graduacdo, na mesma
escola. E, como nao ha fome que ndo traga fartura, a partir da sequnda metade dos
anos oitenta, a oferta multiplicou-se de tal modo, no ensino universitario e no ensino
politécnico, que um estudo descritivo e analitico feito por Mario mesquita e Cristina
Ponte, em 1996-19977, para a Representacao da Comissao Europeia em Portugal inven-
tariava perto de trés dezenas de instituicdes com oferta neste ambito, levando os auto-
res a falar de um “milagre da multiplicacdo dos cursos”.

Em suma, estas anota¢des permitem constatar que, num quadro politico-cultu-
ral pautado pelo autoritarismo, pela censura e pelo paternalismo, os media quase nao
podiam ser senao a voz do dono e os seus profissionais, no essencial, amplificadores
de uma mundivisao monolitica.

5.2. Antecedentes e “filiacdes” da Educacdo para os Media

“Mr Jourdain”, actor gentil-homem da comédia de Moliere, descobriu um dia,
com espanto, que ao longo de toda a sua vida tinha andado a fazer prosa sem o saber.
Assim também poderiamos dizer que, ao longo de décadas, diversos movimentos e
iniciativas se poderiam inscrever na corrente da Educacdo para os Media, sem que os

6 Vale a pena ler, a este propdsito, o artigo em que Adérito Sedas Nunes conta e interpreta o processo da criacdo
do Gabinete de Investigagcdes Sociais e da revista Andlise Social, nos anos 60, como que enquistados no Minis-
tério das Corporacdes e Previdéncia Social, com o objectivo de estudar os problemas sociais: Sedas Nunes, A.
(1988) "Histdrias, uma histéria e a Historia — sobre as origens das modernas Ciéncias Sociais em Portugal”. Anédlise
Social, vol. XXIV, n® 100, pp. 11-55.

7 Mesquita, M.,; Ponte, C. (1996-1997). Situacdo do Ensino e da Formacao Profissional na drea do Jornalismo. Dis-
ponivel na BOCC; URL: http://www.bocc.ubi.pt (acesso em 27.09.2011)
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”

seus promotores de tal suspeitassem. Iremos pér em evidéncia alguns desses “fildes
que, lidos a distancia e perspectivados no tempo, nos permitem filia-los naquilo que
hoje designamos por Educacao para os Media. Trazer para a boca de cena tais cami-
nhos trilhados ha mais ou menos tempo é ainda uma forma ndo apenas de resgatar
uma memoria, mas também de inscrever as dificuldades, impasses e iniciativas de hoje
num mapa temporal e numa consciéncia histdrica, que sdo fundamentais para a vida
social e individual.

5.2.1. Imprensa escolar

A educacéo, nos seus principios e nos seus métodos, é questionada sobretudo
pelo movimento da Educacao Nova ou Escola Nova, de Pestalozzi, Montessori, Decroly
e outros, que se desenvolveu na Europa na segunda metade do século XIX e que, em
Portugal, se materializa em debates de ideias e em praticas pedagdgicas desde o ini-
cio do século XX, mas especialmente durante a Republica e até aos inicios dos anos 30.
Propunha-se valorizar o mundo e interesses dos alunos, ligar as aprendizagens a vida,
conjugar o trabalho individual com o trabalho de grupo, valorizar os métodos activos.
Defende a coeducacao, a inclusdo de trabalhos manuais e educacao fisica, numa base
regular e sistematica e, sobretudo com Célestin Freinet, valoriza de forma vincada o
recurso aos meios de comunicacdo, quer os mais tradicionais, como a correspondén-
Cia interescolar ou o uso da imprensa (para a publicacdo dos textos livres dos alunos),
quer aquele que, nos anos 20 e 30 do século passado, era um meio novo e em fase de
grande expansao: o cinema.

No espaco portugués, o regime de Salazar encontrou um meio eficaz para con-
trolar e neutralizar os activistas do movimento da Escola Nova, o que so foi contra-
riado e superado nos anos 60, com a accdo de figuras como Irene Lisboa, Sebastido
da Gama, Jodo dos Santos, mas, sobretudo, Anténio Sérgio, Sérgio Niza e Agostinho
da Silva. A fundacao do Movimento da Escola Moderna, em 1966, e a sua implantacao
em diferentes zonas do pais vai recolocando, de forma discreta, numa primeira etapa,
o influxo das ideias do da Escola Nova. O espdlio das escolas do Magistério Primario
recolhe, em varios casos, as prensas de Freinet, sinal de que algo da sua inspiracdo se
chegou a desenvolver na formacdo dos professores dos niveis mais basicos de educa-
¢ao e ensino.

Muitos dos jornais escolares que se publicaram nas escolas do pais fica a dever-
-se a accao de professores identificados com a filosofia pedagdgica destes movimen-
tos de inovacao, ja antes, mas sobretudo depois do 25 de Abril de 1974. Importa, con-
tudo, observar que o fendmeno da imprensa escolar, no nosso pais —que nao esta
ainda devidamente estudada — estd longe de se esgotar naquele tipo de movimentos.
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Haveria que acrescentar a esses quer os jornais escolares ‘oficiais’, digamos assim -
aqueles protagonizados pelos directores e reitores de liceus e escolas técnicas, neces-
sariamente controlados de forma apertada nos respectivos contetdos — quer os jor-
nais estudantis, ligados a associacdes e movimentos politicos (ou de outra natureza),
mas com distribuicdo nos meios escolares ou com algum tipo de influéncia nesses
meios.

Os jornais escolares registaram uma verdadeira explosao ap6s 1974, ndo apenas
pelo clima de liberdade e pela dinamica de reforma e de inovacao que caracterizou o
sistema educativo pelo menos até finais dos anos 80, mas também pela massificacdo
do ensino e inerente crescimento da rede de estabelecimentos numa malha de capila-
ridade substancialmente mais fina no territério nacional®. O concurso nacional de jor-
nais escolares, que o projecto “Publico na escola” comeca a promover, com o apoio
do Ministério da Educacao ainda na primeira metade dos anos 90, dirigido a todos os
estabelecimentos de educacdo e ensino basico e secundario, ird consolidar-se e tor-
nar-se o revelador mais significativo da dinamica das escolas neste dominio.

5.2.2. Cinema e educacao

Um ano depois da primeira projeccdo cinematografica dos Irmaos Lumiére, em
Paris, ja idénticas sessdes de cinema se realizavam no Porto com Aurélio Paz dos Reis e
o seu “Kinetégrapho Portugués”.

A ‘sétima arte’ foi fazendo o seu caminho e em 1935 havia ja cerca de meia cen-
tena de recintos que projectavam filmes, num total de mais de duas mil sessdes e para
cima de meio milhdo de espectadores®. Mas ja, antes, em 1924, surgia na cidade do
Porto aquela que se podera considerar um antepassado dos cineclubes e do movi-
mento cineclubista, a Associacdo dos Amigos do Cinema. O regime de Salazar, atra-
vés do SNI, forca, em 1956, a criacdo de uma Federacdo Portuguesa de Cineclubes, ndo
tanto para promover a pratica e o gosto pela arte cinematogréfica, mas para impor
um estatuto-tipo que assegurava a efectividade e eficicia da censura também neste
ambito.

Pode dizer-se que foi através dos contactos com o exterior, por parte de sucessi-
vas de gerac¢des de cinéfilos e cineastas, e através da resisténcia de muitos destes clu-
bes aos condicionalismos politico-ideoldgicos, bem como, certamente, do interesse

8 Um inquérito desenvolvido pelo Instituto de Inovacdo Educacional do Ministério da Educacdo, em meados
dos anos 90, calculava que 50% das escolas inquiridas possuiam e publicavam o seu jornal escolar. Cf.: Ausenda
Vieira e Teresa Fonseca (1996), Os Jornais Escolares e o Desenvolvimento de Novas Dindmicas Educativas. Lisboa: Ins-
tituto de Inovacdo Educacional.

9 Fonte: INE, Estatisticas da Educacéo e Cultura.
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pela descoberta da ‘sétima arte’ e da interrogacdo sobre o seu fascinio que foi sur-
gindo a necessidade de formacdo de publicos — ndo s6, mas também em ambiente
escolar.

Uma instituicdo e uma figura merecem destaque, neste contexto. A instituicdo é o
CEDAC - Centro de Estudos, Documentagao e Animacao Cultural, com sede em Lisboa,
resultante dos Encontros (anuais) de Estudos cinematograficos instituidos em 1959, e
com delegacdes em diversas zonas do pais . Este Centro seleccionava filmes, organi-
zava formacgao de animadores, preparava guides de apresentacao e debate que acom-
panhavam os filmes que circulavam pela rede de delegac¢oes. Por detras deste traba-
Iho estava uma equipa, mas, sobretudo, uma figura — o Dr. José Vieira Marques - que
viria a ser o fundador, em 1972, do Festival Internacional de Cinema da Figueira da Foz
e seu director e referéncia fundamental™.

Um aspecto que leva a destacar a accao deste especialista e animador deve-se ao
assinalavel trabalho que desenvolveu desde os anos 60, através de inUmeras accodes
de formacéo, materializadas em cursos de Iniciacdo Cinematografica e de Cultura pela
Imagem. De uma parte dessa actividade nos deixou registos, nomeadamente num
dos Cadernos do FAOJ editado em 1977, no qual apresenta um curso extra-curricular
realizado na Escola Preparatéria de Bocage, em Setubal, no ano lectivo de 1972-1973
(Marques, 1977)". Um aspecto que se salienta, nestas abordagens, é a orientacao
da actividade para “a educacao do espectador e ndo para o dominio profissional e
técnico do meio cinematografico” e o facto de o programa de formacao, desenvol-
vido igualmente noutros momentos e contextos, ser como que o curriculo assumido
pelos animadores do CEDAC e ter sido objecto de apresentacao e discussao, em 1966,
num congresso sobre “filme e juventude”, realizado em Manheim, entdo Alemanha
Ocidental.

Este poderia considerar-se apenas um caso — porventura emblematico — de uma
linha de trabalho formativo em torno do cinema, cujas caracteristicas e extensdo nao
se encontram ainda suficientemente inventariadas.

10 Este Festival teve inicio no verdo de 1972 como “Semana Internacional de Cinema’, designacao alterada, na
primeira edicao do pds-25 de Abril, para Festival Internacional, registando 31 edicoes até 2002.

11 A actividade desenrolou-se semanalmente de Novembro a Maio, com a participacao de 60 alunas e alunos e
tinha ja tido, no ano lectivo anterior, varias sessdes de sensibilizacdo dirigidas, separadamente, aos alunos e aos
pais. Mais do que a Histdria ou a Técnica do Cinema, que, segundo Vieira Marques, eram o tipo de abordagem
que ja se fazia em formacdo deste tipo nas escolas, este curso integrava quatro moédulos: 1) Motivagao dos alu-
nos através da projeccdo de curtas e médias metragens, acompanhada de trabalhos de grupo e individuais; 2)
Iniciacdo a linguagem da imagem em movimento, com exercicios de anélise que focam os aspectos estéticos
e expressivos; 3) Breve abordagem sobre a Histéria do Cinema; 4) Preparagao de um ou varios pequenos filmes
por grupos de alunos (sinopse, planificacdo...); 5) O cinema como facto social (dirigido a alunos a partir dos 14
anos).
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5.2.3. Outras abordagens

Nao se circunscrevem a imprensa escolar e ao cinema as praticas que podem, de
algum modo, ser filiadas naquilo que entendemos hoje ser a Educacédo para os Media.

Como foi sublinhado em trabalho anterior de um dos autores deste estudo'?,
podemos detectar igualmente uma importante linha de trabalho naquilo que foi
sendo designado, a partir dos anos 60 do século passado, como Meios Audiovisuais
na Educacdo, Tecnologia Educativa, Tecnologias da Informacao e da Comunicacédo na
Educacao e Comunicacao Educacional (Multimédia). De fundamental, tais nomencla-
turas remetem para o lugar e papel das tecnologias, mais antigas ou mais recentes,
no enriquecimento do processo educativo e comunicacional e para as responsabili-
dades das escolas e dos professores na sua inscricdo nao apenas enquanto ferramen-
tas, mas igualmente como “texto” para ler a contemporaneidade. Por razbes de con-
tiguidade, tornou-se, desde cedo, como que natural que algumas das iniciativas que
se abriram aos processos de comunicacdo mediada na sociedade e a Educacao para
os Media fosse procedentes de instituicbes e actores que tiveram nessa vertente a sua
referéncia.

Uma outra linha a explorar diz respeito a actualidade jornalistica e a interroga-
¢ao sobre o modo como os media contribuem ou ndo para ajudar a conferir sentido
ao mundo e a vida. O desenvolvimento de um pensamento critico, que é apandagio
da Educacdo para os Media, ndo pode prescindir da indagacgéo sobre a informacéo de
actualidade e sobre as transformacdes que o jornalismo foi conhecendo. Desconhece-
mos trabalhos ou iniciativas que tenham sido levados a cabo nesta perspectiva antes
do 25 de Abril. Depois desse acontecimento histérico, também néo se pode dizer que
sejam numerosas as ac¢des orientadas para esse objectivo. Sem pretensdo de qual-
quer tipo de exaustividade, merece referéncia uma campanha nacional lancada de 24
de Novembro a 15 de Dezembro de 1986 pelo entao Conselho de Imprensa e coorde-
nada pelo Prof. Viriato Soromenho Marques, com o apoio do Ministério da Educacéo e
de diversas outras entidades, nomeadamente mediaticas, que se intitulava “Ler jornais
é saber mais”. Dirigia-se aos alunos do ensino secundario e tinha por objectivo sensibi-
lizar as geracdes mais novas para o papel e valor da imprensa. Temos também referén-
cia do projecto CIMA (Compreender e Intervir no Mundo Actual), com sede na Escola
Superior de Educacao de Setubal e coordenado por uma equipa de docentes desta
instituicdo. Esteve activo nos anos finais da década de 80 e dinamizou, com o apoio da
UNESCQ, iniciativas que visavam a integracao de novos contetidos nos curriculos de

12 Pinto, M. (2003) “Correntes da Educacéo para os Media em Portugal: retrospectiva e horizontes em tempos de
mudanca”. Revista Iberoamericana de Educagéo, n° 32 (URL: http://www.rieoei.org/rie32a06.htm, 2.1.2011)
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formacdo de professores, de modo a promover a compreensao do mundo actual e a
solidariedade internacional.

Na mesma altura (mais rigorosamente em 1989), nascia, com o novo e inovador
jornal didrio Publico, o Projecto ‘Publico na Escola’. Os ecos da campanha do Conselho
de Imprensa, de 1985, que nao tinham produzido resultados aparentes, assim como
os debates sobre a necessidade de introduzir a Educagdo para os Media no curriculo
escolar, no ambito da reforma do sistema educativo que se desenhou entre 1986 e
1988, levaram a Direccao do novo projecto jornalistico a acolher uma proposta que lhe
foi feita do exterior, para também no terreno da Educacao para os Media o diario em
gestacdo surgir com propostas inovadoras. As primeiras actividades arrancaram com
uma rede de cinco escolas em Lisboa e outras tantas no Porto, no Outono de 1989.
Portanto, ainda antes de o Publico ter chegado as bancas. E os objectivos do “Publico
na escola” eram claros no que a actualidade diz respeito:

a) contribuir para uma relagdo mais proxima entre a actualidade e a escola;

b) estimular nos jovens estudantes a consciéncia dos seus direitos e possibilida-
des de acgdo face a comunicacéo social, ajudando-os, nomeadamente, a deco-
dificar a linguagem da imprensa;

C) promover entre 0s jovens uma visao mais dinamica e mais interessante da vida
social, criando condi¢des para melhor se situarem nas grandes questdes que
atravessam a sociedade contemporanea;

d) contribuir para o desenvolvimento do espirito critico das novas geragoes,
nomeadamente face a comunicacdo social (...)".

Este tem sido um caso que, a sua escala, pode ser considerado bem sucedido,
como teremos ocasidao de evidenciar mais adiante, neste trabalho.

5.3. Iniciativas do poder politico

Menos sucesso tiveram as propostas da Comissao de Reforma do Sistema Educa-
tivo (CRSE), criada por Resolucao do Conselho de Ministros em 1986, e que entregou a
sua proposta global e integrada de reforma dois anos depois. Apesar da proposta de
inclusdo de conteudos de Educacao para os Media nos planos curriculares e de outras
medidas apresentadas ao Governo de entéo, praticamente nada teve consequéncia.

Pode, apesar de tudo, dizer-se que algo da filosofia e formas possiveis de concreti-
zacao da Educacao para os Media pdde realizar-se no quadro do projecto pedagdgico
“Escola Cultural”, proposto e desenvolvido pelo Professor e Pedagogo Manuel Ferreira
Patricio e acolhido quer pela CRSE, de que fazia parte, quer pelo Ministro da Educacao
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da altura. A “Escola Cultural” propugnava um modelo de educacéo pluridimensional,
enriquecido por projectos de escola em que a dimensao curricular/lectiva e de activi-
dades participativas de clubes da mais diversa natureza se conjugavam, para enrique-
cer a oferta e processo formativos das criancas e jovens.

A experiéncia foi adoptada um pouco por todo o pais, foram criados créditos de
horas que as escolas poderiam administrar para que os docentes pudessem acompa-
nhar e dinamizar os clubes e intensa foi a dinamica que assim se gerou. A criacdo do
Instituto de Inovacao Educacional, de que Ferreira Patricio foi director, terd contribuido
para o reforco e expansao do projecto. Contudo, os rumos que a chamada “reforma
curricular” adoptou orientaram-se por uma filosofia substancialmente diversa e,
segundo aquela proposta, empobrecedora da vida das escolas e da qualidade da for-
macao dos alunos. Varias dessas experiéncias perduraram, com o apoio de uma asso-
ciacdo criada para o efeito e, ainda em 1993, uma inventariacdo feita pela rede de esco-
las tocadas pelo espirito da Escola Cultural contabilizava mais de um milhar de clubes,
sendo que a volta de 400 se ocupavam de questdes relacionadas com a comunicagao
e os media®.

Importa referir que, apesar da mudanca de orientacdo no Instituto de Inovacao
Educacional, a lideranca da Dra. Maria Emilia Brederode Santos, que tinha sido a Direc-
tora pedagodgica do programa Rua Sésamo, da RTP, tomou a Educacgdo para os Media
como uma das suas vertentes de accao. E foi, de facto, nesse periodo, que cobriu,
grosso modo, a segunda metade dos anos 90 e o inicio da década seguinte, que se
criou uma rede nacional de escolas com actividades de Educacdo para os Media; que
se incentivou o surgimento de projectos, nomeadamente no ambito do concurso “Ino-
var educando, educar inovando” em que projectos sobre os media estavam expressa-
mente contemplados; celebracdo da Semana dos media na escola; publicacdo de uma
coleccao de livros; etc. Tudo isto se perdeu com a extingao do IIE, em 2002.

De registar igualmente a iniciativa do secretério de Estado dos Ensinos Basico e
Secundario, em 1992, de encomendar a uma equipa da Universidade do Minho, em
que se encontravam dois dos autores deste trabalho, um estudo sobre o modo como
se poderia introduzir componentes e dimensdes da Educacgao para os Media no curri-
culo dos 1° ao 3° ciclos do Ensino Bésico e no Ensino Secundario. O estudo foi realizado
e entregue, mas uma mudanca ministerial remeteu a proposta para a gaveta.

Pode, assim, concluir-se, desta sumaria (e meramente exemplificativa) digressao,
trés pontos: a) as preocupagdes com a abordagem educativa dos media, com vista a
formacdo de cidadaos esclarecidos e criticos, revela filiagdes com alguma profundi-
dade no tempo e diversidade nas tematicas; 2) ndo houve, em geral, continuidade na

13 Cf. Boletim da AEPEC [Associacao para a Educacéao Pluridimensional e a Escola Cultural], n°18, Marco-Outubro
de 1993.
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maior parte destas dinamicas, nem a capacidade de capitalizar conhecimento e expe-
riéncia de umas experiéncias para as seguintes; 3) o poder politico tem dado pontu-
almente mostras de algum interesse pela formacao dos cidadaos relativamente aos
meios de comunicacdo social, mas as iniciativas tomadas, desligadas de uma linha de
rumo consistente e por vezes desgarradas dentro do préprio Ministério da Educacao,
vao caindo a medida que mudam os titulares nos cargos de poder.



6. Os Actores, os Contextos e as Experiéncias
6.1. Actores e Contextos

Um dos objectivos da presente investigacado era identificar e caracterizar os prin-
cipais actores da Educacao para os Media. Ou seja, quem sdo os impulsionadores e os
responsaveis pela dinamizagdo e desenvolvimento desta drea em Portugal, nos ulti-
mos 10 anos.

O conceito de “actor”, que algumas correntes da sociologia adoptaram, é aqui
entendido como agentes e autores das iniciativas e das politicas. Podem ser, por con-
seguinte, instituicdes publicas, governamentais, privadas, dos sector dos media, da
educacao, entre outras possiveis, que tiveram ao longo desta década alguma respon-
sabilidade na implementacdo da area em estudo. De algum modo, este olhar remete
igualmente para o locus da Educacgdo para os Media no nosso pais. Sendo certo que
boa parte do que se faz ocorre nas instituicoes escolares ou a volta delas, ndo é menos
verdade que esse locus privilegiado ndo esgota - e, expectavelmente, esgotarad cada
vez menos - a iniciativa neste terreno.

Assim, tendo em conta o leque de iniciativas recolhidas e apoiando-se naquilo
que tem sido a producdo tedrica sobre esta matéria, foram identificados os seguintes
actores:

(Y
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Associagoes
Bibliotecas
Empresas
Ensino Superior

o 22T

)

Escolas/Agrupamentos dos ensinos Basico e Secundario
Governo
Instituicdes Publicas
) Media
Organizagdes Internacionais
j) Provedores
k) Outros
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=
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Associacoes

Neste ponto, destacam-se as seguintes entidades: ACMedia — Associacdo Portu-
guesa de Consumidores dos Media, Associacdo Portuguesa de Anunciantes (APAN) e
o Cineclube de Viseu. A ACMedia procura disponibilizar informacao para os consumi-
dores de media, sensibilizando-os para o uso responsavel dos meios de comunicacao.
A APAN ¢é a entidade responsavel pelo desenvolvimento, em Portugal, da iniciativa
Media Smart, muito vocacionado para o fenémeno da publicidade. Quanto ao Cine-
clube de Viseu, trata-se de uma associacao cultural que visa tanto a divulgacao como
o estudo do cinema, estimulando o espectador a ser mais consciente e conhecedor da
cultura cinematogréfica, para que se torne mais capaz de apreciar os filmes nos seus
aspectos técnicos, tematico e estético.

Num segundo plano, identificdamos outras associacdes que, no quadro de uma
actividade de animacao e de formacao por vezes riquissima, tém preocupacoes rela-
cionadas com a Educacdo para os Media. A Associacdo de Ludotecas do Porto, o
Cineclube de Avanca e a propria DECO, Associacao Portuguesa para a Defesa dos
Consumidores, em vertentes muito dispares, tém dado o seu contributo para o desen-
volvimento desta temdtica.

Alguma da actividade especifica de Educacéo para os Media levada a cabo a partir
deste locus associativo sera apresentada mais em pormenor nos préximos capitulos.

Bibliotecas (Escolares)

Fruto da colaboracao entre os dois ministérios, da Educacao e da Cultura, e fun-
dada em 1996, a Rede de Bibliotecas Escolares tem sido desenvolvida de forma bas-
tante activa, chegando em 2008 a abranger a totalidade de alunos dos 2° e 3° ciclos
do Ensino Basico. O total investido na rede, desde 1997, - quase 40 milhdes de euros,
segundo o sitio da RBE - é significativo e passa ndo sé pela infra-estrutura, pelo seu
apetrechamento, mas também pela formacao. A RBE providencia formacao a profes-
sores no sentido de reforcar as bibliotecas escolares, que passaram a ter um profes-
sor-bibliotecario (apesar desta figura ter vindo a sofrer alteracdo no seu ambito de
accao).

O objectivo principal da rede é criar uma biblioteca em cada escola do pais, base-
ando-se em principios que procuram adaptar o ensino e a escola a “emergéncia da
designada ‘sociedade da informacao’, indica o sitio da estrutura. “A resposta da escola
a estes desafios passa pelo inevitavel desenvolvimento de processos de mudanca a
nivel individual e organizacional, através de uma estratégia de construcdo de novos
modos de participacdo e relacao entre os actores educativos e da afirmacdo de novas
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praticas pedagdgicas na escola. A literacia constitui, a este propdésito, o conceito mais
inclusivo para expressar o papel transversal que as bibliotecas escolares actualmente
exercem na aprendizagem e no curriculo”, segundo o documento fundador da rede.

A rede em si foca-se na visdo tradicionalmente estabelecida de literacia enquanto
interpretacao da leitura e da escrita, mas também em termos da literacia da informa-
¢ao. Por seu lado, as BE individuais possuem, algumas delas, projectos no dominio da
Educacdo para os Media, mas desenvolvidos a titulo isolado e ndo como orientagao
superior.

Nao é, pois, possivel identificar de forma exaustiva todos os projectos desen-
volvidos neste ambito, mas importa sublinhar o papel desempenhado pelas biblio-
tecas escolares, desde logo como um espago onde se condensam multiplos media,
por exemplo, livros, imprensa, cinema, internet... Deve-se também referir as restantes
bibliotecas, como as municipais. Também destas tém surgido iniciativas pautadas por
objectivos comuns aos da Educacéo para os Media.

Empresas

Foram identificadas algumas empresas com trabalho realizado no campo da Edu-
cagao para os Media. Destaca-se a Mapa das Ideias, que desenvolveu um projecto
designado por Media e Literacia, que tem esta tematica da Educacao para os Media
como foco central das suas preocupacoées. Voltada para a formacao, esta proposta tem
como objectivo “dar as criancas, adolescentes e docentes (e outros formadores) ferra-
mentas de interpretacdo e de trabalho com os media e as suas mensagens”, refere a
empresa no seu documento fundador.

Existem outras empresas com algumas iniciativas relacionadas com esta tema-
tica. E o caso da Microsoft Portugal, que, através da iniciativa Literacia Digital, pro-
cura desenvolver competéncias de ambito tecnolégico nos utilizadores. A Portugal
Telecom, através do PT Escolas pretendia potenciar essas mesmas competéncias, rela-
cionadas sobretudo com as técnicas de pesquisa online junto dos jovens. O projecto
Miudos Seguros na Net é também uma empresa, ainda que de natureza bem dife-
rente das anteriores — uma multinacional e a outra, do sector das telecomunicagoes.
Esta esta centrada nas iniciativas do seu fundador que procura desenvolver trabalho
nomeadamente de consciencializacdo dos maleficios de um uso pouco cuidado da
internet pode acarretar para os mais novos. Por fim, a Porto Editora tem desenvol-
vidos conteudos e produtos Uteis para a Educacdo para os Media, quer no ambito
das suas colecgdes editoriais (ex. colec¢ao Comunicagdo), quer em conteudos digitais,
como no seu projecto Escola Virtual e, sobretudo, no seu boletim informativo online,
Educare.
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Ensino Superior

Na pesquisa realizada, foram sinalizados varios trabalhos desenvolvidos pelas uni-
versidades e pelos institutos politécnicos, tanto no ensino/formacao, como na investi-
gacgdo e, ainda, na criacdo e publicacao de materiais (livros, revistas, relatérios, teses)
e na organizacdo de eventos (encontros, semindrios, congressos). Tendo em conta
a relevancia do ensino e da formacdo para o desenvolvimento da Educacdo para os
Media, existe nesta parte do estudo um capitulo 7 dedicado a essa matéria, pelo que
se remete para a sua leitura.

A partir dos dados de que dispusemos, em termos de producdo de teses, foi pos-
sivel fazer uma recolha de dissertacées de mestrado e de doutoramento realizadas em
Portugal desde o inicio da década até 2010. A tabela seguinte apresenta as 21 teses (19
de mestrado e apenas 2 de doutoramento) distribuidas ao longo dos anos.

Tabela 4 - Teses de mestrado e doutoramento realizadas entre 2000 e 2010

Mestrado Doutoramento

2000 2 -
2001 = =
2002 - -
2003 - 1
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
Totais 19 2

= |h|jlU W |N (N
'

As teses de doutoramento foram realizadas na Universidade do Algarve, a de
2003, e a outra (2008), na Faculdade de Psicologia e Ciéncias da Educacdo da Univer-
sidade de Lisboa. J& no que respeita as dissertacdes de mestrado, a distribuicao pelas
instituicdes indica que a Universidade Nova de Lisboa tem 6 teses de mestrado e a
Universidade do Minho tem 5. Depois, seguem-se trés universidades com 2 teses cada,
o ISCTE e as Universidades de Lisboa e do Porto. Fazem parte ainda desta listagem a
UBI e a Universidade Aberta, ambas com 1 tese de mestrado. No anexo VI, é possivel
ainda encontrar mais dados sobre cada um destes trabalhos, nomeadamente o seu
autor, o titulo, o orientador, a instituicdo e um pequeno resumo, sempre que tenha
sido possivel proceder a sua recolha.
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Quanto a projectos de investigacao centrados na Educacdo para os Media ou que
tenham alguma preocupacao nesse sentido, e que tenham sido ou estejam ainda a ser
desenvolvidos por equipas de investigadores, foram detectados 12. A tabela seguinte
contém a designacao desses projectos, bem como a instituicdo portuguesa envolvida
(e em que estatuto), para além da entidade financiadora.

Tabela 5 - Projectos de investigacao realizados na ultima década

Ano de
inicio

Nome do Projecto Instituicao Financiamento

. Comissdo Europeia
Educaunet UALG (ent. parceira) (Safer Internet) 2001
Glocal Youth UALG (ent. parceira) SelifEel) E.uropela 2005
(eLearning)
. . Comissdao Europeia
Mediappro UALG (ent. parceira) (Safer Internet Action Plan ) 2005
. . . Comissao Europeia
Eu Kids Online UNL (ent. parceira) (Gt i OB i) 2006
Eduquer aux Medias pour un . . Comissdo Europeia
Espace Civique Européen e (Projecto Comenius 2.1) 2006
A Educacgao para os Media no FPCE-UL (parceria com IP Fundacdo para a Ciéncia 2007
distrito de Castelo Branco Castelo Branco) e para Tecnologia
SR/ OHIC curren.t tl:ends a':‘d UMinho (colaboracédo sobre L. .
approaches to media literacy in . Comissdo Europeia 2007
a realidade portuguesa)
Europe
Euromeduc UALG (ent. parceira) . Com|s§ao e 2007
(Life Learning Programme)
Study on Assessment Criteria for | UMinho (colaboragdo sobre Comissio Europeia 2009
Media Literacy Levels in Europe a realidade portuguesa) P
Escolinhas Criativas U.Porto (parcerla com QREN 2010
UMinho)
Navegando com o “Magalhaes”: Fundacio para a Cidncia
Estudo sobre o impacto dos UMinho §aop . 2010
e R e para Tecnologia
media digitais nas criancas
Educacao para os Media em .
Portugal: experiéncias, actores UMinho Eiiferely Regu.ladcira 2010
para a Comunicacao
e contextos

Como estdo organizadas pela data de inicio, é possivel constatar que apenas 1
projecto tem inicio antes de 2005. Os restantes 11 tém inicio nesse ano ou depois.

Os projectos aqui apresentados sao de natureza muito diferente (alids, a investi-
gacdo ndo tem a mesma centralidade em cada um deles), e o envolvimento das insti-
tuicoes portuguesas também é diferenciado, sendo que dois tercos deles tiveram/tém
a sua coordenacdo no estrangeiro. Em todo o caso, destacam-se a Universidade do
Algarve e a Universidade do Minho, estando ou tendo estado ligadas a quatro e cinco
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projectos, respectivamente. No que toca ao financiamento, verifica-se que os projec-
tos internacionais sao sempre apoiados pela Comissao Europeia, ainda que em pro-
gramas diferentes. Ja os projectos estritamente nacionais tém entidades financiadoras
variadas, como a FCT, a ERC ou o QREN. Inicialmente, as investigacdes surgiram enqua-
dradas em iniciativas da Comissdo Europeia, mas a tendéncia dos ultimos trés anos em
analise é de haver financiamento por entidades nacionais (apesar de, mesmo nestas, o
dinheiro poder ter origem em entidades europeias).

Relativamente a producao de materiais, para além das teses, e das publicacdes
a que dao origem, ou da producao cientifica, por exemplo de artigos', é mais dificil
encontrar elementos com algum impacto. Neste particular, destaca-se a producéo de
materiais realizada na Universidade do Minho, que consistiu na criagdo de um conjunto
de booklets (brochuras) destinados as familias e aos educadores e que incidiam sobre
a televisao, os videojogos e a internet e redes sociais. Este projecto, designado “Media
Education in Booklets: Learning, Knowing and Acting”, foi premiado pela Evens Foun-
dation (Bélgica) com o Evens Prize for Intercultural Education 2009: Media Education.
Ainda que ja referido no quadro anterior, a projecto “A Educacgao para os Media no dis-
trito de Castelo Branco”, da Universidade de Lisboa e do Instituto Politécnico de Cas-
telo Branco, tinha como objectivo a criacdo de um CD-Rom para auxiliar na producdo
de jornais escolares. Este material adoptou a seguinte designacao: “Vamos fazer jor-
nais escolares” e esta disponivel online.

Escolas/agrupamentos dos ensinos Bdsico e Secunddario

Nao é tarefa facil ter uma percepcdo do trabalho efectivamente desenvolvido
pelas escolas nesta area. Muitas vezes sao apenas iniciativas isoladas de um agrupa-
mento, ou de uma escola, ou simplesmente ficaram circunscritas a uma sala, a leccio-
nacao de uma disciplina ou a iniciativa de um conjunto de alunos.

Um exemplo é o dos clubes escolares, centrados nas mais diversas areas
(ambiente, desporto, linguas...), incluindo naturalmente os de comunicagao (jornais
escolares, cinema, video, etc). Ja tiveram melhores dias, mas muitas escolas persistem
em os apoiar e incentivar.

Ha, certamente, casos que se destacam e um deles é o da Escola Secunddria Eca
de Queirds, na Poévoa de Varzim, por ter desenvolvido um projecto que tinha como
objectivo a Educacdo para os Media, no caso concreto, o “Clube de cinema Oito e

1 A Revista Comunicacéo e Sociedade (CECS-Universidade do Minho) dedicou, em 2008, os nimeros 13 e 14 a
esta tematica, com o seguinte mote, respectivamente: Cidadania e Literacias Mediaticas (13) e Novos Territérios
da Literacia (14).
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Meio”, como o nome sugere, direccionado para o cinema, em concreto, a organizagao
de um festival de video escolar. Mas fica a curiosidade em saber que outros projectos
terdo sido realizados, por exemplo, no ambito das areas néo disciplinares, isto &, Area
de Projecto, Estudo Acompanhado e Formacao Civica.

E importante referir que, apesar de a Educacio para os Media ndo se afigurar
como uma aposta clara, tanto das escolas, como de quem as dirige — ndo s6 de quem
estd no terreno, mas também quem a organiza -, o Decreto-Lei n° 6/2001 de 18 de
Janeiro, que introduziu as referidas areas curriculares nao disciplinares, define a For-
macao Civica como “espaco privilegiado para o desenvolvimento da educagao para a
cidadania” (art. 5°, n°3, alinea c), que é uma das dimensdes associadas a Educacao para
os Media. E, mais recentemente, no Despacho de 8 de Julho de 2008, o Ministério da
Educacdo esclarece “os principios orientadores a que devem obedecer a organizagao
e a gestao do curriculo” destas mesmas dareas curriculares nao disciplinares. Refere-se
ai (n°10) que “ao longo do ensino basico, em Area de Projecto e em Formacéao Civica,
devem ser desenvolvidas competéncias” em varios dominios, nomeadamente “Educa-
¢ao para os Media” (alinea J). Esta enunciagcdo pode ser vista como sinal encorajador,
desde logo pela chamada de atencdo dos docentes para este tema. No entanto, que
saibamos, nunca houve uma avaliacdo sobre o cumprimento dessa disposicao.

Sobretudo a partir de 2005, a chegada de grandes quantidades de tecnologia as
escolas, nomeadamente através do Plano Tecnolégico da Educacgao, donde se destaca
a iniciativa e-Escolinhas, que trouxe para toda a comunidade educativa computado-
res portateis, como o Magalhaes e outros, os quadros interactivos e a Internet. Estas
politicas introduziram alteragdes relevantes na dinamica das escolas, que tém levado
alguns analistas (cf. capitulo 8) a chamar a atencdo para o desequilibrio existente entre
a énfase no acesso e uso (seguro) das tecnologias e as competéncias para as analisar
criticamente, bem como aos conteldos que elas permitem criar ou utilizar.

Governo

Da responsabilidade directa do Governo, podem ser referidas algumas iniciativas
inseridas em diferentes ministérios, seja ao nivel dos servicos centrais seja regionais,
a saber: Ministério da Educacao, Ministério da Cultura e Ministério da Ciéncia, Tecno-
logia e Ensino Superior. Elencam-se de seguida os projectos relacionados com a Edu-
cacao para os Media (alguns séo o resultado de parcerias, nomeadamente entre estas
instituicdes), com uma descricao sumaria:

e Juventude - Cinema - Escola - projecto da Direccdo Regional de Educacao do
Algarve, centrado no cinema, com raio de ac¢do na zona algarvia. Tem como
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objectivo promover o contacto das criancas e jovens com o cinema nessa
regiao.

e DADUS - Fruto de uma parceria entre o Ministério da Educacao (DGIDC) e
Comissao Nacional de Proteccdo de Dados (CNPD) nasceu em 2007 o projecto
DADUS, “para sensibilizar os alunos para as questdes de proteccao de dados e
da privacidade, promover uma utilizagdo consciente das novas tecnologias e
desenvolver a consciéncia civica dos jovens.”

e FEducagdo para a Cidadania — Da responsabilidade da Direccao-Geral de Ino-
vacao e Desenvolvimento Curricular, disponibiliza recursos para o desenvolvi-
mento e a consciencializacao da perspectiva da cidadania junto dos alunos e
das escolas.

e Aprender a Ver Cinema - projecto que envolveu oito escolas basicas e secun-
darias da Madeira, apoiando producao de trabalhos audiovisuais das criancas,
tendo, mais tarde, apoiado o lancamento ou relancamento de radio escolares
em algumas escolas daquela regido auténoma.

e EDUCAmedia - Educar para os media - Destinado a varios niveis de ensino,
inclui uma componente de estimulo a producdo audiovisual e multimédia
pelos alunos das escolas da Regido Autbnoma da Madeira.

Para além destes projectos, outras parcerias entre o ME e o MCTES deram origem
ao Seguranet; jd o ME e MC cruzam-se na Rede de Bibliotecas Escolares, ja referido
anteriormente.

Instituicdes Publicas

Varias instituicdes publicas tém vindo a desenvolver trabalho na area da Educa-
cao para os Media, através de financiamento de iniciativas, da abertura de concursos
ou por meio da disponibilizacdo de materiais ou recursos. O Gabinete para os Meios
de Comunicagao Social (GMCS) criou, em 2010, o Portal de Literacia Mediatica (www.
literaciamediatica.pt), pretendendo que seja um espaco agregador de informacao
sobre esta tematica. A Entidade Reguladora para a Comunicacao Social (ERC) demons-
trou interesse em dar um contributo a este area através da solicitacdo e financiamento
do presente estudo. Para além disso, ambas as instituicdes integram o grupo informal
dinamizador do congresso 1° Congresso Nacional Literacia, Media e Cidadania, que
tem vindo a realizar contactos e encontros reguladores desde 20092

2 Sdo 7 as entidades envolvidas neste grupo: Comissao Nacional da UNESCO, Conselho Nacional da Educacao,
Entidade Reguladora para a Comunicagdo Social, Gabinete para os Meios de Comunicacao Social, Ministério da
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O Instituto do Cinema e do Audiovisual (ICA) abre anualmente um concurso, deno-
minado “Programa Ver”, que tem como objectivo financiar iniciativas que promovam
uma cultura cinematografica junto das criancas e dos jovens e fomentem nas escolas
projectos artisticos, relacionados com as tecnologias do cinema, com a participacao
de alunos e professores. Ainda relacionado com o cinema, a “Cinemateca Junior”, um
projecto da Cinemateca Portuguesa, decidiu apostar mais activamente nos publicos
jovens e, a partir de 2007, estabeleceu uma parceria com a DGIDC, com o objectivo de
envolver a comunidade escolar, alunos e professores, no ambito do projecto.

A Fundacéo para a Ciéncia e Tecnologia (FCT), ndo tendo uma éarea de estudo
estratégica, ja que se destina a financiar a investigacdo em geral, tem vindo, mais
recentemente, a atribuir financiamento a projectos e bolsas de investigacdo na area da
Educacdo para os Media.

Media

Os media tém assumido a dinamizac¢do de espacos de Educacdo para os Media. E
destes projectos que se da conta a seguir.

Na imprensa, destaca-se o jornal Publico, com o projecto “Publico na Escola”, ja
com uma longevidade de mais de 20 anos. Mais recente é a criacao dos “Media Labs”,
uma iniciativa conjunta do Didrio de Noticias e do jornal de Noticias, ambos perten-
centes ao grupo de media Controlinveste.

A instituicdo dos provedores representa também outra forma de as empresas de
media contribuirem para a formacao critica dos utilizadores dos media, como veremos
mais adiante.

Neste ambito, importa chamar a atengdo para as especiais responsabilidades
assumidas pelo operador publico de televisao, ja pela natureza do servico que presta,
ja pelo facto de o contrato de concessao assinado com o Estado referir expressamente
a obrigacao de difundir contelidos centrados na Educacdo para os Media. Na RTP2,
existe desde o Outono de 2010 o programa “Nativos Digitais”, realizado pela Farol de
Ideias, contando com a consultoria da Universidade do Minho, que tem a Educacao
para os Media como uma das suas preocupacoes.

Com a Educacao para os Media num plano mais marginal, podemos assinalar as
accodes “A SIC por Portugal” (SIC) e “Fazer TV” (RTP), dois concursos de video lanca-
dos juntos das escolas. O primeiro incluia um estidio mével da estacao de televisédo
que permitia as pessoas assistir a criacdo de programas ao vivo, mas também tinha

Educagao, UMIC — Agéncia para a Sociedade do Conhecimento e Universidade do Minho/Centro de Estudos de
Comunicacdo e Sociedade.
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outro campo - “Portugal visto por nés” — que era um concurso que apelava as esco-
las para que mostrassem “o que esta a mudar” nos seus espacos, cidades ou regides.
O “Fazer TV” da RTP era mais aberto, deixando ao critério dos participantes a escolha
do tema. Podemos ainda referir o “Entre Palavras” (Jornal de Noticias), N@Escolas (Dia-
rio de Noticias) e a “Visdo Junior” (Visdo). As duas actividades do grupo Controlinveste
consistem em concursos de diferentes moldes, ligados a imprensa e ao jornalismo. A
publicacdo da Impresa é uma revista destinada a criancas e jovens, com o objectivo de
estimular a leitura. Propdsitos partilhados com os projectos dos dois diarios.

Provedores

Na imprensa, a instituicdo dos provedores do leitor surgiu em finais dos anos 90,
no Diario de Noticias, tendo sido adoptada depois pelo Publico, pelo Jornal de Noti-
cias e pelo jornal digital Setubal na Rede. O Record tinha instituido uns anos antes essa
figura, mas com uma funcdo de natureza um pouco diferente. Actualmente apenas
o Publico e o Setubal na Rede mantém a funcédo activa. Na radio como na televisdo
publicas, a funcao de provedor foi instituida pela Lei n° 2/2006, de 14 de Fevereiro,
cabendo-lhes receber, avaliar e pronunciar-se sobre as queixas dos utilizadores dos
meios daquelas empresas publicas e analisar a actividade dos operadores e dos res-
pectivos canais. Cabe-lhes ainda manter em antena programas regulares, actualmente
com as designacdes de “Em Nome do Ouvinte” e a “Voz do Cidadao”, respectivamente
na RDP e na RTP.

“A provedoria é o exercicio de uma actividade de Educacdo para os Media no
sentido em que a provedoria desafia um académico ou um profissional ou uma figura
vista como qualificada a fazer uma leitura publica do meio em que exerce a funcéo. E
desafia-o a fazer essa leitura em resposta aos desafios das audiéncias”, considera Ade-
lino Gomes, provedor do ouvinte entre 2008 e 2010. Por seu lado, Paquete de Oliveira
encara a provedoria como mais uma vertente das multiplas que a Educagao para os
Media deve assumir. “Dentro de uma das ‘milhentas’ accbes a desencadear num pro-
jecto global de Educacdo para os Media, esta é uma vertente”, refere.

Para além dos proprios programas, os provedores tém vindo a fazer sessdes de
esclarecimento em escolas e universidades por todo o pais.

Os provedores, apesar de exercerem o cargo em regime de autonomia, tém rela-
cao directa com os media, ou seja, podem ser vistos como mais uma iniciativa dos pro-
prios meios que os instituem. Sao, de resto, uma das formas de auto-regulacdo dos
media, o que, no caso dos operadores pubicos de radio e televisao, reveste um carac-
ter sui generis, ja que sdo formas de auto-regulacdo mas induzida e regulamentada na
lei.
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Organizacdes Internacionais

Olhando com atencdo para o que fica dito até aqui, facilmente se depreende que
muitas das ac¢des de Educacdo para os Media que tém acontecido no nosso pais se
devem, em parte, a inspiracao e ao impulso dado por organizacdes e iniciativas de fora
de Portugal. Assume especial protagonismo a Directiva 2007/65/CE do Parlamento
Europeu e do Conselho de 11 de Dezembro de 2007, que é um importante motor da
Educacdo para os Media.

No campo da investigagdo, a Comissdo Europeia tem contribuido com financia-
mento, o que permitiu colocar em marcha parcerias de desenvolvimento de projec-
tos nesta area da investigacdo. Estes projectos acontecem também pela relacdo que
se foi estabelecendo com algumas universidades ou outras entidades com trabalho na
area. Em Espanha, a Universidade de Huelva e a Autbnoma de Barcelona; em Franga,
o Clemi; na Bélgica, o Media Animation; ou, em Itélia, o CREMIT ou o MED. Isto s6 para
mencionar alguns, os mais préoximos.

O ja referido prémio atribuido pela Evens Foundation, da Bélgica, foi também um
importante contributo para o desenvolvimento e divulgacdo da area, tanto em territd-
rio nacional como fora do pais.

Além disso, e ndo menos importante — ainda que eventualmente num plano
menos palpavel - tem sido a accdo de todas a entidades internacionais referidas no
capitulo 3. Por via da producdo de documentos, declaragcdes, recomendagdes ou direc-
tivas, a area ganhou destaque em alguns territérios, por exemplo, o académico. Sem
esse contributo, dificilmente a Educacdo para os Media seria um assunto e uma preo-
cupacao na agenda de diversas pessoas e instituicoes.

Como nota final sobre os actores, dir-se-ia que podem existir outros agentes na
Educacdo para os Media, mas os que foram referidos (e que estao representados no
esquema seguinte) sdo aqueles que maior relevo tém tido no desenvolvimento da
area em Portugal. Este “retrato” tirado aos actores da Educacdo para os Media acaba
por ser semelhante a organizacdo dos actores que foi apontada a partir da revisao de
literatura realizada na parte inicial (cap 2).

Figura 1 - Actores da Educacgéo para os Media em Portugal.
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6.1.1. Contextos
Espacos favordveis ao desenvolvimento da Educagdo para os Media

Indissociavelmente associada aos actores (bem como as experiéncias) da Educa-
¢ao para os Media, encontram-se os contextos e ambientes em que as iniciativas e pro-
jectos se desenvolvem.

As escolas dos ensinos basico e secundario e o ensino superior surgem como
os principais contextos de formacédo. Importa, contudo, observar que os projectos
recolhidos, nomeadamente nas escolas, nem sempre podem ser ser rotulados como
aprendizagem formal. Pelo contrdrio, tendencialmente sdo iniciativas extracurricula-
res, que ocorrem, por exemplo, no contexto das bibliotecas, nos clubes escolares, etc.

Fora dos muros da escola, os media sao outro contexto importante onde se pode
fazer, através de exercicios varios, como as visitas, os laboratérios, etc, uma espécie de
meta-reflexdo, através da qual o contacto com os media e com os seus profissionais
possibilita a experiéncia de desocultar, desconstruir e descobrir criticamente os proé-
prios media. A isto, junta-se um relevante movimento de associativismo, que tem
contribuido para o aparecimento de projectos que procuram responder as necessida-
des dos jovens, eventualmente colmatando necessidades detectadas na sua formacao
tradicional.

Por paradoxal que possa parecer, outro contexto fundamental de desenvolvi-
mento da Educacdo para os Media em Portugal sdo as dinamicas que envolvem rela-
¢ao (de interconhecimento, debate, investigacao, co-producdo) com o entidades ou
organizacoes estrangeiras. A contradicdo assentaria na importancia de aquilo que
se desenvolve se passar para |4 da fronteira.

Geogrdfia do desenvolvimento da Educagdo para os Media

Uma outra forma de entendermos os “contextos” consiste em olharmos para o
territério, numa acepc¢ao mais geografica. Nesse sentido, torna-se importante obser-
var o mapa e identificar quais as regides onde se localiza(m) o(s) epicentro(s) das expe-
riéncias e actividades da Educacdo para os Media.

Tomando em conta apenas os projectos de primeiro plano, ou seja, que assumem
claramente a Educacao para os Media como objectivo seu, obtemos a seguinte distri-
buicao espacial: Lisboa lidera com 10; segue-se Braga, com 7, Faro, com 5 e Porto,
com 2 iniciativas. Castelo Branco, Setuibal, Viseu e Viana do Castelo tém todas um
projecto.

Nos planos em que esta componente é secunddria ou instrumental, Agores
e Madeira apresentam diversos projectos. E, para além de Lisboa e Porto, outras
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localidades menos provaveis aparecem em destaque. E o caso de Avanca, Batalha e
Pévoa de Varzim.

Em concluséo, a Educacdo para os Media tem uma certa centralidade em Lisboa,
um facto ja expectavel tendo em conta todas as entidades que ai se encontram sede-
adas. Mas essa centralidade nao assume, de modo algum, um caracter exclusivista,
como se pode verificar por todos os contributos, de inegavel relevancia, vindos de
outras regides, algumas até claramente afastadas de grandes aglomerados urbanos.
Sera, pois, ousado concluir-se que a forma de uma regido se afirmar podera também
passar pelo desenvolvimento desta tematica da Educacao para os Media?

Lugares da Educagdo para os Media

Como leitura critica e colocando a tdnica nos lugares (loci) onde se localiza o
desenvolvimento da Educacdo para os Media, podemos ver, através do esquema
seguinte, quais os varios espacos desta drea no contexto portugués. Verifica-se que os
contextos onde as iniciativas se desenvolvem sdo essencialmente as escolas, os gover-
nos, os media e as associa¢des. Ainda pouco visivel, mas com categoria de areas emer-
gentes, as areas da saude publica, das religides, da animacao sécio-cultural e da fami-
lia serdo campos a (re)explorar e onde esta drea poderd encontrar uma um animador
progresso.

Iniciativas da escola
Aulas; Extra-curricular;
Bibliotecas

A Familia .~ Asaude publica

Locus da o
Ed. para os Iniciativas dos governos

Iniciativas das associagbes o . .
Media Ministérios, Direc¢des-gerais

Animacdo .~

sécio-cultural - Asreligides

Iniciativas dos media

Figura 2 - Os lugares da Educacéo para os Media.
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6.2. Experiéncias no Terreno
Projectos em torno da imagem animada e do Cinema

Viu-se no ponto 1.2.2 desta segunda parte que a presenca do cinema por entre
os muros da escola ja tem um longo passado em Portugal. Professores e outros edu-
cadores, em ambito escolar ou fora dele, procuram explorar o potencial formativo da
‘sétima arte’, trazendo para a sala de aula aquilo que os apaixona fora dela. Neste con-
texto o trabalho do movimento associativo tem sido fundamental.

A influéncia dos cineclubes é inegavel no panorama nacional da Educacao para
os Media dos primeiros anos do século XXI. A forte tradicdo que deriva de meados do
século anterior e que se estende a grande parte do territério sustenta uma accdo cada
vez maior no campo educativo. A Federacao Portuguesa de Cineclubes lista 43 cine-
clubes nacionais, enquanto dados do ICA de 2009 mostravam os nimeros de especta-
dores em 20 associagdes, presentes em 10 distritos.

Dois dos principais programas de Educacdo para a Imagem em Movimento em
Portugal nasceram em cineclubes (Faro e Viseu), bem como uma miriade de outras
actividades ligadas quer ao cinema quer ao audiovisual em geral. E dificil pensar num
projecto ligado a educacgdo para aimagem que nao tenha, nalgum momento, passado
por um cineclube.

Em Viseu, o cineclube local fundou em 1999 o programa “Cinema para as Escolas
num esforco para sensibilizar e formar publicos numa regido vasta e afastada dos prin-
cipais centros urbanos do pais. Foi um passo algo anormal no percurso de uma insti-
tuicdo normalmente vocacionada para a exibicdo e, como reconhece a prépria orga-
nizacdo, obrigou a uma mudanca de funcionamento do cineclube e introduziu uma
componente de semi-profissionalizacdo, com novos formadores e, acima de tudo,
estabeleceu o comec¢o de uma relacdo com as escolas do distrito. O caminho do Cine-
clube de Viseu, fundado em 1955, tem consolidado a interaccdo com os estabeleci-
mentos educativos e gerou uma relacao de confianca com as instituicées. O programa
desenvolvido pelo cineclube envolve a criacao de objectos animados, pequenos filmes
e, claro, o visionamento de obras que se adequem aos programas curriculares, para
potenciar o aproveitamento dos alunos e dos préprios professores. Do pré-escolar ao
superior, o trabalho da instituicao viseense tem-se expandido, com o objectivo final de
desenvolver as capacidades de pensamento critico face a “producéo visual que é ofere-
cida pelo mercado” e ao “cinema enquanto ritual particular de usufruto cultural”, como
explica o plano de actividades do cineclube para 2010. As sessdes de visionamento de
filmes tém uma média de mil alunos por ano e trés dezenas de escolas e procuram
funcionar como complemento as disciplinas de Histéria, Lingua Portuguesa, Biolo-
gia, Inglés, Sociologia, Alemao, Inglés e Francés. Em simultaneo, o cineclube promove,

”



91

também, um curso de Vanguardas Estéticas do Cinema, que pretende ajudar a andlise
e compreensdo do fendmeno cinematografico e insere-se na légica mais geral da ins-
tituicado de “contrariar tendéncias simplistas de ver praticamente ndo importa o qué”.
Um objectivo partilhado por muitos outros pélos de cinema do pais. O ideal ser3, len-
tamente, contribuir para a mudanca do panorama cultural do proéprio distrito, ao for-
mar e educar novos espectadores e cidaddos. Os filmes produzidos no ambito do pro-
grama “Cinema para as Escolas” ja receberam varios prémios, incluindo uma mencéo
honrosa atribuida a um trabalho da EB1 de Vila Nova de Paiva em 2002 no 17° encon-
tro do Conselho Internacional de Media Educativos.

O Cineclube de Faro, onde a equipa de Viseu ja realizou oficinas de formacdo no
ambito da pedagogia do cinema, esteve na fundacao de outro dos programas fun-
damentais de Educacdo para a Imagem em Portugal no final do século XX. De nome
Juventude-Cinema-Escola, nasce em 1997 no seio da Direccao Regional de Educa-
¢ao do Algarve, assente nos pilares do cineclube local e da universidade. Em 14 anos
ja passou pela quase totalidade das escolas publicas (2,3 e secunddarias) da regiao e
abrangeu 25 mil alunos e 1.250 professores em quase tantas sessoes de visionamento
de filmes. Uma diferenca fundamental para outros projectos encontra-se no facto de
0 programa contar com uma pessoa destacada pela direccao regional para trabalhar a
tempo inteiro, anteriormente professora, agora técnica. O programa segue as normas
definidas pela coordenadora, com um pé no Cineclube de Faro e outro na direccédo
regional, passando por um mestrado na universidade. Neste caso, essas normas sao
tracadas em funcdo do conhecimento sobre a arte cinematogréfica e a analise estética
da sétima arte. Nesta perspectiva, sao estudados os estilos de planos, as escolhas do
realizador, e mesmo a prépria equipa que construiu o filme é alvo de investigacao para
que haja uma percepcao de que uma obra tem a mao de muitos envolvidos. O objec-
tivo é fazer com que os alunos passem a pensar de forma critica aquilo que absorvem
visualmente e que compreendam o que esta para |4 da camara, sem que cheguem a
produzir.

Na sequéncia da rede Juventude-Cinema-Escola surgiu em 2004 uma disciplina
de Cinema em duas escolas do Algarve (Quarteira e Faro), naquele que é um dos
mais ambiciosos projectos do comeco do século XXI em Portugal. A publicacdo do
Decreto-Lei n.° 6/2001 salientava a necessidade do “desenvolvimento da educacéao
artistica e da educacao para a cidadania”, como destaca um dos documentos de raiz
da disciplina. O mesmo documento incluia uma referéncia ao dever da escola de “ofe-
recer outras disciplinas de Educacao Artistica (Educacdo Musical, Teatro, Danca, etc.)".
A frase foi actualizada um ano depois, de modo a acrescentar que esta oferta so seria
possivel “se, no quadro docente, existirem professores para a sua docéncia”. A suges-
tao néo foi ignorada e de imediato se aproveitou a possibilidade de langar o proposto
no decreto-lei em varias escolas.



92

O objectivo deste novo programa na escola é fomentar o “ver enquanto saber,
permitir escolher criticamente e amar o cinema”. Em 2010 estava a ser escrito um
manual para o acompanhamento da disciplina nas escolas, estando esta em processo
de se espalhar a varias outras escolas da regido, receptivas a criacdo da mesma.

A nova disciplina envereda pelo caminho do desenvolvimento dos conhecimen-
tos culturais e artisticos, aproveitando as potencialidades do cinema para se entrosar
com outras dreas como a Lingua Portuguesa, a Educacdo Visual mais geralmente, entre
outras. A ideia é beneficiar da flexibilidade e da multiplicidade de &reas onde o cinema
vai beber para promover um processo de aprendizagem mais permeavel e expansivo.
Ao mesmo tempo investe no aumento dos conhecimentos dos alunos acerca desta
arte. Constroem maquetes, storyboards, entre outros elementos caracteristicos de
uma producao cinematografica, com a finalidade de criarem filmes préprios. Por um
lado, entao, apostam na producao artistica dentro da escola e, em simultaneo, inves-
tem no desenvolvimento dos conhecimentos sobre a histéria e linguagem do cinema.
Como sugere o documento do programa da disciplina “revela-se da maior importan-
cia o lado experimental, numa perspectiva de apropriacao das linguagens, enrique-
cimento da aprendizagem e desenvolvimento das capacidades de expressdo, comu-
nicacdo e criatividade, utilizando as novas tecnologias”. Algo que se repete noutros
projectos de cinema no resto do pais, sejam pontuais ou continuos.

Nao ha registo de outra experiéncia nacional como a da criacao da disciplina de
Cinema, no que concerne as possibilidades de crescimento e de ligacdes dentro da
Educacdo para os Media. Porém, a procura pela introducdo do audiovisual no contexto
escolar é ampla e abrangente a maior parte do territério do pais.

Na Regido Autdbnoma da Madeira, a Direccdo de Servicos de Tecnologias da Infor-
macao e Comunicacao, criada em 2000, desde sempre que tem apoiado as escolas na
area do audiovisual, através de actualizagbes de materiais e producao de conteudos
préprios para uso na regiao. Gerou-se, também, um projecto de nome Aprender a Ver
Cinema que envolveu oito escolas, basicas e secundarias, com o objectivo ndo s6 de
ver, mas também de criar. Varios outros pontos do arquipélago mostram vitalidade
nestas tematicas, como é o caso da Escola Basica de Sao Filipe, onde dois professo-
res exploram o cinema de animacdo através da plasticina (e ndo s6) num projecto cha-
mado Ciber@filipino, com resultados muito interessantes.

A experiéncia da Associacao Ao Norte, em Viana do Castelo, é outro caso de um
esforco no sentido do trabalho audiovisual com alunos de varios niveis de ensino.
Fundada em 1994, tem levado a cabo vérios projectos em escolas, explorando varios
géneros dentro do audiovisual, do documentario a ficcdo, com uma vertente forte de
trabalho na drea do ambiente através de iniciativas como o Eco-Postal e o Ambiente
Digital. Ao educar para a imagem pretendem também educar para o ambiente, actu-
ando em duas frentes, da cidadania a literacia visual. Mais recentemente, a Ao Norte
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criou o portal digital intitulado Lugar do Real, como espaco de partilha de producdes
audiovisuais em contexto escolar. Local de divulgacao e de encontro, o plano é contri-
buir para uma maior interaccdo entre o muito que se faz em Portugal nesta area, tor-
nada particularmente rica com os contributos dos cursos de Multimédia.

Se o Lugar do Real é um espaco de divulgacao e de partilha, ha outros pontos
de encontro que ganham forma nos concursos e festivais de video e cinema escolar,
cada vez mais populares junto das escolas. Possivelmente os mais importantes se rea-
lizem em Castro Verde e na Pévoa de Varzim, ambos em escolas secundarias. O pri-
meiro, Festival 100Cenas, é organizado pela biblioteca escolar da secundaria de Cas-
tro Verde e em 2011 completa a quinta edicao. Decorre de dois em dois anos e procura
“promover a troca de experiéncias entre escolas basicas, secundarias e profissionais no
dominio do cinema e da multimédia; estimular a criatividade e a imaginacao de alu-
nos e professores; dar visibilidade aos trabalhos inovadores realizados nas escolas e
contribuir para a formagao estético-cultural dos jovens através da experiéncia artistica
e lidica do cinema”, como indica o regulamento. Estabelece-se como um “desafio da
educacao para e com os media” e insere-se numa légica mais abrangente do trabalho
levado a cabo na biblioteca da escola de Castro Verde.

Na Pévoa de Varzim, a Escola Secundaria Eca de Queirds promove, através do seu
muito activo e dinamico clube de cinema, o Concurso de Video Escolar Oito e Meio.
“Esperamos contribuir para encurtar a distancia que ainda existe no nosso pais entre
a fruicdo autodidacta da televisao e, mais raramente, do cinema, e a possibilidade de
expressao através do audiovisual, recorrendo as aprendizagens do seu leque pode-
roso de conteudos e do seu poder magico de nos transmitir as mensagens mais com-
plexas”, escrevem os organizadores, com a nota de que procuram atingir um objec-
tivo mais além que é o de contribuir para o desenvolvimento de “futuros amantes
do cinema”. O “amante” neste contexto remete para a paixao que é apontada como
catalisadora de experiéncias e de trabalhos, aproveitando o “amor” pelo cinema para
potenciar o futuro da sala de aula. O clube de cinema Oito e Meio é um dos melhores
exemplos daquilo que é possivel fazer fora da aula, mas ainda dentro da escola. Em
2007, em parceria com a Biblioteca Municipal Rocha Peixoto, organizaram um ciclo
de Cinema e Literatura, que contou com a participacao do escritor Valter Hugo Mae
e do professor da Faculdade de Letras da Universidade do Porto Pedro Eiras. Nesse
ciclo foram apresentados filmes como “Dracula” de Todd Browning (1931), “Livro de
Cabeceira” de Peter Greenaway (1995), “As Horas” de Stephen Daldry (2002) e “Pala-
vra e Utopia” de Manoel de Oliveira (1999). Pouco espanta, entdo, que alunos da Escola
Secundaria Eca de Queirds venham a ser premiados nas seccdes escolares de festi-
vais de cinema como o internacional de Arouca, em 2008, um ano antes de o préprio
festival (organizado pelo cineclube local) ter aberto uma mostra prépria para cinema
escolar.
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O Centro de Competéncia Entre Mar e Serra, da Batalha, é outro dos espacos a
criar concursos, com a organizacao de dois eventos, um de arte e outro de cinema
(Artistas e Cineastas Digitais, respectivamente), que veio a obter resultados bastante
positivos. Em 2011, até a organizacdo nao-governamental Oikos lancou um concurso
de video escolar tendo como tema os Objectivos do Milénio das Na¢oes Unidas. A RTP
foi mais uma das instituicdes que lancaram uma iniciativa do género: o concurso Fazer
TV, resultado de uma colaboracdo com a DGIDC. A SIC langou um concurso seme-
Ihante, “Portugal Visto por N6és”, destinado as escolas de 3° ciclo e secunddrias. A ideia
era que os participantes mostrassem o que estava a mudar nas suas regies, cidades
ou escolas.

Num modelo completamente diferente situou-se o Festival de Video da Escola
Secundaria de Aguas Santas, na Maia. Decorreu em 2008 e foi uma experiéncia inse-
rida na Area de Projecto de uma turma finalista daquela escola. A mostra foi aberta a
escolas galegas e procurava promover a criatividade de ambito escolar. O factor espe-
cial era mesmo a organizagdo: uma turma de alunos.

Neste contexto, é de realcar a motivacao gerada por alguns festivais de cinema
recentes no que toca a producao e participagdo escolar. Enquanto o IndielLisboa
tem uma seccao de nome IndieJunior para escolas e familias em colaboracdo com
o servico educativo da Culturgest, o festival de Curtas de Vila do Conde e o festi-
val internacional de animacao de Espinho Cinanima abriram ambos espacos para
a participacao de filmes realizados por jovens. A importancia destas seccdes é sig-
nificativa, quando olhamos para as actividades de determinadas escolas, como é o
caso da Escola Secunddria Antero de Quental em Ponta Delgada, que entre 2003 e
2006 participou no Cinanima, bem como na mostra de cinema Macaquins na cidade
acoriana. Na Madeira, a Direccao Regional de Educacado e a Direccdo de Servicos
de Tecnologias Educativas dinamizam uma sec¢do do Festival de Cinema Interna-
cional do Funchal, promovendo oficinas e sessdes de visionamento de filmes. Sao
momentos nos quais se dad um processo de reconhecimento do trabalho desenvol-
vido na escola ou noutro espaco, como no ja mencionado Festival Internacional de
Cinema de Arouca. Em 2010, por exemplo, o Cinanima premiou um filme da Associa-
¢ao de Ludotecas do Porto, um dos mais activos pdlos em torno da educacdo para a
imagem, com muito trabalho desenvolvido em contextos sociais problematicos da
cidade.

As Ludotecas do Porto ha anos marcam o panorama da cidade com uma activi-
dade pedagdgica a decorrer fora das escolas e em contextos variados. Estabelecem
como objectivos um novo encarar da ludicidade como potenciadora da aprendiza-
gem, mas, mais aprofundadamente, o entendimento do “Outro enquanto identidades
em construcao, com experiéncias, competéncias e valores diversificados”. Ao criarem o
Centro Ludico da Imagem Animada em 1998, procuraram desenvolver as capacidades
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técnicas das criancas e jovens, mas também tentar que os participantes ganhassem
novas formas de expressao visual.

A Associacao de Ludotecas do Porto foi um dos pontos de passagem de Sérgio
Nogueira, antes de criar o programa informatico de apoio a aprendizagem e expresso
da imagem em movimento Animatrope, no ambito do seu mestrado na Faculdade
de Engenharia da Universidade do Porto. Entretanto, o agora professor de Educacao
Visual na Escola EB 2,3 Jodo de Barros, na Figueira da Foz, também se apoiou no Cine-
clube de Avanca e em professores da Universidade de Aveiro no desenrolar das activi-
dades de audiovisual que tem trabalhado desde o comec¢o da sua carreira.

Avanca, pélo privilegiado com uma ligacdo a universidade aveirense, é onde
se encontra um dos mais activos cineclubes do pais que, desde 2001, leva criancas e
jovens a ver filmes portugueses, com o acrescento de contarem com a presenca dos
realizadores, de modo a discutirem directamente as obras a que assistem.

A semelhanca das Ludotecas, hd também associacdes como Os Filhos de Lumiére,
que procuram levar o cinema e o audiovisual a contextos mais excluidos quem em ter-
mos sociais quer em termos geograficos, como a Serpa ou a Moita. Em simultaneo,
programam ciclos de cinema no Museu de Serralves. O objectivo é usar as imagens
como “pedagogia socialmente integradora”, na expressao usada por Fernando Pinho
Alves, professor da Escola Superior de Educacao de Setubal, que desenvolveu um pro-
jecto de Educagao para os Media através da imagem num contexto de jovens em risco,
tracado na sua dissertacdo de mestrado.

Também a Cinemateca Portuguesa, no ambito de uma parceria com a Direc-
¢ao-Geral de Inovacao e Desenvolvimento Curricular (DGIDC), criou a Cinemateca
Junior para trabalhar o cinema com escolas e dar a conhecer filmes que poderao estar
fora do acesso de muitas criancas e jovens.

O trabalho de distribuicao que os cineclubes nacionais realizam é importante por
se apresentar como alternativa as correntes populares de cinema, mas também por-
que estes clubes se afirmam como entidades de cariz potencialmente pedagdgico,
consoante as suas possibilidades e os interesses das respectivas direcgdes. Um portal
digital como o Sala 7 procura ser uma base de dados nao sé6 de filmes, mas também de
fichas pedagodgicas para uso em sala de aula nas mais variadas disciplinas, desde a Psi-
cologia a Formacao Civica, passando pelo Francés e a Histéria. Criado pelo Cineclube
de Guimardes, pretende “promover uma maior utilizacdo do cinema enquanto ferra-
menta pedagdgica”. Na lista de instituicdes que colaboram neste projecto encontra-se
um teatro municipal, o da Guarda, no qual o servico educativo promove activamente
iniciativas ligadas ao cinema, procurando intervir em escolas da regiao.

No sector publico, outro dos pdlos de potenciais experiéncias no campo da Educa-
cao para os Media, em variadas vertentes, reside nos servicos educativos das mais dife-
rentes instituicdes culturais. O exemplo do Teatro Municipal da Guarda é interessante
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por ser abrangente em termos de destinatdrios, cobrindo praticamente a escala dos
7 aos 77, e por abarcar multiplas areas, com especial atencdo ao cinema. O projecto
Aprender com Filmes procurava sensibilizar para a utilizacdo do cinema em contexto
educativo e desenvolver o sentido critico dos jovens participantes. A actividade incluia
o visionamento de filmes sobre diversos topicos, que pudessem depois ser discutidos
ao aproveitar as questdes levantadas pelas peliculas vistas. O teatro programa tam-
bém para a Terceira Idade, dando oportunidades a esta faixa etdria para participarem
em actividades ligadas ao cinema. Nao deixa de ser importante notar que o servico
educativo da instituicdo é coordenado por uma pessoa com uma ligacdo forte nao
s6 ao cinema, mas também a musica. Victor Afonso, de nome artistico Kubik, é um
musico de nome no panorama nacional e ja compds bandas sonoras para filmes como
Un Chien Andalou de Luis Bunuel, entre outros.

Media escolares

A Educacdo para os Media na escola sempre teve uma relacdo muito proxima
com os chamados media escolares. Os jornais, em particular, hd muito estabelecidos
como montras de uma instituicao, do trabalho de alunos e professores, estao cono-
tados com o conceito ha décadas, quer o exercam na pratica ou nao. Radios e televi-
sdes escolares seguiram-se com a evolucdo e massificacdo dos meios tecnoldgicos e
audiovisuais, que permitiram as escolas expandir as suas actividades nos varios ramos
mediaticos.

Em 1996, o Instituto de Inovacdo Educacional (lIE) publicou um catélogo da rede
de projectos Educacdo e Media. Os resultados apresentados mostram o quao entre-
lacados os media escolares e a ideia de Educacao para os Media tém estado ao longo
dos anos. De um total de 250 escolas listadas, existiam 168 jornais, 86 radios e 22 pro-
jectos televisivos (Vieira 1996). O video tinha uma presenca bastante forte na altura
(120), bem como a fotografia (129).

O numero de media escolares actual nao é aqui apresentado, dado que o conte-
udo das experiéncias varia de escola para escola, de turma para turma. O que significa
que os seus objectivos finais, sendo distintos, ndo cabem todos no mesmo saco. Como
referia em 2003 um dos autores deste estudo, a imprensa escolar (onde agora pode-
mos inserir os restantes meios de comunicacdo desenvolvidos em ambiente estudan-
til pré-universitario) ainda estd por estudar a fundo. Apesar disso, houve, ao longo da
década, esforcos significativos, traduzidos em dissertacbes de mestrado® ou em teses

3 Ver, por exemplo, Gongalves, J. (2008), Jornal Escolar: Da periferia ao centro do processo educativo, dissertacao de
mestrado em Ciéncias da Comunicacdo nao publicada, Universidade do Minho.
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de doutoramento* extremamente relevantes para o campo. Contudo, ndo ha ainda
uma analise ampla que permita compreender o fenédmeno e as motivacdes inerentes a
sua producao no cdmputo geral.

A questdo no que toca aos produtos mediaticos criados em escolas centra-se
naquilo que motiva a sua producao. Jodo Carlos Gongalves, numa dissertacao de mes-
trado sobre jornais escolares, propunha a separagdo entre jornais de escola/agrupa-
mento, jornais de turma/clube e jornais de alunos (Gongalves, 2008). Um dos autores
do presente estudo realcava quatro divisdes em 2003: jornal-arquivo, jornal institu-
cional, jornal “tecno” e jornal informativo (Pinto, 2003). Vitor Tomé remete para Jac-
ques Gonnet (2001), que divide os jornais feitos em escolas em dois grupos maiores:
“os que partiram da iniciativa dos adultos e os que partiram da iniciativa dos alunos”
(Tomé, 2008). Dentro do primeiro grupo é importante salientar uma segunda divisao:
os jornais de inspiracao [Célestin] Freinet, os jornais de turma e os jornais de escola.
Enquanto os segundos poderao ser resultado de um trabalho especifico sobre dado
tema, os terceiros sdo as montras da instituicdo, que procuram passar para a comuni-
dade uma imagem favoravel do que se passa dentro da escola. Restam os primeiros,
que se inserem num “projecto pedagdgico com diferentes objectivos, entre eles tor-
nar o aluno responsavel pelas suas producdes escritas”. Serdo estes que mais interes-
sam a Educacao para os Media.

E, porém, dificil (e ingrato) fazer a separacéo, visto haver quem trabalhe noutros
eixos marginais, tendo por fim o desenvolvimento dos alunos, para 14 das categoriza-
¢bes que possam ser atribuidas. A semelhanca daquilo que se passa no audiovisual, o
educar para ou com obriga a uma reflexao delicada, que nao exclua a priori, mas que
saiba o que encaixar onde.

Tomé escreve na sua tese de doutoramento, um dos mais importantes trabalhos
sobre jornais escolares publicados na realidade nacional, “que em Portugal sdo publi-
cados sobretudo jornais escolares, por partirem da iniciativa dos professores, mas que
nao estao sempre associados a um projecto pedagogico. E, ao contrario do que sucede
em Francga, em Portugal ndo existirdo ‘jornais liceais’, mas sim jornais escolares mesmo
ao nivel do Ensino Secundario e Profissional.” (Tomé&, 2008) E conclui: “A realidade por-
tuguesa estd afastada do jornal tipo imprensa ou do jornal informativo, que visa tor-
nar a comunicacao mais eficiente, mas também dar visibilidade as diferentes vozes em
presenca na escola (e até na comunidade), tornando-se um veiculo de informacédo que
reivindica e pode provocar mudanca” (Tomé, 2008). Este afastamento das questdes da
actualidade é uma questdo central pela qual o coordenador do projecto Publico na

4 Ver, por exemplo, Tomé, V. (2008), CD-ROM “vamos fazer jornais escolares”: um contributo para o desenvolvimento
da educagdo para os médias em Portugal, tese de doutoramento, Faculdade de Psicologia e Ciéncias da Educacdo
da Universidade de Lisboa.
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Escola muito se tem batido. No blogue do projecto, Eduardo Jorge Madureira escrevia
que “ha jornais repletos de textos, mas quase sem noticias”. Acrescenta que: “lendo-os
ndo somos capazes de imaginar o que se passa nos estabelecimentos de ensino que
os editam”.?

Com o despertar das novas tecnologias os nimeros dos jornais escolares em Por-
tugal contam-se com trés digitos, para ndo dizer mais. A facilidade de criacdo de publi-
cacbes através de programas informaticos de acesso simples ou mesmo em sitios na
Internet onde a definicdo de bases para jornais passou a ser imediata trouxe a cama-
das jovens com elevadas capacidades no dominio da tecnologia uma porta de acesso
ao mundo das publicacdes periddicas.

Numa recolha efectuada pela Direccdo de Servicos de Tecnologia Educativa da
Regiao Autbnoma da Madeira encontramos quatro clubes de jornalismo e radio, num
total de 60 projectos listados em 24 escolas, enquanto a imagem (fotografia e video)
predomina, em conjunto com a multimédia e a informatica. De maneira mais geral,
encontramos 19 projectos ligados aos meios de comunicagao social na regido, desde
circuitos internos de televisao (EBS Gongalves Zarco, Funchal) a varias radios, em for-
mato digital ou ndo. Ha que salientar a importancia do desenvolvimento deste tipo de
actividades nos cursos de multimédia das escolas secundarias, os trabalhos da Area de
Projecto ou o interesse gerado por concursos regionais e nacionais, como o Concurso
Nacional de Jornais Escolares, organizado pelo Publico na Escola.

Na realidade dos jornais escolares ao longo do periodo relativo a este estudo
encontram-se dois vértices a partir dos quais se descobre toda uma estrutura maior. O
primeiro é o projecto Publico na Escola, mencionado anteriormente e fundado pelo jor-
nal Publico durante o seu processo de nascimento. Potencialmente o mais antigo traba-
Iho dentro do contexto da Educacdo para os Media em Portugal, revela a sua faceta mais
visivel no concurso nacional de jornais escolares, evento anual que desde 2000/2001 é
subordinado a um tema especifico, como “O que é uma republica?” ou “Para que serve
a Unido Europeia?”. Os participantes devem ter publicado, pelo menos, trés edi¢des ao
longo do ano em papel ou online. Os modelos sao diversos e flexiveis. Ao longo dos
anos, o concurso nacional ja agraciou estabelecimentos prisionais e jardins de infancia,
mas é objectivamente destinado a escolas do 1° ciclo ao ensino secundario.

A distribuicdo geografica dos premiados pelo concurso mostra uma forte predo-
minancia da zona Norte do pais, com Lisboa quase empatada com Braga. Estes nime-
ros vao ao encontro do panorama ja apresentado pelo catdlogo do IlE em 1996: do total
de escolas mencionadas entao, 50% dos professores e alunos ligados a projectos de
Educacao e Media estavam sob a alcada da Direc¢ao Regional de Educacao do Norte.

5Madureira, E. J. (2011), “Celeirinho, um bom exemplo de jornalismo escolar” in Pdgina 23, http://projectopne.blo-
gspot.com/2011/02/celeirinho-um-bom-exemplo-de-jornalismo.html, acedido em 25 de Fevereiro de 2011.
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Tabela 6 - Localizagdo dos jornais escolares premiados 2000/01 - 2009/10

Concurso Nacional de Jornais Escolares Premiados - 2000/01 - 2009/10

Aveiro 8
Beja 2
Braga 17
Braganca 3
Castelo Branco 3
Coimbra 7
Evora 0
Faro 4
Guarda 5
Leiria 1
Lisboa 18
Portalegre 1
Porto 47
RAA 3
RAM 7
Santarém 2
Setubal 1
Viana do Castelo 6
Vila Real 5
Viseu 8

A par do concurso nacional, o rosto do Publico na Escola, o projecto publica um
boletim mensal com varios temas de utilidade para professores e alunos que traba-
Ihem ndo sé as questdes mediaticas, mas da cidadania em geral. E, também, uma
janela para dar voz a professores e a jornais escolares que o coordenador, destacado
pelo Ministério da Educacao, considere dignos de mencao. O boletim publicou em
varios momentos da sua histéria sugestoes de actividades para o uso dos media na
sala de aula, sobre liberdade de imprensa, informacao televisiva, entre outros temas.
Assinado por cerca de 1.500 pessoas, é também distribuido pelas escolas da Rede de
Bibliotecas Escolares.

Outro braco do Publico na Escola situou-se no Museu dos Transportes e Comu-
nicacdes, no Porto, que, durante alguns anos albergou o Laboratério de Imprensa do
Publico, criado em 2002 no ambito do projecto Comunicacdao do Conhecimento e da
Imaginacdo, como substituto das visitas escolares a redac¢ao do diério. A ideia era dar
a conhecer aos jovens visitantes o funcionamento de uma redaccdo e das escolhas que
compdem o trabalho de jornalista. Numa nota relacionada, este projecto do museu
engloba duas outras oficinas, uma destinada a radio e outra a televisao, ainda em fun-
cionamento em 2011. O objectivo é o mesmo: oferecer a oportunidade de explorar o
mundo dos media pelo lado de quem produz, o ser “jornalista por um dia”.
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Importante no decurso da década foi a incursdo pelos jornais escolares prove-
niente de Castelo Branco, o distrito do pais com maiores niveis de leitura de jornais
regionais (74,7% da populacdo do distrito indicava ler este tipo de publicacdes, por
oposicdo a Lisboa onde apenas 35% dizia fazé-lo).° O apoio aos jornais escolares na
cidade tem um historial longo. Um dos principais semandrios — o Reconquista — ha
cerca de 30 anos que imprime jornais de escolas e é da redaccao dessa publicacao
que surge Vitor Tomé, jornalista que decidiu estudar e promover o fendmeno dos jor-
nais escolares no distrito. A partir do seu projecto de doutoramento desenvolveu um
CD de apoio a producéo de jornais e deu formacao a professores da regido. O projecto
incluiu 24 escolas (de um total de 29) de 2° e 3° ciclo, as quais, mais tarde, se juntaram
algumas secunddrias, apesar de néo ter sido esse o objectivo inicial, como reconhece
o proprio Vitor Tomé.

Comecado em 2007, o projecto A Educacao para os Media no Distrito de Cas-
telo Branco foi concluido em Novembro de 2010 num encontro durante o qual foram
apresentados os resultados dos trés anos de trabalho. Funcionou em 2008/2009 e em
2009/2010, tendo obtido a participagao de 600 e 500 alunos em cada um desses anos,
respectivamente. O coordenador do projecto deu formacdo a 150 professores apos
uma primeira fase de trabalho, quando as pessoas se aperceberam das suas lacunas.
Se no comeco havia 18 jornais publicados pelas escolas envolvidas, no final ja existiam
24, beneficiando do apoio dado quer pelos elementos do projecto, quer pela plata-
forma digital que foi criada para facilitar a criacdo e o acompanhamento dos jornais.

Na sequéncia do que se escreveu no comeco desta seccdo, é possivel perceber a
origem dos jornais em Castelo Branco, seguindo os dados do projecto. Em 2008/2009,
quando o projecto foi posto em pratica pela primeira vez, havia oito clubes em fun-
cionamento ligados ao jornal escolar. Um ano depois eram s6 quatro. As turmas, por
seu lado, haviam passado de uma apenas para nove. Em dois anos de projecto, foram
publicadas 105 edi¢des, um numero bastante elevado, que significa uma média de
quatro edicdes por jornal. Porém, sabe-se que jornais diferentes tém ritmos diferen-
tes. Como o préprio coordenador do Publico na Escola reconhece, ha jornais escolares
extraordindrios que sao excluidos do concurso nacional por terem apenas uma edicao
anual, ndo cumprindo os requisitos das trés necessarias.

Para além dos clubes e do trabalho desenvolvido por turmas, o desenvolvimento
das bibliotecas escolares e a flexibilizacdo que trouxeram a um espaco tradicional-
mente visto como distante dos interesses dos alunos veio também contribuir para um
reforco do jornal escolar, que passou a ser trabalhado em muitos pélos da Rede de
Bibliotecas Escolares (RBE). De tal forma que a prépria RBE arquiva agora jornais e tra-
¢ou uma grelha de avaliacdo dos mesmos para referéncia da prépria organizacdo. Tao

6 Marktest (2010), Bareme Imprensa Regional.
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facilitadora como potenciadora, a influéncia da RBE ao longo da década foi crescente,
afirmando-se a biblioteca escolar como nucleo de actividades na escola. Ndo s6 em
termos de jornais, mas de meios de comunicacdo em geral. Como exemplo olhamos
para a biblioteca escolar de Castro Verde que, para além dos varios trabalhos em video
que dinamizou ao longo da década, promoveu, também, um programa na Radio Cas-
trense chamado Palavras Viajantes.” InUmeras outras bibliotecas escolares promovem
actividades semelhantes, de uma criatividade muito rica. Tal como em Castro Verde,
varios outros 6rgaos de comunicagdo social estabelecem parcerias com escolas para
a publicacao ou divulgacao do trabalho realizado por aqueles estabelecimentos. Nos
Acores, o Acoriano Oriental publica regularmente varias paginas com textos de esco-
las da regido. Em Arouca, a Escola Secunddria iniciou em 2010 uma colaboracdo com a
radio regional, de nome HoraESA.®

Ha escolas que beneficiam de oficinas de Comunicagao ou de disciplinas como
Técnicas de Expressao e Comunicacao, o que estabelece uma certa continuidade com
a antiga disciplina de jornalismo existente no secundario. E o caso da Escola Secunda-
ria Ferreira de Castro em Oliveira de Azeméis, por exemplo, cujo professor responsa-
vel é origindrio de um dos poélos dinamizadores de Educagao para os Media do Insti-
tuto de Inovacao Educacional. Segundo o professor, falando a revista Noesis, a criacdo
da disciplina tinha como objectivo “iniciar os alunos do 3.° ciclo no conhecimento dos
media, quer através da anadlise e comparacao, quer da producao e realizagao de jor-
nais, programas de radio, video e televisao”? Os cursos profissionais de Comunicagao
sdo outros espacos com potenciais aberturas a Educacao para os Media, bem como a
Area de Projecto.

Nao s6 dentro da escola se encontram apoiantes dos media escolares. Nalgumas
regides encontram-se autarquias que apoiam os jornais escolares do concelho ou da
freguesia. O boletim do Publico da Escola salientou este contributo, referindo os casos
de Vila Nova de Famalicdo, Lousa e Seixal. Em Famalicao o apoio traduziu-se num pro-
tocolo assinado pela Camara Municipal com as escolas de modo a financiar em 7.500
euros as publicacdes, garantindo 14 edi¢des.'® A Camara Municipal da Lousa passou a
apoiar jornais escolares em 2006, uma vez que 0s encara “como um instrumento civico
para a discussdo de temas relevantes para a comunidade escolar e para a promocao

7 Alguns dos programas podem ser escutados no blogue do proprio: http://palavras-viajantes.blogspot.com/,
acedido em 24 de Fevereiro de 2011.

8 Os programas podem ser ouvidos em http://www.esec-arouca.pt/joomla2/index.php?option=com_conten
t&view=article&id=104:emissoes-da-horaesa&catid=1:noticias&ltemid=49 , acedido em 26 de Fevereiro de 2011.
9 Direcgao-Geral de Inovacdo e Desenvolvimento Curricular (2009), Noesis 79, Lisboa: Ministério da Educagao.

10 Sitio da Camara Municipal de Vila Nova de Famalicao, http://www.vilanovadefamalicao.org/_famalicao_des-
tacase_no_apoio_a_imprensa_escolar, acedido a 25 de Fevereiro de 2011.



102

de relagdes entre a escola e o meio envolvente”" A autarquia do Seixal, por seu lado,
considera que “o principal objectivo da imprensa escolar, para além do envolvimento
dos alunos num projecto educativo, passa por os estimular para a escrita e investiga-
cao, promovendo as suas capacidades criativas aplicadas a comunicacao e empre-
gando os conteldos aprendidos na sala de aula”.”?

O mesmo tipo de apoios também se reflecte nas radios, como é o caso do con-
celho de Cascais. A autarquia local decidiu apostar num projecto de incentivo a cria-
¢ao de radios escolares em todas as escolas secundarias. Assim, possibilitou a constru-
¢ao de um estudio e a aquisicdo de material as escolas para que possam manter estes
polos. Nao por acaso, Cascais mostrou-se o local onde algumas das mais activas radios
escolares estdo sediadas.”

No campo das radios, a Escola Secundaria Domingos Rebelo, em Ponta Delgada,
foi outro dos casos destacados, onde através de um blogue e de uma radio, por empur-
rdo de alguns professores, foram organizados dos encontros nacionais sobre os mass
media e a escola. O segundo evento, realizado em 2010, serviu como forma de conven-
¢do de radios escolares, sendo o tema o fendmeno radiofénico. A ideia era passar o
testemunho a outras escolas, sendo Cascais o possivel destino.

O digital e a publicidade

Como seria de esperar, os numeros de utilizagdo da Internet em Portugal aumen-
taram significativamente ao longo da primeira década do século XXI. O Inquérito a
Utilizacdo das Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo pelas Familias realizado
pelo INE, mostra que, se no ano 2000 9% dos agregados nacionais possuiam ligacdo a
Internet (22% tinham computador), esse valor disparou, nos dez anos seguintes, para
0s 54% dos lares que tinham acesso a rede.'* Diziam, ainda, os dados do INE que, em
2010, 51% das pessoas entre os 16 e 0s 74 anos acediam a Internet, sendo que em 2001
menos de 18% da populacao a utilizava. Em 2010, portanto, deparamo-nos com trés
quintos da populagao nacional com um computador em casa e mais de metade a ace-
der a Internet. NUmeros que se tornam ainda mais interessantes quando olhamos por
faixas etdrias. Em 2010, os jovens entre os 10 e os 15 anos utilizavam na sua quase tota-

11 Sitio da Camara Municipal da Lousa, http://www.cm-lousa.pt/educacao/jornais.htm, acedido a 25 de Feve-
reiro de 2011.

12 Sitio da Camara Municipal do Seixal, http://www.cm-seixal.pt/CMSEIXAL/EDUCA%C3%87%C3%830/
IMPRENSA_ESCOLAR/, acedido a 25 de Fevereiro de 2011.

13 Ver, como exemplo, a SJ Radio da Escola Secundaria S. Jodo do Estoril em http://sjradio.com/

14 Instituto Nacional de Estatistica(2001, 2010), Inquérito a Utilizacdo de Tecnologias da Informagéo e da Comuni-
cagdo pelas Familias.
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lidade o computador (96%) e nove em cada dez navegava na rede. Porém, o avancar
das idades revelam decréscimos graduais, até se chegar a faixa dos 65 aos 74 anos,
onde as percentagens de utilizacdo da Internet rondam os 10% da populagao.

A expanséo das tecnologias revela-se ndo s6 em termos de acesso, mas também
em termos de uso. Segundo nuimeros recolhidos pelo projecto EU Kids Online, em
2010, seis em cada dez criancas e jovens portugueses tém um perfil numa rede social.
49% dos jovens inquiridos pelo projecto em Portugal confessavam ja ter sentido que
estavam a usar excessivamente a Internet, em contraste com uma média europeia
situada nos 30%.

Estes dados estabelecem uma visdo preliminar daquilo que pode ser encarado
como a realidade nacional em 2010, no final de uma década de forte crescimento e
aposta nas novas tecnologias, ndo sé nos lares portugueses, mas também por parte
das escolas. A euforia das novas Tecnologias da Informacado e Comunicacgéo (TIC) ndo
escapou a Educacdo para os Media, levando aquilo a que se chamou a “deriva tecnol6-
gica” do conceito (Pinto, 2002). Essa viragem néo é nova, como o indica Vitor Reia-Bap-
tista em entrevista para propdésitos deste estudo, mas aproveitou a onda de introdu-
¢ao de novos materiais em sala de aula.

Pretende-se apresentar os trabalhos de maior envergadura que vieram a marcar
presenca nos ultimos dez anos. A cabeca, o proprio Ministério da Educacao, na figura
da sua Equipa de Recursos e Tecnologias Educativas desenvolve uma miriade de traba-
Ihos na area do desenvolvimento das capacidades de cariz tecnoldgico nas escolas. De
destaque para o estudo em causa é o projecto SeguraNet. Origindrio ja da época do
programa Noénio XXI, foi formalizado em 2007 através de um consoércio entre a Agéncia
para a Sociedade do Conhecimento — UMIC, a Fundacéo para a Computacéo Cientifica
Nacional, a Direccao Geral de Inovacao e Desenvolvimento Curricular, representada
pela Equipa de Missdao para Computadores, Redes e Internet na Escolas e a Micro-
soft Portugal. Tem crescido ao ritmo da duplicacdo de participantes por cada ano que
passa, nas suas trés vertentes de alunos, pais e professores. Promove, como o nome
indica, a utilizacdo segura da Internet por todos os membros da comunidade escolar.
Faz-se sentir nas escolas através de diversos canais de comunicacao, para além de ter a
sua propria plataforma digital montada, na qual pais, professores e alunos devem par-
ticipar para completar os desafios que sdo lancados ao publico regularmente ao longo
do ano lectivo. Desafios, jogos, actividades ou simples mensagens para incentivar a
reflexdo (por exemplo, numa destas mensagens podia-se ler que “o Jodo recebeu no
telemovel um video com um amigo a ser espancado. Sente-se mal com a situacao”. A
descricdo é simples e a pergunta é sempre a mesma: “O que farias?”). Para além des-
sas actividades, a equipa do projecto viaja pelo pais para fazer trabalho directamente
nas escolas, fomentando discusséo e reflexdo. O facto de ser parte da estrutura gover-
namental acarreta vantagens evidentes, como, por exemplo, a existéncia de elos de
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ligacdo SeguraNet em cada uma das direc¢des regionais do continente. Assim, devido
a crescente importancia das tematicas ligadas as novas tecnologias e aos comporta-
mentos virtuais a tendéncia do projecto SeguraNet serd expandir-se, apesar das difi-
culdades reveladas pelos elementos da equipa no que concerne ao envolvimento dos
encarregados de educacéo. E de acesso voluntario e esta, também, aberto a interac-
¢ao com outras instituicdes que procurem preparar-se para uma melhor utilizagao das
novas oportunidades lancadas pelo digital.

Uma outra estrutura publica com trabalho nesta drea é a Comissao Nacional de
Proteccao de Dados, uma entidade directamente dependente da Assembleia da Repu-
blica, que lancou em 2008 um projecto de nome Dadus, apos o estabelecimento de
um protocolo com o Ministério da Educacao. A instituicdo desenvolve unidades tema-
ticas para uso nas escolas e criou um blogue para ligar mais directamente os seus des-
tinatarios, alunos, encarregados de educacao e professores. Da mesma forma, abriu
um férum para pais. Os temas vao dos dados pessoais as redes sociais, passando pelo
e-mail, telemével e cdmaras de vigilancia. Os objectivos estdo intimamente ligados ao
trabalho da comissdao, em termos de privacidade e proteccao de dados pessoais, uma
das maiores preocupacdes relativas ao uso dos ambientes virtuais.”

Fora do sector publico, mas ainda dentro das dinamicas da proteccao surge em
2004 o projecto Miudos Seguros na Net. Filiado nas preocupagdes com os comporta-
mentos das criancas e jovens na Internet, o projecto concentra-se principalmente no
online, através do site e de uma newsletter regular, mas o seu criador, Tito de Morais,
também se desloca a escolas para fazer trabalho de formacao.

Apesar de Portugal ser, segundo o EU Kids Online, “um dos paises com menor inci-
déncia de riscos, abaixo da média europeia” em termos de perigos digitais, é interes-
sante verificar a influéncia destes projectos. O uso seguro e consciente das novas tec-
nologias passa nao sé pela privacidade e pela consciéncia daquilo que se abre ou se
descarrega. Ha também uma incidéncia forte sobre as questdes dos direitos de autor.
Pode-se depreender destas iniciativas uma presenca significativa da terminologia uti-
lizada pela area da literacia da informacao, ndo tanto da literacia mediatica. Dos pon-
tos onde elas se cruzam é que resultam os frutos mais interessantes.

Noutra vertente encontramos projectos que exploram a criacdo e a producdo atra-
vés de trabalhos multimédia, como foi o caso do PT Escolas, uma iniciativa da Portugal
Telecom, que decorreu ao longo de dois anos e que abrangeu um grande numero de
temas. Comecava pela procura eficaz e credivel na Internet, mas seguia-se a criacdo de

15 Dados do INE em 2010 mostravam que “0 acesso de criangas a websites inapropriados ou a contactar com
pessoas potencialmente perigosas” era a maior preocupacgao da populagdo entre os 16 e 0s 74 anos em termos
do uso da Internet, seguida da violacéo de privacidade.
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conteudos multimédia que tinham como objectivo uma competicdo de nivel nacional,
que viria a oferecer prémios como uma auténtica remodelacdo das escolas vencedoras.
Em ambas as edi¢des da iniciativa, a PT estabelecia como objectivo primario o desenvol-
vimento da “literacia tecnolégica” dos jovens participantes. Se o primeiro PT Escolas se
ficava pela procura de informacao, o segundo incentivava a sua criacao. Terminou em
2007, apesar da ambicao com que foi lancado e dos resultados positivos a que chegou.

Dois outros projectos também com o objectivo de promover as capacidades dos
alunos através da criacdo foram as duas iniciativas educativas de dois jornais do grupo
Controlinveste: o N@Escolas (Didrio de Noticias) e o Entre Palavras (Jornal de Noticias).
Enquanto o N@Escolas aposta na producao de textos jornalisticos pelas escolas par-
ticipantes, o Entre Palavras foca-se sobre a discussao de noticias do préprio Jornal de
Noticias para promover debates, que partem da turma até chegar a um nivel nacional
(os temas para o ano de 2010/2011 eram “Emprego / Desemprego”, “O que é impor-
tante na escolha de um Governo ou de um Presidente” e “Informacdo Mobile”). Ambos
procuram promover os habitos de leitura e da interpretacao critica daquilo que é vei-
culado aos leitores pelos diferentes meios de comunicacdo, mas em particular os jor-
nais. O mesmo grupo empresarial, que beneficia de ter dois dos maiores jornais de
informacdo generalista do pais em duas cidades de regides diferentes, criou, em 2010,
dois espacos a que chamou Media Labs. O modelo é o da simulagcdo do trabalho jor-
nalistico, com o acrescento de dar aos participantes (escolas e familias) a oportunidade
de criarem o seu préprio jornal. Das editorias as escolhas gréficas, as possibilidades de
trabalho sao variadas dentro do jornalismo. Foi um passo da empresa no sentido de ir
para la dos projectos N@Escolas e Entre Palavras.

No campo da producéo e da capacitacdo multimédia e digital gera-se uma inte-
raccdo natural com, por exemplo, os media escolares, abordados no ponto anterior.
Como é o caso dos Media Labs, presenca mediatica junto da escola, mas digital, ape-
sar de tudo, muitos outros espacos escolares apostam no desenvolvimento de mate-
riais digitais sem correspondéncia no papel. Em especial, radios e televisées de cir-
cuito interno sao trabalhadas virtualmente, sendo um forte acréscimo a formacao dos
alunos.

Porém, neste campo inserem-se também os blogues e outros projectos seme-
Ihantes, criados em espaco de turma. Por exemplo, a utilizacdo das redes sociais ou
de sitios como o YouTube permitem a alunos e professores divulgar o seu trabalho e
partilhar experiéncias.’® E todo um universo de producées feitas em escolas, com uma

16 Um dos muitos fenédmenos virtuais da década foi o surto dos chamados Lip Dubs que, em Portugal, tiveram
maior expressao no ensino superior. Vale a pena ver a experiéncia realizada na Escola Secundaria Dr. Francisco
Fernando Lopes de Olhao, a primeira fora do ensino superior a fazé-lo em Portugal. Enquanto o ISCTE usufruiu da
presenca do cantor David Fonseca, a escola olhanense contou com um vocalista da casa. http://www.youtube.
com/watch?v=C3ecwTdCNQc
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variedade imensa de produc¢des. Novamente, tal como nos media escolares, os cursos
multimédia vieram trazer um grande dinamismo a esta area.

Além da escola também houve uma aposta noutros espacos. O Programa Esco-
Ihas identificou a problematica da infoexclusdo no comeco da década e introduziu um
elemento nas suas prioridades de combate a esta situacao. A medida IV apoiou a cria-
¢ao de Centros de Inclusdo Digital (CID) em varios pontos do pais, incluindo nalguns
bairros de condi¢des precdrias. Facilmente se chega ao blogue do bairro da Quinta da
Princesa,”” no Seixal, onde se encontram informacdes sobre o bairro e os seus mora-
dores, numa criacao de jovens ligados ao CID. Fundado fora de qualquer instituicao,
mas de referéncia em termos de bairros portugueses é o blogue do bairro da Boavista,
em Lisboa.’”® Desenvolvido por um morador, é um auténtico repositorio de informacao,
historica e actual, sobre o local. Varios outros espacos foram criados da mesma forma,
partindo do trabalho desenvolvido no CID. O Programa Escolhas tem como objectivo
apoiar jovens em zonas pobres do pais e capacita-los para a entrada no mercado pro-
fissional, mas tem vindo a lancar uma rede mais ampla. Tem parcerias com a Cisco e
com a Microsoft, no sentido de dar certificacdo aos formandos e conta com o apoio da
UMIC e de empresas como a Porto Editora. Trabalharam também com o projecto EU
Kids Online (uma turma em Lisboa e outra no Porto).

Como referido no comeco desta seccdo, ao olhar para os usos das novas tec-
nologias, em particular do computador e da Internet, as quebras notam-se a par-
tir do momento em que as faixas etarias sobem. Por essa razao, compreende-se que
se encontrem varios projectos dedicados a Terceira Idade na area da Internet e das
TIC. Principalmente as autarquias decidem investir na educacdo para os mais velhos,
como se pode verificar pelos casos de Cascais, Sabugal, Castro Marim, Estarreja e Odi-
velas. Os objectivos passam pelo “proporcionar a municipes mais idosos/as, a aquisi-
¢ao de conhecimentos no ambito das tecnologias da informacao e da comunicagao,
enquanto factores determinantes a participacao activa na sociedade”” Também ins-
tituicdes de ensino superior procuram fazer essa ligacao, como, por exemplo, em Lei-
ria. O instituto politécnico criou um projecto ao qual deu o nome de IPL 60+, que pro-
cura contribuir para a mudanca da ideia de envelhecimento e fomentar a formagao ao
longo da vida. No ambito deste trabalho, o politécnico de Leiria colocou dois alunos
a trabalhar na radio do instituto e uma outra estudante, antiga enfermeira, a realizar
programas de radio sobre Educacgao para a Saude.

17 http://kintacity.blogspot.com/, acedido a 26 de Fevereiro de 2011.

18 http:/bairrodaboavista-lisboa.blogspot.com, acedido em 26 de Fevereiro de 2011.

19 Camara Municipal de Cascais, projecto Avos n@ Net, http://www.cm-cascais.pt/Cascais/Viver/Accao_Social/
Programas_projectos/avos_net.htm, acedido em 26 de Fevereiro de 2011.
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A publicidade

A explosédo do digital e a sua introducao em massa nas salas de aulas nos anos
2000 acompanhada por uma sequéncia de crescentes preocupacdes com o uso indis-
criminado das tecnologias, decorreu em paralelo com uma outra novidade trazida até
as escolas nos ultimos anos da década: o fendmeno publicitario. As apreensdes em
relacdo a publicidade também néo sdo novas, mas a dada altura na década surgiram
dois projectos de instituicdes externas a escola que procuraram abranger o espaco
da Educagao para os Consumo, apesar de sé um deles estar mais debrucado sobre a
questao da publicidade. Ha que lembrar, também, que o préprio Ministério da Educa-
¢ao ndo ignora estas questdes, como é notdrio pela proposta curricular de Educacéo
para a Cidadania.?®

O projecto Media Smart chega a Portugal em 2008 a partir do Reino Unido, imple-
mentado pela Associacao Portuguesa de Anunciantes. E recomendado pelo Ministério
da Educacao e tem um conselho de peritos que combina varias instituicdes publicas,
encabecado pelo ex-ministro da Educacao, Roberto Carneiro. Insere-se numa légica
de Educacao para os Media no sentido de sensibilizar os publicos mais jovens (1° e 2°
ciclo) para a andlise e interpretacdo da publicidade, nos seus varios formatos. O objec-
tivo ndo é tanto proteger, mas contribuir para a compreensao do espaco publicita-
rio, tao presente de diversas maneiras. Em 2010 chegava a cerca de 30% das escolas
desses dois ciclos no continente e estava a preparar-se para ser lancado nas regides
autébnomas.

Numa légica mais abrangente da Educagao para o Consumo encontrava-se o pro-
jecto da Associacdo Portuguesa para a Defesa do Consumidor — Deco. Nasce em 2002
o DecoJovem numa parceria com vdrias escolas, vindo depois a expandir-se por varios
pontos do pais. A associacao procura dar a conhecer os direitos dos consumidores, em
particular dos mais jovens, para um consumo mais critico e ponderado.

6.3. Flashes sobre 10 projectos

Como delineado no capitulo inicial deste estudo, foi conferida as iniciativas nucle-
ares de Educagao para os Media em Portugal uma maior centralidade quando che-
gada a hora de analisar e criar um mapa de experiéncias. As restantes areas, instru-
mentais e aproximadas, compdem um elenco mais geral que mostra o panorama de

20 O texto integral desta proposta encontra-se em http://sitio.dgidc.min-edu.pt/cidadania/Documents/RELATo-
RIOFASE_Fina.pdf, acedido a 26 de Fevereiro de 2011
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forma abrangente, com as possiveis pontes de ligacao e hipotéticos desenvolvimentos
para o futuro deste campo.

Partindo dessa premissa, seguem-se, em jeito de resumo, breves fichas sobre
os projectos de intervencao e formacao que consideramos como sendo de primeiro
plano em termos de posicionamento na galdxia da Educacao para os Media. Nelas se
podem encontrar os pontos fundamentais e as caracteristicas de cada uma das inicia-
tivas recolhidas que foram parte do eixo nuclear da drea em Portugal nos primeiros na
primeira década do século XXI.



109

Projecto: PUBLICO NA ESCO
Instituicao: Publico

Local: Nacional

Data: desde 1989

Com mais de duas décadas de existéncia, o Publico na Escola é um dos projectos de referéncia
na area de Educacdo para os Media. Nasceu ainda antes de o Publico ter ido para as bancas e
procura incentivar “o uso dos media na escola enquanto instrumentos ao servi¢o da inovacao
pedagdgica e da aprendizagem da vida civica e tem dinamizado uma reflexao critica sobre a
I6gica especifica dos diversos meios de comunicacgao social.”

Publica mensalmente o Boletim do projecto, com cerca de 1.500 assinantes, chegando a
todas as escolas da Rede de Bibliotecas Escolares. O Boletim da a conhecer boas praticas de
escolas de todo o pais e inclui textos de varios especialistas nas dreas abordadas.

Sdo objectivos gerias do projecto:

a) Contribuir para uma relacdo mais préxima entre a actualidade e a escola.

b) Estimular nos jovens estudantes a consciéncia dos seus direitos e possibilidades de
accao face a comunicagdo social, ajudando-os, nomeadamente, a descodificar a lingua-
gem da imprensa e dos “media” em geral.

¢) Promover entre os jovens uma visao mais dinamica e mais interessante da vida social,
criando condicdes para melhor se situarem nas grandes questées que atravessam a
sociedade contemporanea.

d) Contribuir para o desenvolvimento do espirito critico das novas geracdes, nomeada-
mente face aos meios de comunicagdo social.

e) Interessar de forma duradoura a populacdo escolar (alunos e professores) pela leitura de
jornais e, em particular, do PUBLICO.

f) Apoiar uma aprendizagem mais viva da lingua portuguesa.

g) Fornecer material de apoio a varias disciplinas dos ensinos basico e secundario.

Uma das iniciativas mais visivel do projecto é o Concurso Nacional de Jornais Escolares,
patrocinado pelo Ministério da Educacdo e contando ainda com o apoio de varias institui-
¢cOes publicas e privadas. O concurso estd aberto a todas as instituicdes educativas do pais e
propoe-se:

— Estimular a prética de um jornalismo escolar critico e imaginativo, alargando-o a um
numero maior de escolas e com redobradas preocupacdes de qualidade;

- Fazer dos jornais escolares um instrumento civico para a discussdo de temas relevantes
para a comunidade escolar e para a promocao de relagdes entre a escola e o meio envol-
vente (designadamente as familias, as colectividades, as instituicdes e as autarquias);

- Aprofundar o conhecimento das virtualidades e limitacdes da actividade jornalistica;

— Contribuir para o desenvolvimento da Educacao para os Media;

— Promover a utilizagdo das Tecnologias da Informacao e da Comunicagao na produgdo
de jornais escolares;

— Utilizar o jornal escolar como um instrumento de divulgacao cientifica.

Durante varios anos funcionou, no ambito do projecto o CLIP - Laboratério de Imprensa
do Publico no Museu dos Transportes e Comunicacdes (MTC), no Porto, para dar resposta
aos pedidos de escolas que pretendiam visitar a redaccdo do jornal. Nesse espaco, os jovens
eram convidados a desempenhar, durante algumas horas, o papel de jornalistas do jornal.

O projecto faz parte das actividades de responsabilidade corporativa da Sonae.

Fontes: Sitio do projecto [consultado a 26 de Fevereiro de 2011] e regulamento da ultima edi-
¢do do concurso.
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Projecto: PROVEDORES
Instituicao: DN/ JN / Publico / RDP / RTP
Local: de ambito nacional

Data: n.a.

Sitio: www.dn.pt | www.jn.pt | http://blogs.publico.pt | ww1.rtp.pt

As figuras de provedores dos media existem em Portugal desde o comec¢o da década de 90
com a criagdo do posto no didrio desportivo “Record”, a quem se vieram juntar, alguns anos
mais tarde, homadlogos no “Diario de Noticias” e no “Publico”. 2001 trouxe ao “Jornal de Noti-
cias” um provedor, quadro que ficou composto com a criacdo, por forca legislativa, das pro-
vedorias da RDP e da RTP, em 2006. Este dois ultimos ocupam um lugar alvo de maior enfo-
que por fazerem parte dos servicos publicos de radio e televisao, respectivamente.

Os provedores sao receptores de milhares de queixas e representam o estabelecimento de
pontes proximas entre o cidadao - seja ele leitor, ouvinte ou espectador — e a entidade medi-
atica, quer se trate do trabalho de jornalistas ou de outros produtores de conteudos. Aque-
les ligados a imprensa traduzem a sua acgdo por colunas, geralmente semanais, onde se diri-
gem as queixas, avulsas ou agrupadas, enquanto os do servi¢o publico contam com progra-
mas onde podem realizar essa actividade (“A Voz do Cidadao” no caso do Provedor do Espec-
tador e “Em Nome do Ouvinte” no do Provedor do Ouvinte).

“A provedoria é o exercicio de uma actividade de Educacao para os Media no sentido em que
a provedoria desafia um académico ou um profissional ou uma figura vista como qualificada
a fazer uma leitura publica do media em que esta a funcionar. E desafia-o a fazer essa leitura
em resposta aos desafios das audiéncias”, considera Adelino Gomes, Provedor do Ouvinte
entre 2008 e 2010. Por seu lado, Paquete de Oliveira, Provedor do Espectador desde 2006,
encara a provedoria como mais uma vertente das multiplas que a Educacao para os Media
deve assumir. Mario Bettencourt Resendes, provedor do “Didrio de Noticias” até 2009, afir-
mava numa entrevista em 2007 que as fun¢des de um provedor passam por “exercer uma
pedagogia preventiva, dar resposta as reclamagdes dos leitores e ter um papel pré-activo no
sentido de levar a reflexao sobre questoes do jornalismo”.

Mesmo fora do ambito dos programas e das colunas escritas, nas quais as queixas e os pedi-
dos podem ser abordados, os provedores — nalguns casos — respondem a inquietacées dos
ouvintes, dos telespectadores e dos leitores de forma directa.

Em 2006, o “Jornal de Noticias” ndo substituia o seu provedor em fim de mandato, situacao
que se mantinha em 2011. Também o “Diario de Noticias” em 2009 ndo substituia o seu pro-
vedor. O “Publico” mantinha um provedor em 2011, na senda do trabalho que o jornal tinha
mantido na década.

Para além dos préprios programas, os provedores da RDP e da RTP tém vindo a fazer sessdes
de esclarecimento em escolas e universidades por todo o pais.

Fontes: Entrevistas com Adelino Gomes e Paquete de Oliveira, colunas dos provedores dos jornais, artigo
do Meios&Publicidade, “A Coluna do Provedor”, 19 de Novembro de 2007.
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Local: Nacional -
Data: desde 1989
Sitio: www.mediasmart.com.pt

Na sequéncia de um projecto internacional que chegou a Europa em 2002, foi langado, em
2008, o Media Smart Portugal promovido pela Associacdo Portuguesa de Anunciantes (APAN)
em parceria com o Ministério da Educacao, entre varias outras instituicdes publicas, e com a
colaboracao de um vasto grupo de peritos. O programa conta com o patrocinio de 15 empre-
sas e é presidido pelo director-geral da Nestlé Portugal, Anténio Refféios.

Trata-se de um programa de literacia sobre a publicidade nos diversos media, destinado a
criancas entre os 7 e os 11 anos de idade, envolvendo, portanto, Escolas do 1°. e do 2°. Ciclo
do Ensino Basico que queiram aderir de forma voluntaria ao projecto. Os materiais sdo for-
necidos gratuitamente, pretendendo-se “fornecer as criancas ferramentas que as ajudem a
compreender e interpretar a publicidade, preparando-as para fazerem escolhas informadas”
e “a pensar de forma critica sobre a publicidade no contexto das suas vidas didrias”.

Os documentos do programa referem que “o programa Media Smart é constituido por 3
Moédulos com a designacgdo ‘para um publico esperto, um olhar mais desperto’, abordando
vérios tipos de publicidade - introducdo a publicidade, publicidade dirigida a criangas e
publicidade ndo comercial — recorrendo para esse efeito a anincios verdadeiros.” Um quarto
modulo sobre os media digitais estava a ser preparado em 2010.

Segundo dados da organizagédo, em dois anos de actividade o programa chegou a 2.174 esco-
las a nivel nacional, ou seja, cerca de 30% das escolas de 1°. e 2°. ciclo, com particular incidén-
cia nos distritos de Porto, Lisboa e Aveiro. De acordo com as responsdveis pelo projecto, em
2010 deu-se inicio a uma avaliagdo para verificar que utilizacdo foi feita dos materiais distri-
buidos durante os anos do projecto, pretendendo-se compreender o alcance do trabalho.

Fontes: Sitio do projecto (consultado a 26 de Fevereiro de 2011), entrevista com Luisa Agante e Manuela
Botelho, médulos do Media Smart.
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Projecto: MEDIALAB Jorm-.. e
'
i MEDIA LAB
Local: Porto/Lisboa
Didrio de Noticias
Data: a partir de 2010
Siti

: www.medialab.jn.pt/index.asp | www.medialab.dn.pt/

Depois das experiéncias dos projectos N@Escolas (DN) e Entre Palavras (JN), o grupo Con-
trolinveste decidiu apostar na criacdo de laboratérios de jornalismo, nas suas redac¢oes de
Lisboa e Porto, destinados a alunos de 2° e 3° ciclos, ensino secundario e profissional, bem
como familias.

Os Media Lab dos dois jornais do grupo pretendem receber cerca de 60 mil jovens por ano
(30 mil por redaccao), tendo como objectivo principal sensibilizar e promover “o entendi-
mento da importancia dos jornais e websites” na sociedade, contribuindo para a Educacdo
para os Media de jovens entre os 10 e os 18 anos.

Usando tecnologias multimédia recentes, o programa inclui actividades que estimulam a uti-
lizacdo das noticias na abordagem a matéria curricular. Nos laboratérios, os participantes
assumem um papel activo, criando o seu proéprio jornal e escolhendo as noticias que o vao
integrar, entrando, deste modo, em contacto com a realidade nacional e internacional, nas
areas da sua preferéncia.

A iniciativa contempla dois workshops destinados as escolas - ‘Faz a tua 12 Pagina’ e ‘Tra-
balho em Editoria — um jornal em 4 paginas’ — e um terceiro dedicado as familias. No pri-
meiro, ‘os alunos véo ser jornalistas e editores, vivendo a experiéncia de criar a 12 pagina de
um jornal. Vao seleccionar e escrever as noticias, escrever os titulos, escolher as imagens e
legenda-las e ainda discutir os critérios que vao justificar a edi¢ao da sua 12 pagina final. Tra-
balham em grupos de 2". O segundo workshop é destinado a alunos a partir do 9° ano. Aqui
“os alunos vao ser jornalistas e editores, vivendo a experiéncia de criar um jornal. Vao selec-
cionar e escrever as noticias, escrever os titulos, escolher as imagens e legenda-las e vao tam-
bém aprender como sao tomadas as decisées editoriais para, por fim, discutirem os critérios
que vao justificar a edicao da sua 12 pagina final. Trabalham em grupos de 2 por editoria (4),
resultando um jornal por ilha”.

Estas actividades podem ser preparadas previamente por alunos e professores na escola,
seguindo as orientacdes que se encontram no sitio do projecto onde é também disponibi-
lizado um Kit de Material de Apoio com sugestdes de diversas actividades ligadas ao jorna-
lismo e a informacao.

Fontes: Sitios dos Media Lab (consultados a 26 de Fevereiro de 2011), noticias dos respectivos
jornais sobre a iniciativa, entrevista com o director-geral de marketing da Controlin-
veste, Alexandre Nilo da Fonseca.
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‘Media e Literacia’ é um Projecto de complemento curricular para as Escolas do Ensino
Bésico, preparado por especialistas das dreas das Ciéncias Sociais e Ciéncias da Comunica-
cdo, visando dois publicos-alvo: alunos do 1.9, 2.° e 3.° Ciclos do Ensino Basico; docentes e
outros formadores.

A proposta de formacao destina-se a ser desenvolvida no ambito das dreas de complemento
curricular, (Formacao Civica, Area Projecto e Estudo Acompanhado), pretendendo-se “dar
as criancas, adolescentes e docentes (e outros formadores) ferramentas de interpretacdo e
de trabalho com os media e as suas mensagens”. Estd também prevista a sua promog¢do em
hordrio extra curricular (como ATL) ou ainda em Bibliotecas (escolares ou fora da escola).

Em termos de metodologia de trabalho, o projecto previa encontros semanais com cada
turma envolvida no projecto; aulas sobre literacia dos media; andlise de materiais mediati-
cos; debates sobre os materiais apresentados; palestras com profissionais e técnicos envol-
vidos com os meios de comunicacao; aulas praticas para producdo de material mediatico e
producdo e realizacdo do préprio material mediatico. Para docentes e outros formadores o
programa prevé accoes de formacgao para partilhar estratégias de integracdo dos media na
sala de aula.

O projecto tem como objectivos promover o uso eficaz das tecnologias dos media para ace-
der, guardar, reencontrar e partilhar conteidos que vao ao encontro dos interesses e neces-
sidades individuais e da sua comunidade; ter acesso e efectuar escolhas informadas sobre
um vasto leque de formas e conteldos mediaticos provenientes de fontes culturais e ins-
titucionais variadas; compreender como sdo produzidos conteudos mediaticos e porqué,
assim como os contextos tecnoldgicos, legais, politicos e econdmicos dessa producao, entre
outros.

Formadores: Raquel Pacheco (licenciada em Cinema pela Universidade Federal Fluminense
e mestre em Ciéncias da Comunicacao pela Universidade Nova de Lisboa); Karita Francisco
(licenciada em Comunicacédo Social - Jornalismo pela Universidade Federal de Mato Grosso
do Sul e mestre em Ciéncia da Informacao pela Universidade de Brasilia); Inés Bettencourt da
Camara (licenciada em Sociologia pela Universidade Auténoma de Lisboa); Ana Fernambuco
(licenciada em Comunicacgao Social pela Universidade Técnica de Lisboa).

O projecto conta com o Apoio do Instituto de Apoio a Crianca e tem um custo por turma.

Fontes: Sitio da Mapa das Ideias (consultado a 26 de Fevereiro de 2011), documento de lanca-
mento do projecto.
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Projecto: JUVENTUDE - CINEMA - ESCOLA

Instituicao: Instituicao — DRE-Algarve / Cineclube de Faro / UAlg '_] ventude

Local: Algarve ’
Data: desde 1997
Siti

: www.cineclubefaro.com | http://www.drealg.min-edu.pt

Estabelecido em 1997, o programa Juventude — Cinema - Escola (JCE) ja envolveu 60 das 67
escolas publicas do Algarve, bem como cerca de 25 mil alunos, 1.250 professores, em 1.200
sessOes de projeccao de filmes, segundo a coordenadora, Graga Lobo. Ja contou com apoios
do Instituto do Cinema e do Audiovisual, através do Programa Ver, e da Fundacao Calouste
Gulbenkian, envolvendo escolas de 2° e 3° ciclo, bem como secundarias.

O programa estudou o conhecimento dos alunos acerca de cinema e a média de visitas a
salas de visionamento de filmes. Em particular no interior da regido, os nimeros apontavam
de forma significativa para largas faixas de alunos que nunca teriam visto um filme numa sala
de cinema. E, quando esse visionamento era feito, era “quase a 100% de origem mainstream
Americano”, segundo Graca Lobo.

Tendo em conta esse contexto, o JCE definiu como objectivos em 1998 os seguintes fins:

e Testar a Capacidade de Observacao
e Implementar a andlise dos filmes

e Conhecer alinguagem, técnica e Histdria do Cinema

e Promover a avaliagdo dos filmes

e Reconhecer o Cinema como Meio de Comunicagao

e Problematizar o Cinema como Expressao Artistica

e Promover a interdisciplinaridade e o trabalho de projecto

Foram realizadas ac¢des de formagao com professores das mais variadas disciplinas, partindo
do pressuposto que seria 0 seu interesse no cinema. Nesta lista estdo “implicitos objectivos
de caracter sécio-afectivo, isto é, de uma aprendizagem do espectador enquanto cidadao
com habitos de civilidade, livre, consciente e critico nos seus hébitos culturais”.

No ambito do projecto sdo preenchidas fichas sobre os filmes visionados, ha um concurso de
trabalhos realizados sobre as peliculas vistas, mostras e festas do cinema. Sao incentivados
os clubes de cinema e organizadas visitas a instituicbes nacionais da area como o Arquivo
Nacional de Imagens em Movimento, a Cinemateca Portuguesa, a Tébis ou a Escola Supe-
rior de Cinema.

Foi neste contexto que nasceu a disciplina de Cinema em vdrias escolas da regido. Criou-se,
também, um projecto em conjunto com a Rede de Bibliotecas Escolares de incentivo a leitura
através do cinema, de nome Ver para Ler.

Fontes: Entrevista com a coordenadora do projecto, documentos disponibilizados pela mesma
durante a pesquisa documental realizada no ambito do projecto de investigacao.
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Projecto: EDUCACAO PARA OS MEDIA EM CASTELO BRANCO .

Instituicao: Centro de Investigacdo em Educagao da FCUL R
EducMedia

Local: Castelo Branco B pars s eds

Data: 2007-2010

Sitio: www.literaciamedia.com

Iniciado em 2007, este projecto financiado pela FCT [PTDC/CED/70600/2006] decorreu do
trabalho de doutoramento de Vitor Tomé, jornalista do semandrio albicastrense ‘Recon-
quista’, e centrou-se essencialmente na producdo de jornais escolares nas escolas do distrito
de Castelo Branco.

Foram objectivos principais do projecto:

- permitir a alunos e professores um melhor conhecimento em relacdo as diferentes eta-
pas de producdo de jornais em formato papel e online;

— contribuir para fomentar a leitura de jornais;

— contribuir para que os alunos devenham progressivamente descodificadores criticos de
mensagens media e produtores reflexivos de mensagens media;

— contribuir para aumentar a motivacdo dos alunos no sentido de utilizarem os media
digitais (CD-Rom, Internet, ...);

— contribuir para a melhoria (grafica e de contetidos) dos jornais escolares ja existentes nas
escolas do Distrito de Castelo Branco;

— aproximar escolas e a respectiva comunidade educativa.

O projecto foi implementado em 24 escolas de 2°. e 3°. ciclo do ensino basico da regiao (de
um total de 29), tendo envolvido a participacdo de uma média de 500 alunos por ano. Para
apoio ao trabalho de alunos e professores, foi produzido um DVD intitulado “Vamos fazer
Jornais Escolares”. Foram também promovidas accdes de formacéao para professores neste
ambito.

O apoio prestado pelo jornal regional ‘Reconquista’ foi um elemento essencial da iniciativa,
uma vez que a gréfica do jornal imprimiu por um preco simbdlico os jornais escolares.

Fontes: Entrevista e tese de Vitor Tomé, sitio do projecto (consultado a 26 de Fevereiro de 2011),
CD-Rom do projecto.
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PrOJect : CINEMA PARA AS ESCOLAS

Local: Distrito de Viseu
Data: desde 1999
Sitio: www.cineclubeviseu.pt

O projecto “Cinema para as Escolas” é desenvolvido desde 1999 pelo Cineclube de Viseu
(CCV), uma instituicao que na época do Instituto de Inova¢ao Educacional foi um dos poélos
de Educacdo para os Media da regiao. Apesar de ser um cineclube, passou por um processo
de semiprofissionalizacdo, sendo desde 1997 uma instituicao de utilidade publica.

Com o apoio que recebeu em 2010 do Instituto do Cinema e do Audiovisual para formacao
de publicos, o Cineclube conseguiu construir uma accdo de larga-escala e abrangente no dis-
trito de Viseu, colaborando com multiplas entidades.

De acordo com o Cineclube, “no contexto cultural e educativo portugués, a actividade do
Cine Clube de Viseu procura diminuir o fosso existente entre o curriculo escolar e a omni-
presente cultura audiovisual, e esta responsabilidade ndo dispensa a actuacdo permanente
em toda a regido. Pensando nas lacunas existentes na formacao educativa em relagao a sen-
sibilizacao de jovens e criangas na area do audiovisual, concebemos um projecto global de
intervencdo com a comunidade escolar, visando a criacao de alternativas e complementos
aos curriculos.”

Sdo promovidas pelo CCV varias iniciativas em escolas, como parte do programa “Cinema
para as Escolas”, nas quais se produzem filmes que sdo parte de uma nova forma de encarar
o estabelecimento de ensino.

Em 2009 o CCV contou com a participacao de, aproximadamente, 2.808 alunos nas activida-
des da instituicdo, mais do dobro que em 2004. Em 2010 efectuou dez ciclos de cinema, com
41 sessdes e um festival de curtas. Pela primeira vez comegaram a trabalhar com o 1° ciclo
e, no geral dos projectos em escolas, realizaram-se quatro curtas-metragens. Tiveram 4.616
pessoas a assistir a programacao. 43% do orcamento adveio de receitas proprias, enquanto o
restante foi financiamento publico.

Fontes: Historial do projecto Cinema para as Escolas; Sitio da instituicdo (consultado a 26 de
Fevereiro de 2011); Relatério de avaliagdo do projecto Cinema para as Escolas.
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(criador: Sérgio Nogueira)

Local: Figueira da Foz

R’Anlmatrope

Data: criado em 2001
Sitio: www.animatrope.pt

O Animatrope — Maquina Virtual de Animacdo é um software didactico concebido para
apoiar criangas do Ensino Basico (2.° ciclo), na aprendizagem e na expressao da imagem em
movimento.

Foi criado por um professor de Educacdo Visual, Sérgio Nogueira, que tem vindo a explo-
rar as questdes da imagem em movimento desde meados da década de 1990. O programa,
criado com o apoio do Instituto de Inovacdo Educacional, foi desenvolvido no ambito do
mestrado realizado por Sérgio Nogueira na Faculdade de Engenharia da Universidade do
Porto, na sequéncia de colaborag¢dées com a Associacao de Ludotecas do Porto e com o Cine-
clube de Avanca.

De acordo com o documento de apresentacdo do programa, “trata-se de uma solu¢do mul-
timédia que visa viabilizar a abordagem da animacdo de imagens em contextos educativos
através do uso de tecnologias informaticas. Com esta aplicagdo os alunos poderdo experi-
mentar a linguagem da imagem em movimento para descobrir os seus principios basicos, e
assim, construir conteddos multimédia através de um ambiente de aprendizagem interac-
tivo”.

Segundo o autor do programa, o objectivo passa por “ensinar as técnicas basicas daimagem
em movimento, como forma de Ihes ensinar uma abordagem criativa, uma linguagem”. De
modo a “terem acesso a uma outra linguagem”.

O “Animatrope - Oficina de Animagao” é um produto multimédia da Porto Editoraque pode
ser adquirido em qualquer distribuidor da editora.

Fontes: Entrevista com Sérgio Nogueira, documento de apresentacdo do Animatrope.
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Projecto ACMedia

Local: nacional (sede em Lisboa)

Data: desde 1986

r )
ssociacdo Portuguesa de Consumidores dos Media r' F
' 4

Sitio: www.acmedia.pt

Fundada em 1986, conta com cerca de oito mil associados e apresenta-se como ponto de
defesa dos interesses dos consumidores de media. Integra o conselho consultivo da Enti-
dade Reguladora para a Comunicagédo Social, o Conselho Nacional do Consumo e faz parte
de vérias redes europeias de telespectadores e ouvintes.

Séo objectivos principais da ACMedia:

e Proteger os direitos e os interesses legitimos dos consumidores dos media.
Promover e fazer respeitar os valores humanos, culturais e éticos.

Fomentar, no seu ambito, actividades de natureza civica, cultural e educativa.
Incentivar a promulgacao de leis adequadas a defesa do consumidor dos media.
Contribuir para um melhor servico dos meios de comunicacgdo social.

Contém uma “plataforma de intervencao pedagogica” na area da Educacgao para os Media,
desde 2000, através da qual efectua formacdes em escolas e ao publico em geral, preten-
dendo “despertar a sensibilidade e a criatividade perante as possibilidades de enriqueci-
mento que oferecem os meios de comunicagao no processo ensino/aprendizagem, sem que
se atinja um indice de dependéncia nocivo”.

Pretende promover a producao de contetidos de forma responsavel e de acordo com a legis-
lacdo em vigor. Em simultaneo, espera contribuir para a sensibilizacao quer dos publicos
quer dos meios de comunicagado para “um consumo saudavel dos media”.

Através dos eixos da formacao e informacgédo a Associacdo procura um repensar dos conteu-
dos que sao veiculados, em particular pela televisdo, de modo a discutir a influéncia destes
nos individuos e nos “valores morais e sociais” das comunidades.

Fontes: Entrevista com a vice-presidente, sitio da associacao (consultado a 26 de Fevereiro de
2011).



7. Ensino Superior, formacdo de professores
e Educacdo para os Media

Este capitulo propde-se tracar um retrato da actual situacdo da Educacao para os
Media no Ensino Superior em Portugal (publico e privado), no que a vertente da for-
macao diz respeito, tentando observar a evolucdo e as mudancas ocorridas ao longo
da primeira década do século XXI.

Pretende-se saber se os conteidos de Educacdo para os Media estdo presentes
nos cursos de formacao de professores, bem como noutros cursos; se a Educacdo para
os Media integra unidades curriculares (UC) especificas, ou se os conteudos relaciona-
dos estdo diluidos em UC’s mais genéricas; se tem presenca obrigatdria ou opcional; se
a area faz parte do curriculo formal ou se estd integrada em actividades de investiga-
¢do e/ou de formacéo, além de outros aspectos que sejam relevantes para a compre-
ensao do quadro geral neste subsector.

Ou seja: pretende-se observar as mudancas operadas apés a entrada em funcio-
namento do denominado “Processo de Bolonha”, que decorre da aprovacdo, a 19 de
Junho de 1999, da Declaracao de Bolonha?.

7.1. Universidades publicas
Universidade Aberta

No Departamento de Educacao e Ensino a Distancia da Universidade Aberta sao
privilegiadas as UC’s ligadas as TIC, embora de uma forma especifica haja UC's relacio-
nadas com a Educacio para os Media. E o caso da UC “Os Media na Educacdo”, no 1°
Ciclo (Licenciatura em Educacao), que pretende caracterizar os discursos mediaticos e
promover a reflexao sobre o papel dos media na sociedade actual, os seus efeitos no

1 Este capitulo é da autoria do Dr. Vitor de Sousa, que investiga o lugar da Educacdo para os Media nos cursos de
formacao de professores em Portugal, no quadro do seu mestrado em Ciéncias da Comunicacao, na Universi-
dade do Minho, e a quem a equipa deste projecto pretende agradecer a colaboragdo aqui prestada.

2 Texto integral da Declaragao de Bolonha em lingua portuguesa, disponivel em http:/j.mp/goC2sv (acedido
em 13/02/2011).
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fendmeno educativo e abordar a importancia da educacéo para e com os media; e das
UC’s “Educacao e Internet” e “Educacao e Literacias”.

Em relacdo ao 2° Ciclo (de Comunicacdo Educacional e Multimédia) existe a UC de
opcao “Media digitais e socializacdo”, em que se procura reflectir sobre a influéncia da
utilizacao quotidiana dos media digitais nos processos de socializacdo das geracdes
mais jovens.

Universidade do Algarve

Na Universidade do Algarve - Escola Superior de Educacdo e Comunicacéo, a
aposta na Educacdo para os Media acontece nos trés ciclos de ensino. A UC de “Lite-
racia dos Media” é obrigatéria para os estudantes de 3° ano do Curso de Ciéncias da
Comunicacao. Antes de Bolonha havia duas cadeiras obrigatérias: “Pedagogia da
Comunicacao” nos cursos de Educadores de Infancia e “Pedagogia dos Media” nos cur-
sos de Professores. A reforma de Bolonha é assumida como positiva ja que permitiu
a oferta desta disciplina como op¢éo a todos os cursos da UAlg (o que ndo acontecia
antes), funcionando ha cinco anos.

O Mestrado em Promocao e Mediacdo da Leitura (Departamento de Linguas,
Comunicacao e Artes), que se destina a aprofundar a reflexdo tedrica e tedrico-pratica
sobre o fendmeno da leitura, a sua promocgao e mediacgao, é constituido por UC’s de
diferentes dominios cientificos que se conjugam nos “Estudos de Literacia” que garan-
tem uma formacao multidisciplinar, para mediadores de leitura. A Educagao para os
Media e a Literacia da Informacao surgem expressamente referenciados entre os con-
teudos da UC de “Sociedade e Literacia da Informagao”.

As iniciativas relacionadas com a tematica da Educacao para os Media sdo regu-
lares e muito frequentes no ambito das actividades dos cursos nas areas da Comuni-
cacao. Para o futuro pretende-se desenvolver um Mestrado e um Doutoramento Eras-
mus Mundus.

No que respeita a relacdo com a(s) marca(s) da(s) das TIC, Vitor Reia-Baptista,
director da Licenciatura em Ciéncias da Comunicagao, sustenta que o conceito de Lite-
racia dos Media (centrada nos resultados) ao contrario do conceito de Educacgao para
os Media (mais voltada para os processos) “nao tem muito a ver com qualquer especi-
ficidade das chamadas TIC”, salvaguardando o facto de que “todas elas estao incluidas
no proprio conceito de Literacia”.

Universidade de Coimbra

Na Universidade de Coimbra - Faculdade de Psicologia e Ciéncias da Educa-
¢ao, a disciplina opcional “Educacao e Media” passou a integrar o plano de estudos
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da Licenciatura em Ciéncias da Educacdo desde o ano lectivo 2002/2003. Simultane-
amente foi incentivada a realizacao de estagios curriculares (5° ano) que incidissem
sobre esta tematica. Neste contexto, e ja desde o ano lectivo de 1999/2000, foram rea-
lizados estagios em diferentes instituicdes, onde tém vindo a desenvolver-se diferen-
tes projectos de Educacdo para os Media. No ambito do Semindrio em Intervencdo
Sécio-Educativa e Desenvolvimento Social (do 5° ano da licenciatura em Ciéncias da
Educacdo), também foram desenvolvidos estudos sobre esta érea.

Desde o ano lectivo de 2007/2008 (ap6s a reestruturacao de Bolonha), a UC opcio-
nal “Educacdo e Media” passou a obrigatéria (3° ano) com a designacao “Educacao e
Meios de Comunicacdo”. O 2° ciclo em Ciéncias da Educacdo integra igualmente, desde
2007/2008, a UC “Teoria e Pratica da Educacdo para os Media”, que faz parte do elenco
de disciplinas (1° ano, 2° ciclo) associadas a drea de estdgio em “Tecnologias Educa-
cionais e da Comunicacdo”. Contempla, assim, formacdo relacionada com a utilizacéo
das TIC na Educacéo (disciplina “Novas Tecnologias e Praticas de Formacao”) e com a
Educacdo para os Media (“Teoria e Pratica da Educacao para os Media”), sob respon-
sabilidade de Armanda Matos. Nesta drea de estagio (2° ano, 2° ciclo), os mestrandos
tém podido desenvolver projectos de estagio contemplando as vertentes da educa-
¢do com e para os media.

Em 2003/2004 foi criado o Centro de Recursos Educativos, no ambito do qual
foram lancadas diferentes iniciativas em torno destas temdticas, nomeadamente a
organizacdo de encontros cientificos, ciclos de cinema/debates, organizacdo de dois
numeros tematicos da “Revista Portuguesa de Pedagogia” (sobre Tecnologias Educa-
cionais e da Comunicagao - Educar com e para os media).

Ha vérios projectos de investigacdo em que a Faculdade participa como par-
ceira, nomeadamente “CyberTraining — A Research-based Training Manual on Cyber-
bullying” e “CyberTraining-4-Parents — Cyberbullying and e-Literacy Training Cour-
ses for Adult Educators working with Parents”, apoiados pela Comunidade Europeia
e “Cyberbullying — um diagnéstico da situacdo em Portugal”, apoiado pela Fundacédo
para a Ciéncia e a Tecnologia.

Pretende-se incentivar o desenvolvimento de mais projectos de estagio nesta
area, no ambito do Mestrado em Ciéncias da Educacao, e tentar alargar o leque de
instituicdes potenciais para integrar os futuros profissionais. Uma tarefa que Armanda
Matos refere ndo ser facil de concretizar, dado que os licenciados e mestres em Cién-
cias da Educacao “nédo sendo professores, ndo tém a possibilidade de trabalhar direc-
tamente com os alunos os temas da Educacao para os Media”. Por outro lado, as saidas
profissionais em que se inserem depois de terminada a formacao sao diversas, mas a
Educacao para os Media ainda nao aparece como prioridade nem como area de inves-
timento em muitas delas. E por isso que o interesse e a motivacao relativamente a
esta temadtica por parte dos alunos “tém sido o motor que tem permitido desenvolver
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alguns projectos”. Um dos objectivos passa por promover a investigacao nesta area,
nomeadamente no ambito de mestrados e doutoramentos.

A marca da Educagao para os Media também se faz sentir na Faculdade de Letras,
no curso de “Introducao aos Estudos Culturais”, através de um moédulo da UC “Estudos
Culturais”, com a designac¢ao de “Educacdo para os Media” (1° ano das licenciaturas de
Portugués e de Linguas Modernas, mas que pode também funcionar para alunos de
outros cursos como op¢ao), e com o Semindrio de Literatura, Artes e Media, no Pro-
grama de Doutoramento em Materialidades da Literatura.

Universidade do Minho

No ano lectivo de 1988/89, naquele que mais tarde viria a ser o Instituto de Estu-
dos da Crianca (hoje fundido no Instituto de Educacao), foi criada nos cursos de for-
macao de Professores do 1° Ciclo e de Educadores de Infancia uma ‘cadeira’ de carac-
ter obrigatério, com o nome de “Educacdo para a Comunicacao Social”. Mais tarde, em
1995, com o lancamento dos cursos de estudos superiores especializados (CESE), foi
criado um CESE em “Educacdo para a Comunicagdo Social”, que compreendia vdrias
disciplinas especificamente dedicadas ao tema, que funcionou durante uma meia
duzia de anos®. Ao mesmo tempo, o desenvolvimento dos mestrados levou a criar em
varios deles, no mesmo Instituto, disciplinas que, ndo sendo especificamente de Edu-
cacao para os Media, abriam janelas para essa vertente: “Criancas, Media e Socializa-
¢ao” ou “Comunicacgéo, Media e Infancia”.

Com a entrada em vigor do “processo de Bolonha”, que recentrou o curriculo da
formacao de professores e educadores em torno das areas ditas fundamentais (como a
Matematica, as Ciéncias Naturais ou o Portugués) a Educacéo para os Media enquanto
tal desapareceu.

Neste momento a Educacédo para os Media ndo é abordada nos cursos do 1° ciclo
do Instituto de Educacdo (IE), sendo disponibilizadas no 2° ciclo, em alguns cursos,
UC’s de opgao, ministradas por Sara Pereira (docente do Departamento de Ciéncias da
Comunicacdo da UM). E o caso dos Mestrados em Intervencéo Psicossocial com Crian-
cas, Jovens e Familias (UC: Comunicacdo, Media e Familia), em Sociologia da Infancia
(UC: Comunicacao, Media e Infancia) e em Tecnologias da Informacédo e da Comunica-
¢ao (UC: Criangas, Media e Socializacdo).

Antonio Osorio, director-adjunto do Departamento de Estudos Curriculares e Tec-
nologia Educativa do IE sublinha que a sensibilizacdo para a Educacgao para os Media/
Literacia Digital existe naquele Instituto ha mais de 20 anos, referindo a participacao

3 Informacdo recolhida através do blogue “Educomunicacéo’, disponivel em http://comedu.blogspot.
com/2010/04/uma-perspectiva-da-educacao-para-os.html, acedido em 15/Fev/2011.
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activa nos projectos Minerva e Nénio XXI e que “a compreensao do fenémeno das
tecnologias digitais no contexto educativo esta presente em quase todos os cursos,
destinado a reflectir sobre impacto das TIC. Era assim antes de Bolonha e mantém-se
agora”. Defende que as TIC fazem parte da vida das criancas e, como tal, “fazem parte
do processo educativo; os profissionais tém que ser ajudados a lidar com essa reali-
dade”, observando tratar-se de “uma visao holistica das TIC, destinada a adquirir com-
peténcias para as suas vidas, nas areas profissionais e pessoais, numa légica de literacia
dos préprios, mas também numa perspectiva de desenvolvimento de competéncias
por parte das criangas”.

A este propdsito refere o trabalho desenvolvido no ambito do Centro de Inves-
tigacdo em Educacao (CIEd) — que promove ha varios anos a iniciativa “Challenges “
(uma conferéncia Internacional de TIC na Educacdo, ja na sua 72 edicao), e do Centro
de Estudos da Crianca — CESC. Ha varios projectos em desenvolvimento ou concluidos
neste dominio, ligados a seguranca na Internet; utilizacdo educativa das TIC junto dos
professores e alunos de escolas do Ensino Basico do 1° Ciclo.

Ao mesmo tempo que a Educacgdo para os Media perdeu terreno nos cursos de
formacao de professores, foi ganhando expressdo precisamente no Departamento de
Ciéncias da Comunicacao (DCC), integrado no Instituto de Ciéncias Sociais (ICS). Neste
momento, no 1° ciclo em Ciéncias da Comunicac¢ao, funciona um modulo na UC de
“Media, Publicos e Cidadania”, incluido pela respectiva docente. Importa, contudo,
sublinhar que o médulo existe porque a UC é leccionada por uma docente com sensi-
bilidade para o assunto (quem leccionava anteriormente ndo incluia este conteudo no
programa).

No ano lectivo de 2010/11, entrou em funcionamento o Mestrado em Comunica-
¢ao, Cidadania e Educacéo. Tendo claramente a Educacdo para os Media como refe-
rencial, valoriza o estudo aprofundado dos fenémenos comunicacionais no contexto
das sociedades actuais, focando em especial os cruzamentos e interaccdes entre os
universos dos media, da comunicacao, da educacdo e da cidadania, e inclui as ver-
tentes da andlise critica dos media e das praticas mediaticas, bem como a dimenséo
da criagcdo e producao de meios de comunicagao. Este mestrado teve duas edicbes
anteriores a Bolonha, entre 2003 e 2006, sendo, entdao, uma area de especializacao do
curso de mestrado de Ciéncias da Comunicacdo. Actualmente existe como mestrado
auténomo. Inclui, entre outras matérias que mais directa ou indirectamente se debru-
¢am sobre a literacia medidtica, a UC de Teorias e Praticas da Educacao para os Media
e, no segundo ano, abre a possibilidade quer de estagios quer de investigacdes na
area.

No Doutoramento de Ciéncias da Comunicacao existe também uma area de Espe-
cializacdo em Educacdo para os Media.
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Universidade Nova de Lisboa

Cristina Ponte, docente no Curso de Ciéncias da Comunicacdo da Faculdade de
Ciéncias Sociais e Humanas (FCSH), realca o conceito de “Educagao para os Media” ou a
literacia dos media na sua relacdo com a posse de capacidades e saberes para aceder,
analisar, avaliar e produzir conteidos mediaticos com parametros de qualidade comu-
nicacional e informacional. Por isso é que evidencia o facto de que embora nao exista
propriamente uma UC com a inscricdo clara de Educacao para os Media no titulo e no
seu programa na Licenciatura ou nos Mestrados em Ciéncias da Comunicacéo, “vérias
reinem contributos curriculares nesse sentido”.

Nao ha tradicdo da existéncia de uma unidade disciplinar designada Literacia dos
Media. O que disso mais se aproxima, designadamente no Mestrado em Ciéncias da
Comunicacdo — Area de Especializacdo em Estudos dos Media e de Jornalismo, sao as
UC’s de opcdo “Media, Criancas e Jovens” e “O(s) Publico(s) e os Media”.

A marca da Educacado para os Media aparece explicitamente no Mestrado em
Ciéncias da Educacao, da Faculdade de Psicologia e Ciéncias da Educacao, em que
existe a UC de opc¢ao “Educacgdo e Media”.

Para além disso, no ambito da investigacao relacionada com criancas e jovens,
que tem vindo a ser realizada na ultima década por equipas lideradas por Cristina
Ponte, no Departamento de Ciéncias da Comunicagao e no Centro de Investigacao
Media e Jornalismo (CIMJ), e que deram origem a teses, livros e conferéncias, merecem
destaque os projectos EU Kids Online Portugal (que investiga competéncias digitais de
criancas) e Incluséo e Participacdo Digital, do Programa UTAustin/Portugal.

Instituto Superior de Ciéncias do Trabalho e da Empresa

No ISCTE-Instituto Universitario de Lisboa existem dois mestrados que contem-
plam aspectos relacionados com a drea da Educagao para os Media, através de vdrias
UC de cursos do Departamento de Sociologia: Mestrado de Comunicagdo, Cultura
e Tecnologias de Informacdo e Mestrado de Educacdo e Sociedade. De forma indi-
recta, a tematica da Educacdo para os Media é tratada em duas disciplinas optativas
na Licenciatura de Sociologia - Ramo Sociologia: “Sociologia dos Media” e “Sociologia
da Comunicacao”.

Segundo Rita Espanha, a reforma de Bolonha néo foi negativa, salientando haver,
ainda, algum percurso a fazer. No entanto, destaca que a flexibilidade e diversidade
que o modelo de Bolonha permite, “o que pode ser bem aproveitado para as areas da
Educacdo para os Media, apostando mais na transversalidade da oferta formativa”.

No Centro de Investigacao e Estudos de Sociologia (CIES), tem vindo a desen-
volver-se pesquisa relevante para a area de Educacdao para os Media, designada-
mente através dos projectos “Learn-Tech, Tecnologias da Informacdo e Comunicacao
e Aprendizagem?”; “O contributo da literatura emocional para o processo educativo - a
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importancia da inteligéncia emocional”; “Trajectérias Familiares e Redes Sociais: per-
cursos de vida numa perspectiva intergeracional”; “Criancas e Jovens: A sua relagao
com as Tecnologias e os Meios de Comunicagdo”; “Novos Contributos para o Estudo
da Literacia: Andlises Comparativas e Desenvolvimentos Tedrico-metodolégicos”; “A
Sociedade em Rede em Portugal”; e “Literacia e outras Competéncias na Sociedade do
Conhecimento: Perfis e Processos”.

Universidade de Trds-os-Montes e Alto Douro

A UCde “Educacao para os Media” comecou a ser oferecida nos cursos adequados
a Bolonha (desde 2007) e existe como op¢do na Licenciatura em Ciéncias da Comuni-
cacdo (Departamento de Letras, Artes e Comunicacao), na Licenciatura em Educacao
Basica e em todos os 2° Ciclos de Habilitacao para a docéncia, onde também é opcao:
Educacdo Pré-Escolar, Ensino do 1° Ciclo de Ensino Basico, Ensino do 1° e 22 Ciclo do
Ensino Béasico e em todas as outras areas de Ensino previstas na lei e aprovadas na
UTAD (Departamento de Educacao e Psicologia).

Em relacdo ao 1° ciclo, trata-se de uma UC especifica, bem como nas especializa-
¢oes de Educacdo Pré-Escolar, Ensino do 1° e do 2° Ciclos de Ensino Basico. No Mestrado
em Comunicacgdo e Tecnologia Educativa, as tematicas da Educacao para os Media apa-
recem integradas nos contetddos da UC de “Comunicacao Educativa” (obrigatdria).

No ambito do funcionamento das UC sdo sempre levadas a cabo iniciativas que
visam a sensibilizacdo para a drea, como é o caso das actividades sobre Educacao para
o Consumo, Educacdo para a Cidadania, Educacao para a Sexualidade, Alfabetizacdo
Audiovisual e Informética (cinco jornadas nos ultimos dois anos), um Coléquio Inter-
nacional em 2010 “Ensinar a Pensar e a Ver na Tecnopolis”) e o Projecto “Ensinar a Ver:
Comunicacao e Educagao na Tecnopolis”.

Para o futuro a aposta vai direccionada para o aprofundamento do Projecto “Ensi-
nar a Ver: Comunicagao e Educagdo na Tecnopolis”, alargando o ambito de actuagao
ao 3° Ciclo e Ensino Secundario. Neste momento a intervencao tem sido feita na Edu-
cacgao Pré-escolar e 1° e 2° Ciclos.

Joaquim Escola, director do Departamento de Educacéo e Psicologia, salienta que
um dos grande objectivos do projecto “Ensinar a Ver: Comunicac¢ao e Educacao na Tecno-
polis” passa pela abertura e integracao das TIC no desenvolvimento da 4rea, a0 mesmo
tempo o trabalho de maior integracéo curricular da Educacgao para os Media no 1° Ciclo
do Ensino Basico. No entanto, diz existir “muita resisténcia” interna a deixar no quadro
de op¢des a Educacao para os Media, “considerando que outras UC de opgao podem ser
mais relevantes para o perfil de formacéo do licenciado em Ciéncias da Comunicagao”.

Quanto a reforma de Bolonha, diz ter sido “muito positiva”, porque permitiu abrir
0 espago a area.
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Outras Universidades

Em outras universidades ha pontualmente matérias com alguma proximidade
a Educacéo para os Media. Na Universidade de Evora, por exemplo, funciona desde
2007, uma UC denominada “Literacia da Informacdo” na Licenciatura em Ciéncia da
Informacao e Documentacao e em Filosofia (pos-laboral).

Na Universidade da Beira Interior, no Departamento de Comunicacdo e Artes
(DCA), Joao Correia, responsavel por diversos cursos do ambito das Ciéncias da Comu-
nicacao, refere que a formacao existente no 1° ciclo esta presente de forma indirecta
através de uma UC especifica e obrigatéria (“Linguagem dos Media”). Segundo Joéo
Correia, docente adstrito ao DCA, a tematica ja esteve muito presente no Mestrado,
existindo presentemente ao nivel do Doutoramento.

No que a investigagao diz respeito, existe o Labcom - Laboratério de Comuni-
cacao e Conteudos Online, liderado por Anténio Fidalgo, cuja equipa esta adstrita ao
DCA, onde esta alojada a BOCC - Biblioteca On-line de Ciéncias de Comunicacao, que
existe desde 1999 e que disponibiliza publicacdes nas dreas de “Ensino e Educacdo” e
de “Comunicacado e Educacgao”.

Na Universidade de Lisboa, na Licenciatura e nos Mestrados em Ciéncias da Edu-
cagao, sdo privilegiadas as UC's em TIC (“Tecnologias Educativas” |, I, Il e V), existindo
uma UC de opcéo especifica em varios cursos, no 1° ciclo (segundo ano), denominada
“TIC Sociedade e Cidadania”. Na formacdo de professores (2° ciclo) ndo ha marcas de
Educacao para os Media, apenas UC’s que se cruzam com TIC e Educagao. Fernando
Albuquerque Costa, docente no IE da UL, defende que a Educacdo para os Media e
as TIC “sao marcas intimamente ligadas”, exemplificando com o Mestrado em Educa-
¢ao para as TIC, onde habitualmente “se fala de Educacao para os Media, com assuntos
como a Internet e as Redes Sociais”.

Na UL estao em curso varios projectos, maioritariamente assentes nas TIC, mas
onde apenas o projecto “Educacao para os Media na Regido de Castelo Branco” aborda
a tematica da Educacdo para os Media.

Nas Faculdades de Belas Artes e de Psicologia e de Ciéncias da Educacao ha regis-
tos de pelo menos uma dissertacdo de mestrado e de uma tese de doutoramento que
versam a tematica da Educacao para os Media.

No Instituto Superior de Ciéncias Sociais e Politicas da Universidade Técnica de
Lisboa, a literacia digital é abordada como uma das nove dimensdes da Cidadania Digi-
tal na UC “Globalizacdo, Comunicagao e Cultura” (obrigatéria) do Mestrado em Comu-
nicagao Social. Nesta instituicdo, Sonia Sebastido, docente do 1° e 2° ciclos, integra o
projecto europeu “SHARP: a Platform for Sharing and Representing” que inclui oficinas
de formacao de Educacao para a Cidadania e para os Media (publicos: estudantes uni-
versitarios e professores do ensino basico).

Na Universidade do Porto, a Educacédo para os Media estd presente na Licenciatura
em Ciéncias da Educacao (Plano oficial a partir de 1994/95), da Faculdade de Psicologia
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e de Ciéncias da Educacao, com a UC de opc¢ao “Educacao, Culturas e Cidadanias (com
Seminario)”. Por sua vez, aspectos da literacia da informacao e da literacia digital séo
abordados na Licenciatura em Ciéncia da Informacao, no ambito de UCs como “Com-
portamento informacional”; “Novos Media” e “Media e Sociedade”; “Media participati-
vos” e “Media e Sociedade”.

7.2. Institutos Politécnicos
Instituto Politécnico de Setiibal

A Escola Superior de Educacéo (ESE) de Setubal ja foi um dos pélos da Educacao
para os Media em Portugal, tendo |3 tido a sua sede a Associacdo Educacao e Media.
E no Departamento de Comunicacdo e Linguas, que integra o Curso de Comunica-
¢ao Social, onde a Educacao para os Media se faz mais sentir. As UC's que abordavam
directamente esta tematica eram partilhadas até 2006/07 com o Departamento das
TIC, situacdo que terminou com o processo de Bolonha.

A UC “Educacdo para os Media e Gestdo de Informacgdo” é obrigatéria e é leccio-
nada no 1° ano, abordando especificamente essa tematica. Existe desde 2006/07, ano
lectivo de transicdo para Bolonha, e veio substituir a anterior “Metodologias de Pes-
quisa e Organizacdo de Informacao”.

Fernando Pinho, docente da ESE, salienta que o ideal era que se voltasse a situa-
¢ao que existia antes de Bolonha, em que todos os Cursos da unidade organica tinham
uma UC obrigatéria no seu curriculo sobre Educacgédo para os Media, pelo que “as alte-
racdes nado foram positivas para essa area”.

A ESE de Setubal participa em varios projectos directa ou indirectamente ligados
a Educacao para os Media, como a Rede da Cidadania do Consumidor (uma rede inter-
disciplinar de educadores que procuram saber como o papel do individuo enquanto
consumidor pode contribuir activamente para o desenvolvimento sustentavel e para a
solidariedade mutua).

Instituto Superior Politécnico de Castelo Branco

Existe a UC de opcdo “Pedagogia e Literacia dos Media”, leccionada na Escola
Superior de Educacao (Departamento de Ciéncias e da Educacao), no curso de Mes-
trado em Educacédo Pré-Escolar e Ensino do 1° Ciclo do Ensino Basico (area cientifica
de formacao de professores), em estreita articulacdo com o projecto “Educacédo para
os Media no Distrito de Castelo Branco”, do qual a ESE foi a instituicdo de acolhimento.
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7.3. Ensino Superior privado

Universidade Fernando Pessoa

A Educacao para os Media estd presente na Licenciatura em Ciéncias da Comuni-
cacao, do Departamento de Ciéncias da Comunicacao, nas UC’s obrigatérias de “Edu-
cacgao para os Media” e, de forma mais indirecta, de “Comunicacgédo Digital”. Decorrem
ambas de um plano de estudos aprovado em 2006. A reforma de Bolonha enfatizou
a presenca destas dreas no ambito do curso, ja que determinou o refor¢o da necessi-
dade de desenvolvimento de competéncias instrumentais.

Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias

No Instituto de Educacdo da Universidade Luséfona de Humanidades e Tecno-
logias, o conteldo da Educacdo para os Media estd presente em UC’s obrigatérias,
com especial enfoque nos cursos da area de Ensino, maioritariamente no 2° ciclo, tra-
tando-se de formacéo transversal. A UC “Media e Educacgéo: As Praticas Educativas e as
Tecnologias da Informacao e da Comunicacao” esta presente no Mestrado em Ensino
das Artes Visuais no 3.° Ciclo do Ensino Bésico e Secundario.

Sintese final

O numero de instituicdes de ensino superior publicas e privadas que fazem uma
aposta clara na drea da Educacao para os Media é muito restrito: estao neste rol as uni-
versidades do Minho, Algarve, Coimbra e UTAD, e os politécnicos de Setubal e de Cas-
telo Branco. Nas instituicdes superiores privadas a aposta na area é residual. Pode afir-
mar-se que Portugal ndo assumiu, até ao momento, a Educacao para os Media como
uma aposta prioritdria.

Nas conclusdes da tese de dissertacdo de Mestrado intitulada “Educacao para os
Media e a formacéo inicial de professores”, da autoria de Rui Coelho, com data de 1999,
podia ler-se que uma Educacao para os Media “nao existe verdadeiramente na forma-
cao inicial de professores do ensino basico e de educadores de infancia”. A promocgao
e o desenvolvimento de competéncias relacionadas com os media pelas criancas, atra-
vés dos futuros professores, “nao surge entre os objectivos da formacao inicial de pro-
fessores” (1999: 94).

4 Coelho, R. (1999) Educagdo para os Media e a formagado inicial de professores tese de mestrado em Sociologia da
Comunicacéo, Cultura e Tecnologias de Informacéo, Lisboa: ISCTE.
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Na altura, dos inquéritos entdo efectuados, em relacdo a pergunta “Qual o tipo
de integracao da Educacao para os Media nos curriculos propostos?”, houve oito res-
postas positivas para a presenca da tematica ‘em drea disciplinar prépria’ (33,33% das
ocorréncias), quatro ‘como disciplina de area mais alargada’ (16,67%), outras tantas
‘como médulo de uma disciplina’ (16,67%), duas ‘noutra situagao’ (8,33%), cinco nao
existentes (20,83%) e uma ndo resposta (4,17%).

O autor notava, a propdsito, que um terco das escolas respondentes afirmavam
que existia uma darea disciplinar prépria da Educacao para os Media, o que correspon-
dia a 50% das escolas respondentes em que a Educacao para os Media merecia uma
abordagem curricular, especifica e independente, depois de devidamente somadas as
quatro escolas em que as disciplinas existiam, embora ligadas a areas cientificas dife-
rentes (idem: 56).

Doze anos depois, ja com a entrada em vigor da reforma de Bolonha, pode afir-
mar-se que o panorama nao melhorou, verificando-se mesmo que a tematica da Edu-
cacgdo para os Media perdeu terreno nas instituicdes de formacdo de professores que
Ihe haviam conferido esse estatuto. De notar que a legislacao aprovada sobre forma-
¢ao de professores nao refere uma Unica vez a area da Educagao para os Media®.

Do total de 41 instituicdes contactadas (15 universidades publicas, 15 institutos poli-
técnicos e 11 instituicdes de ensino superior privado), ndo responderam 9 instituicoes
(cinco institutos politécnicos publicos e quatro instituicdes de ensino privado), regis-
tando-se a presenca de Educacéo para os Media (directa ou indirectamente), em 11 esta-
belecimentos de ensino superior (sete universidades publicas, dois institutos superiores
politécnicos publicos e duas universidades privadas). Nenhuma ligacao a Educagao para
os Media foi encontrada em 21 estabelecimentos de ensino superior (oito universidades
publicas, oito institutos superiores politécnicos e cinco universidades privadas).

No que a formacéo de professores diz respeito, do levantamento efectuado, ha
oito UC’s obrigatérias (sendo que numa delas a Educacdo para os Media integra um
modulo de uma UCQ) e seis de opcao (ver Tabela 7).

A prioridade da formacao esta direccionada para a area das TIC, decorrente
do Plano Tecnolégico Nacional, vislumbrando-se até um incremento dessa aposta
quando se faz uma comparacdo com a realidade de 1999, descrita na tese de mestrado
referida, e em que se sublinhava a ideia de que a preocupacao da escola continuava a
ser “o ensino e ndo a aprendizagem”, sendo que “um espirito reflexivo nao é, de modo
nenhum, matéria que o professor possa compendiar” (1999: 94-96).

Bolonha fez com que a Educacdo para os Media tenha migrado para outras areas
como a da Comunicacao, passando a formacao dos futuros profissionais de media, em

5 Decreto-Lei n°43/2007 de 22 de Fevereiro, disponivel em http://www.dges.mctes.pt/NR/rdonlyres/40A12447-
6D29-49BD-B6B4-E32CBC29A04C/1139/DL432007.pdf [acedido em 15/Fev/2011]
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alguns casos, a proporcionar formacgéo especifica sobre o assunto. No levantamento
efectuado, a oferta da Educacao para os Media figura em quatro UC’s obrigatdrias e
em duas de opcdo (ver Tabela 7). A presenca da Educacédo para os Media é residual em
relacdo a outros cursos do Ensino Superior: trés UC's obrigatdrias (em que se incluem
duas UC's em que a tematica faz parte de médulos) e trés de opcao.

Em termos genéricos, mediante os dados recolhidos, a Educacéao para os Media
estd presente em 15 UC's obrigatérias (sendo que corresponde a médulos de UC's em
trés delas) e em 11 UC’s opcionais.

Um dos problemas surgidos com esta investigacdao prendeu-se com o conceito de
“Educacao para os Media”. Muitos responsaveis de cursos na drea da formacéo de pro-
fessores e de Ciéncias da Comunicacdo sublinharam o facto de as UC’s de TIC disponi-
bilizadas na oferta formativa contemplarem a tematica. No entanto, depois de consul-
tado o plano curricular correspondente era observavel que apenas existiam conteudos
assentes no ensino das ferramentas tecnoldgicas, mais voltadas para a “Literacia da
Informacao” (2009: 99-102).

Falar de Educacdo para os Media no ensino superior em Portugal parece ser mais
dificil do que abordar a problematica nos meios menos formais, onde os media tém
um papel fundamental. Vitor Tomé, responsével pelo Projecto “Educacdo para os
Media na Regiao de Castelo Branco”, salienta que a escola continua formal e que “edu-
car para os media é algo com que muitos concordam, mas que poucos fazem, ainda
que admitam vir a fazé-lo", pois confundem “‘educar com’ com ‘educar para”.

Uma das recomendacdes da ja citada Declaracdo de Griinwald ia no sentido de
dar inicio e apoiar programas abrangentes de Educacgao para os Media (da pré-escola
ao nivel universitario e, em educacdo de adultos), com o objectivo de desenvolver os
conhecimentos, competéncias e atitudes que incentivem o crescimento da consciéncia
critica e, consequentemente, uma maior competéncia entre os utilizadores dos media
electrénicos e impressos’. Na passagem dos 25 anos da publicacdo do referido docu-
mento, num texto publicado por Sara Pereira na “Pagina da Educagdo” a investigadora
afiancava que “pouco se avancou neste dominio em Portugal. As iniciativas levadas a
cabo caracterizam-se por acgdes pontuais e isoladas, sem uma estratégia organizada
e consequente”®. Desde entdo que o panorama pouco mudou em Portugal no que a
Educacdo para os Media diz respeito.

6 Amandio (M. J) (2009) ' Literacia de Informacédo 2.0 nas bibliotecas municipais de Oeiras: uma abordagem ao
Programa Copérnico’ in Freitas (C. V.) (org.) (2009) Dez anos de desafios a comunidade educativa 1999-2009, Braga:
Universidade do Minho, Centro de Competéncia, pp. 96-121.

7 Texto da Declaracao de Grinwald (cf. Anexo II).

8 Pereira, S.(2007) ‘Educacgao para os Media: por onde comegar?’in A Pagina da Educacao, N.°2 165 — Ano 16, Marco
2007, disponivel em http:.//www.apagina.pt/?aba=/&cat=165&doc=12176&mid=2, acedido em 20/Fev/2011.
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Tabela 7 - A Educacéo para os Media no Ensino Superior: Quadro de situagao

Instituicao, Cursos
e Unidades Curriculares

Universidade Aberta

- Licenciatura em Educacéo:
= Os Media na Educacéo
= Educacdo e Internet
= Educacdo e Literacias

- Mestrado em Comunicagao
Educacional e Multimédia:
= Media digitais e
socializacao

Formacao de
Professores

Obrigat.

Opcional

Ciéncias da
Comunicacao

Obrigat.

Opcional

Outros cursos

Obrigat.

Opcional

Universidade do Algarve
ESE
- Ciéncias da Comunicagéo:
(10 Ciclo):
= Literacia dos Media

FCHS
- Mestrado em Promogao e
Mediagdo da Leitura:
= Sociedade e Literacia da
Informacao

X @

Universidade de Coimbra
- Licenciatura em Ciéncias da
Educacgao da FPCE:
= Educacdo e Meios de
Comunicacéo (3)

- 20 ciclo em Ciéncias da
Educacéo:
= Teoria e Pratica da
Educagao para os Media

continua
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Instituicao, Cursos

e Unidades Curriculares

Universidade do Minho
Instituto de Educagédo
- Mestrado em Sociologia da
Infancia:
= Comunicacao, Media e
Infancia

- Mestrado em Tecnologias de
Informacao e Comunicacao:
= Criangas, Media e
Socializacao

- Mestrado em Intervencéo
Psicossocial com Criangas,
Jovens e Familia:
= Comunicacdo, Media e

Familia

Instituto de Ciéncias Sociais
- Licenciatura em Ciéncias da
Comunicagao:
= Media, Publicos e
Cidadania

- Mestrado em Comunicacdo,
Cidadania e Educacéao
= Teorias e Préticas da
Educacéo para os Media

Formacao de
Professores

Obrigat.

Opcional

Ciéncias da
Comunicagao

Obrigat.

Opcional

Outros cursos

Obrigat.

Opcional

Universidade Nova de
Lisboa
FPCE
- Mestrado em Ciéncias da
Educacao:
= Educagao e Media

FCHS

- Mestrado em Ciéncias da
Comunicacao - Area de
Especializacdo em Estudos
dos Media e de Jornalismo:
= Media, Criancas e Jovens
= (Q(s) Publico(s) e os Media




Instituicao, Cursos

e Unidades Curriculares

Formacao de
Professores

Ciéncias da
Comunicagao
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Outros cursos

ISCTE-Instituto
Universitario de Lisboa
Departamento de Sociologia
- Licenciatura de Sociologia
(Ramo Sociologia):
= Sociologia dos Media

- Mestrado de Comunicagao,
Cultura e Tecnologias de
Informacao e

- Mestrado de Educacéao e
Sociedade:
= Varias UC's que

contemplam aspectos
ligados a tematica

Obrigat. Opcional

Obrigat.

Opcional

Obrigat. Opcional

X @

Universidade de
Tras-os-Montes e Alto Douro
Departamento de Educagéo e
Psicologia
- Mestrado em Ensino do 1° e
22 Ciclo do Ensino Bésico:
= Educacdo para os Media

- Mestrado em Comunicagao
e Tecnologia Educativa
= Comunicacédo Educativa

X @

Instituto Politécnico de
Setubal
ESE
- Curso de Comunicacao
Social (1° ciclo):
= Educacao para os Media e
Gestéo de Informacéo

Instituto Politécnico de

Castelo Branco

ESE

- Mestrado em Educacao
Pré-Escolar e Ensino do 1°
Ciclo do Ensino Basico:
= Pedagogia e Literacia dos

Media

continua
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Formacgao de Ciéncias da Outros cursos
Instituicao, Cursos Professores Comunicacao

e Unidades Curriculares
Obrigat. Opcional Obrigat. Opcional Obrigat. Opcional

Universidade Fernando
Pessoa
- Licenciatura em Ciéncias da
Comunicacao:
= Educagao para os Media X

Universidade Lus6fona de
Humanidades e Tecnologias
Instituto de Educagdo
- Mestrado em Ensino das
Artes Visuais no 3.° Ciclo do
Ensino Basico e Secundario:
= Media e Educacgéo: As
Praticas Educativas
e as Tecnologias
da Informacéo e da

Comunicacao X
Totais g 6 4 2 3@ 30
Totais (gerais) UC’s
Obrigatdrias Opcionais
15 (10 16

(1) Unidade Curricular opcional para todos os cursos da UAlgarve.
) Médulo da Unidade Curricular.
(3) Conteudo programatico da Unidade Curricular.

)

Unidade Curricular opcional para todos os cursos de 2° Ciclo de habilitagao para a
docéncia da UTAD.

(5) Existe desde 2006/07, ano lectivo de transi¢cdo para Bolonha, e veio substituir a cadeira
“Metodologias de Pesquisa e Organiza¢ao de Informagao”.

(6) Numa UG, a Educacéo para os Media corresponde a um médulo.
(7) Contando com a opgao generalizada a todos os cursos da UAlgarve.
(8) Em duas UC’s, a Educacéo para os Media corresponde a um maédulo.
(9) Contando com a opc¢do generalizada a todos os cursos da UAlgarve.
(10) Sendo que em trés UC’s a Educacao para os Media corresponde a um médulo.

- =



8. Educacao para os Media: concepc¢oes, praticas,
aspectos criticos

Neste capitulo tomamos em consideracdo os discursos dos protagonistas da Edu-
cacdo para os Media, procurando, através deles, captar as respectivas concepc¢oes de
Educacao para os Media; o modo como véem o que tem sido feito (ou ndo); em torno
de que aspectos centram as suas reflexdes criticas; e, finalmente, sobre que topicos
olham o futuro.

A base fundamental sdo as entrevistas realizadas no quadro deste estudo e que
envolveram responsdaveis de projectos que estao ou estiveram no terreno, investiga-
dores, responsaveis de programas ou departamentos oficiais, formadores, etc.

8.1. Concepc¢oes de Educacdo para os Media

Tal como néo existe , no plano internacional, um consenso acerca de um conceito
amplamente aceite que designe o que decidimos chamar aqui por Educacao para os
Media, também em Portugal rapidamente se desengana quem for para o terreno na
expectativa de encontrar uma terminologia amplamente aceite, como foi, alias, refe-
rido na parte | deste trabalho.

Educacdo para os Media ou Literacia Mediatica (ou dos Media) serdo as nomencla-
turas mais usadas. Mas as notas criticas e mesmo as discordancias comegam logo aqui.
O Prof. Vitor Reia-Baptista, da Universidade do Algarve, um dos nomes que ha mais
tempo acompanha esta area, prefere falar em “literacia dos media” em vez de “Educa-
¢ao para os Media”, por acreditar que “o objectivo a procurar deve ter prioridade em
relacdo ao processo”. E junta um argumento de ordem pragmatica:

“Educacdo para os Media, sendo um processo educativo, consciente, programado
como tal, é mais restrito e terd mais dificuldades em vingar” .

A Prof. Conceicdo Lopes, da Universidade de Aveiro, rejeita, por sua vez, aqueles
dois conceitos. “A educacao por si sé implica um contexto existencial que é habitado
pelos media, portanto a educacao tem, por natureza, de abordar tudo o que esta na
envolvéncia do nosso projecto de existir”. Por essa razao, entende ela que pretender
educar para os media “implica considerar que os media sdo um contexto institucional
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a parte da nossa existéncia. E ndo sao. Invadem e estdo no nosso quotidiano, quei-
ramos quer nao. A educacao nao é ‘para’, a educacao ‘¢. O ensino é que é ‘para’, esta
direccionado para a aquisicao de competéncias”, sublinha. E vai até mais longe: “Edu-
cacao para os Media fortalece a manutencéo dos paradigmas da época industrial. Nao
faz a revolucao, ndo muda, é uma abordagem de fora para dentro. Os media fazem
parte da nossa vida, nos ja nao existimos sem os media”.

Se os media integram o tecido de que se faz a vida quotidiana, com fortes impac-
tos na vida individual e na vida publica, isso ocorre também com o fenémeno da infor-
macao. Para além da informacao de actualidade, torna-se hoje cada vez mais relevante
a questdo de aprender a lidar criticamente com o fendémeno da informacao em sen-
tido lato, nos websites, nas redes sociais, nas bases de dados , cujo crescimento tem
sido exponencial em quantidade e diversidade. E para a necessidade de mapas e bus-
solas para navegar nesse oceano agitado que alerta Armando Malheiro, investigador
da Universidade do Porto, com uma producéo significativa num ambito que introduz,
no campo conceptual que aqui referenciamos, uma nova vertente: a Literacia da Infor-
macgao. As competéncias e conhecimentos ndo apenas para ler, mas para entender e
tirar partido do que se |é e estabelecer e aplicar “critérios de avaliacao da verdade e
da falsidade” da informacao a que se acede tornam-se hoje cada vez mais cruciais e
basicas. Aquele investigador reconhece e valoriza, entretanto, as “potenciais ligacdes”
entre essa modalidade de literacia e a literacia dos media, e as potencialidades que
podem advir de interagirem mais.

Nao voltaremos, nesta fase, aos debates de que demos conta em momento ante-
rior deste trabalho e que nao sao exclusivamente nossos. Servem, contudo, estas notas
para mostrar que o campo de iniciativas que procuram conjugar o universo da comu-
nicacdo com o da educacao é habitado por perspectivas diversificadas.

A questdo que se pode colocar e que nos parece ser mais importante é esta: que
contetdos sdo enunciados por detrds dos nomes? Existe convergéncia entre pelo
menos alguns desses seus enunciados? Vejamos algumas defini¢des:

A Associacdo de Consumidores de Media coloca a énfase nas necessidades de
proteccao e de seguranca, em particular dos mais novos, em relacao as tecnologias
e aos novos media, no que toca ao uso, mas também ao consumo mais generalizado
de conteldos. Define, assim, a Educacdo para os Media como a capacidade de refle-
xao sobre os meios que se utilizam. “E [p6r os jovens] a pensar sobre a utilizacio
que fazem das tecnologias. A tecnologia, os equipamentos em si ndo sao maus, sdo
instrumentos, depende do uso que nés Ihes damos”, afirma Maria Vaz Pinto, da ACMe-
dia. Nao distante desta preocupacao esta Tito Morais, formador e activista do “Miudos
Seguros na Net”, para quem as questdes dos conteidos devem acompanhar a introdu-
¢ao da tecnologia nas escolas mediante a capacitacdo dos individuos, em torno de qua-
tro aspectos: a sensibilizacdo para os beneficios das ferramentas utilizadas, os riscos, as
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solugdes para os riscos e os erros comuns. Mas alerta: “Isto nao é um problema tec-
noldgico, é um problema de pessoas, relativo a forma como nés e os outros utiliza-
mos estas ferramentas que, por acaso, sdo tecnoldgicas. As pessoas acham que é um
problema tecnolégico e que se combate com ferramentas tecnolégicas”. Observa, na
mesma linha, a investigadora Rita Espanha: “Acho que andamos ha demasiado tempo
focados nas questdes tecnoldgicas das literacias de media. E menos focados nos con-
teudos, quando é o conteddo que faz mover a utilizacdo desses media”.

A Educacado para os Media instaura-se neste tipo de abordagem e, para Tito
Morais, avanga num “sentido ascendente, dos mais jovens para os adultos. A sua per-
cepcao é que, “através dos jovens nés conseguimos chegar aos adultos, que nor-
malmente nado se preocupam com estas questdes relacionadas com eles proprios”.

Aqui estd um ponto que, de uma forma mais ou menos explicita, parece reunir
consenso e que poderia ser condensado numa expressao de Teresa Calgada, coorde-
nadora da Rede de Bibliotecas Escolares, ao falar do seu cepticismo quanto ao “uso
utilitarista das tecnologias” . O que nao significa que nao haja necessidade, hoje, de
uma literacia também relativa as tecnologias. De resto, a partir do lugar especifico de
onde observa estes assuntos, Teresa Calcada alude a uma “complexificagao das lite-
racias”, cabendo aos bibliotecérios, no caso concreto das bibliotecas publicas e esco-
lares, contribuir “para transformar informacdo em conhecimento”. Para fazer isso
bem, observa, “tem que ensinar os seus utilizadores a serem utilizadores cons-
cientes, proficientes e criticos”.

Este registo é objectivo da promocado de um pensamento e atitude criticos surge
igualmente partilhado por outros entrevistados, alargando o ambito a outros media
e a outros conteudos. Susana Henriques, docente e investigadora da Universidade
Aberta, vé a Educacao para os Media como um processo transversal orientado para
fazer com que “as audiéncias, os publicos possam ser mais criticos, mais conscien-
tes, mais reivindicativos. E mais informados na leitura que fazem das noticias”. Essa
serd igualmente uma via para dar as pessoas ferramentas que Ihes permitam defen-
der-se “dos perigos existentes na Internet”, através da compreensdo dos riscos que
podem correr. Mais vale isso do que pretender “proibir ou bloquear” usos e acessos a
conteudos, faz notar.

Também na publicidade esta criticidade da Educacao para os Media se consti-
tui como objectivo central, através da accao promovida pelo projecto Media Smart,
algo que é considerado fundamental dentro das questées do consumo. De resto, con-
selhos e orientacdes de autores de referéncia como David Buckingham e Charlotte
Hughes, visam “ desenvolver o sentido critico das criangas”, procurando conjugar as
areas do consumo, da cidadania e o direito dos anunciantes a comunicagao comercial
responsavel . Para Manuela Botelho e Luisa Agante, respectivamente directora e con-
sultora do Media Smart, “mais do que um programa de educacao para a publicidade é
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um programa de educacao para a cidadania”. “Porque o espirito critico é transversal”,
refere Luisa Agante.

A esta dimenséo critica, Sérgio Nogueira, professor de Educacdo Visual na Escola
EB 2,3 Jodo de Barros, na Figueira da Foz, onde desde ha mais de dez anos desenvolve
projectos na area da Educacgao para os Media através da imagem, junta as vertentes
da desconstrucao e da criatividade: a Educacao para os Media visa “por um lado, ensi-
nar aos miudos as técnicas basicas da imagem em movimento, como forma de |hes
ensinar uma abordagem criativa e proporcionar o acesso a uma outra linguagem”. Ao
mesmo tempo, “com essa experiéncia, podem tornar-se um pouco mais conscientes,
ser mais criativos, desenvolver um bocado mais a atitude critica face as imagens que
véem na televisao”.

Estes aspectos ndo esgotam o leque de concepgdes que acompanham as praticas
inventariadas. Assim, da entrevista com os provedores do ouvinte e do telespectador,
respectivamente Adelino Gomes e Paquete de Oliveira, ressalta a l6gica de descons-
trucdo do meio comunicativo, implicada no trabalho que levam a cabo, de forma con-
tinuada. E que permite a quem esta do outro lado (ou seja, a audiéncia) compreender
as opcdes tomadas em determinadas circunstancias no interior do meio de comunica-
¢ao e ficar com a ideia dos caminhos seguidos na producdo das mensagens.

Por sua vez, Graca Lobo, do Cineclube de Faro, chama a atencao nao tanto do
aprender a fazer, mas do “aprender a ver” e, sobretudo, do “ver para aprender”, quando
as actividades realizadas favorecem a leitura critica das imagens e procuram “fomen-
tar as discussdes e analises”. Ja Eduardo Naia, docente da escola Secunddria Domingos
Rebelo, em Ponta Delgada, enfatiza a formacéo para a cidadania. No seu caso, através
do projecto “Fora de Portas”, educar para os media é “formar a pessoa como cidadao,
da sua area de residéncia, do seu pais e do mundo. E forma-lo nos valores, obviamente.
Da arte, da honra, da justica, do ser humano solidério”. Dai que a sua preocupagao
e a dos colegas com quem trabalha seja educar com os media - interagindo com
eles, escrevendo no jornal regional, abrindo as portas da escola - mais do que edu-
car para os media. E, por essa via, dao-se competéncias aos alunos “para falar, para
escrever, para estar em publico”. Em suma, professores e alunos tornam-se protagonis-
tas, agentes do proprio processo da comunicagdo. O que vai ao encontro de uma ideia
sublinhada por Célia Quico, professora da universidade Luséfona: “Das definicdes mais
interessantes para mim de literacia de media, ndo se trata simplesmente de nds ser-
mos capazes de ler e de interpretar aquilo que nos é veiculado através dos diferentes
media, mas também de sermos noés proprios criadores, produtores”.

E, reforcando aqui a perspectiva da cidadania, sera ainda de sublinhar o contri-
buto de Teresa Fonseca, que acompanhou durante varios anos projectos varios de
Educacdo para os Media em todo o pais. Defende uma visdo de Educacdo para os
Media “transversal aos restantes dominios da cidadania”. Ainda que se possa educar



139

explicitamente para os media, esta formacao ganha em ser assumida como uma com-
ponente de um quadro mais geral.

8.2. Relendo a pratica e os seus factores criticos ou problematicos

Em que ponto nos encontramos? De onde viemos e para onde vamos?

A esta pergunta, a resposta de Vitor Reia-Baptista ndo é, seguramente, a mais
entusiasmante: para ele ndao estamos muito distantes do ponto em que nos encon-
trdvamos vinte anos atras, quando dominavam as “concepcdes instrumentalistas”. “A
maior parte dos planos tecnolégicos e das pessoas por detras deles, e mesmo alguns
educadores que olham para isto com uma certa leviandade, estdao plenamente con-
vencidos que é pela injeccao de tecnologia directa que se resolvem as coisas. (...)
A escola hoje tem condi¢des tecnoldgicas, mas o que nao estd na escola é a atitude
diferente para lidar com isto, os conteuldos, a literacia”.

Rita Espanha complementa: “Ha muita coisa que a educacao formal, apesar de
tudo, conseguiu colmatar, mas, a este nivel de um certo background cultural, um certo
conhecimento do nosso lugar no mundo ... estes elementos, como nao estavam incor-
porados na socializacdo primaria, nunca foram interiorizados”.

Um programa como o Media Smart, no entanto, em trés anos implantou-se em
cerca de um terco das escolas dos 1° e 2° Ciclos, com a chancela do Ministério da Edu-
cacgdo, o apoio de diversos anunciantes e, certamente, a adesdo de muitas escolas e
docentes. O facto de os exercicios propostos nos materiais de apoio estarem articu-
lados com alguns contetidos programaticos facilita a vida aos professores na aborda-
gem do fendmeno da publicidade e da sua relagdo com o consumo. Parece depreen-
der-se de quem o dirige o desejo de que fosse declarado obrigatdrio para todas as
instituicoes de ensino. O que é um ponto de vista que ndo obteria concordancia de
todos, provavelmente. Ainda que referindo-se a Educacdo para os Media em geral, e
nao ao Media Smart, Maria Emilia Brederode Santos, ex-presidente do Instituto de Ino-
vagao Educacional e que tem continuado a trabalhar em iniciativas ligadas a Litera-
Cia para os Media, recusa a obrigatoriedade desta formacao e entende que ela deve
ser integrada na Educacao para a Cidadania, a qual pode ter um lugar importante nas
areas curriculares ndo-disciplinares ou através da prépria organizacdo e funciona-
mento da escola. A seu ver, a componente da Educacdo para os Media devera abar-
car trés dimensdes: analise critica da informacao, melhor aproveitamento da mesma e,
finalmente, producao.

Considera, nesta linha, que a responsabilidade deveria caber igualmente a
comunicacao social, em particular da televisao, no que toca a producdo de conteu-
dos com vertente educativa, em articulacdo com os novos meios digitais. “Acho que



140

a televisao e a Internet podem ser meios educativos extraordinarios e, sobretudo, a
convergéncia dessas duas coisas. Tenho constatado que |4 fora os servicos publicos de
televisao utilizam imenso a Internet para publicar textos a propésito dos programas,
para os aprofundar e desenvolver”, anota Maria Emilia Brederode Santos.

Esta falta de investimento dos meios de comunicacdo portugueses na formacao
do publico - “uma area que em Portugal estda muito a descoberto, com muitas cul-
pas também para a imprensa” - é salientado também pela responsavel do projecto da
Visao Junior, Claudia Lobo.

Os provedores do ouvinte e do telespectador afinam pelo mesmo diapasao.
Ambos tracam um retrato relativamente negativo daquilo que tem sido o desempenho
dos profissionais da comunicacdo na formacdo dos espectadores/ouvintes/leitores.
Adelino Gomes carrega os tons: “Como é que pode haver bons ouvintes, espectado-
res ou leituras, se quem escreve, quem fala, quem mostra imagens tem insuficiéncias?
Para mim, ha uma questao sine qua non: sé pode haver Educacao para os Media se os
media tiverem um minimo de qualidade. Poderia chegar-se ao extremo de considerar
que se esta a fazer uma “activa desEducacao para os Media”.

Temos, pois, aqui, bem recortado, um ponto critico, ainda que de abordagem
complexa. Um outro aspecto, para o qual sdo igualmente varios os entrevistados a
chamar a atencédo é o da formagao de professores capazes de conceber, realizar e
avaliar ac¢oes e projectos de Educagao para os Media. “N6s notdmos que havia e con-
tinua a haver uma grande caréncia de formacao da parte dos professores em relacéo,
por exemplo, ao uso, as potencialidades e aos perigos da Internet, que é baixissima” —
lamenta a ACMedia.

As ‘deixas’ para trabalhar esta dimenséo até existem nos curriculos, mas ha carén-
cias na formacao dos docentes, faz notar Teresa Fonseca. E concretiza: “Nao concebo
uma aula de Educacao Visual e Tecnoldgica em que a expressao audiovisual ndo entre.
Acho que, nas diferentes disciplinas, [a Educacao para os Media] tem cabimento, e
algumas delas mesmo como objecto de estudo”.

O problema aqui, salienta Susana Henriques, Professora da Universidade Aberta,
advém do cardcter disperso das iniciativas, neste caso nao tanto do ponto de vista
geografico ou temporal, mas sim de conteudo. Explica: “Vao sendo feitas algumas ini-
ciativas ao nivel das varias literacias: da educacdo para a saude, para os media, para
0 consumo, para o ambiente. Vai havendo mais coisas, mas sao pontuais e compar-
timentadas, quando se calhar nao faz sentido ser”, porquanto “ha uma base e uma
I6gica comuns a todas e depois hd é contextos de aplicacdo que sdo especificos”.
Segundo a entrevistada, a articulacdo entre as vdrias areas que convergem no con-
ceito de educacao para a cidadania muito tém a ganhar com a estabilidade das equi-
pas docentes, requisito para o desenvolvimento de projectos. Por outro lado, como
anota Vitor Reia-Baptista, “o préprio educador de infancia e professor de primeiro ciclo
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que decide lidar com estas questdes ndo o pode fazer numa perspectiva de aplicacao
de receitas simples que vai aplicar aos seus resultados. Tem de o fazer na perspectiva
de questionar a propria pratica”. Mas aqui sdo pertinentes o testemunho e os pontos
de vista de Sérgio Nogueira, docente na Escola EB 2,3 Jodo de Barros, na Figueira da
Foz. Vale a pena citar:

“Penso que nds precisamos de uma cultura de projecto nas escolas, mas uma cultura
de projecto sentida pelos proprios professores. Pela envolvente que tém, pela entrega que
tém a sua actividade profissional. Porque isso é que, de algum modo, vai fazer com que
sejam praticantes de pedagogia. Noto que as novas geracées de professores ndo se apre-
sentam nas escolas com essa atitude muito objectiva, muito concreta de desenvolver pro-
jectos. E o modo como o ensino bdsico estd organizado até pressupbe que cada turma
tenha um projecto curricular especifico para cada grupo de alunos, e que néo seja cépia
uns dos outros (ndo tenho nenhum estudo em que me baseie, claro). Para isso é necessd-
rio que as pessoas tenham prdtica de investiga¢do, que tenham prdtica de projecto, de
investigagdo-acgdo. Temos de tentar perceber se os nossos alunos estédo a aprender aquilo
que julgamos que ensinamos. Para podermos aferir e alterar estratégias. Creio que, ape-
sar de tudo, existem pessoas neste contexto que pensam de uma maneira diferente e que,
claro, se tiverem oportunidade para encontrar outras com quem discutir isso e concreti-
zar redes, criar ligagbes, projectos em comum, penso que isso vai acontecer. Alids, o Insti-
tuto de Inovagdo Educacional (lIE) conseguiu criar essas redes e fazer com que as pessoas
gostassem de ser professores. O caso do Animatrope' € interessante porque mostra como
o0 apoio da uma estrutura governamental modificou por completo a implementagéo de
uma experiéncia vinda de baixo. O IIE identificou aquele projecto como uma boa prdtica
e entrdmos para o “Boa Esperanca, Boas Prdticas”. Nunca tinha tido uma experiéncia des-
tas. Foi extraordindrio porque, de repente, vi-me a negociar com as pessoas do IIE dinhei-
ros, horas, a dizer ‘eu tenho aqui uma equipa e preciso de um crédito de hordrio para levar
para a frente este assunto’. Claro que ndo eram todos, mas aqueles que se interessavam,
aqueles que queriam fazer alguma coisa, tinham no IlE um lugar de encontro com outros e
isso entretanto acabou-se. Eram os proprios professores a fazer a mudanca. Isso é que era
uma grande misséo. E ndo aquilo a que nds assistimos agora ou anteriormente, que é vir de
cima para baixo e as pessoas andarem todas assustadas e com a parandia da avaliac¢éo.
Néo faz sentido nenhum. A prépria avaliagéo faz sentido fazer-se, mas na perspectiva de
melhorar o desempenho, as performances e a qualidade. Ha pessoas desencantadas que,

1 Projecto langado na viragem do século por Sérgio Nogueira e que, no essencial, assentava na realizagédo de
actividades relacionadas com a educagao para a imagem com base em técnicas de animagdo. Os materiais de
apoio ao projecto viriam a ser editados num produto multimédia, apoiado pelo entdo Instituto de Inovagao Edu-
cacional. A extingao desta instituicao, em 2002, acabaria por impossibilitar a divulgacdo pelas escolas. O Anima-
trope acabaria por ser langado j& apenas em contexto extra-escolar, no Cinanima, de Espinho.
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se tiverem uma janela aberta, estdo Id. Faz parte da nossa natureza. Viemos para a educa-
¢do com esse propdsito: fazer coisas”.

Um aspecto intimamente ligado a esta referida auséncia de uma cultura de pro-
jecto adaptado as circunstancias e aos alunos é o da autonomia das instituicdes para
assumirem a iniciativa e, por essa via, promoverem uma cultura de “self learning, pes-
quisa, procura”, salienta Rita Espanha. Mas, apesar de tudo, algo se pode fazer (e se faz)
de relevante, quando, ao nivel local, os professores e as escolas se articulam e envol-
vem com (ou se deixam envolver pelos desafios de) entidades locais. E o que se passa
no projecto algarvio, em torno do Cineclube de Faro, na perspectiva de Graca Lobo, da
Direccado Regional de Educacdo do Algarve. “Este caso, em concreto, sé funciona por
causa da rede que foi possivel criar, também ligada a paixdo pelo cinema que os pro-
fessores, independentemente da area de ensino, nutrem”. E vém de éreas tdo diver-
sas como a Educacao Visual, Histéria e o Portugués, no Ensino Basico, ou Filosofia, no
Ensino Secundario.

O tema das “condi¢des” (materiais e humanas) e dos apoios do Estado para levar a
cabo estas iniciativas vem inevitavelmente a baila, e essas condi¢des sdo sempre insu-
ficientes. A ideia do crédito de horas, gerivel localmente pelas escolas/ agrupamen-
tos, no sentido de viabilizar alguns projectos, e que ja existiu, é também referida. Para
I4 do apoio da direccdo da escola, a falta de tempo e de apoio de estruturas superiores
parecem ser o maior problema, para Eduardo Naia, dos Acores: “[Para além do profes-
sor-bibliotecario] se calhar também seria importante ter na escola um grupo de pro-
fessores que tivesse uma reducdo na sua carga lectiva e que pudesse despender um
bocado mais das suas energias para dinamizar projectos desta natureza”.

Outras formas de apoio, que apontadas pelo Cineclube de Viseu, pela voz de
Rodrigo Francisco poderiam ser facilitadoras da accdo no terreno e ndo representa-
rem grande acréscimo de gastos. E o caso da “desarticulacdo” que vé entre o Ministério
da Educacéo e o da Cultura, que tem impedido o desenvolvimento da area, segundo
o entrevistado, e que s6 a custa da accao voluntaria e desinteressada tem permitido
“aguentar alguns patamares de exigéncia a este nivel em Portugal”. Por outro lado, da
o exemplo do Programa Ver, o fundo do Instituto do Cinema e do Audiovisual dedi-
cado a formacgao de publicos na drea daimagem em movimento, o qual, além de dedi-
car um or¢amento “manifestamente fraco” a vertente formacéo de publicos (um quinto
da que dedica, por exemplo, aos festivais), segue uma loégica de apoio anual, em vez de
plurianual, tornando complicado as associacdes planear a sua accdo a médio prazo.

Outros aspectos criticos foram também salientados no quadro das entrevistas fei-
tas no ambito deste estudo. Vitor Reia-Baptista chama a aten¢ao para a importancia
da investigacdo que entende ser “o ponto fundamental do tema e que pode permi-
tir a mudanca de atitudes”; o “divércio entre a maioria dos universitarios e o ensino
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nao-universitario” associado a dificuldade dos em divulgar o que fazem (Teresa
Fonseca).

Varios dos entrevistados denotam alguma esperanca de que, agora, com alguma
pressao que vem do lado de Bruxelas e da Comissao Europeia, no sentido de cada
estado desenvolver a Literacia para os Media, algo de mais consistente comece a
mexer No NOSso pais.

Pondo as coisas do lado dos cidadédos, e em especial das geragdes mais novas,
vale a pena, no remate deste ponto, ter presentes duas adverténcias que registamos.
Uma é de Adelino Gomes: “O cidadéo esta-se a afogar em informacdo e tem que saber
nadar, na direccio certa, aprendendo a descodifica-la. E que, ao mesmo tempo que
tem mais elementos de informacdo tem mais necessidade de adquirir os instrumen-
tos para saber tragar o rumo.” E liga isso ao jornalismo: torna-se urgente “uma melhoria
do jornalismo e o aumento da literacia dos cidadaos. Quanto pior o jornalismo maior a
deseducacdo. Quanto menor a literacia mais dificil é atingir-se esse fim.”

A outra chamada de atencéo procede de Célia Quico e alerta para as acentudas
desigualdades no territério nacional: “Claro que temos um pais desigual, o acesso as
ferramentas ndo é igual para todas as pessoas”. Segundo a entrevistada, falta conso-
lidacdo territorial e apoio as iniciativas para que possam ultrapassar o primeiro peri-
odo do arranque e sustentar-se. Falta também divulgacdo dessas mesmas experién-
cias para que possam atingir um maior horizonte.

Teresa Calcada aludia, de alguma forma, a isto mesmo, quando, ao aludir ao papel
das bibliotecas escolares, observava que um grande problema reside no “curriculo
oculto de cada aluno”, alias “a grande fonte de injustica na escola: o curriculo que os
alunos trazem, ou pior, que nédo trazem, de casa”.

Neste cendrio, é positivo ouvir dos responsaveis do programa ministerial Escolhas
apontar novos caminhos para os CID - Centros de Inclusao Digital, os quais poderao
deixar de ser espaco de uso livre para serem apenas espacos do desenvolvimento de
competéncias”.

8.3. Necessidades e expectativas

Que caminhos desenham para o futuro os protagonistas e responsaveis de pro-
jectos, assim como outros observadores privilegiados da Educacao para os Media em
Portugal?

A necessidade de apostar na formacao de professores e na introducao dos con-
teudos ligados a Educacao para os Media constitui um ponto sublinhado pela maioria
dos interlocutores. Tal formacao deveria passar quer pela formacao inicial quer pela
formacdo continua. Relativamente a esta ultima, devia haver, na opinido de Sérgio
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Nogueira, uma resposta em funcdo das necessidades. “Os docentes precisam; nao
sabem, entdao encomendam” a formacao, em vez de escolherem a partir de uma lista ja
definida, sustenta o professor.

Esta formacéo é defendida independentemente da posicdo adoptada quanto ao
modo de abordar a Educacédo para os Media: se deve ser concretizada através da inclu-
sao (ou nao) nos curriculos; se devem tais matérias ser reduzidas a “minimos” orienta-
dos para a defesa dos consumidores face a potenciais “inconvenientes” das tecnolo-
gias; ou se devem visar objectivos mais ambiciosos.

Paquete de Oliveira, provedor do telespectador e um especialista do estudo dos
media, ndo se mostra favoravel a criacdo de uma disciplina especifica de Educacao
para os Media. “Penso que a Educacdo para os Media é uma vertente de um projecto
muito mais global, com vérias valéncias, que se desmultiplica em milhentas ac¢des”. E
uma frente desse projecto mais global, que ndo pode ser menosprezada, é, como se
referiu ja anteriormente, o contributo dos préprios media e, muito especialmente, os
media publicos. “Dado o importante papel que tem, a televisdo devia contribuir mais
do que contribui para o aumento das literacias”, advoga a investigadora Rita Espanha.

Nesta linha, ndo deixa de ser significativo que, ao longo da década aqui analisada,
tenham sido as escolas de formacao de professores que incluiam formacao graduada
e pos-graduada em Educacéo para os Media a abandonar essa formacao (em favor de
areas consideradas mais centrais pelas politicas educativas) e, ao mesmo tempo, nas
mesmas instituicoes, terem sido os cursos de Ciéncias da Comunicacao a acolher essa
vertente. E evidente que faz todo o sentido, nas palavras do professor Vitor Reia-Bap-
tista, “fomentar junto dos candidatos a comunicélogos uma atitude critica e reflexiva
sobre o papel dos media na sociedade, sobre as potencialidades dos media e, tam-
bém, sobre as suas caracteristicas e dimensdes pedagdgicas”. O problema ndo esta,
naturalmente, em isso ser valorizado nos cursos de Ciéncias da Comunicagdo; esta em
nao o ser devidamente nos cursos de Ciéncias da educacao vocacionados para a for-
macao de professores e educadores.

Um outro ponto enunciado por varios interlocutores consiste na necessidade de
haver um rumo e uma politica para este ambito. Esse rumo a estabelecer torna-se
necessario para permitir aos varios intervenientes caminharem numa “direccao
comum”, de acordo com Reia-Baptista. J& Tito Morais é defensor da existéncia de uma
“politica governamental que crie incentivos e apoie projectos nesta drea”, mas que nao
adopte o caminho de ser o préprio Estado a envolver-se na producdo de conteudos.
"0 Estado — defende — nédo se deve substituir aos agentes da sociedade civil”. Isso deve
caber a editores, autores, profissionais ligados a essas areas, podendo, eventualmente,
o Estado definir os conteudos a adoptar.

Complementarmente, surgem posicdes valorizadoras da autonomia das ins-
tituicoes locais na tomada de iniciativas. Segundo Maria Emilia Brederode Santos, a
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Educacdo para os Media constitui uma dimensédo da Educacédo para a Cidadania e a
escola e o modo como ela se organiza deve ter incorporar e traduzir esta vertente. Ora
nesta filosofia faz todo o sentido que cada instituicdo, a par das disciplinas nucleares,
possa oferecer componentes formativas especificas locais ou regionais, que confiram
ao processo educativo um permanente jogo entre a abertura ao universal / global e ao
particular / local. Afinal, se os contextos socio-culturais sao diversos, porque é que o
curriculo e a escola hdo-de ser de formato Unico?

Em sintonia com esta proposta, mas considerando uma dinamica comunitaria,
extra-escolar, Rodrigo Francisco, do Cine-Clube de Viseu, sublinha o valor pedagégico
e cultural da diversidade de projectos. Recusa a ideia de projectos formatados seqgundo
idéntico padrdao e manifesta-se a favor do acolhimento de especificidades que reflic-
tam o modo de estar de cada associacao ou entidade. Na sua vertente pedagdgica,
acentua, esta perspectiva “torna mais valiosa a participacao dos alunos porque estao a
conviver com o trabalho deles, ndo com modelos pré-concebidos de formacao”.

Esta atencao ao mundo dos alunos é de grande importancia para outros entrevis-
tados. Rita Espanha pensa que “tem que haver [na educacao formal] um investimento
qualquer (...), uma certa renovacdo de programas, de formas de utilizacdo dos media
para as aprendizagens, que sejam menos escolasticas”. E Célia Quico concretiza: é pre-
ciso acolher e tirar partido, no uso das tecnologias e das redes, do YouTube, o Twitter,
os blogues, todas essas ferramentas associadas a Web 2.0, porque “ja se percebeu que
nao se trata de uma moda passageira, € uma tendéncia de fundo”.

Armando Malheiro junta aqui o problema da literacia da informacao: é necessario
enfrentar a crenca difundida entre os jovens de que a informacdo que a Internet lhes
da e de que andavam a procura é verdadeira”. Trabalhar esta questao e promover o
desenvolvimento de “competéncias criticas de producdo, de organizacédo, de armaze-
namento e de uso da informacgao” vai exigir, mais tarde ou mais cedo, uma reavaliacao
do tipo de aproximacdes de cariz governamental que tem existido.

O trabalho a desenvolver nas escolas supde a criacdo e existéncia de determinadas
condicbes que podem nao ser excessivamente exigentes. Além de programas incenti-
vadores da iniciativa local, seria necessario pensar-se igualmente em termos de rede
de escolas e/ou de professores que, a exemplo do que ja vigorou nos anos finais do Ins-
tituto de Inovacao Educacional, “permita a subsisténcia dos projectos coordenados de
forma auténoma, em sistema conectado”, advoga Maria Emilia Brederode Santos. Este
tipo de dinamismo nem teria que supor uma estrutura pesada e dispendiosa. “Talvez
bastasse”, segundo ela, “uma pessoa que consiga por estas coisas todas em relagcao
umas com as outras, porque nao € preciso muito mais do que isso, de facto”, indica.






Conclusoes Gerais

A Educacédo para os Media ndao é uma area propriamente nova, como se pode
constatar pela leitura da primeira parte deste estudo. Os primeiros documentos que
trazem para o espaco publico a necessidade de formar os publicos dos media, em par-
ticular os mais novos, datam dos anos setenta, periodo em que a televisao tinha um
lugar hegemonico na sociedade. O que se verifica hoje, na sequéncia e como con-
sequéncia das mudancgas no ecossistema mediatico trazidas sobretudo pelos meios
digitais, é que esta area de formacdo ganha novo destaque e nova importancia, assu-
mindo-se como um vector em afirmacao.

Em Portugal, a Educacao para os Media tem sofrido recuos e avangos sucessivos,
caracterizando-se mais pelo impasse do que pelo seu incremento. A falta de uma sis-
tematizacdo das diversas iniciativas neste ambito, dos actores e dos respectivos objec-
tivos, também nao tem permitido capitalizar e potenciar a experiéncia adquirida.

A Entidade Reguladora para a Comunicacao, tendo presente o estado da situa-
cao, solicitou ao Centro de Estudos de Comunicacdo e Sociedade da Universidade do
Minho, o estudo que agora se conclui. Este projecto pretendeu fazer o diagnéstico e
a sistematizacao do trabalho realizado por todo o pais (continente e ilhas) na ultima
década. Trés questdes centrais nortearam esta pesquisa: onde estamos no que a Edu-
cacdo para os Media diz respeito? Qual a situacao presente? O que tem sido feito e o
que ficou dessa acg¢ao?

Este estudo pretendeu, portanto, conhecer o actual estado da Educacdo para os
Media em Portugal, através do levantamento de projectos, iniciativas, actividades e
experiéncias desenvolvidos nos Ultimos anos; conhecer os actores, as matérias/assuntos,
os contextos do trabalho desenvolvido; enunciar recomendacdes e orientagdes tenden-
tes a promocgao da Educacdo para os Media no pais, com base nos resultados obtidos.

Seguindo um roteiro de navegacao definido pela equipa, o estudo comeca por
debater o préprio conceito de Educacao para os Media, dando conta das diversas
nomenclaturas usadas para o definir. Tal como foi referido, existe um relativo consenso
sobre o que se pretende significar e promover com a Educacao para os Media mas néo
ha um consenso alargado sobre a designacao mais adequada a adoptar. Neste estudo
optamos por usar a designacao ‘Educacédo para os Media’ por nos parecer uma defini-
¢ao ecuménica, ou seja, suficientemente abrangente para acolher as diversas propos-
tas. Assim, dando conta dos contributos das experiéncias e dos documentos nacionais
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e internacionais, definimos Educacdo para os Media como o conjunto de processos,
de conteudos e de iniciativas tendentes a promover o uso esclarecido, a compreen-
sdo critica e a atitude activa e criativa face a informacdo e aos media. Um trabalho a
este nivel envolve também o desenvolvimento de capacidades de producao, criacéo e
expressao e a promocao de competéncias relacionadas com a pesquisa, selec¢ao, ana-
lise, organizacdo, contextualizacao e utilizacao da informacao relevante para as situa-
¢6es do quotidiano e da participacdo da vida social. Nesse sentido, visa favorecer uma
melhor comunicagdo e uma cidadania mais consciente e participativa.

Como algumas vezes foi salientado, a ‘Declaracdo de Griinwald’, assinada no ini-
cio da década de oitenta, constitui-se como um marco neste terreno. Nela se preco-
nizava a urgéncia de preparar os mais novos para um mundo de imagens, palavras e
sons de grande impacto, defendendo-se uma iniciacdo, desde cedo, a estes trés siste-
mas simbdlicos. O objectivo seria desenvolver o conhecimento, as competéncias e as
atitudes orientados para o crescimento da consciéncia critica dos consumidores dos
meios de comunicacao impressos e electrénicos.

Nas ultimas décadas, o desenvolvimento das tecnologias e dos media digitais, em
particular da internet, alargou e complexificou o leque dos desafios que enfrentam nao
apenas as criancas e os jovens mas, de forma mais geral, o conjunto dos cidadados. A
sociedade da informacao e do conhecimento supde o desenvolvimento de competén-
cias e de capacidades relativamente aos media ditos tradicionais e aos chamados novos
media, isto é, as novas plataformas e dispositivos através das quais se procura, gere, ava-
lia e produz informacao e se constroem novas formas de sociabilidade e de entreteni-
mento. A convergéncia de meios, a combinacao de diferentes linguagens e o surgimento
de novas, vieram adensar a necessidade de formar (alfabetizar, no dizer de alguns auto-
res) os cidadaos para saberem navegar no ecossistema mediatico e comunicacional.

A ideia da literacia, ou de cidadaos literados em relacdo aos media, foi-se conso-
lidando nos ultimos anos como uma necessidade e um requisito para a vida social e
econdémica, uma dimensdo fundamental para o desenvolvimento cultural e uma exi-
géncia para a cidadania activa. Sdo estes também os desafios colocados pelas politi-
cas europeias nesta matéria que tém vindo a enfatizar o caminho da Educacao para os
Media para se atingir tais niveis de literacia mediatica.

A realidade histérica portuguesa neste ambito mostra que o jornalismo esco-
lar e o cinema na educacao foram inicialmente os grandes filées da Educacao para os
Media no nosso pais. E certo que ndo se resumem apenas a estas praticas o traba-
Iho nesta érea, tendo-se destacado, no primeiro ponto da Parte Il, as iniciativas em
torno do uso educativo dos media em contexto educativo, por exemplo, bem como
outro tipo de abordagens mais centradas nas tecnologias da informacao e da comuni-
cacdo e o seu papel no processo de ensino-aprendizagem. Neste ponto nao nos des-
mereceu atencao o regime ditatorial que governou o pais quase durante meio século
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e as consequéncias advindas deste modelo politico para a sociedade em geral e para a
educacao e o sector dos media e da comunicagao em particular.

O cendrio que caracteriza a ultima década (2000-2010) no que a Educacdo para os
Media diz respeito &, apesar de tudo, diferente, embora ndo necessariamente o dese-
javel. Encontra-se em Portugal projectos interessantes, diversificados, reveladores de
capacidade de iniciativa de associacdes, media, escolas, entidades oficiais. No entanto,
apresenta um panorama geral fragmentério, sem direccdo, de avancos e de recuos e
sem grande horizonte. Esta situacdo pode dever-se ao facto de a Educagdo para os
Media ter permanecido, e permanecer ainda, uma ‘terra de ninguém’, empurrada da
escola para a familia e desta para a escola, sem cativar o interesse de outras institui-
¢oes e sem uma politica publica que a enquadre, apoie e oriente.

Na verdade, uma educacdo a este nivel ndo tem sido uma prioridade para as enti-
dades governamentais, independentemente da orientacao politico-partidaria. Ao
contrdrio do que tem acontecido com todo um outro conjunto de ‘educacéo para...’
(para a saude, para a sexualidade, para o ambiente, para a paz, para o consumo, entre
outras), a ‘para os media’ tem colhido pouca atencao e interesse. Inserida muitas vezes,
e apesar de tudo com sentido, na educacdo para a cidadania, tem tido dificuldade em
afirmar-se ao nivel da accdo pedagdgica, cultural e politica.

Nao obstante estes pontos criticos que caracterizam a situacao da Educacao para
0s Media em Portugal, o levantamento das experiéncias e projectos existentes, bem
como a producdo documental e outros materiais, permitiu-nos identificar os ambitos,
0s actores, os contextos, os suportes/meios e as orientagdes. Especificamos de seguida
as notas conclusivas que se destacam em cada um destes pontos.

= Ambitos

Nem sempre a formacdo, a investigacdo ou os projectos no terreno acompanham
ou sao acompanhados pelas recomendacdes provenientes das instituicdes internacio-
nais. Se a formacao de nivel superior neste dominio nunca foi uma dimensao axial nas
instituicdes publicas e privadas, a reestruturagao dos cursos a luz do Processo de Bolo-
nha veio agravar este cendrio. A pouca oferta formativa dirigida aos profissionais da
educacao torna dificil a sua sensibilizacdo e preparacdo para a abordagem dos media
nas instituicbes em que desenvolvem a sua accao pedagogica. Como foi enfatizado
por alguns dos entrevistados, dificilmente se pode passar para o campo da acc¢do e da
intervencao se nao ha preparacao e formacao.

Mesmo assim, ndo estamos propriamente num deserto no que a intervencao
diz respeito. Foram inventariados varios projectos de ac¢do no terreno, embora de
natureza muito diversa. Uns de iniciativa pessoal; outros agregados em instituicdes
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publicas ou privadas mas que vivem muito do empenho de quem os dirige; outros
que tém uma boa plataforma de apoio e um bom suporte financeiro por detras o que,
ndo sendo tudo, facilita de sobremaneira o trabalho, o seu desenvolvimento e alcance.
O publico-alvo destes projectos é constituido sobretudo por criangas e jovens, mais
especificamente estudantes do ensino basico e secundario, uma vez que o terreno de
accao é sobretudo a escola. Na rede que langdmos, ndo nos apercebemos de nenhuma
experiéncia ao nivel da educacao de infancia, envolvendo criangas em idade pré-esco-
lar. Apenas trés dos projectos identificados tém um alcance nacional, todos os outros
tém uma localizagcdo geografica precisa, verificando-se que em algumas regides nao
ha registo de quaisquer projectos ou iniciativas.

E de notar que dois dos projectos que mais acolhimento tiveram junto do(s)
poder(es) sao iniciativas que envolvem um grande investimento financeiro e que per-
mitem ser capitalizadas politicamente, o que nos leva a perguntar se serao estes os
ingredientes para projectos de sucesso e de prestigio.

Do ponto de vista da investigacao, observa-se uma caréncia de estudos especifi-
camente neste dominio. A maioria dos projectos identificados pode enquadrar-se no
ambito da Educacéo para os Media, mas ndo a toma como seu objecto de estudo cen-
tral. Nao podemos, em todo o caso, tomar a parte pelo todo, cabendo-nos sublinhar
os estudos colectivos, financiados por entidades publicas, bem como os individuais,
que se enquadram em provas académicas, que tém a Educacao para os Media como
eixo principal. Embora se possam contar pelos dedos de apenas uma méao. A pouca
investigacdo existente é também representativa do retrato geral da Educagao para os
Media em Portugal, podendo ser consequéncia mas também causa desta situagao. A
formacao e a intervencao precisam da investigacao para serem avaliadas; a investiga-
¢ao, por sua vez, pode dar contributos significativos para aqueles ambitos.

Estas vertentes de accao e de pesquisa espelham aquilo que (ndo) se passa ao
nivel da definicao e implementacao de politicas. Se ndo houver interesse e vontade
politica de trazer a Educacdo para os Media para a agenda publica portuguesa, muito
dificilmente esta area se tornara uma area-chave das politicas educativas e socio-cul-
turais nacionais.

Teremos ainda um longo percurso a percorrer para que este seja um dominio de
investigacdo, de estudo e de intervencao fundamental a promog¢do de uma cidadania
esclarecida.

= Actores envolvidos e contextos

Embora com naturezas e papéis distintos, foi possivel registar uma dezena de
actores. Parece, portanto, diversificado o leque de actores que actua no palco da
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Educacdo para os Media. A escola é o contexto para onde a maioria dos actores dirige
a sua acgao. Sera caso para dizer que ‘todos os caminhos vao dar a escola’. Considerada
como um contexto onde todos terdo as mesmas igualdades de oportunidades, ndo se
pede a escola mais uma tarefa na sua ac¢do educativa mas que contemple os media,
e o seu papel socializador, na sua missao de educar para a cidadania e de abertura ao
mundo actual.

Sublinha-se também o papel que as bibliotecas escolares tém desempenhado
neste campo. Verificando-se uma aproximac¢ao ao dominio da Educacéo para os Media
por parte de algumas bibliotecas, fica apenas a nota de algumas destas experiéncias
assumirem um caracter isolado e nao de politica superior.

A importancia do contexto familiar para uma educacao a este nivel é tratada e
reforcada na Resolucdo “sobre literacia mediatica no mundo digital”, do Parlamento
Europeu, aprovada a 16 de Dezembro de 2008. Contudo, parece dificil penetrar neste
meio e envolver e sensibilizar os pais para estes aspectos. Esta dificuldade é-nos rela-
tada por alguns dos actores entrevistados que identificaram o contexto familiar como
o ponto mais fraco dos projectos onde estavam envolvidos. A investigacao sobre os
media na familia tem mostrado que este contexto influencia de forma decisiva a qua-
lidade da experiéncia mediatica das criancas, defendendo-se que um trabalho a este
nivel deve comecar no espaco familiar uma vez que é este o principal contexto de
recepcao e de interaccdo com os diferentes meios de comunicacéo.

Os media surgem aqui pela mao de alguns projectos de iniciativa propria e tam-
bém pelo lugar que os provedores vieram ocupar na TV, na radio e na imprensa.
Esta sera uma iniciativa a assinalar; por um lado, pelo facto destes meios aceitarem
ser objecto de critica publica; por outro, por revelar interesse pelos cidadaos e pela
sua opinido, bem como pela oportunidade criada de didlogo com os publicos. Vemos
neste campo alguns terrenos ainda por desbravar; varias possibilidades de accdo que
podem inspirar e chegar a um nimero significativo de pessoas.

Um outro nivel de actores diz respeito as entidades governamentais e as organi-
zagOes internacionais. Em relacao as primeiras, o que se conclui de quem se pronun-
Cia é a auséncia de um quadro integrador que proporcione a interligagcdo e que poten-
cie a accao de cada entidade e iniciativa. Falta, de algum modo, uma plataforma ou
uma unidade que apoie, catalise, integre, incentive a pensar e a agir de uma forma
integrada. Relativamente as organizagdes internacionais, estas surgem como um ele-
mento indutor de projectos e de iniciativas, sobretudo pelo suporte financeiro que
Ihes concede. E de assinalar o esforco crescendo por parte da Comissao Europeia para
inscrever a Educagao para os Media na sua propria agenda e de pressionar os Esta-
dos Membros para a tomarem como uma preocupacao e de a inscrever nas politicas
publicas.
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* Meios/suportes

As areas dos media que mais se destacam na Educacao para os Media em Por-
tugal dizem respeito aos media escolares, com particular énfase nos jornais escolares
(impressos ou digitais), e o cinema. As radios escolares assumem também um espaco
significativo nesta area. Os meios digitais trouxeram novas possibilidades a este meio,
nomeadamente de expansao e de difusdo mais ampla, o que significa que em muitos
casos a radio nao se fica apenas pelo espaco da escola. A este nivel, ha ainda a destacar
a abertura das radios locais a escola e o incentivo a participacao dos alunos em progra-
mas especificos.

Ha outros meios que a nossa recolha da praticamente como ausentes — a tele-
visdo, os videojogos, o telemovel e as redes sociais. A sua ligacdo mais as esferas do
entretenimento, ficcdo e comunicagao/uso pessoal, bem como a ideia de que a explo-
racdo destes meios possa exigir mais meios técnicos para a sua exploracdo, na maior
parte das vezes inexistentes, sdo duas possiveis explicacdes que nos podem ajudar a
compreender este quadro. O cinema sempre esteve muito ligado a formacao cultural
dos publicos; por sua vez, a imprensa tem uma relacdo forte com a informagao e com
a actualidade (apesar de a TV ser o principal meio de informacéo e dos fracos indices
de leitura de jornais em Portugal), enquanto os outros meios sdo muitas vezes reme-
tidos para a diversao, considerada muitas vezes uma area de menor importancia para
ser trabalhada em contexto educativo.

No levantamento realizado também nao se registam projectos, iniciativas ou pro-
gramas dirigidos a mediasfera no seu todo, em jeito de aproximacao ecoldgica. Esta
auséncia talvez seja reveladora do caracter fragmentadrio e disperso das experiéncias.
Sem uma estrutura que as enquadre e/ou suporte, este trabalho fica muitas vezes cen-
trado no seu promotor que orienta a ac¢ao para a drea em que tem interesse ou que
domina. Nesse sentido, mais uma vez se reconhece a necessidade de uma plataforma
ou de um plano organizado de acgéo.

= Orientacoes

Ao nivel das orientacdes ou da filosofia da ac¢do, ndo ha propriamente uma orien-
tacdo que sobressaia. Encontramos projectos e iniciativas que apostam em estraté-
gias preventivas e de proteccdo, nao deixando de ser curioso o facto de a maior parte
se centrar na internet, centrando-se aqui o discurso ao nivel dos riscos e dos bene-
ficios ou das oportunidades. Mas ha também experiéncias que trabalham os media
sobretudo como recursos pedagdgicos e culturais e outras que acentuam a leitura
critica dos media, procurando incentivar a expressdao e a producdo. A focagem nas
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tecnologias, muitas vezes com preocupacdes de inovacao pedagdgico-didactica, de
estar ‘a la page’, ou seja, na vanguarda da tecnologia, é prépria de alguns projectos
que considerdmos de segundo ou terceiro nivel, pelo facto de estarem de certo modo
arredados dos objectivos da Educacdo para os Media.

Nos projectos e iniciativas inventariados encontrdmos a expressdo das criancas,
ainda que seja dificil de avaliar se a voz que nos chega é uma voz propria e espontanea
ou se é uma voz induzida, tolerada ou formatada. E nos media escolares que a expres-
sdo dos mais novos se faz sentir, embora as suas vozes sejam, por vezes, escolhidas e
‘ensinadas’.

Um aspecto ressalta, contudo, da nossa andlise: a maioria das ac¢des e das inicia-
tivas é dirigida a crianca-aluno e néo tanto a crianca-cidadao. E sobretudo o aluno que
mora na crianca que se pretende formar e ‘educar’. Talvez pelo facto de se enfatizar
mais a dimensao pedagdégico-didactica do que as dimensdes ludica e emocional.

O quadro que acabamos de tracar permitiu-nos dar conta do que surge logo
enunciado no titulo do estudo: as experiéncias, 0s actores e os contextos da Educa-
¢ao para os Media em Portugal. Da andlise final, parece evidente a conclusao de que
o trabalho que a este nivel se tem desenvolvido passa por uma questao de crenca, de
envolvimento e empenho pessoal e de um certo activismo. Sendo de louvar e de enal-
tecer todas as iniciativas e projectos, poderia ser mais vantajoso se o seu desenvolvi-
mento surgisse articulado num plano de ac¢do mais amplo.

De um modo ou de outro, de forma mais directa ou indirecta, ha uma formacao
que esta a ser feita. A questao que aqui se coloca é se queremos intervir e enriquecer
0 processo; se queremos, sem homogeneizar, desenvolver competéncias e contribuir
para o ser pessoa em sociedade. Nao interessara tanto o contexto em que se faz mas
o modo e o que se faz. Por isso nos parece essencial a alianga com outras areas; a inte-
raccao entre as perspectivas da cidadania e as abordagens tecnoldgicas; o enriqueci-
mento mutuo para defender e promover os interesses dos cidadédos. Afinal é de uma
questao cultural e de formacao cidada que se trata ou, como diz David Buckingham,
de um “direito humano fundamental”.






Recomendacoes

Procura-se, nesta parte final do estudo, traduzir um trabalho de natureza descri-
tiva e analitica em proposi¢des de natureza programadtica, o que, além da mudanca
de registo que exige, supde capacidade de interpretar as preocupagdes expressas nas
diferentes etapas.

Como é 6bvio, nao faz sentido enunciar recomendagdes ou sugestoes sem expli-
citar um pressuposto de base: ninguém ird apostar em promover e difundir a Edu-
cacdo para os Media se nao estiver convicto de que: a) os media sdo, cada vez mais,
uma dimensao e um ambiente que marca a vida das pessoas e dos grupos sociais e
que b) dificilmente se pode aprender a ser cidaddo sem a compreensao critica desse
ambiente e sem o conhecimento e destreza para nele intervir.

Contudo, entendemos que se trata aqui de algo mais do que uma convic¢éo:
trata-se de uma matéria que afecta a sociedade no seu todo, a sua qualidade de vida,
os seus valores, as suas representacgdes. Por isso merece ocupar um lugar destacado na
agenda das politicas pubicas e ser traduzida em iniciativa a todos os niveis da socie-
dade. Nédo tanto por causa dos media, que sao, na verdade, instrumentais relativamente
aquilo que conta e que é a comunicacao publica de qualidade. Por isso, a Educacao sé
faz sentido se for uma educacdo para a comunicacdo: entre as pessoas, nas institui-
¢des, no universo social mais vasto. Este desiderato corre hoje o risco de ser secunda-
rizado e obnubilado pela quantidade e diversidade da informacdo circulante e pela
panoplia de gadgets que alegadamente assegurariam e tratariam da comunicagao.

A atitude a cultivar ndo deve ser, contudo, nem a do encantamento nem a do
anatema, ainda que haja bastos motivos para uma e para outra. Dotar-se de mapas
e de bussolas e outros instrumentos de navegacao parece ser mais benéfico e pro-
dutivo, contanto que se saiba para onde navegar. Cary Bazalgette disse isso, um dia,
de forma mais préxima do terreno que aqui visitdmos: “no século XXI nao é possivel
ser-se alfabetizado a nao ser que se seja alfabetizado em todos os meios usados para
comunicar”.

As propostas e recomendacdes que aqui enunciamos dirigem-se a diferentes
tipos de destinatarios e sao as seguintes:

1. Porque conhecemos mal o que se esta a fazer no terreno da Educacdo para os
Media em Portugal; porque este estudo deve ser complementado com outros
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que déem conta das vivéncias, das descobertas, dos impasses e dos caminhos
seguidos nos diferentes contextos, a primeira recomendacédo dirige-se aos
investigadores, aos centros de investigacao, e as instituicdes universitarias: faz
falta mais investigacdo, sobre as praticas, sobre os métodos, sobre o impacto,
sobre as orientagoes.

As escolas e os professores, que continuam a ser um locus imprescindivel da
Educacdo para os Media, ganhardo em tirar partido das potencialidades aber-
tas pelos planos de estudo, para a inclusdo desta matéria nas diferentes disci-
plinas e nos diferentes niveis de ensino; mas também nas actividades curricu-
lares ndo lectivas, nos clubes, nos media escolares.

As experiéncias que se encontram no terreno, nomeadamente em torno de
areas como o cinema e a educagao, os meios de comunicagao de ambito esco-
lar, projectos em torno da actualidade jornalistica, teriam a ganhar se pudes-
sem recorrer a um férum de encontro, troca e debate de experiéncias, de
modo a consolidar o trabalho de cada entidade e capitalizar o conhecimento
construido.

Considera-se oportuno e necessario que as actividades de Educacédo para os
Media se procurem articular de forma efectiva e criativa com projectos e pro-
gramas existentes quer de Tecnologias de Informacdo e Comunicacao quer de
Educacgao para a Cidadania. Salvaguardando a identidade de cada projecto,
deverdo ser os formandos e as suas necessidades o critério para a configura-
¢ao das ofertas formativas.

Impode-se um acentuado investimento na formacao de professores e educa-
dores por parte de diferentes entidades, especialmente instituicdes de ensino
superior e centros de formacdo continua. As instituicdes de ensino superior
que se dedicam a formacao de professores deveriam procurar dar uma maior
centralidade a Educacao para os Media, quer no curriculo de base quer através
de moédulos em unidades curriculares ja existentes, em cursos de pés-gradua-
¢ao devidamente acreditados.

Dada a relevancia dos media noutros contextos da vida social, torna-se neces-
sdrio suscitar o surgimento de iniciativas de Educacao para os Media a partir
de novos contextos, nomeadamente as familias e suas associacdes, as institui-
¢oes e servicos de saude publica, os centros de dia e espacos de associagao e
animacao sociocultural, as paréquias e grupos de jovens, etc.

As redes sociais em plataformas e aplica¢des digitais constituem um recurso e
uma oportunidade que a Educacao para os Media nao devera deixar de apro-
veitar. Neste sentido, torna-se necessario pensar projectos que as tomem nao
apenas como recurso pedagdgico, mas também como objecto de estudo,
compreendendo e interrogando as formas de apropriacao e de construcdo de
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sentido a que dao origem e as articulagées que permitem com formas mais
tradicionais de comunicagao.

8. Dos media nacionais e locais espera-se uma consolidacao das iniciativas em
curso e o surgimento de novos projectos de articulacdo com os publicos. Duas
areas parecem ser particularmente merecedoras de investimento, a exemplo
de algumas experiéncias ja existentes no pais e no estrangeiro: a producao e
aproveitamento de conteudos difundidos, em articulagdo com os conteldos
da formacdo escolar e extra-escolar; e envolvimento em parcerias locais com
instituicdes culturais e educativas, com vista, nomeadamente ao desenvolvi-
mento de dimensdes da Educacao para os Media. Algo de andlogo serd de
esperar da parte dos operadores do sector das telecomunicacdes e de servi-
¢os multimédia interactivos.

9. Ainda que nao caiba ao Estado substituir-se a iniciativa das escolas, de outras
entidades locais e, em geral, da sociedade civil, cabe-lhe certamente um papel
crucial de criacdo de metas e objectivos, de quadros de incentivo e apoio ao
surgimento de iniciativas e projectos inovadores, assim como de avaliacao dos
resultados obtidos. Deste ponto de vista, considera-se necessario que, a exem-
plo do que tem ocorrido com a figura do professor-bibliotecério e, eventual-
mente, em articulacdo com ele, se considere a existéncia, em cada escola ou
agrupamento, de um docente ou equipa com um crédito de horas para pen-
sar e dinamizar componentes transversais em que se inscreve a Educacao para
os Media. Do mesmo modo, cabe ao Estado instituir mecanismos que incenti-
vem a implementac¢ao da Directiva 2007/65/EC do Conselho e do Parlamento
Europeus no que diz respeito a Educacdo para os Media nos Estados Mem-
bros, bem como o relativo ao disposto na Convencao dos Direitos da Crianca,
em especial os artigos relativos a valorizagcao da opinido e ao reconhecimento
do direito de expressao das criancas.

10. Tendo em conta as responsabilidades que as entidades reguladoras de dife-
rentes partes do mundo tém vindo a assumir no plano da Educagao para os
Media, é desejavel que a ERC, dando seguimento a atencao que ja demons-
trou nesta matéria, prossiga na tomada de iniciativas, no quadro da sua esfera
de competéncias e, em particular, de assegurar o cumprimento das normas
reguladoras das actividades de comunicagao social e no que se refere a pro-
mocado de praticas de co-regulagado e do incentivo a auto-regulacao.

Estas recomendac¢oes muito beneficiariam da existéncia e funcionamento de par-
cerias mais ou menos formalizadas que acompanhem e se pronunciem sobre o desen-
volvimento de politicas, de programas e de actividades de Educacgédo para os Media e,
ao mesmo tempo, promovam iniciativas préprias. Por outro lado, em articulacdo (ou
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nao) com estas parcerias, faz sentido a existéncia e funcionamento de algum tipo de
Observatério permanente que acompanhe e monitorize, com métodos rigorosos, o
que se vai fazendo neste dominio.



Bibliografia do Estudo

Amandio, M. J. (2009), ‘Literacia de Informacdo 2.0 nas bibliotecas municipais de Oeiras: uma
abordagem ao Programa Copérnico’ in Freitas, C. V. (org.) Dez anos de desafios a comunidade edu-
cativa 1999-2009, Braga: Universidade do Minho, pp. 96-121.

Bazalgette, C. (1989), Primary Media Education: a Curriculum Statement, Londres: British Film Ins-
titute.

Boletim da AEPEC [Associacdo para a Educacdo Pluridimensional e a Escola Cultural], n°18, Mar-
¢o-Outubro de 1993.

Buckingham, D. (2001), Media education, a global strategy for development. A policy paper prepa-
red for UNESCO Sector of Communication and Information, http://j.mp/hGTqyi [acedido em 2 de
Janeiro de 2011].

Buckingham, D. (2009), ‘The future of media literacy in the digital age: some challenges for po-
licy and practice’, in Verniers, P. (ed.) Media literacy in Europe: Controversies, challenges and pers-
pectives, Bruxelas: EuroMeduc, pp. 12-24.

Coelho, R. (1999), Educag¢éo para os Media e a formacgao inicial de professores, dissertacao de mes-
trado em Sociologia da Comunicacéo, Cultura e Tecnologias de Informacéo, Lisboa: ISCTE.

Comissao Europeia (2006), Making sense of today’s media content, http://europa.eu/rapid/press-
ReleasesAction.do?reference=IP/06/1326&f [acedido em 5 de Dezembro de 2010].

Communication from the Commission to the Council, the European Parliament, the European
Economic and Social Committee and the Committee of the Regions — The future of European re-
gulatory audiovisual policy, http://j.mp/hy3RTo [acedido em 8 de Janeiro de 2011].

Direccao-Geral de Inovacédo e Desenvolvimento Curricular (2009), Noesis 79, Lisboa: Ministério
da Educacao.

Duncan, B. e John Pungente (1989), Media Literacy Resource Guide, Toronto: Ontario Ministry of
Education.

Duncan, B., John Pungente e N. Andersen (2002), Media Education in Canada, http://www.aml.ca/
articles/articles.php?articlelD=272 [acedido em 25 de Fevereiro de 2011].

FCC (2007), Violent Television Programming And Its Impact On Children, p. 14, http://hraunfoss.fcc.
gov/edocs_public/attachmatch/FCC-07-50A1.pdf [acedido em 2 de Janeiro de 2011].

Gongalves, J. (2008), Jornal Escolar: Da periferia ao centro do processo educativo, dissertacao de
mestrado em Ciéncias da Comunicacao, Braga: Universidade do Minho.

Gonnet, J. (2001), Education et Médias: les controverses fécondes, Paris: Hachette Livre e Centre Na-
tional de Documentation Pédagogique.



160

Gonnet, J. (2002), ‘Genéalogie d'un concept ambigu: I" éducation aux médias’, in Jacquinot, G.,
Les Jeunes et les médias. Perspectives de la Recherche dans le Monde, Paris: Institut de recherche
GRREM.

Hamelink, C. (2000), ‘Ethics for Media Users’, in Pattyn, B. (ed.) Media Ethics: Opening Social Dialo-
gue, Leuven: Peeters, pp. 393-401.

Hamelink, C. (2003), ‘Human Rights for the Information Society’ in O'Siochru, S. e B. Girard (eds.).
Communicating in an Information Society: 121-163.

Hamelink, C. e Julia Hoffman (2008), ‘The State of the Right to Communicate’ in Global Media
Journal, vol. 7 (13), http://lass.calumet.purdue.edu/cca/gmj/fa08/gmj-fa08-hamelink-hoffman.
htm [acedido em 28 de Fevereiro de 2011].

Instituto Nacional de Estatistica (2001, 2010), Inquérito a Utilizagéo de Tecnologias da Informagdo
e da Comunicacdo pelas Familias, Lisboa.

Kubey, R. (1997), Media Literacy in the Information Age, Transaction Publishers.

Livingstone, S. (2003), ‘The Changing Nature and Uses of Media Literacy’ in MEDIA@LSE Electronic
Working Papers No 4., http://eprints.Ise.ac.uk/13476/ [acedido em 28 de Fevereiro de 2011].

Livingstone, S. (2003), ‘The Changing Nature and Uses of Media Literacy’ in MEDIA@LSE Electronic
Working Papers No 4., http://eprints.Ise.ac.uk/13476/ [acedido em 28 de Fevereiro de 2011].

Marktest (2010), Bareme Imprensa Regional.

Martin-Barbero, J. (2002), ‘A Que se Puede Llamar Hoy Televisién Publica?’, in Telos — Cuadernos
de Comunicacién, Tecnologia y Sociedad, n° 51, Julho-Setembro.

Ferreira, J. M. (2000), ‘Apds o 25 de Abril’, in Tengarrinha, J. (org.) Histdria de Portugal, Séo Paulo:
EDUSC/UNESP.

Mesquita, M. e Cristina Ponte (1996-1997), Situa¢do do Ensino e da Formacdo Profissional na drea
do Jornalismo, Disponivel na BOCC, http://www.bocc.ubi.pt [acedido em 27 de Setembro de
2010].

Moore, P. (2008), Teacher Training Curricula For Media and Information Literacy. Report of the Inter-
national Expert Group Meeting, Paris: UNESCO, http://j.mp/dZDbvq [acedido em 15 de Fevereiro
de 2011].

Papacharissi, Z. (2002). ‘The virtual sphere: the internet as a public sphere’ in New Media & Socie-
ty, vol. 4(1): 9-27.

Penman, R. e Sue Turnbull (2007) Media Literacy — concepts, research and regulatory issues, ACMA/
Commonwealth of Australia,

http://www.acma.gov.au/webwr/_assets/main/lib310665/media_literacy_report.pdf [acedido
em 23 de Dezembro de 2010].

Pereira, S. (2007), ‘Educacdo para os Media: por onde comecar?’ in A Pdgina da Educagéo, N.° 165
- Ano 16, Marco 2007, disponivel em http://www.apagina.pt/?aba=7&cat=165&doc=12176&mid
=2 [acedido em 20 de Fevereiro de 2011].

Pereira, V. (2009) ‘Emigracdo e desenvolvimento da previdéncia social em Portugal’, in Andlise
Social, n° 192, Setembro.

Pinto, M. (1988), Educar para a Comunicagdo, Lisboa: Gabinete de Estudos e Planeamento do Mi-
nistério da Educacao.



161

Pinto, M. (2002), ‘A Deriva Tecnolégica da Educacgdo para os Media’, in Noesis, 62, pp. 26-28.

Pinto, M. (2003). ‘Correntes da Educacgéo para os Media em Portugal: Retrospectivas e Horizontes
em Tempos de Mudanca’, in Revista Iberoamericana de Educacion, n® 32, pp.119-143.

Potter, W.J. (2004), Theory of Media Literacy — A Cognitive Approach, Thousand Oakes: Sage.

Raboy, M. e Jeremy Shtern (2010), Media divides: Communication Rights and the Right to Commu-
nicate in Canada, Vancouver: University of British Columbia Press, pp. 19-20.

Reis Torgal, L. (2000), ‘O Estado Novo: Fascismo, Salazarismo e Europa’, in Tengarrinha, J. (org.)
Histéria de Portugal, Sdo Paulo: EDUSC/UNESP.

Schramm, W., Jack Lyle e Edwin Parker (1961), Television in the Lives of Our Children, Stanford, Calif.:
Stanford University Press.

Sedas Nunes, A. (1988), ‘Histdrias, uma histdria e a Histéria — sobre as origens das modernas Ci-
éncias Sociais em Portugal’ in Andlise Social, vol. XXIV, n® 100, pp. 11-55.

Soares, M. (2007), discurso na Escola Superior de Comunicagdo Social, em Lisboa. URL: http://
www.fmsoares.pt/mario_soares/textos_ms/001/69.pdf [acedido em 2 de Janeiro de 2011].

Tomé, V. (2008), CD-ROM “vamos fazer jornais escolares”: um contributo para o desenvolvimento da
educacdo para os médias em Portugal, tese de doutoramento, Faculdade de Psicologia e Ciéncias
da Educacao da Universidade de Lisboa.

UNESCO (1980), Many Voices, One World, Report of the International Commission for the Study of
Communication Problems, Paris, MacBride Report, recommendation n. 54, p 265.

Vieira, A. e Teresa Fonseca (1996), Os Jornais Escolares e o Desenvolvimento de Novas Dindmicas
Educativas, Lisboa: Instituto de Inovacdo Educacional.

Vieira, A. e Rosalia Vargas (1996), Rede de projectos de educacao e media: catdlogo 1995-96, Lis-
boa: Instituto de Inovacdo Educacional.






Anexo I.
Anexo Il.
Anexo IlI.
Anexo IV.
Anexo V.
Anexo VI.
Anexo VII.
Anexo VIII.
Anexo IX.
Anexo X.
Anexo XI.
Anexo XII.

Anexos

Reportagem no terreno

Declaragao de Grunwald sobre Educacdo para os Media
Materiais de divulgacdo do projecto

Ficha de caracterizagdao dos projectos e iniciativas

Lista de entrevistados

Directiva 2007/65/CE 11

Lista de projectos mais relevantes

Lista de dissertacdes de mestrado e de teses de doutoramento
Guido para analise das entrevistas

Lista de contactos realizados por escrito

Inventariagdo bibliografica

Lista de blogues e sites






165

I. Reportagem no terreno
por Tiago Dias Ferreira

Um estudo desta natureza supée o trabalho de campo e este supde a circulagdo pelo espaco e
pelo tempo, num contacto efémero, mas duradouro que dd acesso a zonas reservadas da inte-
rac¢do pessoal. O texto que se seque é fruto dessa experiéncia.

S&o palavras que se estranham. Chegam perto da meia hora de conversa. As vezes mais
tarde, outras vezes mais cedo, mas sao inevitaveis, claro esta. Ha alturas em que causam alguns
momentos de reflexdo. Breves instantes de ponderagao sobre o que acabou de ser dito. A con-
versa flui normalmente em seguida, mas é dificil ignorar aquela pausa que dura segundos ap6s
a primeira referéncia a Educacao para os Media.

Ha quem se surpreenda que a discussao que se teve até ali venha agora ser rotulada. Ha
quem ignore e siga em frente, mas o termo nao fica perdido. Polvilha o resto do didlogo, em
partes que parecem quase estrategicamente escolhidas para acatar o conceito.

Nao é facil de explicar, mas na maior parte dos casos ndo se explica, porque ja ha um
entendimento implicito sobre o que se quer dizer com o termo. Hd um acordo silencioso em
relacdo a ideia que retine duas (ou mais) pessoas para conversar naquele momento preciso.

E ali pode-se falar de muito: de cinema, de jornais escolares (ou ndo-escolares), de educa-
¢ao, televisao, de radio, de publicidade, de politica, do futuro. Porque falando do passado - que
é 0 que importa para o caso — 0 que estd em causa € o futuro. Hd uma clara percepcao desse
aspecto da parte de quem trabalha directamente no terreno. Que é do futuro que na realidade
estamos a falar.

Ha, porém, outra percepcao, dificil de contrariar. A de que o “novo arranque” da Educacédo
para os Media na realidade nao o é até o ser. Ou seja: novos arranques ja os houve e a situagcdo
redundou em mais do mesmo. Por isso é compreensivel uma certa dose de cepticismo da parte
de alguns interlocutores. E também algum cansago, combinado com um pedaco de angustia
do lado de quem esta na area ha mais tempo e ja ouviu muito em torno da tematica.

O que ndo impede que, apesar de tudo, haja entusiasmo e vontade de fazer cada vez mais.
Nas escolas e fora delas, com criangas e avds, pais e professores. Faz-se o que se pode com o
que se tem. E quem faz o que pode a mais ndo é obrigado, como diz o provérbio. No entanto, a
sensacdo com que se fica do contacto com professores, coordenadores de projectos, dinamiza-
dores, entre outros, ndo é essa. A sensacdo é a de que, em muitos casos, ha pessoas capazes de
transformar agua em vinho, ou o inverso, consoante as preferéncias. Sdo pessoas com quem a
frase “faz-se o que se pode” ndo condiz, porque os limites séo principalmente os estabelecidos
pela imaginagdo. Dito por outras palavras, ha pessoas que sdo capazes de verdadeiros milagres
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com recursos que classificar de parcos até seria generoso. A frase é dita, de formas diferentes,
por varias pessoas: se com poucos meios fazem o que fazem, entdo imagine-se se recebessem
mais apoio.

A falta de recursos, humanos e financeiros, toca a muitos — sendo a todos -, mas nao
impede que as batalhas se continuem a travar. Os combatentes é que podem ser menos e os
equipamentos mais limitados. E, longe das ilusées, ha batalhas perdidas. Esforcos de Sisifos que
teimam em empurrar a sua pedra para logo a verem rebolar novamente montanha abaixo. E
com o passar do tempo, a pedra fica mais pesada e a subida mais ingreme.

Sobre queixas ou ressentimentos, em casos mais aprofundados, o desanimo é uma nuvem
que paira. A chuva que dela advém néo é necessariamente paralisante, mas complica, mesmo
que depois da tempestade venha a bonanca. O problema é encontrar onde é que acaba uma
coisa e comeca a outra. A tempestade de contornos difusos e esparsos, que é dificil verificar se
se encontra no fim ou apenas numa acalmia tempordaria. A bonanga, essa, tarda em chegar aos

olhos de quem trabalha no terreno e a Unica coisa que alguma vez viu foi tempestades.

Aterrar no campo da Educacao para os Media é deparar-se com certas palavras decisi-
vas e transversais as vdrias experiéncias, que se repetem regularmente sem atentar ao tempo
ou ao espaco. Mais concretamente, hd uma que é recorrente e constante ao longo de conver-
sas, encontros e leituras: “carolice”. Um dicionario esclarece-nos sobre o seu significado, caso
haja duvidas: “dedicacao apaixonada a qualquer obra, causa ou ideia”. Se se trata de uma obra,
uma causa ou uma ideia cabera a cada um dizer. Certo é que é a palavra que melhor classi-
fica as accdes dos originadores e continuadores de grande porcao das iniciativas em Portugal,
segundo os préprios: “Isto comecou por carolice” (Armanda Matos, Universidade de Coimbra);
“temos de passar o testemunho a alguém que tenha vontade de pegar nisto, um pouco por
carolice” (Eduardo Naia, Escola Secundéria Domingos Rebelo); “nas escolas ha sempre um pro-
fessor ‘carola’ que se interessa por estas coisas” (Maria Emilia Brederode Santos, Ministério da
Educacao).

Ha algo neste discurso que soa a hobby, como se néo fizesse parte das actividades da
profissdo em que estdo integradas estas pessoas, que na sua grande maioria sdo professores,
podendo estar ou néo ligados a uma escola. Porque, afinal, o que conta é a pedagogia em si. E
essa tanto pode ser posta em pratica nas cadeiras da escola do centro da cidade como na praca
da aldeia.

A paixdo por ensinar aos alunos algo que se diz estar demasiado distante da escola é que
0S move, porque sentem que a compreensao do mundo actual é algo que nao passa so6 pelas
linguas ou pela matematica. Passa pelo cinema ou pelos jornais, impressos ou digitais. Passa
pela comunicacdo e pelo entendimento das novas formas de relacionamento entre pessoas.

O aspecto da paixao é inegdvel, mas por vezes esse sentimento de entrega ndo esta ali-
nhado com a aposta que neles é feita pelas estruturas superiores. “Depende da boa von-
tade das pessoas e isto ndo pode depender da boa vontade. Isto tem que depender de uma
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prioridade”, afirma peremptoriamente Teresa Fonseca, que noutra temporada era quem coor-
denava a equipa de Educacao para os Media do Instituto de Inovacdo Educacional (lIE), enti-
dade extinta em 2002 aquando dos primeiros apertos do cinto do século XXl em Portugal.

Curiosamente, pode-se fazer o contraditério desta ultima citacdo com outra, algo como
que uma apologia da carolice, proferida pela ultima presidente do IIE, Maria Emilia Brederode
Santos: “se isto fica uma coisa obrigatéria, vao para la professores que ndo se interessam nada.
Gosto mais das coisas, mesmo que sejam mais precdrias, que vivam mais do entusiasmo de
quem gosta mesmo. Embora [haja] de facto esse risco de esmorecer.” E se fosse possivel fomen-
tar essa carolice? “Se pudesse haver uma instituicdo, uma rede, que apoiasse sem interferir
muito, acho que era o ideal”, considera Maria Emilia Brederode.

A dedicacdo é evidente na raiz das experiéncias. E torna-se ainda mais clara quando se
acompanha o desenvolvimento dos projectos e do trabalho que é levado a cabo, e que ocasio-
nalmente enfrenta muitas contrariedades, sempre presentes como factores de desmotivacao e
de desaire. Para muitos, a falta de apoio equivale a falta de reconhecimento de um esforco que
véem como fundamental nos dias que correm, de ubiqua presenca de ecras e de redes sociais,
dos telemoveis aos computadores, do Facebook ao Twitter.

Chega a acontecer haver um aproveitamento daquilo que, por carolice, ficou para tras.
Quando a carolice é institucionalizada e integrada no sistema, como, por exemplo, no caso das
Bibliotecas Escolares. “Algumas escolas merecem que seja dito que elas ousaram fazer bibliotecas
quando o préprio ministério ndo fazia e as vezes punha entraves a que fossem feitas”, reconhece
a coordenadora da Rede de Bibliotecas Escolares (RBE), Teresa Calcada. “Pessoas com mais visao,
mais criativas, mais cultas, se quiser, que foram fazendo bibliotecas e depois foram o primeiro
capital para este projecto.” Esse “primeiro capital”, no que a Educacao para os Media diz respeito,
ja estd estabelecido em vérios pontos do pais. E ndo é algo de novo. Ja vem muito de tras.

“Carolice” ndo é, ainda assim, a Unica palavra que pulula pelas conversas que se tém sobre
Educacgdo para os Media em Portugal. H4 uma outra, também ela recorrente: “dispersao”. Como
se nao bastasse falar-se de carolice, sofre-se da agravante de ser dispersa. A dispersdo é ndo so6
geografica como também estrutural. Dois projectos iguais dificilmente viriam a saber da exis-
téncia um do outro se ndo fosse por acaso. A tal “prioridade” de que fala Teresa Fonseca teria
em paralelo a edificacdo de lacos entre desconhecidos, que ndo o séo por vontade propria, mas
meramente por falta de capacidade de encontrar os restantes oasis.

A questdo foi colocada a Teresa Calcada, coordenadora de uma rede que possui um sitio
digital bastante bem parecido e com potencial para estabelecer um registo do género: se uma
biblioteca escolar no Alentejo estiver a fazer o mesmo que uma em Tras-os-Montes tém como
saber? “Nao, por acaso nao, mas da-me uma ideia. Criar uma forma de fomentar isso”, responde,
entusiasmada, a responsavel da RBE.

A RBE, ja indica o nome, tem a vantagem de ser uma entidade abrangente com o apoio
de dois ministérios, Cultura e Educacéo. A légica é semelhante a de outra rede, que esteve em
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vigor até 2002 dentro do IIE, a Rede de Projectos de Educacao e Media, criada em 1994. O objec-
tivo ai era criar pdlos dinamizadores em varios pontos do pais que funcionassem como mais do
que extensdes do IIE e que, de forma mais ou menos distanciada de Lisboa, pusessem em pra-
tica as boas praticas para atingir a tdo almejada boa esperanca.

Depois de varios anos de trabalho para criar definitivamente esta ligacéo, “aquilo ja estava,
como diz o outro, no ‘piloto automatico”, ri-se Teresa Fonseca. E era esse o objectivo que o IIE
procurava atingir, uma ideia que ainda hoje é defendida pelas responsaveis da altura, agora a
frente da revista Noesis no Ministério da Educacao. Assim, seria possivel o instituto colocar-se
na “retaguarda” e deixar a rede desenvolver-se por si mesma. Na RBE, a ideia é semelhante: “eu
gosto de dizer, a este proposito, que geralmente em algumas circunstancias e se calhar até de
futuro ndo serdo precisos tantos professores ou tantas horas de professores para tomar conta
de bibliotecas e a organizacao pode tender a ser diferente”, afirma Teresa Calcada.

Pode-se ver o funcionamento em rede como uma crianca que aprende a andar de bici-
cleta, com a ajuda do pai. A crianca sabe que enquanto estiver em cima da bicicleta estd segura
porque o pai a aguenta, sem a deixar cair. E uma questao de confianca. Aquilo que a crianca faz
na bicicleta vai depender da confianca que tiver no pai. O pai 0 que quer é que a crianga con-
siga soltar-se e que pedale tranquila e independente. A relagcdo entre uma rede e o projecto
que a integra ndo anda longe deste lago. O desenvolvimento de uma estrutura semelhante per-
mite a instituicao principal, gradualmente, sair de cena, uma vez que 0s recursos € mecanismos
ja estado a funcionar em pleno. Em simultaneo, os projectos sabem que podem contar com o
apoio e com a seguranca de algo maior e que é um garante da sua continuidade. Um exemplo
em concreto: para um professor que ha anos trabalha os temas da Educacao para os Media pelo
lado da Educacéo Visual e Tecnoldgica, o momento em que o IIE passou a reconhecer o trabalho
que se estava a fazer na sua escola foi um de ruptura. A partir dali tudo mudava. Negociavam-se
horas com a direccdo da escola. Havia dinheiro envolvido. “Tinhamos autoridade. Alguém que
nos protegia. Isto vem do IIE, um instituto tutelado pelo Ministério da Educacao. Isto ndo é um
grupo ad hoc de carolas”, refere Sérgio Nogueira, professor na Escola EB 2,3 Jodo de Barros na
Figueira da Foz. Até aqui a carolice estd presente.

Para além disso, é através de uma rede que se encontram parcerias que anteriormente
eram desconhecidas. Como afirma Maria Emilia Brederode, “ndao é preciso muito mais” do
gue encontrar uma pessoa, algo, que “consiga por estas coisas todas em relacdo umas com
as outras”. A partir dai a bicicleta segue o seu caminho, em seguranc¢a. Acima da estrutura que
estd em falta, falta, principalmente, o nicleo de uma rede. Sérgio Nogueira acrescenta que uma
plataforma como o IIE criava oportunidades “para encontrar outras com quem discutir isso e
concretizar redes, criar ligacdes, projectos em comum” e refere que se voltasse a haver essa
troca de ideias a dinamica certamente regressaria. “Acredito que haja pessoas desencantadas
e falo por mim que também me sinto desencantado, mas que se tiverem uma janela aberta,
estao |a. Faz parte da nossa natureza. Viemos para a educacdo com esse proposito: fazer coi-
sas”, remata.
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Talvez a dispersdo ndo seja tdo grande quanto se pensa. Depende é das dimensdes em
que as redes se mexem. O fim do IlE em 2002 nao significou necessariamente o fim dos projec-
tos que a ele estavam ligados. Ja existiam antes, mas foram potenciados pela entidade minis-
terial. Com o seu fim, os projectos prosseguiram dentro dos possiveis ou, até mesmo, de forma
igual a antes. O que estd em causa é a rede em si e a forma de relacionar actividades. Para onde
sdo langadas sementes, mais tarde ou mais cedo, nascem frutos. Falta é quem as cultive em con-
junto. Quanto tempo duram depende da capacidade de sustentacio da arvore em si. E essa a
experiéncia das redes relacionadas com a Educacao para os Media.

Em Faro, o programa Juventude - Cinema - Escola existe desde 1997, fundado no seio
da Direccdo Regional de Educacdo com mao do cineclube da cidade. Desde entéo ja envol-
veu mais de mil professores, que, nalguns casos, sairam da regido e levaram consigo a raiz do
cinema. Segundo relata a fundadora e coordenadora do programa, Graca Lobo, houve profes-
sores a mudarem-se para outras zonas que quiseram levar com eles a experiéncia e replica-la
noutras regides. A experiéncia no Algarve tem sido extremamente produtiva, sendo a facilita-
dora da criagdo de uma disciplina de Cinema em vérias escolas da regido, em nimero crescente.
Mais recentemente houve outra novidade. Uma das colegas de gabinete de Graca Lobo é a res-
ponsével da Direccdo Regional pela RBE. Se ja estavam juntas no mesmo gabinete porque néo
combinarem esforcos? Nasce, assim, o programa Ver para Ler, o alinhar de carris em direc¢do ao
mesmo destino: ao promover a interdisciplinaridade entre Literatura e Cinema criar leitores e
espectadores criticos e motivados. Quem fala de Literatura e de Cinema pode facilmente falar
de outras areas. E como tentar juntar blocos de Lego, nunca se sabe bem o que é que vai sair
dali, mas ndo serd por tentar que fica por descobrir. Na Escola EB 2,3 Dr. José Relvas em Alpiarca
encontra-se uma destas surpresas. Ha mais, mas este é um exemplo. A professora-bibliotecéria
junta-se as aulas de Matematica, onde introduz nomes tao distintos como Escher ou Kafka. Ima-
ginacdo é o que se pede. A atencdo e o conhecimento dos alunos agradecem.

Na Escola Secundaria Infanta D. Maria, em Coimbra, um professor tinha proposto a criacdo
da disciplina de Educacdo para os Media na década de 1990. Era um pélo dinamizador do lIE, na
altura. Quando o professor Paulo Martins se mudou para a Escola Secundaria Ferreira de Castro,
em Oliveira de Azeméis, ndo abandonou as suas ideias. Levou consigo o que tinha desenvol-
vido em Coimbra e prop0s a direc¢ao uma disciplina de Comunicacgéo. “Foi para mim o dar con-
tinuidade a um projecto pessoal”, escreve Paulo Martins na edicdo 79 da revista Noesis, onde é
dado destaque ao projecto que tem vindo a trabalhar.

Outro caso semelhante, mas colocado de fora de qualquer organizacao que nao a sua pro-
pria escola é o de Eduardo Naia. Natural de Aveiro, estudou no Porto e ja deu aulas em varias
localidades. Sempre teve uma sensibilidade para as questdes da comunicagdo, mas nunca se
interessou pelo tema para além da disciplina de Jornalismo que teve no liceu. “Entre a comuni-
cacgdo e a literatura, gosto mais da literatura”, o que desvenda a drea que lecciona: Lingua Portu-
guesa. “Gosto muito de comunicar, mas...”, e deixa em suspenso o resto da frase com um sorriso.
Quando esteve em Mirandela coordenou o jornal escolar. Mais tarde mudou-se para a Escola
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Secundaria Domingos Rebelo, em Ponta Delgada, onde, em colaboracdo com colegas, criou
uma plataforma de publicacdo de textos, estabeleceu ligagdes com jornais regionais e orga-
nizou os primeiros dois encontros nacionais sobre os mass media e a escola, tendo como fim
o passar de testemunho a outras escolas. A carolice tem sempre potencial para se espalhar, se
nao esmorecer entretanto. No final do ano lectivo de 2011 muda-se de novo para o continente.
“E engracado que na escola em Penafiel, quando me apresentei, a direccdo disse: ‘a gente ndo
te vai deixar sair de ca. Vais fazer uma coisa dessas aqui’, conta Eduardo Naia. O “dessas”, claro,
refere-se aos inUmeros projectos que o professor de Portugués criou nos Acores e que, segundo
ele, revolucionaram por completo a imagem da escola junto da comunidade. “Antes do Fora de
Portas [projecto que tem como objectivo divulgar as actividades da escola] a escola era vista e,
as vezes, apareciam imagens na televisdo da Domingos Rebelo sempre associada a problemas.
Era a Domingos Rebelo que aparecia sempre, ndo por mal certamente. Com o Fora de Portas,
essa imagem junto da comunidade modificou-se completamente, porque come¢amos a mos-
trar o outro lado da escola. Uma escola dinamica, uma escola que tem uma pagina na imprensa,
que é lida a nivel regional, a nivel nacional e a nivel internacional, porque o jornal vai para as
comunidades emigrantes”, explica Eduardo Naia, referindo-se a uma componente muitas vezes
ignorada no que toca aos jornais escolares, que é a da divulgacdo da imagem da escola.

Estes casos sao apenas exemplos de como se pode tirar o professor da escola, mas ndo a
escola do professor, passe o lugar-comum. Ou seja, havera sempre maneira para um professor
apaixonado por determinado tema de dar a volta a quaisquer impedimentos que enfrente, se
é que os enfrenta, e abordar novamente a area que lhe interessa e que lhe parece fazer falta na
escola. A tal carolice. Que se reflecte em muitas facetas e tem como caracteristica, por entre a
vontade de fazer mais e melhor, uma motivacdo para conhecer mais pessoas ligadas a area que
possam contribuir para melhorar o trabalho que se desenvolve.

Sérgio Nogueira fez o curso de formacao inicial no Porto, aquilo a que chama o seu “ritual
de iniciacdo”, ha cerca de 20 anos. Educacéo Visual foi a escolha. Terminado o curso engana-se
a concorrer e vai parar a capital. “Fez-me bem. Quando comecei a dar aulas fiquei a conhecer
umas pessoas, porque na altura estava ligado ao teatro e havia 14 um rapaz que fazia turmas
de teatro alternativo e que paralelamente estava a fazer umas experiéncias de animagao, dese-
nhos animados com umas maquinas esquisitas”, conta o professor, agora na Figueira da Foz. Daf
foi também importante a relagdo com a Associagao de Ludotecas do Porto, uma das mais inter-
ventivas institui¢des a trabalhar com audiovisual no pais. A ideia era simples: trazer para a sala
de aula aquilo que os jovens ja estavam a utilizar fora dela, desde a televisdo aos videojogos.
Sem saber muito bem como poér aquilo em pratica na aula, comeca a fazer experiéncias. “Na
altura tive uns resultados impressionistas, da minha impressao e via os miudos entusiasmados.
E perguntava: ‘Entdo vocés para fazerem uma animacédo que dura um segundo, nem isso, per-
dem aqui um tempo bestial a fazer imagens?’ E eles diziam: ‘Mas isto depois é porreiro, dd um
efeito porreiro’. Era o que gozo que sentiam do resultado. Comecei a entusiasmar-me, cada vez
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mais.” Se a carolice pode ser contagiante, mais ainda serd ver o entusiasmo dos alunos a faze-
rem os trabalhos.

Ha um certo - e talvez inevitavel - arrojo envolvido nalgumas destas actividades. “A pri-
meira coisa que vim fazer [na Figueira da Foz] foi uma actividade que lembro-me que os meus
colegas quase que me matavam. Ficaram assim: ‘Este tipo é novo e tal, é doido’. Mas havia da
parte deles uma certa curiosidade”. Era o primeiro Natal de Sérgio Nogueira naquela escola. Os
professores reunidos decidem fazer um presépio, conforme a tradicdo. O professor de Educacédo
Visual e Tecnoldgica sugere que se faca algo diferente. Inspirado pelas actividades natalicias da
Camara Municipal do Porto na altura, um presépio fechado na Praca da Liberdade para onde as
criangas entravam, decide tentar uma experiéncia semelhante. “Propus que tentdssemos escu-
recer uma sala, completamente, ilumina-la apenas com luz negra, criar af artefactos fluorescen-
tes. Claro que ja trazia na manga criar artefactos que fossem jogos épticos, todos pintados de
preto, como é dbvio, e as imagens que fossem fluorescentes. O pessoal, na altura, achou aquilo
um bocado esquisito”, diz, faz uma pausa e acrescenta: “Muito esquisito”. “Luz negra? O que é
isso? Discotecas?”, eram as perguntas que se faziam pela escola ao ouvir esta ideia. Com muito
trabalho montou-se o aparato numa sala e tapou-se tudo com pldstico, mas a luz negra ainda
ndo tinha sido aplicada, tinha que ser encomendada do Porto. Enquanto ndo chegava, coloca-
ram luz fluorescente com celofane vermelho. Os miudos ao entrarem na sala ficaram deslum-
brados. No entanto, todo aquele trabalho parecia ainda incompleto. “Eu muito desencantado,
um bocado frustrado, mas o pessoal achou o0 maximo”, confessa Sérgio Nogueira. Uma turma,
duas turmas, mais, visitavam a sala e saiam encantadas. S6 que, a dada altura chega a luz negra.
O professor sorri e diz: “Ai a coisa mudou completamente”. Quem I3 ja tinha ido voltou. A expe-
riéncia era radicalmente diferente. “Nessa altura consegui ter algum crédito dos meus colegas.
E os mitdos comecaram a ver que podiam usar alguns truques, no fundo a magia da imagem
em movimento, para descobrir outras coisas”.

A partir daqui foi aquilo a que se podera chamar uma escalada. Criou-se um grupo de
estudos de didactica da imagem que se candidatou ao programa Inovar Educando do IIE. Mais
tarde entraram no Boa Esperanca, Boas Praticas também do instituto. Estabeleceu-se a ligagao
ao Cineclube de Avanca, um dos mais activos do pais. “Uma vez fui ao Cinanima [Festival Inter-
nacional de Animacao de Espinho] e peguei [d num catdlogo que tinha umas paginas amare-
las dos realizadores e amigos da animacdo. Comecei a ver 14 e pensei ‘qual é o mais préximo
da Figueira da Foz?' Avanca, Estarreja. E telefonei. Apareceu-me o [Anténio] Costa Valente ao
telefone a dizer que vinha ca a Figueira. Comecamos a trabalhar com o Cineclube [de Avanca]”.
Sendo Anténio Costa Valente também professor na Universidade de Aveiro, as ligagdes a ins-
tituicdo ndo demoraram a surgir. Inclusive, um dos professores, Anténio Moreira, langou, de
forma provocatoéria, uma pergunta ao grupo da Figueira da Foz: “vocés estao a fazer isso para
qué?” O cepticismo da questdo levou a reflexdo. Foi por essa altura que Sérgio Nogueira se
apercebeu de que o “ritual de iniciacdo” da Escola Superior de Educacdo tinha sido isso mesmo:
uma iniciagdo. Havia que procurar mais. Foi a vontade de aprender mais que levou a inscri¢do
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num mestrado na Faculdade de Engenharia da Universidade do Porto, do qual resultou um pro-
grama informatico para o desenvolvimento de capacidades em imagem de animacéo, de nome
Animatrope.

A histéria ndo termina aqui, mas Sérgio Nogueira é um exemplo da ansia pela procura de
mais para fazer melhor. O que se reflecte na busca por pessoas que possam partilhar os seus
conhecimentos e na criacdo de redes de contactos que podem ser muito Uteis para o futuro.

Da Figueira da Foz para o interior, onde se pode encontrar outro exemplo desta “fome”,
como lhe chama Maria Emilia Brederode, ha uma paragem obrigatéria em Castelo Branco. A
cidade em si vale a visita e parece ser sempre uma ilha de sol, mesmo quando em todas as
redondezas aparenta estar a trovejar. Vitor Tomé é jornalista do regional “Reconquista”, sema-
nario posse da paréquia, com uma tiragem de 13 mil exemplares, rotativa prépria, varios carros
para sete jornalistas profissionais. Assinale-se que no Bareme Imprensa Regional de 2010, Cas-
telo Branco surgia como o distrito com maior percentagem de leitores de titulos regionais, nos
74,7%, apesar de ter somente nove jornais. Em comparacdo com Lisboa onde apenas 35% da
populacao léem publicagdes da regido, num universo total de sete periédicos de ambito local.

Em 2006, quando ja estava a trabalhar no doutoramento, Vitor Tomé apresentou uma can-
didatura de projecto a Fundacao para a Ciéncia e Tecnologia (FCT) para realizar um ambicioso
trabalho ligado a jornais escolares, que envolveu 24 das 29 escolas de 2° e 3° ciclo do distrito de
Castelo Branco. O projecto, porém, foi-se desenvolvendo e melhorando a medida que o tempo
ia passando. Mais importante ainda, foi obtendo o contributo de um nimero maior de pessoas,
consoante as necessidades.

O périplo comecou na Universidade da Beira Interior. “Deram-me o contacto da professora
Cristina Ponte da Nova [de Lisboa]. Fui a Nova, falei com a Cristina Ponte, ela disse que sim, que
podia colaborar com o projecto”, declara Vitor Tomé. Contaram ainda com Guilhermina Miranda
(da Faculdade de Psicologia e Ciéncias da Educagdo da Universidade de Lisboa) e Helena Mene-
zes (da Escola Superior de Educacgdo do Instituto Politécnico de Castelo Branco). Pediram tam-
bém o apoio de Joao Ruivo, do Instituto Politécnico de Castelo Branco. “Havia outras colabora-
¢bes e o projecto foi nascendo assim. Foi aqui, foi ali”. Nao se ficou por ai. “As minhas custas fui
a Bruxelas, havia a apresentacdao do Mediappro, enviei um mail ao [professor da Universidade
do Algarve] Vitor Reia[-Baptista] e disse-lhe: ‘Professor, quero ir a Bruxelas, estou a tentar fazer
um projecto, vou acabar o doutoramento no final de 2007". Ele disse ‘vais, vais’ E entdo que-
ria fazer um projecto e ver como é que se fazia”, lembra. O projecto, que terminou em Novem-
bro de 2010, fez-se de forma bem sucedida gragas a este eixo colaborativo que se centrava em
volta de Vitor Tomé. “Aprendi tanto, tanto a fazer o projecto, porque falei com tantas pessoas.
Foi quando conheci pessoas da Dinamarca, da Itélia, da Franga, de varios paises.” A ja mencio-
nada “fome” fica patente numa frase de Vitor Tomé: “Nunca tive medo de fazer uma coisa que
é: se ndo sei, pergunto”. A atitude colaborativa e de pesquisa para introduzir melhorias no que
se estava a fazer é uma das principais marcas do projecto Educacdo para os Media no Distrito
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de Castelo Branco. Ha a procura por um bem comum que chega através dos pedidos de apoio a
outras pessoas que, ao envolverem-se, podem dar aquele trabalho um melhor resultado.

Ha em Vitor Tomé vdrias caracteristicas que tornaram possivel o que se escreveu para
trds e o que decorreu durante os uUltimos quatro anos em Castelo Branco. Idiossincracias que
se encontram noutras pessoas que possuem aquele brilho nos olhos, mas que por vezes ndo
sabem para onde se virar quando chega a hora de perguntar aquilo que ndo sabem. Tao impor-
tante ou mais do que a vontade de querer saber é ter a capacidade de saber para onde se dirigir
e ndo desistir em caso de fracasso. Também ajuda ter em quem se apoiar quando tudo o resto
parece correr menos bem. Foi o caso. Aquele que é apontado como um momento decisivo na
evolucédo do projecto de Educacgédo para os Media em Castelo Branco deu-se em Novembro de
2009. Depois de ja se ter passado algum tempo a trabalhar em jornais escolares, a criar materiais
de apoio, com o coordenador do projecto a dar formacdo aos professores interessados, orga-
nizou-se um encontro com os envolvidos no projecto por todo o distrito. Era um sébado, mas
isso ndo impediu que cerca de 40 professores se reunissem em Castelo Branco, vindos de locais
téo distantes como a Serta (72 quildmetros) ou Vila de Rei (perto de 100 quilémetros), pela sua
prépria mao. “As cinco e meia estavam todos aqui ainda. Foi uma coisa impressionante”, revela
Vitor Tomé com entusiasmo. Para a professora da Universidade Nova de Lisboa Cristina Ponte,
parte da equipa do projecto, este “foi um momento em que todos os professores se juntaram
pela primeira vez. Isso foi muito importante, porque as redes, 0 grupo comecou a ter muito
mais dinamica”. A interaccao entre o grupo de trabalho, quer pessoalmente, quer através do
coordenador ou a distancia colaborando na utilizacdo de um grupo de discussao digital tera
permitido um reforco dos lacos entre os elementos participantes, contribuindo para a partilha
de experiéncias e resolucao de problemas.

No caso do jornalista albicastrense, apesar de ser formado como professor, a profisséo
que exerce ndo pode ser esquecida. O a vontade a perguntar, a encontrar a quem pergun-
tar, a procurar, tudo isto sao elementos que justificam o dinamismo que percorre o trabalho
de Vitor Tomé. E, como o préprio indica em conversa num soalheiro dia de Agosto em Cas-
telo Branco, ha um factor indispensavel: é uma pessoa do local. Sé assim se conseguem com-
preender sequéncias como a relativa a uma nova proposta de projecto para os préoximos anos:
“Arranjamos uma equipa de 15 pessoas. Fui ao Centro de Ciéncia Viva, fui a Camara Munici-
pal de Proenca[-a-Nova] e disse que precisava que o Centro de Ciéncia Viva assinasse um pro-
tocolo a dizer que entrava no projecto. Disseram que sim. Fui a Radio Condestavel da Serta e
disse que precisava que a radio me fizesse 24 programas de uma hora gratuitamente e disse-
ram-me que sim. Fui ao “Reconquista” e pedi 24 paginas para publicar noticias durante dois
anos e eles disseram que sim, que nao havia problema, uma pagina por més. No Ensino Maga-
zine ndo precisavam dizer que sim porque eu assinava aquilo. Fui ao Instituto Politécnico de
Castelo Branco, envolvi uma professora da Escola Agraria que tem uma tese sobre floresta Unica
no pais, os modelos desenvolvimento para a floresta de pinho, que é aqui a zona. A ideia é
trabalharmos muito sobre o ambiente. Fui buscar um professor a Escola de Artes que esta a
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trabalhar sobretudo os contetidos para telemovel, e a ideia é que dentro deste projecto se con-
sigam comprar iPhones para que ele faca um projectinho dentro do projecto, para trabalhar
com duas turmas de secundario”. E assim se constréi um projecto, com atencao as dinamicas
locais e envolvendo a regido praticamente toda. Quem conhece as caracteristicas da regido por
ter 14 passado grande parte da sua vida pode ter um papel reforcado e funcionar como um
pivot que sabe para onde e quando se mexer. No entanto, é mais um acrescento, ndo uma con-
dicdo fundamental para levar a bom-porto um projecto. Os casos de professores de Aveiro nos
Acores ou do Porto na Figueira da Foz sdo exemplificativos disso mesmo. Procura-se é saber
como potenciar o melhor que se tem.

O desenvolvimento ligado as especificidades de cada local ndo passa ao lado de quem tra-
balha as questdes educativas dentro do ministério. Maria Emilia Brederode coordenou a equipa
que produziu a proposta curricular para os 19, 2° e 3° ciclo de Educacao para a Cidadania, com-
pletada e apresentada & ministra Isabel Alcada em Julho de 2010. E incontornavel, especial-
mente para quem cresceu na década de 1980, uma outra fun¢ao que desempenhou, enquanto
directora pedagdgica da Rua Sésamo e assessora de programas da RTP. Presidiu ao IIE a partir de
1997 e tem estado sempre ligada as questdes da cidadania, a partir de varios prismas. Em rela-
¢do as particularidades locais, consegue enquadra-las num contexto curricular: “Tem de haver
uma dimenséo de ‘pessoalizacdo’ que inclua um bocadinho de um curriculo regional, que ja
temos (nos Acores ja se esta a fazer) e que permita que cada escola tenha a sua prépria especia-
lidade, uma oferta mais desenvolvida num certo dominio, que permita que cada pessoa, cada
aluno, também possa ter uma margem minima de poder escolher aquilo de que goste mais”.
Entédo, ndo so se deve ter em conta apenas a forma do projecto a desenvolver ao construi-lo de
raiz, mas também em termos de conteidos que possam ser aproveitados. Sérgio Nogueira toca
na mesma nota: “O modo como o ensino basico esta organizado pressupde que cada turma
tenha um projecto curricular, que sdo cépias uns dos outros (ndo tenho nenhum estudo em que
me baseie, claro), quando a filosofia do projecto era que fosse um especifico para aquele grupo
de alunos”. A agora directora da Noesis concorda, mas tem esperanca na melhoria da situa-
¢do com o passar do tempo. “Ao principio, vai-se a ver e os projectos sdo todos iguais, mas aos
poucos isto vai avangando por ai”, diz Maria Emilia Brederode. Segundo o professor da Figueira
da Foz a ideia devia ser construir algo especifico, nao sé em termos de regido, mas em termos
de turma de alunos. Com o objectivo de compreender se os alunos estdo realmente a cres-
cer. “Temos de tentar perceber se 0s nossos alunos estao a aprender aquilo que julgamos que
ensinamos. Para podermos aferir e alterar estratégias”, salienta. O professor da Universidade do
Algarve e um dos mais activos académicos na area da Educacao para os Media Vitor Reia-Bap-
tista remata que “o proprio educador de infancia e professor de primeiro ciclo que decide lidar
com estas questdes ndo o pode fazer numa perspectiva de aplicacdo de receita simples que vai
dar os seus resultados”. Nao ha formula pré-determinada. Tem que haver uma atitude de inves-
tigacdo, segundo Reia-Baptista, uma vontade de aprender e perguntar: o professor “tem de o
fazer na perspectiva de questionar a propria pratica”.
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No Algarve, ha mais de 13 anos que Graca Lobo dinamiza sessdes de cinema e trabalha o
audiovisual nas escolas da regido. Ja foram realizadas mais de 1.200 sessdes de visionamento
de filmes no ambito do Juventude-Cinema-Escola. De Sagres a Vila Real de Santo Anténio, de
Alcoutim a Monchique, com uma sé pessoa a atravessar vezes sem conta o sul do pais. “E um
programa que s6 pode funcionar numa regidao como o Algarve. Para ser nacional teria que ser
pensado de uma outra forma, porque no Algarve é facil - é mais facil - sdo trés horas de um
lado ao outro”, explica Graga Lobo. A proximidade também vale para os alunos envolvidos. “Os
miudos deslocam-se também com facilidade porque as autarquias deslocam-nos. Tudo isto
tem uma logistica mais facilitada ca em baixo”".

Fala-se de geografia, mas nao é s6 essa a problematica. E também do lado das escolhas
gue se encontram na regido, em termos de cultura, neste caso, mais concretamente, ligada a
imagem. O Juventude-Cinema-Escola também recolhe informagao através de inquéritos aos
jovens participantes nas sessdes, para compreender melhor a populagdo com quem esta a lidar.
“Pergunta-se quantas vezes foram ao cinema e nos primeiros anos era notério, muitos miu-
dos no Algarve nunca tinham ido ao cinema. Ha pelo menos dez anos”, ressalva Graga Lobo.
Mas ndo sé ha dez anos. “Ainda hd aqui uns quatro anos miidos em Estéi nunca tinham ido ao
cinema, miudos de quinto ano”, assinala. A prépria coordenadora do projecto questiona: “Por-
qué?” Talvez se encontre a resposta na falta de transporte, considera, embora Estdi se encontre
a 12 quilémetros da capital de distrito, Faro. Na regido havia em 2009, segundo nimeros do Ins-
tituto do Cinema e do Audiovisual (ICA), dez espacos com 40 salas de cinema, o numero mais
baixo do continente em termos de lugares (o Alentejo fica atras no total de ecras).

Novamente, a concluséo a tirar deste programa nao estd distante daquela que se mencio-
nou anteriormente. Ha determinados factores que funcionam como facilitadores (ou limitado-
res), mas ndo sdo impeditivos da prossecucdo de um projecto completo e adequado a realidade
de cada espaco. Podem é complicar o seu sucesso.

Nem so6 de jornais escolares e cinema se faz a Educacao para os Media em Portugal. No ter-
ceiro ano de execucdo encontra-se um dos mais ambiciosos programas em terreno nacional, de
nome Media Smart, trazido para Portugal pela Associacdo Portuguesa de Anunciantes (APAN),
depois de ter sido introduzido em vdrios outros paises, a comecar pelo Canadd em 1998. Com
o objectivo de trazer para a sala de aula a discusséo sobre os contelidos e as formas da publi-
cidade, o Media Smart adaptou varios médulos de aprendizagem do modelo britanico, com o
apoio de peritos nacionais e estrangeiros, para aplicar nas escolas.

A introducdo do programa nas escolas, recomendado pelo Ministério da Educacao, mas
feito de forma voluntaria por cada estabelecimento escolar, torna possivel uma dinamica dis-
tinta da normal dentro de uma sala, segundo a APAN. “Isto usa o sistema inglés de ensino,
muita participacdo de grupo”, indica Luisa Agante, uma das responsaveis pelo Media Smart em
Portugal. A partir do momento em que os alunos comegam a experimentar modelos de partici-
pacao diferentes, talvez ndo queiram voltar ao dirigismo anterior. “Nao querem tanto o sistema
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directivo que é muito mais tipico do sistema portugués e querem discutir em plendrio, discutir
em grupo”. O programa ja chega a 33% das escolas do 1° e 2° ciclo. A secretdria-geral da APAN,
Manuela Botelho, também menciona esta mudanca de paradigma que se deu ao introduzir o

m

Media Smart. Antes “ndo havia ca discussdes. Nao havia ca ‘mas eu ca acho”. Deu-se uma rup-
tura, portanto. “Os professores ndo tém que ter sempre a resposta. E nem sequer precisam de
conduzir a aula de forma a ter a resposta. ‘O que é que tu achas?’ Ajudar a que os mitidos come-
cem a respeitar a opinido dos outros. Estejam calados quando um est4 a falar, pensem antes de
dizer, pensem nos assuntos para ter uma opinido. Aquilo que tentamos desmistificar é que o
professor ndo tem que dar contas se aquilo esta certo ou errado”.

Luisa Agante ja fez dezenas de formagdes com professores por todo o pais. No comeco o
cepticismo é geral: “O que é isto? Eu nunca trabalhei assim”. O interesse é grande, mas os pro-
fessores temem aventurar-se pelos campos da publicidade. Diz Manuela Botelho que “os pro-
fessores tém algum receio de ndo dominarem estes assuntos e, por essa via, terem algum receio
de ndo controlar a turma e ndo conseguirem ter respostas para os alunos”.

O medo de néo ter resposta é algo preocupante para qualquer professor, para qualquer
pessoa. No entanto, o cuidado dos professores nao é algo necessariamente negativo e pode ser
um sinal de que procuram mais informagao. Num estudo coordenado pela investigadora Mar
de Fontcuberta da Pontificia Universidade Catdlica do Chile mostrava que 88% dos professores
inquiridos naquele pais diziam néo ter recebido formacédo na area da Educacao para os Media.
Porém, a mesma percentagem dizia sentir-se capaz de ensinar dentro do tema. Ndo parece ser

o caso deste lado do oceano.

No comeco da recolha de experiéncias fizeram-se diversos contactos para tentar obter
uma primeira visdo abrangente do panorama nacional de Educacdo para os Media. Um dos
telefonemas foi dirigido a Teresa Fonseca. Falou como a veterana que é, listando os varios pro-
jectos de que se lembrava dos seu tempos ligada a area. O nome de Teresa Fonseca continua
a fazer sentido junto de quem se mantém a trabalhar em relacdo a estes temas. Varias pessoas
a nomeiam como a ligagéo ao lIE, o dinamo que fazia forca pelas varias experiéncias. Varias e
variadas. Nessa manh4, ao telefone, Teresa Fonseca indica o nome de duas professoras de uma
escola secundéria em Faro chamada Jodo de Deus. E ai que Ihe é dito que a pessoa com quem
ela esta a falar ao telefone, a partir de Braga, é farense. E passou por esse liceu que acabava de
ser mencionado, lembrando-se, inclusive, das professoras que refere. No que a coincidéncias
diz respeito dificilmente poderia ser maior.

Como vérios liceus do pais, a Jodo de Deus em Faro comecou em 2010 o processo de reno-
vacdo do edificio. A biblioteca da escola encontra-se em processo de mudancas quando a visi-
tamos, para poderem ser feitas as obras. Meses antes viu-se o espaco mais concorrido do que
nunca, repleto de alunos, a estudarem, a conversarem com professores, a verem filmes, a lerem.
Ha nove anos ndo era assim. Uma biblioteca plena de exemplares valiosos, tanto que ja tenta-
ram passa-los para universidades préximas. Agora estava vazia a espera dos melhoramentos.
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Junto dos caixotes cheios de livros encontra-se uma das professoras de que Teresa Fonseca
falou. Ha muitos anos acompanhou quem agora a visitava numa excursao a Serra da Estrela. Era
o primeiro ano dela no liceu. Perguntamos-lhe pela professora-bibliotecaria Paula Pereira. Esta
na sala de computadores com dois alunos, que trabalham em avancados programas informa-
ticos de grafismos, algo espantoso para idades que devem rondar os 16 anos. “Os alunos hoje
pedem ajuda nao do basico, mas de coisas especificas”, afirma Paula Pereira. Refere-se a progra-
mas que mesmo para um universitario seriam de dificil acesso, edicdo em HTML/CSS, graficos
avancados, entre outros. A biblioteca escolar, pelo menos aqui, passou a ser um local de pro-
cura de ajuda, de complemento de outras tarefas, de desenvolvimento daquilo que esta para
além das aulas. Paula Pereira é formada em Jornalismo e ja fez formagdes no CENJOR. Revela
que as outras professoras também gostavam de ter mais treino nas areas ligadas aos media,
mas ha problemas com a aquisicao de créditos. Na biblioteca ja fizeram analise de jornais e tele-
jornais. Também ha espaco |4 para esses trabalhos com os alunos. O problema é que nao sao
prioritarios. Como dizia Teresa Fonseca, a prioridade que falta.

Esta biblioteca escolar criou uma ligagao curiosa a comunidade envolvente. Segundo Paula
Pereira, a dada altura comecaram a receber pedidos da Universidade do Algarve e, mesmo, das
autoridades policiais para tratamento de imagens. Esta situacdo deveu-se a multiplicidade de
usos que a biblioteca escolar dava ao video e a reputagdo que criou sobre esta area. Em vérios
outros locais sucedeu-se o0 mesmo, como por exemplo na Madeira, onde a Direccao Regional
de Educacdo presta servicos varios no ambito do audiovisual.

Outro exemplo de ligacdes a comunidade surge ligeiramente mais a norte, em terras alen-
tejanas, num modelo diferente. A Escola Secundéria de Castro Verde hd anos que trabalha o
audiovisual, tendo como ponto forte a sua biblioteca escolar. Criaram um festival de cinema em
contexto escolar (100Cenas), que se tornou num dos maiores eventos do género no pais. Esta-
beleceu-se uma parceria com a Radio Castrense e com a biblioteca municipal para a transmis-
sdo de um programa semanal de contos, crénicas e excertos literdrios, abrindo também aos alu-
nos a possibilidade de virem a ter os seus textos lidos no ar. No ano lectivo de 2007/2008 uma
turma de 12° ano realizou em Area de Projecto um documentario de 18 minutos que chegou a
ser publicado em DVD, uma proeza de relevo. O documentério - “Memérias de Guerra” - pro-
curou junto da populagao de Castro Verde ouvir relatos de histérias passadas durante a guerra
do Ultramar. Fizeram, assim, uma recolha de testemunhos orais de habitantes da vila alentejana
que participaram na guerra. Dois anos mais tarde fez-se novo trabalho de recolha, desta feita
ligado a emigracdo do concelho na década de 1960.

Os documentdrios poder-se-ao ver como especialidade desta escola. No ano seguinte,
alunos do 8° ano, novamente em Area de Projecto, criaram um filme de 50 minutos intitulado
“Abre-te Sineta”. Venceu o concurso de recolha da tradi¢do oral galego-portuguesa Ponte nas
Ondas. Foi “uma recolha de depoimentos, histérias e estérias contadas por quem ainda usa
diariamente expressdes e palavras que estdo a cair em desuso e que importa recolher e sal-
vaguardar”, explica um documento da biblioteca da escolar. A coordenadora da biblioteca,
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Isabel Estaco, escreveu em certa mensagem que o tempo “no Alentejo dizem correr devagar”.
Olhando para o trabalho feito pela secundaria de Castro Verde nao parece ser essa a realidade.
As actividades néo faltam, como nao faltam noutros locais do pais. Falta é que elas saiam da
escola e se déem a conhecer. Eduardo Naia, com uma experiéncia que ja atravessa varios pon-
tos do pais diz acreditar que “ha muitas escolas que fazem muitas coisas destas”. O problema “é
que a nivel do pais ndo é muito divulgado”.

Partindo-se do Alentejo segue-se na estrada em direccdo a norte e na sequéncia desse
percurso chega-se a Viseu, as portas de uma experiéncia que evidencia precisamente como é
que uma equipa se articula numa regiao mais extensa do que o Algarve, mas, mais importante
do que isso, com acessos mais dificultados. E como o faz com sucesso.

Quando entramos em contacto com o Cineclube de Viseu recebemos outra resposta que
cai no saco das coincidéncias. Se se procura saber o que aconteceu em Portugal em relagédo a
Educagao para os Media nos ultimos dez anos bateu-se na porta certa no momento certo, por-
que o cineclube ha precisamente dez anos que leva a cabo um projecto denominado Cinema
para as Escolas que cobre o distrito e jad chegou a apresentar-se fora dele (por exemplo na Capi-
tal Nacional da Cultura em Coimbra).

As questoes ligadas a dispersao geografica sdo apontadas pelo coordenador do cineclube
como uma das principais bandeiras do esforco realizado, numa batalha travada pelo aumento
da oferta cultural, neste caso cinematografica, num distrito de opcdes reduzidas. “Para nos é
muito importante permitir o acesso a actividades culturais ao maior nimero de pessoas possi-
vel independentemente da proximidade a centros urbanos, independentemente das possibili-
dades econdmicas, do nivel social”, afirma Rodrigo Francisco, formado em Comunicagédo Social
e pés-graduado em Gestdo Cultural, responsavel do cineclube pela planificacao financeira. O
distrito contava em 2009 com oito espagos de visionamento de filmes, num total de 18 ecras,
segundo nimeros do ICA.

As distancias obrigaram a instituicdo a tornar-se “o mais portatil possivel”. “Para que
fosse simples realizar actividades nos mais diversos contextos, em escolas que as vezes ndo
tém uma tesoura, ndo tém nada, ser possivel acontecer |a uma oficina de cinema de anima-
¢do com a mesma dignidade com que ela acontece no centro da cidade de Viseu”, explica o
coordenador do cineclube. A palavra “dignidade” é a que mais chama a atenc¢ao na frase ante-
rior, porque implica um objectivo de promocéao da igualdade e, até, de justica em si, em con-
textos onde nem sempre a igualdade marca presenca. “Ja estivemos em escola as quais se
chegava por caminhos que nem sequer alcatroados estavam, com dez alunos, 11, 12, 13. Isso
era muito importante. Era a Unica actividade que existia naquela escola durante o ano, pude-
mos ver, que trabalhava de alguma forma a expresséo artistica”. Para Rodrigo Francisco esta
era, entdo, uma componente fundamental do Cinema para as Escolas desde a sua concep-
¢do. Como explica logo a seguir, “se em Tondela (onde hd um projecto muito interessante que
é o ACERT), se em Viseu, se nestes concelhos ainda ha alguma oferta é preciso ver que nos
outros esta-se a falar de escolas que ndo tém um teatro, que nado tém biblioteca. Nao tém essa
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possibilidade de terem acesso a educacao artistica em espaco escolar nem quase em espaco
extra-escolar”.

Devido a esta iniciativa, que entretanto se multiplicou em varias, abrangendo os varios
niveis de ensino do pré-escolar ao superior, o cineclube viu-se obrigado a semiprofissionali-
zar-se, tendo pessoas a tempo inteiro a trabalharem nele e obtendo receitas préprias, que, em
2010, compunham 43% do orcamento anual da institui¢cdo criada em 1955. O restante financia-
mento derivou de apoios publicos.

O Cineclube de Viseu, como muitas outras entidades sem fins lucrativos, também tem a
porta aberta a apoios de mecenato, algo com pouca tradicdo em Portugal. Porém, vé-se este
pingue-pongue entre o apoio publico e as receitas préprias, sem que haja fatia de mecenas. A
excepc¢do de um dado ano. Em tempo incerto na década passada, o Cineclube de Viseu obteve
10% do seu orcamento através de um apoio exterior. Nos outros anos foram quantias “residu-
ais”, mas naquele momento em particular houve uma sé entidade que contribuiu com 10% do
valor total destinado pelo cineclube aos 365 dias seguintes. Porque é que isto s6 aconteceu
uma vez? Rodrigo Francisco responde: “Nao é uma area que possa ter deslocacdo de jornalis-
tas ao espaco escolar ou a divulgacdo de actividades realizadas em escolas em espacgo escolar
junto dos grandes meios de comunicacdo. E uma divulgacdo que merece sempre grandes cui-
dados. E o projecto s6 tem boa imagem junto da comunidade porque sempre teve imenso cui-
dado com essas sensibilidades que nos sao muito caras. E nao podemos, de um momento para
0 outro, estragar isso. E como é uma actividade que nao estd a luz dos projectores mediaticos
ndo é muito atractiva para os poucos agentes empresariais que ainda tém algum interesse”.
Naquele ano em concreto, o ano dos 10%, a resposta é simples. Houve uma grande superficie
que abriu em Viseu. “E quando se consegue aproveitar ocasides em que tém grandes verbas
previstas e entendem destinar uma parte delas a projectos locais”, refere. Porque uma grande
superficie s6 abre uma vez no mesmo local torna-se dificil conseguir que repitam a facanha.

A situacdo anterior, apesar de quase caricata, € um exemplo de determinadas ginasticas
financeiras que instituicdes sem fins lucrativos, mas focadas em questdes educativas, tém que
fazer para verem realizados os seus planos de actividades no fim do ano. E aquelas que trilham
o caminho entre a educacdo e outros temas podem arriscar-se a ver as suas tarefas comprome-
tidas porque nem sempre encontrar combustivel financeiro é possivel. Ainda assim, apesar de
vérias peripécias ao longo dos ultimos onze anos, em Viseu nunca se interromperam os traba-
Ihos. Ou era o tudo ou era o nada. “Nés definimos isso como objectivo em 1999 porque se ele
parasse era praticamente a mesma coisa do que ndo ter comecado”, salienta o coordenador do
cineclube, algo que é sublinhado por varias outras pessoas do campo. “Ter um projecto para
trabalhar cinco, seis anos ndo era nada. Para nés dez anos era o patamar minimo de trabalho
para podermos ter alguma pretensdo de resultados do projecto”. No Algarve a determinacao foi
semelhante: “Quando previ fazer isto previ fazer isto a dez anos”, afirma Graca Lobo, langando
o tépico da duracgdo dos projectos em termos de impacto junto dos participantes e comunida-
des envolventes. O mesmo raciocinio tem Adelino Gomes, provedor do ouvinte aquando da
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entrevista e nome histérico do jornalismo nacional, quando se pergunta sobre o legado dei-
xado por um dos mais antigos projectos de Educagdo para os Media em Portugal, o Publico na
Escola. Dos “talvez milhares de jovens que foram mobilizados ao longo dos anos por aquele
projecto, quantos ficaram leitores de jornais?”, questiona Adelino Gomes. “Para ndo perguntar
quantos foram para jornais. Mas quantos ficaram leitores de jornais, que é o que parece o objec-
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tivo principal” do projecto do jornal Publico, posto em funcionamento antes mesmo do proprio
jornal, em 1989. Ou seja, ja 1a vdo 22 anos desde o lancamento do Publico na Escola e depois de
incontaveis edi¢des de jornais escolares publicadas gragas ao esforco e ao trabalho do projecto,
o que sobra? “Porque se eles ndo ficaram consumidores conscientes e criticos de informacao,
entdo para que serviu o projecto?” E uma questdo que se pode aplicar a todas as experiéncias
e que, como a pergunta colocada aos professores da Figueira da Foz, serve para reflectir sobre
o que se fez e continua a fazer. Cristina Ponte refere uma aluna sua que visitou o Publico ha 20
anos “ficou encantada”, tendo prosseguido na area do jornalismo. “Alguns ficaram com algum
bichinho”, diz a professora da Nova.

O Publico na Escola tem sido, ao longo dos anos, um marco no campo da Educagéo para os
Media em Portugal. O coordenador do projecto, Eduardo Jorge Madureira, professor destacado
pelo Ministério da Educacdo para esta iniciativa, tem-se desdobrado em esforcos para dinami-
zar o desenvolvimento do tema junto das escolas. Fez formacédo de professores com o apoio da
Direccdo Regional de Educacao do Norte, mas é através do concurso nacional de jornais esco-
lares que o Publico na Escola encontra a sua face mais visivel. “Muitos jornais nao existiriam
sem o concurso”, diz Eduardo Jorge Madureira, algo que se pode verificar facilmente olhando
para as listas de concorrentes e vencedores do concurso. O que se encontra nalgumas escolas é
verdadeiramente impressionante e, em muitos casos, terd nascido deste projecto que ha duas
décadas se faz sentir. A vontade e o entusiasmo patentes nas publicacdes, em papel ou digitais,
mostram efervescéncias muitas vezes ignoradas no sector escolar.

Desde jornais publicados em estabelecimentos prisionais até aos do jardim infantil, os
exemplos inesperados abundam. E, diz o coordenador do Publico na Escola, quanto menor o
nivel de ensino mais interessante é o jornal. A partir do secundario gera-se um fenédmeno de
repeticdo e padronizacdo das publica¢des. Maria Emilia Brederode néo fica surpreendida por
essa situacao e alerta para o risco de isso se vir a expandir. “Agora com o prolongamento da
escolaridade obrigatdria isso vai explodir”, indica.

Em 1996, o IIE publicava um catélogo de experiéncias da Rede de Projectos Educacéo e
Media que incluia 168 projectos de jornais publicados em ambito escolar. Se eram jornais de
escola ou jornais escolares, distingcdo feita por Vitor Tomé, ndo é possivel dizer, mas era claro
que compunham a maioria das experiéncias nacionais ligadas aos media. Ndo surpreende,
portanto, que haja fendmenos fascinantes nesta area. Um deles da-se no Teixoso, no conce-
Iho da Covilha, onde o agrupamento de escolas local publica um titulo de nome O Teixo. Ja
recebeu mengdes honrosas do concurso nacional de jornais escolares, mas ndo é essa a parte
que mais importa. O jornal, que também venceu o concurso interno do projecto de Castelo
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Branco, quando é publicado é distribuido ao fim-de-semana a porta da igreja. Quem o apre-
senta é o padre. O projecto albicastrense chegou a fazer um video e as imagens do Teixoso
eram obrigatdrias. “Fomos chatear a cabeca ao padre, metemos um microfone na batina, tudo
por fases”, conta Vitor Tomé. Visto que o padre costumava acabar a missa com a informacéo do
jornal, foi-lhe pedido para o fazer na abertura, para que o video pudesse ser gravado e depois
a camara recolhida para a entrada da igreja, onde seriam captadas as imagens da populacdo a
receber o jornal. “E ele entdo mostra o jornal e diz que se quiserem dar alguma coisa podem
dar. Entao os professores tém um saco onde as pessoas metem a moeda e os alunos distribuem
o jornal”, relata. Experiéncias como a anterior mostram que o projecto de jornais escolares em
Castelo Branco foi apenas o estabelecer de bases para o futuro. Agora que ha uma rede de cola-
boradores definida, a ideia é prosseguir com esse trabalho e dar-lhe aquilo que téo valioso é:
durabilidade.

E também curioso verificar como a criacdo de jornais em ambito escolar pode, por vezes,
complexificar as relagdes entre as direc¢des das escolas e os alunos, quando estes se exprimem
através da publicacdo. Vitor Tomé decidiu prestar mais atencao aos jornais escolares, fruto do
trabalho dos alunos (que era alids algo incentivado no ambito do projecto), do que aqueles
a que chama jornais de escola, dirigidos pelas autoridades escolares, reduzindo a margem de
manobra dos estudantes que nele participam.

Numa determinada escola um grupo de alunos decidiu criar, por si s6, um jornal. Deram-lhe
um nome provocatorio e pediram ao “Reconquista” para que o periodico fosse impresso I, uma
vez que, no contexto do projecto de jornais escolares o semandrio albicastrense imprimia gra-
tuitamente os que eram a preto e branco e cobrava 150 euros para imprimir a cores. Apesar de
terem recebido a ajuda de uma professora, eram os préprios alunos que coordenavam e pro-
duziam o jornal. Os problemas comecaram a seguir. Vitor Tomé explica: “obviamente que fize-
ram o jornal com a intencdo de ganharem a associacdo de estudantes e perderam, mas continu-
aram a editar o jornal e comecgaram a ser brutalmente criticos em relagdo a escola”. A direc¢do
da escola ndo ficou satisfeita com o que se estava a passar e com a falta de freio dos estudantes.
O jornal fechou. “Obviamente que os alunos nao respeitavam a questdo deontoldgica, mas isso
era um processo que se iria fazer”, considera Vitor Tomé, salientando que é algo que se desen-
volve. Sé ao ultrapassar estes conflitos é possivel evoluir e construir certas capacidades junto
dos alunos. Falta saber se isso é uma prioridade para as escolas em si. E apenas um exemplo da
impaciéncia escolar face as criticas dos alunos.

A tematica da censura abunda em qualquer meio de comunicacdo social. Nas escolas, o
facto de serem meios relativamente pequenos pode acentuar esta questdo. Na Escola Secun-
daria das Taipas, em Guimaraes, o jornal O Trigal entrevistou a certa altura o vocalista da banda
bracarense Mao Morta, Adolfo “Luxuria Canibal”. A fotografia inicialmente escolhida para acom-
panhar a entrevista mostrava uma pessoa por tras do entrevistado. Foi retirada, através do Pho-
toshop, sem que ninguém levantasse qualquer problema. Outro detalhe foi mais dificil de resol-
ver. O entrevistado tinha um cigarro na boca. “Num tempo em que o cigarro tem sido alvo de
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diversas campanhas muito fortes para contrariar o seu uso junto dos jovens alunos, o apareci-
mento de uma foto em que o cigarro ocuparia uma posicao privilegiada seria dificil de justifi-
car”, escrevia no boletim do Publico na Escola de Janeiro de 2006 o director do Trigal, Alfredo
Oliveira. O professor acrescentava: “Todos perceberam que ndo estava em causa qualquer tipo
de censura. Se a maioria estivesse de acordo com a sua publicacao, 14 estaria pronto a aguen-
tar o barco e assumir a responsabilidade. Alguns professores foram sondados e a resposta nao
poderia ser mais clara. ‘O jornal escolar deveria arranjar uma foto alternativa. Sera entrar numa
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polémica desnecessaria™. E assim foi retirado, por um aluno perito em Photoshop, o cigarro da
boca do cantor. O professor ressalva que ainda hoje tem as suas duvidas sobre se tomaram a
decisao correcta. Ja anteriormente o Trigal evitou publicar uma ilustracdo do cartoonista Anto-
nio sobre o preservativo e o Papa, publicada no jornal Expresso. Muitas discussdes ja foram
geradas e muitas outras ainda surgirdo sobre esta questao.

Eduardo Naia, na disciplina de Técnicas de Expressdo e Comunicagdo, abordou com os alu-
nos os temas das formas de organizacédo politica de uma sociedade e a censura ndo escapou.
Fala de forma Unica, usa a primeira pessoa do plural para se referir aos trabalhos feitos com os
alunos, conversa sobre o grupo com uma honestidade e uma franqueza admiraveis. “Chegamos
a conclusdo que o poder politico mesmo numa democracia se faz sentir nos media. Ndo amor-
daca completamente, mas que influencia, influencia. E o director de um jornal muitas vezes
sofre pressoes. E se calhar tem de dizer de uma maneira mais soft o que podia ter dito...”, e deixa
incompleta a frase, apesar de a ideia ser clara. Também estes temas sao tratados na escola, em
varios espacos, em diversos contextos, mesmo fora da Formacao Civica.

Neste contexto, Maria Emilia Brederode encara a organizacdo da prépria escola em
si como um factor importante na aprendizagem e no desenvolvimento das capacidades cri-
ticas dos alunos. “Para ja, ndo pode ela infringir os direitos humanos de ninguém?”, sublinha.
Aliada a essa organizacdo estd o dar oportunidades de participacdo aos estudantes. “Os miu-
dos devem poder participar em decisdes que envolvam toda a escola, a sua turma, a sua pro-
pria aprendizagem”.

Ligada a questao da organizacao da escola estd parte integrante desta mesma institui-
¢ao: os encarregados de educagdo. Enquanto muitas escolas contam com fortes dindmicas ao
nivel dos pais e outros encarregados, por vezes estes sdo apontados com o elo mais fraco da
relacdo. Os responséveis do projecto SeguraNet (dedicado a sensibilizacdo de alunos, profes-
sores e pais para as tematicas da utilizacdo segura das novas tecnologias) afirmam que néao é
segredo serem os pais o elemento mais dificil de abordar. Jorge Borges da equipa SeguraNet
considera ser fundamental levar a mensagem das novas literacias e das chamadas de atencdo
para o pensamento critico aos encarregados de educagdo. “No6s sabemos fazé-lo, mas é muito
dificil. Tem-se revelado muito dificil”, confessa, salientando que nao tem dados que o apoiem,
apenas a experiéncia que tem para tras. Manuela Botelho da APAN apresenta as mesmas preo-
cupacoes: “Claro que se os pais estiverem sensiveis a isto, ajudam e até podem tentar perceber
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como é que os miudos hoje estdo a reagir a determinadas coisas face aquilo que faziam ante-
riormente, mas a verdade é que da mesma forma que os professores se queixam dos pais em
relacdo as coisas da escola, ainda mais aqui”. No Algarve ndo muda o cenario. Tentou-se criar,
no ambito do Juventude-Cinema-Escola, uma actividade de nome “Vou Levar os Meus Pais
ao Cinema”. A adesdo ndo foi a mais desejavel. “Os pais ndo sdo muito sensiveis a ir as coisas
dos mitdos. E mais facil quando os mitdos fazem os filmes e os pais depois vao ver o resultado
final”, afirma Gracga Lobo e acrescenta que o “envolvimento com os pais € algo que tem de ser
mais trabalhado”.

Para |a do envolvimento de todos os participantes, a questdo da duracao é fundamental,
como se viu no caso de Viseu, e langa vérias perguntas no que toca ao impacto dos projectos
e das iniciativas desenvolvidas. Muitas, senao todas, gostariam de se manter no activo durante
varios anos, mas nao tém a possibilidade de o fazer. Por motivos financeiros ou outros, falta de
recursos humanos, por exemplo, mas, no fim de contas, vai-se sempre parar ao dinheiro dispo-
nivel. E esses fundos provém, em grande parte dos casos, do campo publico. O problema, pois,
é como aceder a eles e que tipo de financiamento é possivel.

No que toca ao campo associativo, as entidades procuram ao maximo o apoio dos sdcios
e membros para se sustentarem, mas nem sempre é facil. A Associacdo Portuguesa de Consu-
midores de Media, fundada em 1986, conta com cerca de sete mil sdcios. No entanto, segundo
indica a vice-presidente Maria Vaz Pinto, em 2010 poucos terdo sido os que mantiveram as quo-
tas em dia, sujeitando a associacdo a grandes constrangimentos, agravados pela retirada de atri-
buicdo de subsidios da Direccao-Geral do Consumidor. “Temos tido de procurar novas formas
de actuar, em que haja uma grande poupanca de meios financeiros e de meios humanos, que
temos de pensar muito bem como é que os vamos aproveitar”, explica Maria Vaz Pinto, lamen-
tando a falta de apoios, que obriga a que as actividades da associacdo sejam mais limitadas.

Os cineclubes sao outras instituicdes de cariz associativo também dependentes da parti-
cipacao dos seus socios, que, caso estejam em falta, podem comprometer a actuagao da orga-
nizacdo. Sendo o cinema uma das areas com maior implementacdo no terreno da educacéo,
olhando através do prisma dos diversos media, o ICA estabeleceu um programa dedicado ao
sector da formacao de publicos, para projectos com objectivos educativos. O bolo é de 100
mil euros anualmente. Para o Cineclube de Viseu é impensavel que isto seja um apoio anual.
“Nés, ao contrario de um festival de cinema, temos apoios que sao definidos anualmente e
que podem variar todos os anos”, afirma Rodrigo Francisco, salientando que, apesar de tudo,
0 ICA nunca deixou de atribuir apoios as actividades do cineclube. Lamenta, ainda assim, que
a formacao de publicos ndo seja encarada como uma vertente estratégica, ao contrério de, por
exemplo, os festivais de cinema.

Para além das questdes financeiras ha as limitacdes humanas. Quer o programa Juven-
tude-Cinema-Escola, quer o Publico na Escola beneficiam do apoio do Ministério da Educacao
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que destacou um professor em cada caso para dedicacdo exclusiva ao trabalho desenvolvido
nesse ambito, cinema, por um lado, jornais escolares por outro. Graca Lobo, porém, viu-se obri-
gada a abandonar a carreira docente para poder dar continuidade ao projecto no Algarve. Ou
carreira docente ou técnica. Escolheu técnica. Ainda da aulas, de quando em quando. “Ou por-
que os professores estdo ha menos tempo na rede, ou porque sao mais novos, ou porque que-
rem e porque eu gosto”, e salienta esta ultima parte. No entanto, uma sé pessoa - técnica ou
ndo — para projectos deste calibre esta longe de ser suficiente. Regressa-se ao ponto de partida
e ao perguntar como é possivel tamanha actividade com tao poucas pessoas.

Numa conversa com dois elementos da Equipa de Recursos e Tecnologias Educativas do
Ministério da Educacdo, que trabalham no projecto SeguraNet, percebeu-se que havia outras
experiéncias nas quais os membros da equipa estavam envolvidos. Algo que surge como ines-
perado, quando se pensava que o SeguraNet era Unico projecto em que trabalhavam. “Nao,
nao”, respondem convictos, sorrindo como se fosse um absurdo a pergunta. E claro que traba-
Iham noutros projectos. Novamente a ideia atravessa o pensamento: se a tempo parcial o Segu-
raNet ja atinge a expansdo que tem, entdo imagine-se se estes professores trabalhassem nele
a tempo inteiro. Algo que se da mesmo dentro do préprio ministério. Noutra estrutura direc-
tiva, a situacdo ndo difere muito. Novamente o caso do Juventude-Cinema-Escola. Graca Lobo
é categodrica em relacdo as possibilidades de expansao do programa: “ndo cresce porque eu
nao deixo, porque nao pode crescer”. E porqué? “Nao pode crescer porque eu ndo tenho como.
Faco em média 100 sessdes por ano lectivo. Basta as sessdes. Nem sequer estamos a falar do
resto, de todo o acompanhamento que tem de se fazer as escolas”.

Eduardo Naia concorda que seria necessaria uma maior atengao aos projectos desenvol-
vidos fora das aulas: “seria importante ter na escola um grupo de professores que tivesse uma
reducdo na sua carga lectiva e que pudesse despender um bocado mais das suas energias para
dinamizar projectos desta natureza”.

Para Sérgio Nogueira o que esta em causa é algo muito mais profundo, é toda a nogéo
daquilo que significa ser professor. “Penso que nds precisamos de uma cultura de projecto nas
escolas, mas uma cultura de projecto sentida pelos préprios professores. Pela envolvente que
tém, pela entrega que tém a sua actividade profissional. Porque isso é que, de algum modo, vai
fazer com que sejam praticantes de pedagogia, sendo acabam por ser uma espécie de técnicos
convencidos que ensinam, sem saber se eles aprendem”, afirma.

Do mesmo lado encontra-se a professora da Universidade de Aveiro Conceicdo Lopes:
“Muita da responsabilidade do Estado na educacgdo estd nas universidades e nos politécnicos.
Isto que estamos a dizer tem que passar as escolas de formacao inicial de professores e de edu-
cadores. Tém que ter pedagogos e menos técnicos de ensino.” Quase se volta a situacdo da
crianga, da bicicleta e do pai. “A pedagogia é como uma crianga e um adulto, a crianga invi-
sual que pde as suas maos nas maos do educador para ambos construirem o caminho em con-
junto”, explica Conceicéo Lopes, ex-educadora de infancia e formadora do grupo civil das cam-
panhas de dinamizacdo do Movimento das Forcas Armadas apés o 25 de Abril. Sdo questdes
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intrinsecamente ligadas a formacéo inicial e continua de professores, um dos temas fulcrais da
Educacdo para os Media, apontado por varios intervenientes como um dos pontos de partida
para a melhoria do panorama geral. “A Unica maneira que os professores [tém de] se formar ndo
é [s¢] através da formacao inicial, porque se interessam e formam-se em exercicio, vdo sabendo
e vao lendo”, considera Maria Emilia Brederode.

Nem s6 de faltas de recursos sao feitos os problemas com que os projectos se deparam.
Financas e pessoas sao a base e a argamassa do edificio, mas a construcao fica sujeita a intempé-
ries exteriores. No caso de projectos que lidam directamente com escolas, quaisquer problemas
relacionados com o come¢o dos anos lectivos trazem inevitavelmente complicagdes. Em Viseu,
o cineclube envia para as escolas o plano de actividades para o ano seguinte ou no comeco do
ano lectivo ou até mesmo no final do anterior, para que haja uma preparacdo da parte dos pro-
fessores e que possam analisar o programa previamente. Em dado ano mais complexo, quando
o comeco do periodo lectivo foi muito atribulado, “/nem em Outubro ou Novembro as coisas se
afinaram”. Rodrigo Francisco explica que, como seria de esperar, o “projecto ressente-se muito
de todas as alteracgoes, as turbuléncias que existem no interior das escolas”. Nao é o Unico.

Ha outro problema sério para qualquer tipo de projecto de longo prazo: os concursos de
professores. Susana Henriques é professora na Universidade Aberta e faz parte de uma equipa
que esta a avaliar a implementacdo de um projecto do Instituto da Droga e Toxicodependén-
cia em Leiria ligado as questdes do consumo e da prevencao, aplicado através da Internet.
Segundo ela, o maior problema com que o projecto se deparou foi o da instabilidade ao nivel
dos professores. Um ano eram uns, no ano seguinte ja tinham mudado. “Havia [uma] seleccéo,
mas néo havia continuidade porque no préximo ano ja ndo estavam ali. E com aquele grupo ja
estavam professores a chegar pela primeira vez. Essa era uma dificuldade grande que estava-
mos a enfrentar”, explica. Vitor Tomé deparou-se com problemas semelhantes no desenvolvi-
mento do projecto de jornais escolares: “O que é que aconteceu do primeiro para o segundo
ano? Houve concurso de professores. Entdo dos 24 [professores] ficamos com 16, outros oito
foram-se embora das escolas”. Vérias outras escolas e projectos passam por estas situagoes.
Ressentem-se mais quanto maiores forem as experiéncias, envolvendo mais actores e dina-
micas mais extensas. A questdo que se coloca é saber se a carolice se contagia e se as ideias
resistem a saida dos seus originadores. Em Lagos houve uma escola a receber a disciplina de
cinema, mas terminou quando a professora responsavel se reformou, conta Pedro Félix, profes-
sor de Educacéo Visual e Tecnolégica do Agrupamento S. Pedro do Mar, em Quarteira. Se a caro-
lice ndo pode ser imposta de cima, como refere Maria Emilia Brederode, pode, pelo menos, ser
espalhada? Imagine-se a cena, como relata um professor entrevistado: numa sala de aula, porta
aberta, algazarra instalada, alunos e professores, papéis pelo chdo, mesas e cadeiras espalha-
das pelos cantos, ouvem-se marteladas, tintas colorem as méos, ou até as roupas, de quem Ia
trabalha. E nisto passam outros docentes. Podem menosprezar estes projectos de uma maneira
geral, mas a sensacdo ao passar naquela sala é de uma inevitavel vontade de fazer o mesmo e
sujar as maos. O contdgio pode ser mais simples do que parece.
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A histéria adensa-se para 1a dos imprevistos do regresso as aulas. Eduardo Jorge Madu-
reira ressalta a falta de tempo com que as escolas se confrontam actualmente e que lhes retira
possibilidades de desenvolver o extra-curricular. Problemas ao nivel da falta de apoio a acti-
vidades fora do normal, aos clubes e o facto de haver cada vez mais pressdo sobre os profes-
sores geram dificuldades para estes projectos. O tempo é cada vez menor para projectos. E
soube-se ha poucos meses que a Area de Projecto, no ambito da qual muitos trabalhos sobre
os media eram realizados, ia ser extinta e foi. “Os clubes acabaram. A carga horaria é muito
pesada, pouco tempo da para outras actividades”, afirma uma professora que acrescenta que
“"as dinamicas educativas mudaram radicalmente”. Essa mudanca explica o porqué de equipas
como a do SeguraNet pretenderem que os materiais sejam trabalhados sem que ocupem “um
segundo” das aulas, introduzindo-se como transversais em todas as disciplinas. Ao ser transver-
sal ndo ha necessidade para ocupar mais tempo aos professores que estao gradualmente mais
sobrecarregados. Até mesmo Eduardo Naia, um professor que irradia boa disposicdo e entu-
siasmo, se mostra desanimado ao chegar ao fim da conversa. Professor de portugués, dinami-
zador de varios projectos, também lecciona a disciplina de Técnicas de Expressao e Comunica-
¢ao, mas pela ultima vez, porque significa um esfor¢o que néo é viavel. Vitor Tomé afirma que
muitos professores fazem os jornais em casa, editando e contactando com os alunos através da
Internet. E trabalho que fazem em casa e é algo mais que Ihes preenche um horério que tem de
ser equilibrado com as responsabilidades familiares. E quem fala em jornais fala noutras activi-
dades. Um professor da disciplina de Cinema em Quarteira entrou em licenca sabatica para pro-
duzir um manual para a unidade curricular. Outros fazem o mesmo para desenvolver investiga-
¢do nas mais variadas areas. H4 mesmo quem comprometa a vida pessoal para levar a cabo os
seus projectos. Varias pessoas chegam a dizer que a estabilidade em casa se ressente do investi-
mento que fazem nos projectos escolares. O tempo j& escasseia com as actividades normais da
escola, a que acrescem as tarefas burocraticas, entre outras. Somando-lhes os projectos inova-
dores, a agenda aperta mais e mais. A vida pessoal paga por esses esforcos. Por vezes de forma
amarga.

A amargura é proporcional a falta de reconhecimento que sentem. Nalguns casos o
retorno é feito no terreno, directamente com os alunos, os pais, os professores envolvidos.
Porém, o animo que os projectos e as actividades sentem esta directamente ligado ao reco-
nhecimento que lhes é atribuido. “Costumo dizer que se vivéssemos noutro pais, 0 que nos
temos feito |4, o Governo central ja nos tinha chamado”, afirma Eduardo Naia, mas salienta que
tem nocao que ndo é um problema ligado a distancia que estd entre os Acores e o continente.
“As escolas ca se calhar também nao véem da parte da tutela...” Deixa a frase incompleta por-
que ndo é uma pessoa negativa e quem passa algum tempo com ele nota isso de imediato. Para
Rodrigo Francisco mais importante do que receber reconhecimento é ver que os participan-
tes nas actividades do cineclube estdo a integrar-se na vida cultural da cidade. “Nés quando
exploramos um filme como os ‘Tempos Modernos’ do Chaplin, ndo estamos sé a sensibilizar os
alunos para uma linguagem cinematografica. Estamos a dar-lhes alguns horizontes”, explica o
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coordenador da instituicdo viseense. Graga Lobo partilha da mesma opinido: “Ha muitos miu-
dos que me encontram e que me dizem que foi muito importante para eles, que passaram a ver
o cinema com outros olhos. Esse é que é de facto o grande objectivo”.

A ideia é, entdo, contribuir para uma causa maior. A ajuda seria bem-vinda, mas o impor-
tante é o contributo que se da para a sociedade na qual se estd inserido. O transcendente que
ultrapassa o préprio e estabelece bases para a construcdo de algo abrangente e expansivo. Pelo
menos parece ser essa a visao das pessoas que se encontram no terreno, nas suas diversas ver-
tentes. Ndo sé pelo que dizem, mas pelo que fazem. A carolice com que é encetado o percurso
acompanha o restante trajecto. E o destino ndo costuma ser muito diferente. A diferenca é a
forma como se faz a viagem e através de que meios. As portas encontram-se destrancadas, mas
nem sempre sao faceis de abrir. Gostaria de se dizer que seria bem-vindo quem vier por bem,
mas as recompensas podem nao existir ou nao ser o esperado. O esfor¢o existe e a vontade
ainda mais. E uma casa grande, com habitantes em diversas divises. Alguns perdidos pelos
corredores, outros sem iluminacgéo. Falta abrir as portas e as janelas para que a luz possa entrar
€ uns se possam ver aos outros. Porque quando se sair para a rua, as vontades em conjunto
podem criar a mudanca ha muito esperada.
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Il. Declaracdao de Griinwald sobre Educacao para os Media

Esta declaragédo foi aprovada unanimemente pelos representantes de 19 nacées durante o
Simpésio Internacional sobre Educagédo para os Media organizado pela UNESCO, na cidade de

Griinwald, na entdo Republica Federal da Alemanha, em 1982.

Vivemos num mundo onde os media sdo omnipresentes: um niumero cada vez maior de
pessoas passa periodos significativos a ver televisao, ler jornais e revistas, tocar discos e ouvir
radio. Em alguns paises, por exemplo, as criangas ja passam mais tempo a ver televisdo do que
na escola.

Em vez de condenar ou apoiar o inquestiondvel poder dos media, precisamos de aceitar
0 seu impacto significativo e a sua penetracdo pelo mundo como um facto consumado, valo-
rizando ao mesmo tempo a sua importancia como elemento de cultura no mundo moderno.
O papel da comunicagdo e dos media no processo de desenvolvimento ndo deve ser subesti-
mado, tal como ndo deve ser subestimada a funcdo desses meios como instrumentos ao ser-
vico da participagao activa dos cidaddos na sociedade. Os sistemas politico e educativo devem
reconhecer as suas respectivas obrigagdes na promocao de uma compreensao critica do feno-
meno da comunicagdo entre os seus cidadaos.

Lamentavelmente, a maioria dos sistemas educacionais ndo-formais e informais pouco faz
para promover a Educacdo para os Media ou a educagdo para a comunicacdo. Muito frequen-
temente, o fosso entre a experiéncia educacional que oferecem e o mundo real em que as pes-
soas vivem é perturbadoramente amplo. Mas se os argumentos a favor da Educacédo para os
Media como preparacgado para a cidadania responsével sdo agora formiddveis, no futuro muito
préximo, com o desenvolvimento de tecnologias da comunicacao tais como a radiodifuséao via
satélite, sistemas por cabo de duplo sentido, sistemas de dados via televisao, videocassetes e
materiais gravados em CD, eles deverdo tornar-se irresistiveis, dado o crescente grau de escolha
para o consumo de media gerado por esses desenvolvimentos.

Os educadores responsaveis ndo ignorarao esses desenvolvimentos, mas trabalharao em
conjunto com os seus alunos para os compreender melhor e retirar algum sentido de conse-
quéncias tais como o rapido desenvolvimento das comunicagdes nos dois sentidos e a conse-
quente individualizacdo do acesso as informacoes.

Isto ndo quer dizer que se deve subestimar o impacto sobre a identidade cultural do fluxo
de informacao e das ideias entre culturas proporcionado pelos media de massa.

A escola e a familia partilham a responsabilidade de preparar os mais jovens para viverem
num mundo de poderosas imagens, palavras e sons. Criangas e adultos precisam de ser alfabe-
tizados em todos esses trés sistemas simbdlicos e isso exigird uma reavaliacdo das prioridades
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educacionais. Tal reavaliacdo poderd muito bem resultar numa abordagem integrada para o
ensino da lingua e da comunicacéo.

A Educacao para os Media serd mais eficaz quando pais, professores, profissionais dos
media e decisores politicos, enfim todos reconhecerem que tém um papel a exercer no desen-
volvimento de uma maior consciéncia critica entre ouvintes, espectadores e leitores. A maior
integracdo dos sistemas educacional e de comunicagdes seria indubitavelmente um passo
importante para uma educacdo mais eficaz.

Assim, convocamos as autoridades competentes para que:

1. Iniciem e apoiem programas abrangentes de Educacdo para os Media — do pré-esco-
lar ao nivel universitario, e na educacao de adultos - cujo objectivo seja desenvolver
os conhecimentos, capacidades e atitudes que encorajem o crescimento da conscién-
cia critica e, consequentemente, de uma maior competéncia entre os utilizadores dos
media electrénicos e impressos. Idealmente, tais programas deverao incluir a anélise
de produtos medidticos, o uso dos media como meios de expressdo criativa, e o uso e
a participacdo eficazes nos canais de media disponiveis;

2. Desenvolvam cursos de formacao para professores e outros agentes educativos tanto
para aumentar os seus conhecimentos e a compreensdo dos media como para os pre-
parar nos métodos de ensino apropriados, os quais terdo em conta a familiaridade com
os media, ja consideravel, mas ainda fragmentada, que muitos alunos ja possuem;

3. Estimulem actividades de investigacdo e desenvolvimento em beneficio da Educacdo
para os Media, a partir de dominios como a psicologia, a sociologia e as ciéncias da
comunicagao;

4. Apoiem e fortalecam as acgdes realizadas ou previstas pela UNESCO com o objectivo de
encorajar a cooperacdo internacional na Educacao para os Media.

Grinwald, Republica Federal da Alemanha, 22 de Janeiro de 1982

(Baseada na traducéo feita pelo Centro Internacional de Referéncia em Midias
para Criangas e Adolescentes disponivel em http://bit.ly/i4BjpA, acedido a 27 de Fevereiro de 2011)
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Em baixo: Flyer criado para a divulgagao.

A Educagdo para os Media em Portugal:
Experiéncias, Actores e Contextos

Formar para um uso critico e esclareci-
do dos meios de comunicagdo, novos e
velhos, & um desafio que recebe, em
diversos paises, uma importincia cada
wvez maior. O Parlamento Europeu e o
Conselho produziram jd uma directiva
sobre o assunto (Directiva 2007/65/
CE).

Para que esta dimensdo da formagdo
dos cidaddos, que tem sido designada

educagdo para os media, se torne uma
preocupacdo partilhada e um tema da
agenda piblica, precisamos de conhecer
em gue ponto nos encontramaos.

Um grupo de investigadores da Universi-
dade do Minho estd a realizar, por solici
tagio da Entidade Reguladora para a
Comunicagdo Social (ERC), um estudo
com essa finalidade, coordenado pelo
Prof. Manuel Pinto.

Se estd ligado a algum projecto ou iniciativa de educagdo para os media ou

conhece quem esteja, passe, por favor, essas indicagdes aquele grupo. Bastara
que envie uma mensagem ao Dr. Tiago Ferreira (tdferreira@ics.uminho.pt}

www.comedu blogspot.com
www.cecs.uminho.pt
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IV. Ficha de caracterizacdo de Projectos e Iniciativas

Ficha de caracterizacao de Projectos e Iniciativas

1. Identificacao . .
a) Designacao - Nome

- Cidade | Vila | Aldeia
- Freguesia

b) Local - Concelho

- Distrito

- Nao aplicével

- Ano de inicio

c) Datas - Ano de termo
- Incerto
- Pessoa responsavel

d) Coordenacao .
- Equipa

- Mail
- Telefone

e) Contactos
- Endereco postal

- Website
- Outra(s) pessoa(s) para contacto
- Projecto

- Programa

- Conferéncia

- Estudo

- Estudo/Relatério de problema ou situacao
f) Tipo de iniciativa - Ensaio /Reflexdo

- Tese académica

Mestrado

Doutoramento

- Outro tipo de trabalho/ estudo
- Concurso

- Outro tipo de iniciativa

- Publico

- Privado

- Misto

- Voluntariado

g) Financiamento

- Outro

continua
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Ficha de caracterizacao de Projectos e Iniciativas

h) Populacdo envolvida

- Faixa(s) etaria(s):

- Até 5 anos
-De6a10anos
-De11a15anos
-De 16 a 18 anos
—-De 19a24anos
—-De 25a64anos

- A partir de 65 anos
— Diferentes grupos etarios
- Nao aplicével

- Sexo:

- Feminino

- Masculino

- Niveis de ensino:

- Pré-escolar

- 1°Ciclo

-2°Ciclo

-3¢ Ciclo

- Secundario /Profissional
- Superior

- Contexto socioeconémico
- Classe A

- Classe B

- Classe C1

- Classe C2

- Classe D

- Outras notas

2.Actores,
contextos e
ambitos da accao

a) Suportes/Media envolvidos
e produzidos

- Cinema

- Imprensa

- Réadio

- Televisao

- Publicidade

- Internet

- Livro

- Novos Media
Telemoveis
Videojogos

- Outros media e dispositivos
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Ficha de caracterizacao de Projectos e Iniciativas

- Escola
- Professor(es)
- Alunos
- Familias e encarregados de educacéo
- Media e respectivos profissionais
- Autarquia
b) Actores De Freguesia
Municipal
— Empresa
- Associagbes/institui¢des locais
- Instituicdes e protagonistas politicos
- Investigadores
- Outros actores

- Formacao
- Docentes
- Animadores
- Pais e encarregados de educacéao
- Criangas e jovens
Contexto lectivo
Contexto extra-lectivo
- Contexto extra-escolar
- Intervencao
- Ocupagao de tempo livre
- Animacao
- Formacao do espirito critico
o . - Promocéo da expressdo e comunicagao
c) Ambitos da accao
- Investigagao
- Estudo académico
- Monografia
- Programa
- Projecto
- Outro(s)

- Definicdo e/ou implementacao de politicas
- De ambito educativo

Escolar formal ou informal

Extra-escolar formal ou informal
- De dambito social

- De ambito cultural

continua
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Ficha de caracterizacao de Projectos e Iniciativas

- Focagem nos assuntos da actualidade

- Uso de noticias como recurso

- Estudo da linguagem das noticias

- Debate de casos/assuntos de actualidade
— Praticas sociais de recepcao da informacao

- Producdo de noticias e outra informacao de
actualidade

- Focagem na publicidade

- Focagem em entretenimento/ficcao

- Focagem na inovacao pedagdgico-didactica

- Media como recurso pedagdgico-didactico

- Media como matéria de estudo

3. Problematicas L - Media como meio e forma de comunicagao

- a) Problematicas )

e objectivos - Focagem nas tecnologias

— Acesso / Assimetrias sécio-culturais

- Utilizacao eficiente / criativa

- Contextualizacéao / aplicacao em quadros
significativos

- Literacia digital

- Perspectiva generalista e/ou transversal

- Estética e formacgdo do gosto

- Instituicdes mediaticas

- Praticas sécioculturais em torno dos media
- Loégicas / orientagoes / fungdes dos media

- Actuagdes dos profissionais /questoes éticas
- Novas tendéncias

- Estratégias protectoras

b) Estratégias e objectivos: - Estratégias inoculativas

- Estratégias modernizadoras
- Estratégias capacitadoras

- Documentais
4.Fontes de

. = - Pessoais
informacao

- Misto
5. Observagoes - Notas gerais




V. Lista de entrevistados
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Entrevistado Instituicao Data

Adelino Gomes;

José Manuel Paquete de Oliveira 2P0 24-06-2010
Armanda Matos Universidade de Coimbra 06-10-2010
Armando Malheiro Universidade do Porto 11-11-2010
Célia Quico Universidade Luso6fona 12-10-2010
Claudia Lobo Visao Junior 13-10-2010
Conceicao Lopes Universidade de Aveiro 01-10-2010
Cristina Ponte Universidade Nova de Lisboa 26-06-2010
Eduardo Naia Escola Secundaria Domingos Rebelo 09-08-2010
Graca Lobo Direccdo Regional de Educacao do Algarve 29-06-2010
Jorge Borges; Ligia Azevedo DGIDC - SeguraNet 21-10-2010
Luisa Agante; Manuela Botelho | Associagcdo Portuguesa de Anunciantes 12-10-2010
Maria Emilia Brederode Noesis 16-09-2010
Maria Vaz Pinto Associacao Portuguesa de Consumidores dos Media 11-01-2011
Rita Espanha CIES - ISCTE 21-10-2010
Rodrigo Francisco Cineclube de Viseu 05-06-2010
Rui Dinis Programa Escolhas 14-09-2010
Sérgio Nogueira Escola EB 2,3 Dr. Jodo de Barros 24-09-2010
Susana Henriques Universidade Aberta 21-09-2010
Teresa Calcada Rede de Bibliotecas Escolares 30-06-2010
Teresa Fonseca Noesis 15-09-2010
Tito de Morais MiudosSegurosNa.Net 30-09-2010
Vitor Reia-Baptista Universidade do Algarve 29-06-2010
Vitor Tomé é(:;r:\acloReconquista / Instituto Politécnico de Castelo 31-08-2010
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VI. Directiva 2007/65/CE 11

Directiva 2007/65/CE do Parlamento Europeu e do Conselho, de 11 de Dezembro de
2007, relativa a coordenacao de certas disposi¢oes legislativas, regulamentares e admi-
nistrativas dos Estados-Membros relativas ao exercicio de actividades de radiodifusao
televisiva

(...)

(47) A “Educacgao para os Media” visa as competéncias, os conhecimentos e a compreensdo
que permitem aos consumidores utilizarem os meios de comunicagao social de forma eficaz
e segura. As pessoas educadas para os media sdo capazes de fazer escolhas informadas, com-
preender a natureza dos conteudos e servicos e tirar partido de toda a gama de oportunida-
des oferecidas pelas novas tecnologias das comunicagdes. Estao mais aptas a protegerem-se e
a protegerem as suas familias contra material nocivo ou atentatério. A Educacgao para os Media
deverd por conseguinte ser fomentada em todos os sectores da sociedade e os seus progres-
sos deverao ser acompanhados de perto. A Recomendacgédo do Parlamento Europeu e do Con-
selho, de 20 de Dezembro de 2006, relativa a proteccao dos menores e da dignidade humana
e ao direito de resposta em relagdo a competitividade da indUstria europeia de servicos audio-
visuais e de informacgdo em linha [20], contém j& uma série de medidas susceptiveis de fomen-
tar a Educacdo para os Media, tais como, por exemplo, a formacado continua de professores e
formadores, a aprendizagem especifica da Internet destinada as criangas desde a mais tenra
idade, incluindo sessdes abertas aos pais, ou a organizacdo de campanhas nacionais junto dos
cidadéos, envolvendo todos os meios de comunicacgéo social, de modo a divulgar informacgées
sobre a utilizacdo responsavel da internet.

(...)

Arte 330

Até 19 de Dezembro de 2011 e, dai em diante, de trés em trés anos, a Comissdo deve apresen-
tar ao Parlamento Europeu, ao Conselho e ao Comité Econédmico e Social Europeu um relatério
sobre a aplicagdo da presente directiva e, se necessario, formular propostas destinadas a sua
adaptacdo a evolucdo no dominio dos servicos de comunicacdo social audiovisual, em especial
a luz dos progressos tecnolégicos recentes, da competitividade do sector e dos niveis de Edu-
cacdo para os Media em todos os Estados-Membros.

Esse relatério deve também avaliar a questdo da publicidade televisiva que acompanhe ou
esteja incluida em programas infantis e analisar, nomeadamente, se as regras quantitativas
e qualitativas constantes da presente directiva proporcionaram o nivel de protecgao exigido.

(...)
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VII. Lista de projectos mais relevantes
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VIII. Lista de dissertacoes de mestrado e de teses de doutoramento

Nome - Isabel Silva Rosa

Titulo - Educacgdo para os Media, pensamento critico e producdo video
Instituicao — Universidade Aberta

Data - 2000

Tipo - Mestrado

Nome - Manuel Damasio

Titulo - Literacia e edi¢do ndo-linear: fundamentos para a constituicdo de uma literacia medidtica
Instituicao - Universidade Nova de Lisboa

Data - 2000

Tipo - Mestrado

Nome - Vitor Reia-Baptista

Titulo - A pedagogia dos media: A dimensdo pedagdgica dos media na pedagogia da comunica-
¢do: o caso do cinema e das linguagens filmicas

Data - 2003

Tipo - Doutoramento

Resumo - Os meios de comunica¢do de massas, ou os Media, correspondem cada vez mais a
entidades complexas de mediacao e intermediacdo de informacao, produzindo e difundindo
quantidades crescentes de conteldos gerais, ou generalistas, bem como especificos, ou tema-
ticos, de modo estruturado, sistematizado e ordenado, mas também de modo nao estruturado,
desorganizado e avulso, ndo sendo sempre possivel identificar as fontes de origem informativa,
as suas verdadeiras razdes, ou até mesmo a verdadeira natureza semantica desse diversificado
caudal informativo. Assim, o objecto deste estudo, traduz-se em caracterizar alguns dos princi-
pais fendmenos mediaticos e comunicativos com implicagdes cognitivas nos individuos e nas
sociedades modernas, tentando responder as seguintes questdes: — Existem sempre implica-
¢des cognitivas em todos e quaisquer fendmenos de emissao e recepgao de mensagens? — Sera
possivel identificar conjuntos de meios, canais, linguagens e cédigos preferenciais para a vei-
culagédo das dimensbes pedagdgicas desses fendmenos? — E, se assim for, quais as dimensdes
pedagdgicas que melhor poderdo caracterizar esses processos, nomeadamente no caso do
Cinema e das Linguagens Filmicas?
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Nome - Maria Gabriela Alves

Titulo - Concepcées e prdticas de Educagdo para os Media em Portugal - Um estudo a partir do
projecto ‘Publico na escola’

Orientador - Manuel Pinto

Instituicdo - Faculdade de Ciéncia e Tecnologia da Universidade Nova de Lisboa

Data - 2005

Tipo - Mestrado

Nome - Silvia Gongalves Jodo

Titulo - A influéncia do desenvolvimento moral e dos contextos de vida de estudantes Universitd-
rios, na Literacia medidtica e na tolerancia face a minorias

Orientador - Isabel Menezes

Instituicao - Faculdade de Psicologia e Ciéncias da Educacdo da Universidade do Porto

Data - 2005

Tipo — Mestrado

Resumo - O objectivo subjacente a este estudo foi a andlise da tolerancia e da literacia medi-
dtica de alguns estudantes da Universidade do Porto a partir da diade: contextos de vida (area
de estudo) e desenvolvimento psicolégico (desenvolvimento moral). Com esse propdsito, cons-
truiu-se um questionario que foi administrado a uma amostra de 241 estudantes da Universi-
dade do Porto, dos quais 49 sdo estudantes do 3° ano do curso de psicologia; 55 sdo estudan-
tes do 3° ano do curso de direito; 47 sdo estudantes do 3° ano do curso de engenharia; e 90 sdo
estudantes do curso de jornalismo, sendo que 49 frequentam o 3° ano e 41 frequentam o 1°
ano. O questionario integra a adaptacdo de uma versao reduzida da Defining Issues Test 2 (DIT
2) (Rest & Narvaez, 1998), medida responsével pela observacdo do desenvolvimento moral dos
participantes. Para observar a tolerancia criou-se uma escala relativa aos direitos dos imigran-
tes e da etnia cigana. A literacia mediatica é observada a partir de trés indicadores criados para
esse fim. A saber: uma escala baseada na definicdo de Christ (2002) e centrada no conhecimento
acerca dos média; uma noticia ficticia com conteudos discriminatérios face a etnia cigana; e
uma banda desenhada com uma mensagem acerca dos média. A andlise dos resultados obti-
dos nesta investigacao confirma a relagdo da tolerancia com o reconhecimento de contetidos
discriminatérios subjacentes a mensagem mediatica; e a constatacao de diferengas no conheci-
mento sobre os média nos estudantes de jornalismo, favorecendo os alunos do 3° ano.

Nome - Emanuel de Pinho Gomes

Titulo - Os Media na Educagdo e Formagdo de Adultos: A aquisicGo de competéncias-chave de
comunicagdo e cidadania

Orientador - Manuel Pinto
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Instituicao — Universidade do Minho

Data - 2006

Tipo - Mestrado

Resumo - Varios investigadores no campo da Educacao para os Media defendem a tese que os
cidadaos, independentemente do sexo, da idade e do estrato social a que pertencem, adqui-
rem conhecimentos difundidos pelos media. Por isso, procuramos saber que meios sdao mais
importantes na aquisicdo de competéncias-chave nas dreas de Linguagem e Comunicacdo e
Cidadania e Empregabilidade no processo de aprendizagem ao longo da vida. Deste modo,
resolvemos investigar e criar aquilo a que apelidamos de ferramenta de trabalho, que espe-
ramos possa ser Util para os interessados pelas questées da Educagao e Formacgdo de Adultos,
sem esquecer os préprios adultos. Em virtude de observarmos no dia-do-dia que vdrias pes-
soas adquirem competéncias e executam tarefas de grande responsabilidade e complexidade,
sem nunca terem obtido formacdo em contexto formal, quer no ensino regular ou em forma-
¢ao profissional, procuramos saber quais os meios mais importantes que se cruzam na vida dos
adultos com baixa instrucdo escolar e que Ihes favorecem a demonstracdao de competéncias
que adquiriram ao longo da vida, que, por sua vez, proporcionar-lhes-do a obtencao da equi-
valéncia escolar num processo RVCC. Apos a fundamentagao tedrica passamos para a investi-
gacao empirica. A participacdo dos adultos foi bastante positiva e demonstrativa das hipéte-
ses que inicialmente formulamos. Assim, constatamos que a televisdo podera ser o meio mais
importante par a aquisicdo de competéncias-chave nas areas-base de Linguagem e Comuni-
cacdo e Cidadania e Empregabilidade nas ofertas formativas de Educacdo, Formacao e Certi-
ficacdo de adultos; também os jornais e as revistas tiveram, no computo geral, percentagens
bastante consideraveis, bem como a formacao profissional que se posicionou no terceiro lugar.
Quando comparados os media com outros meios disponiveis no processo de formacdo ao
longo da vida, os resultados séo inequivocos. Em todas as unidades de competéncia hd uma
enorme superioridade nas respostas atribuidas aos media. Alids, apenas unidades de compe-
téncia da expressao oral e escrita é que as percentagens de respostas se aproximam.

Nome - Helena Sousa Bastos

Titulo — Municipio de Vale de Cambra: um espaco de Educagdo para os Media destinado a Crian¢as
em idade pré-escolar

Orientador — Sara Pereira

Instituicao - Instituto de Ciéncias Sociais da Universidade do Minho

Data - 2006

Tipo - Mestrado

Resumo - Este trabalho, intitulado Municipio de Vale de Cambra: um Espaco de Educacédo para
os Media, Destinado a Criangas em Idade Pré - Escolar, tem como objectivo principal apresen-
tar uma proposta de um projecto de Educacdo para os Media, para criangas entre os 3 e os
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5 anos, a ser desenvolvido pela Camara Municipal de Vale de Cambra, mais especificamente,
na Biblioteca Publica, com a colaboracao dos seus meios técnicos e humanos. A proposta em
questao é fundamentada por um quadro tedrico que apresenta e discute as perspectivas mais
recentes sobre a relagdo entre os meios de comunicacgdo e as criangas, a educacao para o media
e o papel das autarquias locais no desenvolvimento da comunidade. Defende-se que o desen-
volvimento de projectos de natureza igual ou semelhante ao que aqui se propde poderd estar
ligado as atribui¢des educacionais e de formacdo das autarquias junto das populagdes, desen-
volvendo com estas uma relacdo de proximidade a varios niveis. Dado que a implementacao
deste projecto requer o envolvimento de varios actores locais, procurdmos auscultar as suas
opinides e conhecer a sua abertura a esta proposta. Para isso, realizdmos entrevistas a varios
profissionais com diferentes categorias como a Directora da Biblioteca Municipal de Vale de
Cambra, a responsavel pela Divisdo de Educacao e Accdo Social, o Presidente da Camara Muni-
cipal, as técnicas superiores de animacao social e cultural, as Educadoras de Infancia que traba-
Iham no Municipio e uma Jornalista. Estes profissionais tém nao so6 responsabilidades educati-
vas e de gestao no/do municipio, mas sao também, pais e mdes de jovens e criangas, algumas
delas com a idade a que dirigimos a nossa proposta. A realizacdo deste trabalho permitiu-nos
confirmar a relevancia da criacdo de um espaco de Educacgédo para os Media no contexto autar-
quico, nado sé pela capacidade de intervencdo das camaras municipais junto da comunidade
local, mas também pela actualidade e pertinéncia do dominio proposto no projecto. Preten-
dendo-se, a curto prazo, a sua efectiva implementacdo, avangamos ja com algumas estraté-
gias de accdo e com propostas de logétipo e de materiais para uma divulgacdo eficaz junto da
populacdo em geral e das criancas em idade pré-escolar em particular.

Nome - Eloir Rodrigues

Titulo - O projecto Publico na Escola e a Educagdo para os Media em Portugal

Orientador - Nélson Traquina

Instituicao - Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa
Data - 2007

Tipo — Mestrado

Nome - Francisco José Casanova

Titulo - Educar para os Media e para a Cidadania: A casa da juventude da Pévoa de Varzim como
alicerce estratégico de desenvolvimento local

Orientador - Sara Pereira

Instituigdo - Instituto de Ciéncias Sociais da Universidade do Minho

Data - 2007

Tipo - Mestrado
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Resumo - A presente tese de mestrado incide sobre o tema Educacado para os Media e para
cidadania, procurando elaborar uma proposta de ac¢do educativa com vista a preparar a juven-
tude para agir melhor social e civicamente. O estudo tem como foco privilegiado a Casa da
Juventude da Pévoa de Varzim, uma instituicdo que desenvolve um trabalho de cariz sociali-
zante, através da animacao sociocultural. Nesse contexto, de preparacdo dos individuos para o
futuro, procuramos realcar a Educacgao para os Media para além da educacao formal, ampliando
a oferta interactiva entre a instituicdo e os utentes, socorrendo-nos de uma matéria tdo rele-
vante e atractiva para as novas geragdes como sdo os media, reforcando a Casa da Juventude
como parceiro estratégico no desenvolvimento local. O nosso caminho procurou conjugar trés
eixos de formacao social: a Educacdo para os Media, a Cidadania e a Animacao Sociocultural,
promovendo novas competéncias formativas, inclusdo, responsabilidade e ac¢do social. Os
media ocupam um lugar central na vida dos cidadéos, pelo que, a implementacdo de um pro-
grama de accao educativa para entender e lidar com os media adquire um estatuto equivalente
aos saberes de base, como aprender a ler, a escrever e a contar, para se alcancar uma vida auto-
noma. A ideia base do projecto é constituir uma plataforma de comunicagédo, O VirtuaJovem,
que procurara ser um meio diversificado de comunicagdo entre as novas geragdes, com vista a

producdo, ao intercambio, ao debate e a exposicdo das suas ideias.

Nome - Jodo Carlos Brandao Gongalves

Titulo - Jornal escolar: da periferia ao centro do processo educativo

Orientador — Manuel Pinto

Instituigdo - Instituto de Ciéncias Sociais da Universidade do Minho

Data - 2007

Tipo - Mestrado

Resumo - Com o objectivo de melhor conhecer a realidade do jornal escolar em Portugal,
esta dissertacdo de mestrado incidiu sobre uma amostra de nove jornais premiados pelo Con-
curso Nacional de Jornais Escolares, promovido pelo projecto Publico na Escola. O propésito
do estudo era conhecer melhor as dinamicas internas do jornal escolar, as motivacdes e os pro-
cessos de producdo do mesmo, aproveitando para analisar a situacdo nacional a partir desse
ponto.

Nome - Ana Sofia Conceicdo

Titulo - Media Smart — Um estudo de caso

Orientador - Cristina Ponte

Instituigdo - Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa
Data - 2008

Tipo - Mestrado
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Nome - Catia Candeias

Titulo - Criancas e Internet: na balanca dos riscos e das oportunidades

Orientador - Cristina Ponte

Instituicao - Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa

Data - 2008

Tipo - Mestrado

Resumo - Inserida no contexto das questdes do uso seguro da Internet, a dissertacdo de mes-
trado da autora procura analisar a forma como as criancgas se relacionam com as novas formas
de comunica¢do e de como a proteccao de riscos e potenciacdo de oportunidades tem sido
levada a cabo pelas autoridades. Aproveitando a participacdo no projecto EU Kids Online é
também feita uma comparacgdo entre paises para melhor estudar estas questoes.

Nome - Fernando Pinho Alves

Titulo - Educacdo para os Media: As Imagens como Pedagogia Socialmente Integradora
Orientador - Pedro Andrade

Instituicdo - Faculdade de Belas Artes da Universidade de Lisboa

Data - 2008

Tipo - Mestrado

Resumo - No ambito do Mestrado em Educacdo Artistica, apresenta-se a dissertacao intitulada
“Educacdo para os Media: As Imagens como Pedagogia Socialmente Integradora”. Pretende-se
investigar de que forma a Educacao para os Media, a partir da utilizacdo das imagens, fixas
ou em movimento, pode contribuir para a (re)integragdo social e educativa jovens em risco. A
caracterizacdo da comunidade em que vivem e das relagdes que estabelecem com o sistema
educativo formal revelou-se imprescindivel para a contextualizacdo da experiéncia efectuada.
A metodologia de investigacdo-accao adoptada foi a principal na media em que a considera-
mos como a mais adequada aos objectivos do nosso estudo.

Nome - Marta Dias Neves

Titulo - Criancas e comunicagéo online: Pistas para uma prevengdo precoce do risco
Orientadores — Gustavo Cardoso e Cristina Ponte

Instituicdao - ISCTE

Data - 2008

Tipo - Mestrado

Resumo - No presente estudo procura-se abordar a questdo dos riscos inerentes ao uso da
Internet por criangas e adolescentes, dando especial enfoque aos que resultam do emprego
de servicos de comunicacdo mediados por aquela tecnologia. Neste ambito, pretende-se
averiguar em que medida o risco online a que as criancas estdo sujeitas, é susceptivel de ser



2N

minimizado mediante a promocao da literacia digital ainda em idades jovens (6, 7, 8 anos). Eis a
hipdtese de investigagao consubstanciada em trés perguntas focadas sobre a vertente comuni-
cacional: — Qual o relevo dado pelos mais novos ao Messenger, ao Hi5 e as salas de conversacao
abertas, no cdmputo geral dos seus usos online? — Qual a percepcao do risco online que expri-
mem relativamente a cada um destes servi¢os de comunicacdo? - Como lidam com as mani-
festacoes de risco especificas de cada um dos servicos de comunicagdo considerados? Hipé-
tese e perguntas de investigacdo determinam que se proceda a um adequado enquadramento
tedrico no ambito do qual sdo disseminados conceitos como os de literacia digital, tipologias
de riscos, mediacao parental e escolar. Nesta sequéncia, constitui-se uma estrutura metodolo6-
gica consentanea com as pesquisas a implementar. Esta funciona como apoio e fundamento
para elaborar e aplicar varios materiais que animam a componente empirica do projecto. Da
averiguacao levada a cabo, resultam pistas que indiciam a relevancia do investimento precoce
nas literacias digitais, o que permite sustentar um modelo de utilizacdo da Internet essencial-
mente centrado numa auto-regulacdo do risco pelos mais novos, pré-activamente participada
por progenitores e familia, educadores e professores.

Nome - Raquel Pacheco

Titulo - Quando os jovens ganham voz. Uma pesquisa etnogrdfica sobre media e culturas juvenis
Orientador - Cristina Ponte

Instituicao - Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa
Data - 2008

Tipo - Mestrado

Nome - Vitor Tomé

Titulo - Contributo para a produgdo de jornais escolares: CD-ROM “Vamos fazer jornais escolares”
Orientadores - Guilhermina Miranda e Helena Menezes

Instituicdo — Faculdade de Psicologia e Ciéncias da Educacao da Universidade de Lisboa

Data - 2008

Tipo - Doutoramento

Resumo - A presente tese de doutoramento apresenta uma investigacdo realizada em Portu-
gal, cujos resultados apontam para o facto da producao de jornais escolares, por alunos do 2°
e 3° Ciclo, contribuir para desenvolver a Literacia dos Media e a Educac¢do para a Cidadania,
bem como para promover a utilizacdo da Tecnologias de Informacao e Comunicacdo na sala de
aula.



212

Nome - Helena Lopes

Titulo - Estérias da vida: Das pdginas pessoais nas redes sociais a cria¢do de narrativas pessoais
mediatizadas: reflexdo pessoal, agéncia e desafios

Orientador - Gustavo Cardoso

Instituicao - ISCTE

Data - 2009

Tipo - Mestrado

Resumo - Este estudo, centrado nas redes sociais da internet e em espagos que privilegiam a
representagao pessoal aborda a crescente participacdo dos cidadaos nos media. Nesse sentido
introduz o método digital storytelling (DST), explorando a hipétese de que é uma ferramenta
para incrementar a literacia dos media com potencial para gerar auto-reflexao, agéncia e “empo-
werment”. Averigua-se em que medida é que o DST poderd ser utilizado nas redes sociais da
internet para promover os mesmos objectivos. Parte das seguintes questdes: que dificuldades e
desafios os individuos encontram na construcao das narrativas digitais e em que medida Ihes sdo
familiares na construcdo das péaginas pessoais? Constitui-se assim uma estrutura metodoldgica
assente numa experiéncia com jovens que se voluntariaram para construir uma narrativa pelo
método DST. Da experiéncia resultam pistas que indiciam a hipotese da dificuldade da generali-
zacao do método como forma de representacao e partilha nas redes sociais mais popularizadas
pelos jovens, pelo facto do desenvolvimento da narrativa implicar uma construcao da represen-
tacdo pessoal diferente da habitual, destacando-se a reflexao e auto-reflexdo em contraste com
espontaneidade e descomprometimento. Como implicacdes, este estudo aponta para a rele-
vancia do DST como ferramenta para a afirmacao da diferenca e reflexdo, podendo sustentar-se
a sua promogdao em projectos educativos e num modelo que aproveite alguns mecanismos de
co-presenca e partilha da web 2.0. Sugere também que o método entre os jovens tem o poten-
cial para ser recriado, aceitando formas de narrativa menos classicas, devendo ser aplicado com
precaucao para nao criar bloqueios criativos em vez de agéncia e reflexdo pessoal.

Nome - Manuela Monteiro Gregoério

Titulo - Literacia da publicidade na era digital: um estudo com alunos do 1° ciclo
Orientador - Antonio Osoério

Instituicao - Instituto de Estudos da Crianca da Universidade do Minho
Data - 2009

Tipo — Mestrado

Nome - Ricardo Morais
Titulo - Familia, Educac¢éo e Media: os desafios educativos dos meios de comunicagdo
Orientador - Joao Canavilhas
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Instituicao - Faculdade de Artes e Letras da Universidade da Beira Interior

Data - 2009

Tipo - Mestrado

Resumo - Actualmente, vivemos numa sociedade que se caracteriza pela importancia cres-
cente e visivel dos media. E incontornavel a presenca dos meios de comunicacdo em todos os
contextos do quotidiano social, como poderosos meios de aculturacdo, de formacgédo de cons-
ciéncias e de transmissdo de ideologias e valores. Também a vida de criancas e jovens é, desde
muito cedo, marcada pelo crescimento num ecossistema medidtico. Em concorréncia com a
familia e a escola, os jovens convivem diariamente e sofrem a influéncia, directa ou indirecta,
da imprensa, da radio, da televisdo e da Internet. Nesta dissertacdo pretendemos estudar o
consumo que os jovens fazem dos media, procurando provar que estes Ultimos adquirem um
papel tanto mais importante quanto mais apagado for o papel da familia e da escola. Preten-
demos criar um espaco que permita a reflexdo sobre a necessidade de uma formacgao que asse-
gure o conhecimento adequado da comunicacdo e dos media, uma formacédo capaz de educar
para a utilizacdo dos media e das novas tecnologias. No fundo, trata-se de saber se estardo os
jovens preparados para perceber que aquilo que se Ihes oferece sdo visdes simbdlicas constru-
idas e fragmentadas do mundo e se conheceréo suficientemente os modos de funcionamento
das organizagdes medidticas, os interesses e os objectivos que as movem. Reflectindo sobre o
impacto dos media no mundo contemporaneo, interrogamo-nos no sentido de saber se pode-
rdo os jovens contribuir para a melhoria da qualidade dos media, por via de uma intervencao
mais critica e exigente. No fundo, procuramos saber se a Educacao para os Media é o caminho e
quais os agentes que devem intervir neste processo.

Nome - Sénia Belchior da Silva

Titulo - A relacéo dos jovens com os media

Orientador - Guilhermina Miranda

Instituicao - Faculdade de Psicologia e Ciéncias da Educacao da Universidade de Lisboa

Data - 2009

Tipo - Mestrado

Resumo - Esta dissertacdo consiste num estudo exploratério sobre as relagcdes dos jovens do
inicio do século XXI com os media e sobre o impacto que as novas tecnologias de informacao e
comunicagdo tém nas suas vidas e na sua integra¢do na sociedade. Sdo objectivos desta investi-
gacdo perceber a importancia das tecnologias na vida dos alunos, compreender o modo como
estes percepcionam as potencialidades das tecnologias existentes na escola e fora dela e perce-
ber se existem diferencas entre os alunos de dois contextos socioeconémicos diferentes, na sua
relagdo com os media. Esta investigacao foi realizada com recurso a um questionario, aplicado a
alunos a frequentar 0 9.2 ano de escolaridade de duas escolas inseridas em contextos socioeco-
némicos diferentes, na cidade de Castelo Branco. Os resultados obtidos com esta investigacdo
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permitem concluir que os jovens do século XXI sédo bastante dependentes dos media, nomea-
damente, da Internet, independentemente das sua classe social e background cultural. A vida
social e pessoal dos jovens de hoje, parece girar em torno dos media, constituindo parte inte-

grante do seu quotidiano.

Nome - Sandra Carvalho da Silva

Titulo - Teorias da Conspira¢do: Sedugdo e Resisténcia a partir da Literacia Medidtica
Orientador - José Azevedo

Instituicdo - Faculdade de Letras da Universidade do Porto

Data - 2010

Tipo - Mestrado
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IX. Guido para analise das entrevistas

Guido de analise das entrevistas Descricao

1. Qual o ‘lugar’ / o estatuto a partir do qual o
entrevistado fala

Aspectos que conferem significado ou autoridade
a fala do entrevistado

2.Que visao da Educacao para os Media
apresenta em termos gerais

Concepgoes, opinides, grau de importancia
atribuida

3. Que retrospectiva traca do que tem ocorrido
entre nés

Memodria, histéria, momentos especiais,
acontecimentos

4. Que factores criticos/problematicos aponta
para a mudanca

Aspectos contextuais, endémicos
Factores decisivos, determinantes

5. Que recomendacées faz ou se podem deduzir
do que afirma

Ideias, sugestdes, necessidades, reivindicagdes

6. Que aspectos singulares refere, relevantes
para um quadro global pluralista

Idiossincrasias, especificidades, solugées ad hoc,
particularismos
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X. Lista de contactos realizados por escrito

Instituicao i-lr-g::aotli‘vaa Data
ACMedia ACMedia 16-12-2010
Adelino Gomes RDP 20-05-2010
Alexandre Nilo da Fonseca Controlinveste 10-01-2011
Ana Pessoa Escola Superior de Educagao - Setubal 08-06-2010
Anténio Carvalho Rodrigues (B:::;fade Competéncia Entre Mar e Serra - 14-10-2010
Antoénio Costa Valente UAveiro - Cineclube de Avanca 17-05-2010
Antonio Leite DREN 26-04-2010
Antonio Pires de Carvalho U Luséfona 01-02-2011
Armanda Matos uc 02-08-2010
Armando Malheiro up 02-08-2010
Associacao Ao Norte Associacao Ao Norte 08-06-2010
Barbara Wong Publico 27-04-2010
Carla Fernandes Rede de Bibliotecas Escolares 20-05-2010
Carlos Viana Associacao Ao Norte 14-06-2010
Célia Quico U Lusofona 30-09-2010
CENJOR CENJOR 17-09-2010
Cinanima Cinanima 23-09-2010
Cineclube de Viseu Cineclube de Viseu 17-05-2010
Clara Ferrao Escola Superior de Educagao - Santarém 25-05-2010
Claudia Lobo Visao Junior 04-10-2010
Clube de Cinema 8  Meio \E/:;I;Secundéria Eca de Queirds, Pévoa de 23-09-2010
Conceicao Lopes UAveiro 02-08-2010
Cristina Ponte UNL 30-04-2010
Danielle Andrade Universidade Federal de Campina Grande X 19-04-2010
DECOJovem DECO 14-01-201
DGIDC DGIDC 07-05-2010
Eduardo Cintra Torres ucp 07-05-2010

continua
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Instituicao

Data

Eduardo Jorge Madureira Publico na Escola 30-04-2010
Eduardo Naia Escola Secundaria Domingos Rebelo, Ponta 07-07-2010
Delgada
Entre Palavras Jornal de Noticias 21-05-2010
ERTE Ministério da Educagao 05-05-2010
Fernando Pinho Alves Escola Superior de Educacdo - Setubal 17-05-2010
Fernando Santos Serra ISCSP 14-01-2011
Filhos de Lumiére Filhos de Lumiére 28-09-2010
Godoberta Andrade Universidade Aberta 11-06-2010
Graga Lobo DREAIlg 28-04-2010
Gustavo Cardoso ISCTE 30-09-2010
Helena Liborio DREC 26-04-2010
Inés Camara Mapa das Ideias 28-09-2010
Isabel Calado Escola Superior de Educagao - Coimbra 08-07-2010
Isabel Estaco Escola Secundaria de Castro Verde 23-06-2010
Isabel Menezes up 03-08-2010
Isabel Varregoso Escola Superior de Educacao - Leiria 24-05-2010
Joao Lopes Diério de Noticias 05-05-2010
Joaquim José Escola UTAD 03-08-2010
José Antonio Calixto Biblioteca Municipal de Evora 01-06-2010
José Carlos Abrantes 25-05-2010
José Joaquim Leitao DRELVT 29-04-2010
:;:isfelzl::nuel Paquete de RTP 25-05-2010
José Queirés Publico 17-05-2010
José Verdasca DREAle 26-04-2010
Kathleen Tyner UTexas 08-09-2010
Laureta Basto DREAIlg 26-04-2010
Luis Miguel Dias Caetano DRE - Acores 07-05-2010
Manuela Botelho APAN 27-09-2010
Mar de Fontcuberta Pontificia Universidade Catdlica do Chile 17-05-2010
Marcal Grilo Fundacao Calouste Gulbenkian 11-06-2010
Maria Cecilia Oliveira UNL 21-05-2010




Instituicao
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Data

Mario Bettencourt Resendes | DN 20-05-2010
Media Smart APAN 22-09-2010
N@Escolas Diario de Noticias 21-05-2010
Paula Lopes ISCTE 13-12-2010
Paula Pereira Escola Secundaria Joao de Deus, Faro 28-04-2010
Pedro Félix Escola Basica 2,3 de Quarteira 05-05-2010
Pedro Jerénimo up 24-04-2010
Proformar Centro de Formacdo de AlImada Ocidental

Rafael Santos DSTE - Madeira 27-04-2010
Raquel Pacheco UNL 05-05-2010
Ricardo Morais UBI 22-04-2010
Rita Capucho Cineclube de Avanca 23-09-2010
Rita Espanha ISCTE 07-10-2010
Rosalia Vargas Ciéncia Viva 14-06-2010
Rui Dinis Programa Escolhas 14-07-2010
Rui Trindade up 17-05-2010
SeguraNet Ministério da Educacao 27-09-2010
St e ch:(l)az Basica 2,3 Dr. Jodo de Barros — Figueira 18-05-2010
Servico Educativo Teatro Municipal da Guarda 23-09-2010
Servico Educativo Museu dos Transportes e Comunicacdes 20-01-2011
Susana Henriques Universidade Aberta 06-05-2010
Teresa Calcada Rede de Bibliotecas Escolares 14-06-2010
Teresa Fonseca Ministério da Educagao 28-04-2010
Teresa Matias Escola Secundaria Jodo de Deus, Faro 28-04-2010
Tito de Morais Miudos Seguros na Net 23-09-2010
Visao Junior Visao 29-09-2010
Vitor Reia-Baptista UAlg 17-05-2010
Vitor Tomé Escola Superior de Educagao - Castelo Branco 17-05-2010
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Educomunicacao - http://comedu.blogspot.com

Entidade Reguladora para a Comunicagao Social - http://www.erc.pt
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Glocal Youth - http://www.glocalyouth.net/por/index.htm
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International Media Literacy Research Forum - http://www.imlrf.org
Internet Segura - http://www.internetsegura.pt
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Literacia Digital - http://literaciadigital.blogspot.com

Literacia Digital - Microsoft — http://www.literaciadigital.pt

Literacia para mamas - http://literaciaparamamas.blogspot.com
Lugar do Real - http://www.lugardoreal.com

Mapa das Ideias - http://www.mapadasideias.pt

Media Awareness Network - http://www.reseau-medias.ca
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Media Lab - DN - http://www.medialab.dn.pt

Media Lab - JN - http://www.medialab.jn.pt

Mediappro - http://www.mediappro.org

Media Smart Portugal - http://www.mediasmart.com.pt

Mentor - Media Literacy - http://www.mediamentor.org/en
Mir@gens - http://aprendercom.org/miragens

Miudos Seguros na Net - http://www.miudossegurosna.net
N@Escolas - http://nescolas.dn.pt

National Association for Media Literacy Education - http://namle.net

Ofcom - Media Literacy - http://stakeholders.ofcom.org.uk/market-data-research/media-lite-
racy

Os Filhos de Lumiére - http://osfilhosdelumiere.blogspot.com
Pagina 23 - Publico na Escola - http://projectopne.blogspot.com
Portal das Escolas - http://www.portaldasescolas.pt

Portal da Literacia Mediatica - http://www.literaciamediatica.pt

Portugal Visto por Nés - SIC - http:/sic.sapo.pt/online/sites+sic/sicporportugal/portugalvis-
topornos

Proformar - Centro de Formacao de Almada Ocidental - http://www.proformar.org
Programa Escolhas - http://www.programaescolhas.pt

Projecto Dadus - http://dadus.cnpd.pt

PT Escolas - http://ptescolas.telecom.pt

Rede de Bibliotecas Escolares - http://blogue.rbe.min-edu.pt / http:/www.rbe.min-edu.pt
Sala 7 - http://www.sala7.org

SeguraNet - http://www.seguranet.pt

Sindicato dos Jornalistas - http://www.jornalistas.eu
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The European Charter for Media Literacy - http://euromedialiteracy.eu
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Um percurso... — http://profteresa.net/blogue

UNESCO - Media Education - http://portal.unesco.org/ci/en/ev.php-URL_ID=1653&URL_
DO=DO_TOPIC&URL_SECTION=201.html

Visdo Junior - http://aeiou.visao.pt/visao-junior
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