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Setor regista desaceleracdo na producdo decorrente da auséncia de atos eleitorais
Depdsitos de sondagens de opiniao na ERC caem 77,5% em 2018

Em 2018, foram depositadas na ERC — Entidade Reguladora para a Comunica¢do Social 27
sondagens de opinido, o que significa uma descida de 77,5% face ao total de depdsitos
verificados em 2017. Esta diferenca resulta, em grande medida, da reducao verificada na
producdo de sondagens de cardcter politico, pela auséncia de escrutinios eleitorais no periodo
analisado.

Ao longo de 2018, assistiu-se a uma maior concentracdao do mercado dos estudos depositados,
com duas empresas a representarem praticamente a totalidade desses. Foram elas a
Eurosondagem (14 depdsitos) e a Aximage (12 depdsitos). Refira-se que a 31 de dezembro de
2018, eram 10 as entidades credenciadas pela ERC para a realizacdo de sondagens de opinido:
Aximage, Domp, Eurosondagem, G.Triplo, Intercampus, Ipom, Multidados, Norma-Acores,
UCP/CESOP e Universidade de Aveiro/CIMAD.

A ERC verificou que, no dominio metodoldgico, as amostras de sele¢do aleatdria e a entrevista
telefénica foram os métodos e técnicas empregues em 2018 pelas entidades credenciadas. As
sondagens com amostras de ambito geografico nacional ou continental representaram mais
de trés quartos dos depdsitos (44,4 % e 29,6 %, respetivamente), espelhando o peso dos
barémetros politicos regulares no total de depdsitos do ano.

O acompanhamento que a ERC realizou em matéria de sondagens de opinido permitiu também
identificar, em 2018, a publicagdo ou difusdo publica de 671 pegas jornalisticas cujo enfoque
aludia, de forma central ou marginal, a estudos de opinido cuja tematica se considera
enquadravel na Lei das Sondagens.

A televisao e a internet revelaram-se como os meios preferenciais de difusao de resultados de
estudos de opiniao, representando, respetivamente, 36,1 % e 33,8 % do total de divulgagdes.
Em terceiro lugar, e com um peso relativo de 29,1 %, surge a imprensa, praticamente
duplicando o seu peso face a 2017 (subida de 13,3 p.p.) e acelerando o ritmo de crescimento
evidenciado entre 2016 e 2017 (onde subiu 5,1 p.p.). Ja a radio perdeu importancia em termos
relativos, tendo sido um suporte com um peso meramente residual (1 %).

Entre os grandes clientes das sondagens politicas, destaca-se a predominancia assumida pelos
6rgdos de comunicacgdo social de ambito nacional (82,2% do total de clientes registados nos
depdsitos). Como principais clientes, sdo de destacar o Correio da Manh3, o Jornal de Negdcios,
o Expresso e a SIC, pela regularidade na contrata¢do e publicagcdo de barémetros politicos ao
longo do ano.

Quanto ao objeto dos estudos depositados, o grupo tematico mais visado, em 2018, foi o que
se relaciona com as inteng¢Ges e o sentido de voto, destacando-se sobretudo as questdes
relativas ao voto legislativo. Seguem-se, em igualdade de importdncia entre si, os grupos
tematicos relacionados com a avaliacdo dos érgdos e dos atores politicos e com a atividade dos
orgdos constitucionais e dos seus representantes. No grupo relativo a avaliacdo sdo de destacar
as questdes relativas a imagem / popularidade do Presidente da Republica, Primeiro-Ministro
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e dos lideres partidarios e no grupo relativo a atividade dos érgdos constitucionais sdo de
destacar as questdes relativas as expectativas em relacdo a acdo do Governo.

A ERC caracteriza o panorama da producao e publicacdo de sondagens submetidas ao regulador,

em 2018, de forma mais detalhada, no documento em anexo: “Sondagens e Inquéritos de
Opinido em 2018".
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