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Conselho Regulador da Entidade Reguladora para a Comunicacao Social

Deliberagdo ERC/2022/180 (CONTJOR-NET)

Assunto: Queixa de Catarina Nicolau Campos contra a edi¢cdo de 27 de marco de 2019 do
jornal Observador, a propdsito da peca jornalistica intitulada “Colecdo ‘sem género’

da Zippy cria polémica e obriga marca a reagir”

Queixa

1. Deu entrada na Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social (doravante, ERC), em
03 de abril de 2019, uma queixa de Catarina Nicolau Campos contra a edicdo eletrénica de
27 de marco de 2019 do jornal Observador, a propdsito da peca jornalistica intitulada

“Colecdo ‘sem género’ da Zippy cria polémica e obriga marca a reagir”.

2. A Queixosa diz que «o Observador publicou uma noticia, para a qual usou como
ilustracdo grafica printscreens (captacdo de ecrd) feitos a comentarios da pagina da Zippy no

Facebook».

3. Prossegue, afirmando que «na pagina 6 da referida galeria surge 0 meu comentario,
com o perfil de Facebook associado, com o meu nome e fotografia de cara, onde também

surge a imagem do meu marido».

4, Explica que «o meu perfil no Facebook ndo é publico e o comentario foi feito dentro da
rede social Facebook» e que «em momento algum dei permissdo ao Facebook ou ao
Observador para utilizar o meu nome e fotografia, que me identificam, para ilustrar uma
noticia do dito jornal. A fotografia e nome que uso no Facebook, reforco, serve

exclusivamente as finalidades da rede, sendo o meu perfil privado.»

5. Adita que fez «queixa ao Observador e a CNPD, por configurar uma violacdo clara e
direta de varias normas do RGPD, uma vez que estamos perante um tratamento ilicito de

dados pessoais.»
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6. Na medida em que «a noticia se mantém online, venho por este meio [...] roga[r] a

Vossa intervencao urgente para o apagamento imediato dos meus dados na noticia».

7. Termina considerando que «esta situacdo consubstancia a violacdo de um direito

fundamental, previsto no artigo 35.2 da Constituicdo da Republica Portuguesa.»
8. Em 15 de abril de 2019, a Queixosa volta a dirigir-se a ERC sobre a mesma matéria.

9. Afirma que «servindo-se o Observador do facto de a pagina da Zippy ter um perfil
“publico” na rede [...] fez captacdes de imagem (printscreens) e serviu-se das mesmas para
ilustrar a noticia, usando de forma ilicita os dados pessoais ai contidos — fotografia de perfil e

nome.»

10. Esclarece que «o meu perfil é privado, sendo visivel apenas na rede por “amigos e
amigos de amigos”, de acordo com a expressdo utilizada nos parametros de definicdo. Neste
sentido, o uso da minha imagem e do meu nome cingem-se as finalidades do Facebook, ndo
sendo suscetiveis sequer de serem encontrados através de motores de busca, como vincam

0S Mesmos parametros.»

11. Por fim, a Queixosa refere que «importa também fazer uma referéncia ao desrespeito
absoluto pelas normas deontoldgicas a que, enquanto jornalistas, se encontram adstritos.» e
que «s6 com muito esforco é que ndo se encontram neste tipo de “jornalismo”
reminiscéncias de tempos idos de uma cultura agreste a liberdade de expressdo, que
encontrava na denuncia e no desrespeito pelos direitos fundamentais de qguem pensava de

forma diferente uma forma de exercicio da profissdo.»

Posicdo do Denunciado

12. O Observador veio apresentar oposi¢ao a participagado mencionada em 10 de dezembro

de 2019.

13. O Denunciado comeca por dizer que «o artigo em causa, relata factos verdadeiros e foi

elaborado no cumprimento do dever de informar» e que «para ilustrar os factos noticiados,
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foram reproduzidos alguns comentarios, inseridos na pagina publica do Facebook da marca
Zippy.»

14. Considera que a Queixosa sabia que os referidos comentdrios «poderiam ser objeto de
divulgagdo, como é habitual», acrescentando que «a utilizagdo do nome e imagem do perfil

da [Queixosa], foi também uma escolha deliberada desta.»

15. A este respeito, defende que se a Queixosa «pretendesse o anonimato, ndo utilizava a
sua imagem e nome, para se identificar numa rede social e, muito menos, para inserir um

comentario numa pagina publica.»

16. De acordo com o Observador, «numa sociedade cada vez mais global, é publico e
notdrio, que qualquer intervengao nas redes sociais, tem, necessariamente, repercussdes» e
a Queixosa «ao colocar o comentario no Facebook publico de uma marca, bem sabia as

caracteristicas e o impacto que poderia ter no mundo digital.»

17. O Denunciado sustenta que «ao contrario do invocado pela [Queixosa], a divulgacdo de

comentarios publicos, ndo carece de autorizacdo.»

18. Termina afirmando que «ndo estamos perante o fornecimento de dados pessoais, nem
no seu tratamento, posterior», «estamos isso sim, no ambito de uma atividade consciente,

realizada pela [Queixosa], numa rede social publica.»

Il Audiéncia de conciliagao

19. No dia 13 de fevereiro de 2020 teve lugar, nas instalacdes desta Entidade, a
audiéncia de conciliacdo relativa a queixa em epigrafe (artigo 57.2 dos Estatutos da ERC), na
qual estiveram presentes a Queixosa, a advogada do Denunciado, que juntou procuragdo
com poderes especiais para o ato, e duas técnicas da ERC do Departamento de Analise de

Media (técnica jurista e técnica de analise de media).

20. No decurso da audiéncia de conciliagdo foi solicitada pelas partes a suspensdo da

mesma, tendo em vista a possivel celebracdo de um acordo.
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21. Na auséncia de resposta, pese embora a insisténcia, e ndo tendo sido possivel obter
a conciliacdo das partes, prosseguiu a analise da queixa, em conformidade com o estatuido

no artigo 58.2 dos Estatutos da ERC.

IV. Andlise e fundamentacdo

22. Atente-se que a ERC é competente para apreciar a matéria em causa na presente
participagdo, na medida definida nos seus Estatutos, aprovados pela Lei n.2 53/2005, de 8 de
novembro, atendendo em particular as alineas d) e f) do artigo 7.9, alineas a) e d) do artigo

8.2, e a alinea a) don.2 3 do artigo 24.2,

23. A noticia controvertida foi publicada na edi¢do de 27 de marco de 2019 do jornal
Observador sob o titulo “Colecdo ‘sem género’ da Zippy cria polémica e obriga marca a

reagir’ (Anexo).

24, O foco da peca sdo as reacdes nas redes sociais a uma colegdo de roupa de crianga
da marca Zippy, sumariado no segundo paragrafo: «No inicio do més de margo, a Zippy
lancou a primeira colegdo “ungendered” (“sem género”) de nome Happy, para “celebrar a
individualidade e a liberdade de expressdo de cada um”. Dias apds o lancamento, a mesma
colegdo esta a ser alvo de sucessivas criticas nas redes sociais, apontada por promover
“ideologia de género”. Em resposta, a marca portuguesa apostada em roupa de crianca
emitiu, esta quarta-feira, um comunicado onde se |é que a colecdo Happy “ndo tem

qualquer associac¢do a ideologias ou movimentos, sejam eles quais forem”.»

25. No final da pega, sdo referidos exemplos de outras marcas que langaram colegdes de

roupa sob 0 mesmo conceito.

26. No final do paragrafo cinco, escreve-se: «Na fotogaleria abaixo estdo alguns dos
comentarios nos quais a marca € apontada de promover “ideologia de género”, em que a

hashtag #DeixemAsCriancasemPaz € mais do que uma vez usada.»

27. A referida fotogaleria é composta por 10 capturas de ecrd que reunem comentarios

que utilizadores da rede social Facebook fizeram na pagina oficial da Zippy.
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28. A quinta captura de ecrd relne quatro comentarios de utilizadores diferentes.
29. Um desses comentarios € da Queixosa: «Ungendered?? Deixem as criangas em
paz!!lly.

30. Tal como no caso dos restantes perfis de Facebook ilustrados na peca, o perfil da

Queixosa surge identificado através do nome e fotografia que utiliza nessa rede social.

31 Alega a Queixosa que a sua pagina de Facebook tem um perfil privado, apenas visivel
«por amigos e amigos de amigos», e que ndo deu permissdo ao Observador para a utilizagdo

do seu nome e fotografia.

32. Como acima se referiu, a queixosa dirigiu queixa a CNPD, visando o Facebook, no que
concerne ao alegado incumprimento dos parametros de privacidade por si definidos para o
seu perfil pessoal, e ao Observador por, na noticia, expor o seu perfil pessoal (nome e

fotografia).

33. Assim, e no que diz respeito ao cumprimento das expectativas de privacidade e
respetivas definicbes do perfil no Facebook no dmbito da relacdo entre esta rede social e a

gueixosa, enquanto utilizadora, é matéria que cai fora do ambito de competéncias da ERC.

34. Do mesmo modo, nos termos do artigo 4.2, da Lei 58/2019, de 8 de agosto, a
Comissdo Nacional da Protecdo de Dados (CNPD) é a entidade competente em matéria de
protecdo de dados pessoais, em que se inclui a relacionada com o exercicio do direito ao

apagamento de dados pessoais.

35. Assim, os factos alegados serdao observados a luz do disposto no artigo 3.2 da Lei de

Imprensa (Lei n.2 2/99, de 13 de janeiro).

36. Dispbe o artigo 3.2 da Lei de Imprensa que «A liberdade de imprensa tem como
Unicos limites os que decorrem da Constituicdo e da lei, de forma a salvaguardar o rigor e a
objetividade da informacdo, a garantir os direitos ao bom nome a reserva da intimidade da
vida privada, a imagem e a palavra dos cidaddos e a defender o interesse publico e a ordem

democratica».
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37. Estabelece o Estatuto do Jornalista que constituem deveres dos jornalistas «[N]ao
recolher imagens [...] com recurso a meios nao autorizados» e «respeitar a privacidade de

acordo com a natureza do caso e a condicdo das pessoas» (artigo 14.2, n.2 2).

38. Por seu turno, o Codigo Deontoldgico do Jornalista, no seu n.2 4, determina que «[O]
jornalista deve utilizar meios legais para obter informacdes, imagens ou documentos e

proibir-se de abusar da boa-fé de quem quer que seja [...]».

39. Consigna o artigo 79.9, do Cddigo Civil, nos seus n.2s 2 e 3, que, «N3o é necessario o
consentimento da pessoa retratada quando assim o justifiquem a sua notoriedade, o cargo
gue desempenhe, exigéncias de policia ou de justica, finalidades cientificas, didaticas ou
culturais, ou quando a reproducdo da imagem vier enquadrada na de lugares publicos, ou na
de factos de interesse publico ou que hajam decorrido publicamente» (n.22) e que «O
retrato ndo pode, porém, ser reproduzido, exposto ou langado no comércio, se do facto

resultar prejuizo para a honra, reputacdo ou simples decoro da pessoa retratada.» (n.2 3).

40. Sem prejuizo da prondncia da CNPD, importa ainda referir que, de acordo com o
estabelecido no artigo 24.2, da Lei 58/2019, de 8 de agosto, «A prote¢do de dados pessoais,
nos termos do RGPD e da presente lei, ndo prejudica o exercicio da liberdade de expressao,
informacao e imprensa, incluindo o tratamento de dados para fins jornalisticos e para fins de

expressao académica, artistica ou literaria» (n.2 1).

4]. No que diz respeito a noticia publicada pelo jornal Observador, em que utilizou como
ilustracdo grafica varios printscreens (captura de ecrd) feitos a comentdrios da pagina da
Zippy no Facebook, onde surge o comentario da queixosa, com o seu perfil de Facebook
associado (nome e fotografia de rosto), verifica-se que o Observador recorreu aos contetidos
da pagina publica da Zippy no Facebook como forma de ilustrar a matéria noticiada,

identificando clara e corretamente a origem da informacdo.

42, Os comentdrios plasmados na noticia, incluindo o da queixosa, foram feitos numa

pagina publica.
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43, Com efeito, embora o perfil de Facebook da queixosa possa ser privado, a pagina da
Zippy, onde voluntariamente escolheu deixar um comentdrio, tem um perfil publico, o que

significa que os respetivos conteldos sdo visiveis a todo e qualquer utilizador da rede social.

44, Assim, a noticia publicada, em que surge a imagem e nome da queixosa, insere-se no
contexto do exercicio da liberdade de imprensa que assiste ao jornal Observador, e em

observancia dos limites a liberdade de imprensa impostos no artigo 3.2 da Lei de Imprensa.

V. Deliberagao

Apreciada uma Queixa de Catarina Nicolau Campos contra a edicdo de 27 de margo de
2019 do jornal Observador, a propdsito da peca jornalistica intitulada “Colecdo ‘sem
género’ da Zippy cria polémica e obriga marca a reagir”, o Conselho Regulador, no
exercicio das atribuicGes e competéncias de regulacdo constantes, respetivamente, nas
alineas d) e f) do artigo 7.2, na alinea d) do artigo 8.2, e na alinea a) do n.2 3 do artigo
24.2 dos Estatutos da ERC, aprovados pela Lei n.2 53/2005, de 8 de novembro, delibera
pelo arquivamento do processo, por nao se verificarem indicios de incumprimento dos

limites a liberdade de imprensa.
Lisboa, 15 de junho de 2022

O Conselho Regulador,
Sebastido Povoas
Francisco Azevedo e Silva

Fatima Resende
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Anexo: Peca publicada na edicdo do jornal Observador no dia 27 de marco de 2019 e
intitulada “Colecdo ‘sem género’ da Zippy cria polémica e obriga marca a reagir”, disponivel

a partir da ligagdo eletrénica < https://observador.pt/2019/03/27/colecao-sem-genero-da-

zZippy-cria-polemica-e-obriga-marca-a-reagir/ >.
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A portuguesa Zippy lancou uma colecdo infantil "sem género". A linha "Happy", para criancas
dos 3 aos 12 anos, esta a ser apontada, na redes sociais, de "ideologia de género". Marca ja
reagiu.

Ana Cristina Margues
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A portuguesa Zippy langou uma colegdo de roupa de crianga "sem género" no inicio do més.
Veja as reagdes nas redes sociais
No inicio do més de margo, a Zippy lancou a primeira colecdo “ungendered” (“sem género”)
de nome Happy, para “celebrar a individualidade e a liberdade de expressao de cada um”.
Dias apds o lancamento, a mesma colegao esta a ser alvo de sucessivas criticas nas redes
sociais, apontada por promover “ideologia de género”. Em resposta, a marca portuguesa
apostada em roupa de crianca emitiu, esta quarta-feira, um comunicado onde se |é que a
colegdo Happy “ndo tem qualquer associagao a ideologias ou movimentos, sejam eles quais
forem”.
Esta é uma cole¢do capsula com pecas unissexo, que podem ser usadas tanto por meninos
como por meninas, e que materializa o espirito pratico e funcional da Zippy. Com esta linha,
gueremos ajudar os pais na hora de vestir as suas criangas, dando-lhes opc¢des versateis e
gue podem ser passadas de irmaos para irmads, de primas para primos, e vice-versa.
As pecas, em tons coloridos alusivos a primavera, foram pensadas para criangas dos 3 aos 14
anos, e vao de vestuario a acessorios e opgdes de calgado. Nas redes sociais, no Facebook
em particular, as reaces sdo muitas e refletem posicdes diversas. A publicacdo referente ao
lancamento da colegdo, datada de 3 de marco, reline mais de 270 comentarios, entre os
quais:
e “Adeus Zippy! Nem mais um euro e vou partilhar com familia e amigos! Gravissimo
entraram nesta campanha de promocao de ideologia de género”;
e “Nunca mais Zippy, ADEUS. Ndo percebem gque nds pais ndo gueremos isto para os
nossos filhos? V-E-R-G-O-N-H-A";
e “Deixem as criangas ser criangas, parem de as usar como instrumentos dessa
campanha global hedionda. “Happy”=gay... Boicote a Zippy”;
» “la falecendo com os comentarios que vieram aqui parar. Ainda por cima vindos de
pessoas que de certeza acusam outros de serem snowflakes e flores de estufa noutras

situacdes. Es fixe, Zippy”;
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e “Parabéns Zippy! A maldade estd nos olhos de quem a Vé... Se mostrarmos uma peca
de roupa a uma criancga, para ela vai ser o que é na realidade, vai ser meramente um
casaco, uma blusa... nada mais... Continuem com o excelente trabalho :)”.
As reacdes a publicagdo em causa estdo a ganhar alguma dimensdo e estdo agora a ser
partilhadas por varios utilizadores nas redes sociais. Na pagina de Facebook da Zippy, por
exemplo, a seccdo “Criticas” esta a ser inundada de “recomendacBes” positivas e negativas.
Na fotogaleria abaixo estdo alguns dos comentdrios nos quais a marca € apontada de
promover “ideologia de género”, em que a hashtag #DeixemAsCriangasemPaz é mais do que

uma vez usada. Ha até quem associe esta colegdo sem género a “erotizagdo das criangas”.

” Filipa Sousa
& Zippy nunca mais. @2 41

m Gosto Responder Mais

@O Zippy

Bom dia Filipa. Enviamos-lhe uma
mensagem privada. Pode consultar a
sua caixa de entrada, por favor? Muito
obrigado, Equipa Zippy

Gosto Responder Mais

11 fotos

10
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Joana Bento Rodrigues

Ora ai esta! Como ndo pactuo com a
agenda ideoldgica, a Zippy acaba

de perder uma cliente assidua, com

varios filhos. N&o voltarei a fazer

compras nesta loja. D%

D

Gosto Responder Mais

. Sonia Garcia respondeu

Hugo Roque

Deixem as criangas ser criangas,
parem de as usar como instrumentos
dessa campanha global hedionda.
"Happy"=gay... Boicote a Zippy.

&
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Gosto Responder Mais

Patricia Sousa Uva

Nem quero acreditar, a Zippy
prefere perder clientes de familias
numerosas que durante anos
contribuiram para 0 vosso Sucesso,
em nome da inclusdo do genderless
que mais ndo é do que um atentado
as criangas. As criangas nascem
rapazes e raparigas, e ndo vai ser
uma moda estapafurdia que vai
mudar a biologia, a ciéncia e a
evolugdo antropoldgica do ser
humano. Zippy nunca mais.
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Julio Aquino

“A erotizagdo de criangas,
adolescentes e jovens levara a
desintegragao das instituicdes em
que foram organizadas as relagoes
privadas. (...) Ao erotizar as
criangas, adolescentes e jovens,
destruiremos a familia monogamica
patriarcal”.

Herbert Marcuse
#DeixemAsCriangasEmPaz

Q0= 3

naseg Gosto Responder Mais

Rosarinho Ponte

Uma vergonha!!! Adeus zippy!
#deixemascriancasempaz

0D
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Helder Branddo

¥ Circabe Dica:

A ideologia da idiotologia ataca na Zippy.

A ideologia de género ndo promove nada
na crianga mas apenas o ego de alguns

adultos.
Protejam as criangas!!!

Gosto Responder Mais
Ana Cristina Eusébio

Never more Zippy.
#DeixemAsCriancasEmPaz

Temos em Alternativa a Kiabi, marca

francesa.

keabehttps://www.kiabi.pt/

Responder Mais

Ines Saldanha

#DeixemAsCriancasEmPaz , Zippy
JAMAIS!!

G

Responder  Mais

‘ Ricardo Figueiredo
#DeixemAsCriangasEmPaz ©
Gosto Responder Mais
Patricia Lopes

Never more Zippy, never more.

#DeixemAsCriangasEmPaz oD
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Jorge Kalukembe

Fico feliz por ver que ndo estou s¢!
Ha seis anos denunciei o que estava
a ser feito no Brasil porque tenho |a
familia. Fui acusado de alarmista e
de extrema direita! Fui professor por
mais de uma década, sou pai e
Posso garantir que muitos seremos
poucos para enfrentar o loby LGBT!
Estou a concluir um ensaio sobre a
ideologia de Género mas ja me
garantiram que me vao por em
tribunal! Pelas nossas familias,
pelos nossos filhos pego que
estejam atentos e conto com todos
nas apresentagdes do ensaio
porque me disseram que o grupo
LGBT estara onde eu estiver para
boicotar. Aproveito para pedir a
todos que adiram ao MOVIMENTO
INTERNACIONAL ANTI IDEOLOGIA
GENERO (ANGOLA, BRASIL,
ESPANHA e PORTUGAL ) sdo os
paises fundadores.

MUITO OBRIGADO
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[Imagem 5]

2 @ observador.pt/2019/03/27/colecac-sem-genero-da-zippy-cria-polemica-e-obriga-marca-a-reagir/

es MARKDATA e-Telen... (@) Jomais e bases de. MSG t0 PDF - Conv... (§) ConvertMSGtoPD.. . Circabc Dica: Comc

Q Mafalda Alvim AR
Nunca mais Zippy, ADEUS. Nao

percebem que nés pais ndo queremos
isto para os nossos filhos? V-E-R-G-
0-N-H-A 0=

Gosto Responder Mais
.Marla Cansado... respondeu | respost

Catarina MatosCorreia NicolauCampos
Ungendered??

Deixem as criangas em paz!!!! (4]

Gosto Responder Mais

@ Jorge Kalukembe
BOICOTE POR PARTE DAS FAMILIAS A
ZIPPY

Gosto Responder Mais
Mariana Duarte Silva
Adeus Zippy! Nem mais um euro e vou
partilhar com familia e amigos!
issil nesta ha
de promogéo de ideologia de género.
#deixemascriancasempaz 3 2
C @ observador.pt/2019/03/27/colecao-sem-genero-da-zippy-cria- polemica-e-obriga a-reagir/
Jes MARKDATA e-Telen.. (@) Jomais e bases de. B MSGtoPDF - Conv.. (3 ConvertMSGtoPD.. . Circabe Dica: Como Uranster.. @

@ Mariana Duarte Silva

b Adeus Zippy! Nem mais um euro e vou
partilhar com familia e amigos!
Gravissimo entraram nesta campanha

de promogéo de ideologia de género.
#deixemascriancasempaz

h Gosto Responder Mais

G Ana Cristina Eusébio
Ungendered??
#DeixemAsCriangasEmPaz# @ 1©

22h Gosto Responder Mais

0 Pedro Jorge
Deixem as criangas em paz.

Deixem as criangas brincar.
Deixem as criangas ser criangas. @0
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[Imagem 7]

¥ & observador.pt/2019/03/27/colecao-s

m-genero-da-zippy-cria-polemica-e-obriga-marca-a-reagir/

s MAROATAeTelen.. () Jomais e bases de

‘ Marisa Miguel de Oliveira § recomenda Zippy.
3h6

roupa gira e super confortavel!

[« ]3]

MSG to POF - Conv...  (§) ConvertMSGtoPD.. . Circabc

) Gosto (D comentar 2> Partilhar

&) Dica: Como transfer.

. Escreve um comentario.. RCRZR")

. Rafael Vieira § recomenda Zippy.

1h-6

A Zippy esté e esteve bem e recomenda-se @

oY Gosto () comentar > Partilhar

@‘ Eva Gongalves B recomenda Zippy.
2h-@

Obrigada Zippy pela colecgio Happy. E bom ver marcas portuguesas a néo ter
medo de questionar as verdadeiras ideologias que é preciso combater, as

natriarniiistas

[Imagem 8]

@ observador.pt/2019/03/27/colecac-sem-genero-da-zippy-cria-polemica-e-obriga-marca-a-reagir/

MARKDATA e-Telen... () Jomais e bases de. MSG to PDF - Conv...  (§) Convert MSGtoPD..

‘ Patricia Lopes
Never more Zippy, never more.
#DeixemAsCriangasEmPaz  ©D'

Gosto Responder Mais

@ Vitor Duarte
Mais uma loja que fechou.
#DeixemAsCriangasEmPaz © '

Gosto Responder Mais

‘ Paulo Santos
Lamentavel a agenda politica, ndo vale
tudo, muito menos quando falamos de
criangas.

Gosto Responder Mais

ﬁ Anténio Lopes
Adeus Zippy e restantes marcas do
grupo, deviam ter vergonha e mais
discernimento.

2 Gosto Responder Mais
0 Rita Gongalves da Rocha
Zippy ja foste. De qualquer forma

nunca tiveram nada de jeito s6 mesmo
0s basicos.
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[Imagem 9]

@& observador.pt/2019/03/27/colecao-sem-genero-da-zippy-cria-polemica-e-obriga-marca-a-reagir/

MARKDATA e-Telen... @@ Jomais e bases de..  [BY) MSGtoPDF - Conv... () Convert MSGtoPD.. . Circabc Dica: Co

. Manuel Margal
Boa maneira de perder clientes. Para

qué pt uma agenda

(com base no vosso texto e néo na

propria colecgéo).

Adeus zippy (4]

h Gosto Responder Mais

. Tiago Cabral
Nem Zippy nem nada do grupo Modelo
e Continente. The end, viva a
Mercadona e Pingo Doce [+

10h Gosto Responder Mais

0 Rita Saraiva de Ponte
Sou cliente assidua para vestir os meus

7 filhos na vossa loja e tenho pena da
colecgdo.... ndo comprarei mais! [+ )v]

16h Gosto Responder Mais

a Jorge Cruzinha

Néo sei qual foi a intengéo desta
campanha, ainda, para mais nesta altura,
onde néo se fala de outra coisa. Tera sido
intencional? Ou um infeliz acaso?
Independentemente, de sim ou nao,
Zippy neste momento esta fora das
minhas escolhas para os meus filhos.
#DeixemAsCriangasEmPaz

[Imagem 10]

! @ observador.pt/2019/03/27/colecao-sem-genero-da-zippy-cria-polemica-e-obriga-marca-a-reagir/

5 MARKDATA e-Telen.. (@) Jomais e bases de. MSGtoPDF - Conv... (9 Convert MSGtoPD.. . Circabe Dica: Como tran

Zippy
A colegio Happy nlo tem qualquer
a ou

queremos facilitar os pais na hora de
vestir as suas criangas, dando-ihe
opgdes versteis e que podem ser
passadas de irmaos para irmas, de
primas para primos, e vice-versa.
Equipa Zippy

Pedro Jorge Paulo Santos Anténio
Lopes Rita Gongalves da Rocha
Manuel Marcal Marilia Bertoluci Paulo
Fernandes L34
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Moda infantil sem género: outros casos e polémicas

A colecdo lancada este més de marco pela portuguesa Zippy estd longe de ser inédita no que
diz respeito a moda infantil de género indiferenciado. Em setembro de 2017, a cadeia
britanica John Lewis apresentou uma linha de roupa de crianga com género neutro. Neste
langamento, a marca sugeriu, subtilmente, que meninos e meninas vestissem as mesmas
cores e padrdes, tornando-se a primeira, no Reino Unido, a fazé-lo. A referida colecdo incluia
saias, calcas e vestidos, apenas removendo das etiquetas qualquer indicagdo de que as pecas
haviam sido desenhadas para meninos ou meninas.

A colecdo teve como principal objetivo “ndo reforcar os esteredtipos de género”, mas dividiu
opinides na internet. “Sé existem dois sexos, masculino e feminino”, “Um horrivel sinal dos
tempos” e “Podemos continuar a chamar-lhe John Lewis ou tem de ser Joan Lewis?” foram
alguns dos comentarios feitos nas redes sociais. No verdo do ano passado, foi a vez da
americana Tommy Hilfiger. Embora ndo tenha suscitado o alarido da cadeia britanica, a
marca apresentou uma edicdo unissexo de pecas de inspiracdo desportiva, como blusdes de
basebol e jardineiras.

Enguanto isso, hd marcas que nascem ja sob a linha orientadora de abolir a diferenciacdo de

género no vestudrio infantil. E o caso de pequenas etiquetas como a Tootsa, a Claude & Co,

a Bangbang Copenhagen, a portuguesa Blake e a celinununu, uma linha desenvolvida no

final do ano passado pela marca NUNUNU em colaboragdo com Celine Dion. Mais uma vez,
os protagonistas enfrentaram indignacdo publica, nesse caso, também na sequéncia do

video promocional da linha de roupa.

Historicamente, as diferencas entre vestuario de meninos e meninas € pouco linear. Da
dicotomia classica entre azul e cor-de-rosa, aos préprios elementos do vestuario, a histdria

mostra que as silhuetas das criangas estiveram em constante mutacdo ao longo da historia.»
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https://www.tootsa.com/
https://www.claudeandco.co.uk/
https://wauwcapow.com/
http://blakebrand.com/
https://www.celinununu.com/
https://www.youtube.com/watch?time_continue=95&v=vSdSFKj-hOc
https://observador.pt/especiais/azul-para-os-meninos-e-cor-de-rosa-para-as-meninas-nem-sempre-foi-assim/
https://observador.pt/especiais/azul-para-os-meninos-e-cor-de-rosa-para-as-meninas-nem-sempre-foi-assim/

