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1. Notaintrodutoria

Pretende-se com o presente documento, parte integrante do Relatério de Regulacao de 2017, dar
cumprimento ao dever que se encontra estabelecido no nimero 2, do artigo 11.° da Lei n.°
95/2015, de 17 de agosto.

Este relatério foi elaborado tendo por base as comunicacdes efetuadas na Plataforma Digital da
publicidade institucional do Estado durante o ano de 2017 pelos servicos da administragao direta
do Estado, os institutos publicos e as entidades que integram o setor publico empresarial.

Foi um ano de alguns ajustamentos que nos levou a repensar a estrutura e 0s procedimentos
existentes, na procura de sinergias com outros organismos com vista ao cumprimento eficaz do
nosso dever.

Neste relatério descreve-se o balanco do ano de 2017 e apresentam-se os dados resultantes das

comunicacdes efetuadas na Plataforma Digital pelas entidades abrangidas pelo citado diploma.

2. Enquadramento

A publicidade institucional do Estado constitui uma area de intervencao da Entidade Reguladora
para a Comunicac3o Social (doravante, ERC] por forca da entrada em vigor da Lei n.° 95/2015, de
17 de agosto.

Este diploma estabelece as regras e os deveres de transparéncia a que fica sujeita a realizagao
de campanhas de publicidade institucional do Estado, bem como as regras aplicaveis a sua
distribuicao, em territério nacional, através dos 6rgaos de comunicagao social locais e regionais.
A ERC é competente para fiscalizar o cumprimento dos deveres de comunicagao e transparéncia
previstos sobre as campanhas de publicidade institucional do Estado e, ainda, o dever de
verificacdo da aplicagao da percentagem a afetar a drgaos de comunicacao local e regional em
cada campanha, de acordo com o n.° 4 do artigo 8.°.

Encontram-se abrangidos pelos deveres de comunicagdo e transparéncia 0s servigos da
administracao direta do Estado, os institutos publicos e as entidades que integram o setor publico
empresarial, em conformidade com o disposto no artigo 2.° deste diploma.

A este propdsito, cumpre esclarecer que o citado diploma ndo atribui @ ERC competéncia
sancionatdria e inspetiva, nao podendo sancionar as referidas entidades no ambito de processos
de contraordenacao, através da aplicagao de coimas e de sanc¢des acessorias. Perante situacdes
de incumprimento dos deveres previstos, a ERC comunica ao Tribunal de Contas, na medida em

que é este o competente 6rgao de fiscalizacao da legalidade das despesas publicas.
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Nos termos do artigo 11.° do citado diploma, cabe a ERC disponibilizar, no seu sitio de internet,
um relatério mensal sobre a adjudicagdo das campanhas de publicidade institucional do Estado,
sendo ainda responsavel pelaremessa a Assembleia da Republica de relatério anual de avaliagao
sobre o grau de cumprimento desta lei.

Considerando o conceito de publicidade institucional estipulado na alinea a) do artigo 3.°, devem
ser comunicadas a ERC todas «as campanhas, a¢des informativas e publicitarias e quaisquer
outras formas de comunicagao, com o objetivo direto ou indireto de promover iniciativas ou de
difundir mensagens relacionadas com os seus fins ou atribuicdes>» e «mediante a aquisi¢ao
onerosa de espacos publicitarios». Isto significa que se a entidade nao realizar despesas neste
ambito, ndo existe a obrigatoriedade de comunicar.

Foi neste enquadramento que a Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado foi
colocadaonline, a 1 de setembro de 2016, visando permitir o cumprimento das obrigacdes legais
de forma célere e eficaz.

Em 2017, a prioridade consistiu no desenvolvimento da colaboracao com outras entidades,
designadamente a Direcdo — Geral do Orcamento e Tribunal de Contas, a fim de garantir uma
comunicagao mais expressiva da parte das entidades sujeitas a legislacdo em vigor.
Relativamente a colaboracao solicitada a Dire¢ao-Geral do Or¢amento, na sequéncia dos
contactos estabelecidos e dos trabalhos de preparacao da Circular relativa ao Orgamento de
Estado para 2018, foi aceite a proposta desta Entidade Reguladora de desagregacao da rubrica
de classificagdo econémica de despesa “02.02.17 Publicidade”, com uma alinea tipificada
designada de “Publicidade Institucional do Estado”. A referida circular [Circular n.° 1387, série A]

foi publicada, em 3 de agosto de 2017.
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3. Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado — comunicagao de despesas

APlataforma Digital consiste numa ferramenta eletronica reservada as entidades abrangidas pela
legislacao, designadas por entidades promotoras, através da qual comunicam a ERC as despesas
com a aquisicao em espaco publicitario para divulgacdo das suas campanhas ou acdes
informativas de publicidade institucional do Estado.

Em primeiro lugar, as entidades promotoras devem proceder a sua inscri¢ao junto da ERC, a fim
de um ou dois utilizadores ficarem habilitados a inserir a informacao respeitante a respetiva
entidade.

A'informacao armazenada na Plataforma Digital é gerida internamente pelos servicos técnicos,
sendo posteriormente disponibilizada ao publico em geral através dos relatérios mensais no sitio
de internet da ERC. Cabe as entidades promotoras a responsabilidade quanto a veracidade ou
completude da informacao disponibilizada.

Nesta ferramenta encontra-se igualmente disponivel o respetivo Manual de Utilizacao da
Plataforma, a legislacao aplicavel e um conjunto de Perguntas & Respostas sobre esta matéria.
Durante oano de 2017, verificou-se a solicitagao de registo de acesso a Plataforma Digital de um

total de 30 (trinta) entidades, conforme demonstrado na figura 1.

Fig. 1 — Entidades registadas na Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado, em 2016 e 2017

2016

1 INFARMED - Autoridade Nacional do Medicamento e Produtos de Saude, I.P.
2 INE - Instituto Nacional de Estatistica, |.P.

3 Comissdo de Coordenacao e Desenvolvimento Regional do Algarve

4 Secretaria-Geral do Ministério do Trabalho, Solidariedade e Seguranca Social
5 SSAP - Servigos Sociais da Administragdo Publica

6 IGFSS - Instituto de Gest&o Financeira da Seguranga Social, I.P.

’ Centro Hospitalar de Lisboa Central, E.P.E.

8 SICAD - Servigo de Intervengdo nos Comportamentos Aditivos e nas Dependéncias
9 Centro Hospitalar de Tras-os-Montes e Alto Douro, E.P.E.

10 Instituto Politécnico de Viseu

11 Unidade de Saude do Nordeste, E.P.E.

12 INEM - Instituto de Emergéncia Médica, |.P.

13 Unidade Local de Saude de Castelo Branco, E.P.E.

14 ICNF - Instituto da Conservagao da Natureza e das Florestas, |.P.

15 Instituto Politécnico de Coimbra

16 Centro Hospitalar de Vila Nova de Gaia/Espinho, E.P.E.

17 Secretaria-Geral do Ministério da Justica
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18
19
20
21
22
23
24
25
26
27’
28
29

30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59

INA - Diregao-Geral da Qualificagdo dos Trabalhadores em Funcdes Publicas

Autoridade de Gestao do Plano de Desenvolvimento Rural 2020

FCT - Faculdade de Ciéncias e Tecnologia da Universidade Nova de Lisboa

Centro Hospitalar e Universitario de Coimbra, E.P.E.

Unidade Local de Saude do Alto Minho, E.P.E.

LNEG - laboratério Nacional de Energia e Geologia

Secretaria-Geral do Ministério do Ambiente

Instituto Politécnico de Tomar

Servicos de Agao Social do Instituto Politécnico de Tomar

IGAC-Inspecgao-Geral das Atividades Culturais

Direcao-Geral da Saude

Agéncia Nacional para a Qualificagao e o Ensino Profissional, I.P.
2017

Diregao Regional de Cultura do Alentejo

Instituto Politécnico do Cavado e do Ave

Universidade de Tras-0s-Montes e Alto Douro

Universidade de Aveiro

Instituto Nacional para a Reabilitacao, I.P.

Comissao para a Igualdade no Trabalho e no Emprego (CITE)

Camdes - Instituto da Cooperacgdo e da Lingua, I.P.

ACSS - Administragdo Central do Sistema de Saudde, I.P.

Instituto Politécnico de Lisboa

Secretaria - Geral da Presidéncia do Conselho de Ministros

Secretaria - Geral do Ministério da Defesa Nacional

IAPMEI - Agéncia para a Competitividade e Inovagao, I.P.

Autoridade Nacional de Seguranga Rodoviaria

Instituto da Vinha e do Vinho, I.P.

Instituto da Seguranca Social, I.P.

Instituto Portugués da Qualidade, I.P.

Centro Hospitalar Cova da Beira, E.P.E.

Direcao-Geral da Politica de Justica (DGPJ)

Instituto de Acdo Social das Forgas Armadas

Entidade Reguladora para o Mercado de Combustiveis, E.P.E.

Unidade Técnica de Acompanhamento e Monitorizagdo do Setor Pdblico Empresarial (UTAM)

Instituto Politécnico do Porto

Marinha Portuguesa

OPART - Organismo de Produgao Artistica, E.P.E.

Instituto Portugués do Sangue e da Transplantagao, I.P.

Instituto dos Pupilos do Exército

Instituto da Habitagdo e da Reabilitagao Urbana, I.P.

Aguas de Portugal, SGPS, S.A.

Aguas de Portugal Servicos Ambientais, S.A.

Agéncia Portuguesa do Ambiente, |.P.
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Atualmente, encontram-se registados um total de 59 (cinquenta e nove) utilizadores na
Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado.

Apés avalidagao doregisto de acesso pelos servicos da ERC, a entidade acede a Plataforma Digital
com a password por si definida e procede a inser¢ao de dados relativos as campanhas de
publicidade institucional do Estado por si promovidas.

Aaquisicao de espaco publicitario para divulgacao de campanhas de publicidade institucional do
Estado deverd ser comunicada a ERC até 15 dias apés a sua contratagao, através do envio de
copia da respetiva documentagao de suporte, em conformidade com o disposto no artigo 7.° do
mesmo diploma.

Por“documentacgdo de suporte” entende-se os documentos que enquadram o fornecimento e que
procedem a regulacdao da relagao contratual estabelecida entre a entidade promotora e o
fornecedor do espaco publicitario que permitam a completa e clara interpretacdo da aquisicao em
analise, designadamente o contrato com o respetivo plano de meios devidamente clarificado e a
fatura/recibo.

0 relatério mensal disponibilizado pela ERC no seu sitio de internet é elaborado com base nas
informagdes comunicadas na Plataforma Digital pelas entidades abrangidas pela legislagao.

No ano de 2017, foi comunicado um montante total de € 914 806,77 (novecentos e catorze mil,
oitocentos e seis euros e setenta e sete céntimos) em despesas com a aquisicdo de espago

publicitario para divulgacdo de campanhas de publicidade institucional do Estado (Cf. a figura 2.

Fig. 2 - Distribuicdo mensal do valor comunicado na Plalaforma Digital em 2017
u Total em euros
Janeiro £2.217,00
Fevereiro £262.336,29
Marco £5.190,03
Hbril £16.762,01
Maio £78.119,13
Junho £156.034,15
Julho £30.308,00
Agosto £3431,70
Setembro £319.834,29
Outubro £15.044,99
Novembro £7.276,53
Dezembro £18.252,65
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Fig. 3 — Distribuicdo mensal do valor comunicado em 2016

€ 290 694,50

0 quadro da figura 2 representa a distribuicdo mensal do valor comunicado em despesas com
campanhas de publicidade institucional, durante o ano de 2017. Os valores mais elevados
verificaram-se nos meses de fevereiro e setembro.

Ao contrario do ano de 2016 representado na figura 3, durante o ano de 2017, ndo se verificaram
valores nulos mensais, registando-se assim um aumento bastante significativo do dever de
comunicagao da parte das entidades promotoras.

Neste sentido, conclui-se que a dinamica de comunicacdo de despesas com campanhas de
publicidade institucional do Estado foi uniforme ao longo do ano de 2017, embora com uma
acentuada variagao mensal em termos de montantes de valor.

A figura 4 identifica as entidades que, no periodo em referéncia, procederam ao dever de
comunicacao de despesas em aquisi¢ao de espago publicitario para promocao de campanhas de
publicidade institucional do Estado. Registou-se a promocg&o de um total de 122 (cento e vinte e

duas] campanhas, representando quase o triplo da quantidade verificada no periodo homoélogo.

Fig. 4 — Entidades que procederam ao dever de comunicagao em 2017

o
Entidade Cam:anhas Montante Total
Realizadas
Administragdo Central do Sistema de Saude, I.P. (ACSS]) 2 €9028,00
Agéncia para a Competitividade e Inovacdo, I.P. (IAPMEI) 2 €8550,61
Comissao de Coordenacao e Desenvolvimento Regional do Algarve 23 €6480,19
Comiss3o para a lgualdade no Trabalho e no Emprego (CITE) 10 €18434,00
Direcao-Geral da Saude 3 €29595.69
Direcao-Regional de Cultura do Alentejo 2 €7409,52
Instituto da Vinha e do Vinho, I.P. 1 €14 800,00
Instituto Politécnico do Cavado e do Ave (IPCA] 4 €366,88
Instituto da Habitag&o e da Reabilitagao Urbana, I.P. 1 €1076,25
Instituto Politécnico de Viseu 11 £5083,54
Instituto Politécnico do Porto 1 £658,46
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Marinha Portuguesa 4 €13089,76
Laboratério Nacional de Energia e Geologia (LNEG) 1 €169,43
OPART - Organismo de Producgao Artistica, E.P.E. 12 €40574,58
Secretaria-Geral do Ministério do Trabalho, Solidariedade e Seguranca Social 41 €13008,78
Servigo de Intervencao nos Comportamentos Aditivos e nas Dependéncias (SICAD) 1 €1250,00
Universidade de Tras-0s-Montes e Alto Douro (UTAD) 3 €2373,90
TOTAIS 122 €171949,59

0 valor maximo registado corresponde as campanhas promovidas pelo OPART — Organismo de
Producao Artistica, E.P.E., com um montante de € 40 574,58 e o valor minimo ao Laboratério
Nacional de Energia e Geologia (LNEG), com um montante de € 169,43.

Paralelamente, o artigo 5.° da Lei n.° 95/2015, de 17 de agosto, prevé a possibilidade de
adjudicacao de campanhas de publicidade institucional do Estado pela entidade promotora a
agéncias de publicidade. As entidades promotoras devem, no entanto, certificar-se que as
agéncias de publicidade cumprem cumulativamente os seguintes requisitos: encontrar-se em
exercicio de atividade ha mais de doze meses a data do inicio do processo de adjudicagao;
apresentar evidéncias de solidez e capacidade profissional; possuir situagdo tributaria e
contributiva regularizada perante o Estado e a Seguranca Social; cumprir o regime de contratagao
publica (Decreto-Lein.° 18/2008, de 29 de janeiro].

Assim, durante o periodo em anélise, foram 4 (quatro) as entidades a proceder a adjudicacao das

suas campanhas a agéncias publicitarias, conforme demonstrado na figura 5:

Fig. 5 - Campanhas realizadas com recurso a agéncia publicitaria, em 2017

Entidade Designacao Agéncia

Agéncia para a Competitividade e Media gate
Inovacao, I.P. (IAPMEI)

Publimpor - Central de Meios
Media Gate
Generator Beyond The Brand
All Around Media, Lda.
Light Box Comunicag&o Audiovisual, Lda.

Autoridade Nacional de Seguranca
Rodoviéria (ANSR)

Nova Expressao - planeamento de Media

Instituto de Seguranga Social, |.P. e Publicidade

Agéncia Nacional para a
Qualificag&o e o Ensino Profissional, | Nova Expressao - planeamento de Media
|.P. e Publicidade, S.A.

Relativamente as campanhas de valor igual ou superior a 15 Mil Euros, o seu pagamento s6 é

permitido apds o registo prévio da respetiva despesa e verificagao da afetacdo das percentagens
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pela ERC, nos termos do artigo 8.°. Na verdade, tal significa que a ERC tera de proceder a analise e
validagao dessa despesa para que 0 seu pagamento possa ser efetuado.

Paraainstrucao do referido pedido de apreciacao, a entidade promotora remete a ERC informacgao
detalhada sobre a campanha de publicidade institucional do Estado que pretende desenvolver,
juntando cépia do Plano de Meios, bem como a indicagao e respetiva justificacao da distribuicao
da percentagem minima de 25% pelos drgaos de comunicacdo social locais e regionais
devidamente identificados, nos termos dos nimeros 1 e 4 do artigo 8.° da Lein.° 95/2015, de 17/
de agosto.

Salienta-se que a fixagao das quotas previstas nonimero 4 do artigo 8.° ndo devera ser entendida
como uma imposicao absoluta as entidades promotoras. Na verdade, vigora um Principio de
Adequacao e Eficacia’ quanto a escolha dos meios de comunicacio, sendo que a entidade pode
optar pela utilizagdo em exclusivo de um suporte em detrimento dos restantes ou por qualquer
uma das multiplas conjugagdes de suportes possiveis.

De igual modo, note-se que o legislador estipula que a distribui¢ao da percentagem nao inferior a
25% é tendencial, o que significa que podem ser utilizadas percentagens de afetacao diferentes
das indicadas nas alineas a), b), ¢] e d) do nimero 4 do citado artigo.

A semelhanca dos regimes legislativos anteriores, este Principio de Adequacao é retomado no
numero 5 do diploma atual aplicavel a esta matéria, mantendo-se assim o entendimento que as
percentagens previstas na lei ndo sdo absolutamente obrigatdrias.

No entanto, tal como j& defendido por esta Entidade Reguladora, em 20107 esta possibilidade de
escolha dos meios de comunicacao nao é aleatéria, sendo que «é obrigacdo das entidades
promotoras justificarem, no plano técnico, as opgdes tomadas quanto a selecdo dos suportes que
venham a determinar o ndo cumprimento das percentagens fixadas na lei, fundamentagao essa
que serd indissociavel das finalidades das proprias acdes informativas e publicitarias».

Pelo exposto, conclui-se que, em determinadas campanhas ou a¢des informativas, os 6rgaos de
comunicacao social de ambito local e regional poderdao nao beneficiar da distribuicdo da
publicidade institucional do Estado ainda que esteja em causa uma campanha de valor igual ou
superiora 15 Mil Euros.

Aeste propdsito, é importante esclarecer que o regime juridico da publicidade do Estado nao pode
ser entendido como uma modalidade de apoio ou incentivo do Estado aos 6rgaos de comunicagao
de ambito local e regional.

Com efeito, tal ideia nao se coaduna com os motivos expressos pelo legislador, designadamente

a légica de valorizacao da atividade dos 6rgaos de comunicacao social de ambito local e regional

! Cf. Aexposi¢ao de motivos do Anteprojeto da Lei n.° 95/2015, de 17 de agosto (Proposta de Lei n.2289/XII)
2 Cf. Estudo da ERC “AImprensa Local e Regional em Portugal”, 2010
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face aos de ambito nacional e a sua mais-valia para a otimiza¢ao das campanhas publicitarias
devido a sua maior ligacao e proximidade com as comunidades.

Paralelamente, realca-se que o regime de incentivos do Estado a comunicagao social é regulado
por diploma préprio®, cabendo as Comissdes de Coordenacao e Desenvolvimento Regional (CCDR)
ainstrucao dos procedimentos de atribuigdo dos mesmos.

Assim e ao contrario do que atualmente ainda se vé defendido, ndo existe o direito na esfera dos
titulares dos 6rgaos de comunicacgao social de ambito local ou regional a receber campanhas de
publicidade institucional do Estado porque, na verdade, esta ndo é uma contrapartida ou apoio
financeiro nem t3o pouco se traduz num incentivo atribuido pelo Estado a comunicagao social.
Na verdade, o Estado privilegia a obrigacao de distribuicao de publicidade institucional do Estado
pelos meios regionais e locais nas campanhas de determinado montante (valor igual ou superior
a 15 Mil Euros) por reconhecer a potencialidade e vantagens proporcionadas por esses 6rgaos na
transmissao da mensagem publicitaria face aos 6rgaos de ambito nacional.

Sao estes os fundamentos que constavam do predmbulo do anterior diploma aplicavel a esta
matéria (Decreto-Lei n.° 231/2004, de 13 de dezembro) e que se encontram igualmente
expressos na exposicao de motivos do Anteprojeto da Lein.° 95/2015, de 17 de agosto (Proposta
de Lei n.°289/XIl).

Apés validacao pelo Conselho Regulador da ERC, a entidade promotora procede ao pagamento das
despesas associadas a campanha comunicada, devendo inserir na Plataforma Digital os
documentos comprovativos (fatura) de realizagdo da despesa com aquisicdo de espago
publicitario.

Neste contexto, no periodo em referéncia, foram comunicadas a ERC as campanhas identificadas

na figura 6.

Fig. 6 — Campanhas comunicadas em 2017 ao abrigo do artigo 8.°, da Lei n.° 95/2015, de 17 de agosto

Entidade Titulo da Campanha Montante Total

Autoridade Nacional de Seguranga Rodoviaria (ANSR) | Operagao Festas Seguras 2016 €141039,96
Autoridade Nacional de Seguranga Rodoviaria (ANSR) Peregrinagao a Fatima 2017 €147606,40
Autoridade Nacional de Segurancga Rodoviaria (ANSR) Campanha de Verao 2017 €305436,15
Agéncia Na;i::)?fsls?s;zf E;,a[ljj:\jcggs;) e 0Ensino Programa Qualifica €74985,39

3 Decreto-Lein.223/2015, de 6 de fevereiro
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Instituto da Seguranca Social, I.P. Complemento Social para idosos €73789,28

TOTAL €742857,18

De seguida, apresentam-se os drgaos de comunicagao utilizados no periodo em analise pelas
entidades identificadas, na figura 4, sendo possivel concluir que, tal como em 2016, as entidades
promotoras tém privilegiado os 6rgdos de comunicagdo social de ambito local e regional (Cf.

figuras 7,8,9e 10).

Fig. 7— Orgaos de comunicagao social utilizados em 2017 — Imprensa

Orgao de comunicagao social Tipo Ambito Geografico
ABola Imprensa Nacional
AVerdade Imprensa Regional
AVoz de Tras-os-Montes Imprensa Regional
Alto Alentejo Imprensa Regional
Alto Minho Imprensa Regional
As Beiras Imprensa Regional
Barcelos Popular Imprensa Regional
Barlavento Imprensa Regional
Centro Noticias Nelas Imprensa Regional
Correio Alentejo Imprensa Regional
Correio da Manha Imprensa Nacional
Correio do Minho Imprensa Regional
Destak Imprensa Nacional
Diario da Regido Imprensa Regional
Diario de Aveiro Imprensa Regional
Diario de Noticias Madeira Imprensa Regional
Diario de Noticias Imprensa Nacional
Diario de Viseu Imprensa Regional
Diario do Alentejo Imprensa Regional
Diario do Minho Imprensa Regional
Diario do Sul Imprensa Regional
Ensino Magazine Imprensa Nacional
Expresso Imprensa Nacional
Gazeta do Interior Imprensa Regional
Jornal de Barcelos Imprensa Regional
Jornal de Leiria Imprensa Regional
Jornal de Noticias Imprensa Nacional
Jornal do Algarve Imprensa Regional
Jornal do Centro Imprensa Regional
Jornal do Fundao Imprensa Regional
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Jornal Nordeste Imprensa Regional
Jornal Sudoeste Imprensa Regional
Linhas de Elvas Imprensa Regional
Mensageiro de Braganca Imprensa Regional
Mundo Portugués Imprensa Nacional
Noticias de Vila Real Imprensa Regional
0 Almeirinense Imprensa Regional

0 Ribatejo Imprensa Regional
Pontos de Vista Imprensa Nacional
Porta da Estrela Imprensa Regional
Postal do Algarve Imprensa Regional
Publico Imprensa Nacional
Reconquista - Imprensa Regional
Record Imprensa Nacional
Regiao de Leiria Imprensa Regional
Revista Business Portugal Imprensa Nacional
RH Magazine Imprensa Nacional
Sabado Imprensa Nacional
Terras da Beira Imprensa Regional
Via Réapida Imprensa Regional
VivaDouro Imprensa Regional

Fig. 8 — Orgdos de comunicagio social utilizados em 2017 — Radio

Orgao de comunicagio social Tipo Ambito Geografico

Antena 1 Radio Nacional
Cidade FM Algarve Radio Local
Emissora das Beiras Radio Local
Estacgao Diaria Radio Local
LizFM Radio Local
RACAB - Radio Castelo Branco Radio Local
Radio 94FM Radio Local
Radio Altitude Radio Local
Rédio Alto Minho Radio Local
Radio Antena Minho Radio Local
Radio Beira Litoral Radio Local
Radio Botaréu Radio Local
Radio Brigantia Radio Local

Radio Comercial Radio Nacional
Radio Diana Radio Local
Radio F Rédio Local
Radio Festival Radio Local
Radio Geice Radio Local
Radio Gilao Radio Local
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Radio Jornal de Setubal Radio Local

Radio Local de Barcelos Radio Local

Radio Pax Radio Local

Radio Pernes Radio Local

Radio Portalegre Radio Local

Radio Regional do Centro Radio Local
Radio Renascenga Radio Nacional

Radio Telefonia do Alentejo Radio Local

Radio Voz do Marao Radio Local

RCI Radio Local

Record FM Radio Local

Regional Algarve Radio Local
RFM Radio Nacional

Terra Nova Radio Local

Top FM Radio Local

Total FM Radio Local

TSF Radio Local
TSF/Press Radio Regional

Fig. 9 — Orgios de comunicagio social utilizados em 2017 — Televisio

ORGAD DE COMUNICAGAO SOCIAL TIPO AMBITO GEOGRAFICO
Correio da Manha TV Televisao Nacional
RTP - Radio e Televisao de Portugal,
S.A. Televisao Nacional
SIC - Sociedade Independente de Televisdo Nacional
Comunicac&o, SA.
TVI - Televisao Independente, S.A. Televisao Nacional

Fig. 10 — Orgaos de comunicagio social utilizados em 2017 — Digital

Orgao de comunicagao social Tipo Ambito Geografico
Algarve Informativo Digital Regional
Algarve Primeiro Digital Regional
Alto Alentejo Digital Regional
Alto Minho Digital Regional
As Beiras Digital Regional
Barlavento - Digital Regional
Construir Digital Nacional
Correio da Manha Digital Nacional
Correio do Minho Digital Regional
Diario da Regido Digital Regional
Diario de Aveiro Digital Regional
Diario de Tras-os-Montes Digital Regional
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Diario do Alentejo Digital Regional
Diario do Sul Digital Regional
Diario Imobiliario Digital Nacional
DiariOnline Digital Nacional
Dinheiro Vivo Digital Nacional
Distrito Digital Regional
Expresso Digital Nacional
Figueira na Hora Digital Regional
Gazeta do Interior Digital Regional
Jornal de Mafra Digital Regional
Jornal do Centro Digital Regional
Jornal do Fundao Digital Regional
Linhas de Elvas Digital Regional
Mensageiro de Braganga Digital Regional
Negécios Digital Nacional
Noticias de Coimbra Digital Regional
Noticias de Vila Real Digital Regional

0 Minho Digital Regional

0 Mirante - Semanario Regional Digital Regional
0 Ribatejo Digital Regional

Postal do Algarve Digital Regional
Publico Digital Nacional
Reconquista Digital Regional
Regido de Leiria Digital Regional

Sul Informacao Digital Regional
Terras da Beira Digital Regional
Tudobem - Informagao Regional Digital Regional

A figura 11 apresenta o montante total comunicado pelas entidades em despesas com a

aquisicao

de  espago  publicitdrio nos  6rgaos  de

comunicagao

social

(Televisao/Radio/Imprensa/Digital ] e em outros suportes que foram utilizados para divulgacao de

campanhas de publicidade institucional do Estado promovidas no periodo em referéncia.

Fig. 11 — Investimento total em euros relativo a 2017

TIPO OCS
Televisao
Radio
Imprensa
Digital

Outros

TOTAL
€430704,68
€313778,16

€€125369,92
€27 546,00
€17408,01

TOTAL 2017 €914 806,77
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Fig. 12 — Distribui¢do do investimento total, em 2017, por tipo de érgio de comunicagao social

. Qutros 1,9%
Digital 3,0% |

Imprensa
13,7%

Televisdo
47,1%

Rédio 34,3%

Conforme demonstrado na figura 11, a televisao continua a ser o tipo de 6rgao de comunicagao
social mais utilizado pelas entidades promotoras, representando 47,1% do montante total
registado, em 2017.

0 segundo tipo de 6rgdo de comunicacao mais utilizado foi a Radio, representando quase 35% do
valor total; seguindo-se a Imprensa comum investimentode 13,7%; o Digital apresenta 3% e, por
Gltimo, constata-se que 1,9% do investimento total foi afeto a outro tipo de suportes distintos dos

meios de comunicagao social, conforme demonstrado na figura 13:

Fig. 13 — Outros suportes utilizados em 2017

OUTROS INVESTIMENTOS
Rede Multibanco €8112,50
Video institucional €4 600,00
Revista institucional €1694,30
Outdoors €3002,01
TOTAL €17 408,01

*Fonte: Plataforma Digital da publicidade institucional do Estado
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4. Sintese conclusiva

A'lein.®95/2015, de 17 de agosto consagra as obrigacdes dos servicos da administracao direta
do Estado, dos institutos publicos e das entidades que integram o setor publico empresarial no
que diz respeito a realizagao de campanhas de publicidade institucional do Estado, bem como as
regras aplicaveis a sua distribuicao, em territério nacional, através dos érgaos de comunicacao
social locais e regionais.

No ano de 2017, registaram-se 30 (trinta) novas entidades na Plataforma Digital da publicidade
institucional do Estado.

Foram comunicadas a ERC 122 (cento e vinte e duas) campanhas de publicidade institucional, a
que correspondeu um montante total de 914 806,77 (novecentos e catorze mil, oitocentos e seis
euros e setenta e sete céntimos) em despesas com a aquisicdo de espaco publicitario para
divulgacao de campanhas de publicidade institucional do Estado.

N3o obstante a variagdo mensal em termos de montantes de valor, ao longo de 2017, verificou-
se uma comunicacao regular e dindmica da parte das entidades publicas.

Relativamente as campanhas de publicidade institucional do Estado de valor igual ou superior a
15 Mil Euros, a ERC procedeu a andlise e validagao de um total de 5 (cinco) campanhas.

Pelo segundo ano consecutivo, a Televisao continua a ser o tipo de drgao de comunicagao social

mais utilizado pelas entidades promotoras.
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